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1. ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Moji specializaci je graficky design, s nimz jsem se seznamila jiz na Strfedni
umélecké Skole grafické v Jihlavé. Studovala jsem obor propagacéni vytvarnictvi
a v poslednich dvou roCnicich studia jsem se zabyvala pfedevsim grafickym
designem. Tvofila jsem loga, piktogramy, brozury Ci plakaty. V této dobé jsem
vytvofila i svou prvni realizovanou zakazku, bylo to PF a pohlednice pro

Zoologickou zahradu v Jihlavé.

Nasledné jsem se zacCala zajimat o moznost dalSiho studia grafického

designu na vysoké Skole.

Moje dalSi studium pro mé bylo velice dulezité. Teprve v prvnich dvou letech
bakalafského studia na UUD jsem zacCala nachazet svij urcity osobity styl.
ZacCala jsem vice pracovat s typografii, které jsem se do té doby obavala a byla
pro mé bohuzel jen okrajovou zalezitosti. Zacala jsem promyslené pracovat s
barvou. Zjistila jsem, jak pusobi urcité barvy na divaka. Napfiklad jak ovliviiuji
Citelnost &i hierarchii pisma a nadale jsem tyto védomosti uplatiovala ve svych

pracich. Ziskala jsem zakladni znalosti potfebné v tomto oboru.

DalSim meznikem bylo magisterské studium. Dovolim si fict, Ze pro mé bylo,
co se mého rozvoje tyCe, nejvyznamnéjSim. Samoziejmé by neslo jedno bez
druhého, ale zde jsem ziskala vétsi jistotu a zaCala tvofit své prvni realizované

zakazky.

Pfi studiu jsem se zucCastnila nékolika soutézi, v nichz jsem se dostala do
uz8iho vybéru. Plakaty jsem méla na naslednych mezinarodnich vystavach.
Z nejznaméjsich bych zminila Evropu bez bariér, Migraci do Evropy ¢€i Svobodu

zvirat.

Své znalosti nabyté v pribéhu studia jsem chtéla zacit uplatfiovat a ziskat
do budoucna tolik potfebnou praxi. Nastoupila jsem jako graficka do vétsi firmy,
kde jsem méla na starosti kompletni grafiku. Prvni tydny, mozna i mésice byly
narocné. Poprvé jsem tiskla své prace v nakladu tisict kusl ofsetovym tiskem,
délala jsem reklamu do novin a ¢asopisu, vytvarela billboardy €i reklamu, kterou
jsem vidéla v kazdém vagonu prazského metra. Ne se vSim jsem si zprvu

védéla rady. Pomoc jsem hledala pravé u svych profesoru, ktefi mi ochotné
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poradili nebo mé odkazali na pfislusné osoby &i studijni materialy. Casem jsem
se vSe potiebné z praktického hlediska naucila a dokonce navazala mnoho

kontaktu v tiskarnach a grafickych studiich, které do budoucna urcité vyuziji.



2. TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Jako téma své diplomové prace jsem si zvolila vizualni identitu existujiciho
subjektu. S volbou tématu jsem si byla hned jista, protoze toto odvétvi

grafického designu mé velice bavi a rada se mu v posledni dobé vénuiji.

Vizualni styl je v dnesSni dobé velice silnym prostfedkem firemni prezentace.
Je jednim z hlavnich nastroju pro uspésnou komunikaci. Kdyz se kolem sebe
podivame, znacky vidime vSude, napfiklad na hotelech, restauracich, dokonce i
administrativnich budovach. Role znacky je dnes velice dllezita a zadna vétsi
firma se bez ni takika neobejde. Navic mé lakala pfedstava, ze budu moci ve

finale pracovat na maketach a nasledné finalni instalaci.

Téma jsem méla zvolené, bylo potfeba ho konkretizovat. Pfemyslela jsem,
jakym smérem se vydam a rozhodla jsem se pro restauratérstvi. Myslim si, Ze
restauratérstvi je podnikani v neobycCejné konkurencnim prostifedi a je velice
dulezité mit dobry vizualni styl. Ma-li se podnik dobfe uchytit, jeho strategie
musi byt planovana do poslednich detaill. Manual pro restauraci jsem navic

jesté nikdy netvofila a o to vice mé toto zaméreni lakalo.

Nasledné jsem si vybrala dvé restaurace, mezi kterymi jsem vahala. Chtéla
jsem, aby byla restaurace specializovana dle ur€itého druhu pokrmd, tj. napf.
steakhouse, suschi bar nebo pizzerie. Z toho dlvodu jsem si do uz§iho vybéru
vybrala rybi restauraci Supinku v centru Tfebon& a zvéfinovou restauraci

Hubertku u Havlickova Brodu.

Nemohla jsem se rozhodnout, jakou restauraci zvolit, protoZze lakavé pro mé
byly obé. Zacala jsem tedy pracovat na dvou vizualnich identitach, ovSem ani
v prubéhu prace jsem stale neméla jasno. Na kazdé praci bylo néco, co mé
opravdu bavilo, u Supinky napfiklad reklamni pfedméty, u Hubertky tacky pod
pivo a mnoho dalSiho. Nakonec jsem po poradé s panem profesorem Zieglerem
zvolila Supinku, protoZe jsem ji méla vice rozpracovanou a logo jsem méla u

této restaurace zcela hotové.



3. CiL PRACE

Cilem mé prace bylo vytvofit funkéni maketu grafického manuélu pro
restauraci Supinku, ktera nabizi i malebné ubytovani.
Moje zakladni pozadavky na jednotny vizualni styl byly srozumitelnost, Citelnost
a atraktivita loga. Déale nasledné kreativni feSeni firemnich tiskovin a jinych

propagacnich a reklamnich materiald.

Restauraci Supinku bych zafadila diky krasnému prostfedi, vybranému
menu a nékdy i vy8§im cenam do kategorie lepSich a luxusnéjSim restauraci,
¢emuz jsem chtéla pfizpasobit i logo.

Nyni ma podle mého nazoru logo pfili§ prvoplanové. Skriptem psany nazev
restaurace, ukryty vtéle ryby. Logo na mé pulsobi obyCejnym, mozna az

lacinym dojmem, coZ restauraci pfili§ nevystihuje.

MUj prvni cil bylo vytvofit luxusnéjSi logo pro restauraci, ovéem aby bylo
pouzitelné i pro apartmany, které jsou v Tfeboni spojené s odpoCinkem a
relaxaci v rodinném penzionu Millerd, ktery se nachazi v tésné blizkosti zamku.
Déale jsem chtéla zpracovat zbytek manualu v jednoduchém, ale graficky
atraktivnim stylu. Rozhodla jsem se zaméfit se i na véci na prvni pohled
nenapadnée, jako jsou zapalky Ci zadni strany uctenek. PfemysSlela jsem o
pouziti neobvyklych materiall na nékteré z tiskovin, o rGznych prifezech a

potiscich, aby se firma odliSila a byla originalni.

V teoretické cCasti bych rada pfiblizila jednotny vizualni styl restaurace
Supinky. Proces jeho pfipravy, tvorby aZ ke konkrétnimu popisu grafického

manualu.



4. PROCES PRIPRAVY

Jakmile jsem byla rozhodnuta pro rybi restauraci, potfebovala jsem si ujasnit co
vSe bude souclasti grafického manualu. Sledovala jsem vizualni identity
nejzdafrilejSich restauraci u nas i ve svété, psala jsem si poznamky typu co se
mi libi nebo co by se mohlo restauraci hodit. Pro inspiraci jsem vyhledavala
loga restauraci a poté i hoteld, protoze logo Supinky mélo slouZit jak pro

restauraci, tak pro zminéné apartmany.

Prvnim a nejzasadnéjSim krokem byla navstéva podniku. Udélala jsem si vylet
do Tfeboné. Chtéla jsem pocitit tamni atmosféru, prohlédnout si interiéry
restaurace a jejiho okoli. Musim fict, ze pravé tento pocit mé pfi vytvareni loga
nejvice ovlivnil. Restaurace na mé zapUsobila noblesnim dojmem a jeji okoli

pfimo vyzyvalo k relaxaci. Byla jsem rozhodnuta, Ze pfesné takové bude i logo.

Hned po navratu jsem vzala skicak a tvofila prvni skici, ovéem v té samé
chvili se zaCala potvrzovat slova pana profesora Zieglera, Ze jsem si nevybrala
zrovna lehky ukol. Dlouho jsem se nemohla odprostit od klasickych rybicek,
Supinek a hacku, které opravdu nepusobily tak luxusné jak jsem chtéla.
Rozhodla jsem se na par dni skicak odlozit a ziskat potfebny odstup. Po
nékolika dnech jsem k logu pfistupovala zcela jinak a kone¢né zacCaly vznikat

prvni varianty finalniho loga.

V prubéhu pfipravy jsem se také zaméfila na sbirani riznych obrazki s rybi
tématikou, rybich vzord, studovala jsem struktury a tvary Supin, které bych
pozdéji mohla vyuzit napfiklad na nékterych reklamnich pfedmétech i
tiskovinach. Pravé na zminéné firemni tiskoviny jsem chtéla pouzit i neobvyklé
materialy. Navstévovala jsem obchody s papiry, kde jsem kupovala rGzné

specialni kartény, zkousela na né tisknout, rizné je profezavat Ci prekryvat.

Dale jsem kontaktovala firmy zabyvajici se vyrobou reklamnich prfedmétd,

abych zjistila jaké jsou technologické moznosti jejich vyroby.



Zajimala jsem se o moznosti tvarli, vyseku, barev a materialu. Z téchto

informaci jsem nadale vychazela pfi jejich navrhovani.

4.1 RESTAURACE SUPINKA

Restaurace Supinka se nachazi v historickém centru mésta Treboné&, v
tésné blizkosti zamku a zameckého parku. Je soucasti rodinného komplexu,

ktery nabizi malebné ubytovani a relaxaci.

Uz kdyz se fekne Trebonsko, kazdému se vybavi jihoCeské rybniky piné
hemzicich se sladkovodnich ryb nejriznéjSich druhl. Restaurace ma jiz 20-ti
letou tradici a Cerpa ze zkuSenosti rodiny Mdllerll, jejichz druha generace
pokracuje v rodinném podniku. Restaurace klade duraz na kontakt s hostem a
spokojenost kazdého navstévnika. Z menu si mizeme vybrat napfiklad
candata, Stiku, sumce, uhofe, lina, amura, pstruha, okouna nebo samoziejmé
treboriského kapra to vSe na mnoho vyteénych zpusobl dopinéno sklenkou

dobrého vina.

Restaurace je velice oblibena a jeji chutna kuchyné je vyhlasena nejen
v okoli Treboriska. Jak ostatné vypovida kniha hostl, je oblibenou zastavkou

pro fadu Ceskych celebrit.



5. PROCES TVORBY

Praci na grafickém manualu jsem zapocala logem. Jak jsem se jiz zminila

v pfedeslé kapitole, nebyl to az tak lehky ukol.

Z logotypu jsem se po prvotnich skicach rozhodla vyloucit ryby i Supiny.
ZacCala jsem pracovat spiSe s prvky, které jsou typické pro vodni svét. Voda,
vinky, rostliny, ale najednou jsem opét kreslila stylizovanou rybu s bublinami u
tlamy. Ov8em tyto bubliny byly pfesné to, co jsem hledala. Motiv, ktery evokuje
rybu i vodu. Jiz v utlém véku kreslime rybam bubliny u tlamy. Pro mé je to tak
klasické spojeni jako napfiklad jeZzek s jablkem na zadech.

S bublinami jsem tedy zacala dale pracovat a umistovat je do nazvu restaurace.
Hledala jsem pismo, které by mi umoznilo pouZziti bublin nad pismenem ,i“
Chtéla jsem, aby bylo bezpatkové a v Sir§im fezu, pokud mozno s kulatou tecku
nad ,i“. Nékolik dni jsem se probirala rliznymi fonty a nakonec jsem nasla
pismo John Sans Black od Frantiska Storma. Font byl takika idedlni, upravila
jsem rozpaly mezi pismeny, zkratila do té doby dominantni hacek nad ,$“ a
naopak nepatrné zvétsila teCku nad ,,i".

Pozdéji jsem klogu dodélala je$t€ modry podklad, ktery pusobi jako vodni
hladina, ¢imz jsem ziskala skoro po dvou mésicich vysledné logo, které

podrobnéji pfiblizim v nasledujicich kapitolach.

KdyZz jsem méla hotové logo, pustila jsem se do ostatnich tiskovin a
reklamnich pfedmétd. Pravé v této fazi jsem chtéla vyuzit Supinky, rybi¢ky a jiné
vzory, které jsem do té doby nasbirala nebo naskicovala.

Premyslela jsem, co véechno pro Supinku udé&lam. Kromé klasickych firemnich
tiskovin jsem se rozhodla mj. pro tacky, uctenky, sirky, keramické talife nebo

oble€eni po €isniky.

ZacCala jsem firemnimi tiskovinami jako jsou vizitky, hlavickovy papir i
obalka. Chtéla jsem, aby pusobily seriéznim dojmem a proto jsem pouzila
pouze modry podtisk loga. Naopak pro tacky, ubrousky a uctenku jsem zvolila

motiv Supinek, rybiho vzoru ¢€i motiv stylizované hlavy ryby, coz pfiblizim



v samotném popisu dila. Kdyz jsem méla navrhnuté veskeré tiskoviny, reklamni

materialy a polepy, zaCala jsem s jejich realizaci.

Makety, které jsem si pro svou potfebu do té doby ruéné vyrabéla doma
jsem potiebovala profesionalné realizovat, ale bohuzel jsem narazila skoro ve
vSech smérech. V malém nakladu mi nikdo nechtél nic vyrobit. Rozhodla jsem
se vetsSi Cast vyrobit sama pomoci sitotisku, potiskla jsem napfiklad tricka a
zastéry pro CiSniky. Problém nastal u potisku keramiky. Na sitotisku nebylo
realné potisk provést kvlli nedostatku specialnich barev a vypalovaci peci.
Premyslela jsem tedy o jinych moznostech, napfiklad motiv vyfezat na plotru, Ci
pouzit pruhlednou samolepku. Nakonec zvitézil plotr, motiv je natisknut,
vyfezan a nalepen.

Dale jsem realizovala kulaté tacky pod napoje, které jsem chtéla potisknout
taktéz na sitotisku. Tacky jsem si nechala vyfiznout laserem, ovéem nemohla
jsem je jiz potisknout na sitotisku, protoze nebyly bilé. Bilou lepenku jsem
v potfebné gramazi nesehnala, pouze béZovou, tacky jsem tedy musela
nakonec polepit.Stejné tak tasky, které jsem chtéla potisknout byly problém.
Diky jejich slozenému tvaru byly nerovné, tudiz se pfi tisku vylévala barva mimo
tiskovou $ablonu. Rozhodla jsem se motiv vytisknout na prahlednou samolepku
a kabele polepit timto zplsobem.

Ovsem asi nejvétsi vyzvou byla vyroba knizeCkovych zapalek. Jiz od zaCatku
mi bylo jasné, Ze si je budu muset vyrobit sama. Zadrhel nastal ve chvili, kdy
jsem potfebovala samotné zapalky. Myslela jsem si, Ze je prosté koupim. To se
ale nezdafilo, nebyly v bézné siti prodejen k sehnani. Zapojila jsem tedy nejen
celou rodinu, ale i pratele, ktefi mi nosili rGzné reklamni zapalky. Ty jsem poté
sefezavala na potfebnou velikost, obarvovala hlavicky na modrou i bilou barvu

a nasledné lepila do novych obald.

Realizace byla del§i a krkolomnéj$i nez jsem predpokladala, ale mdzu fict,

Zze mé o to vic bavila.



6. TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Cely graficky manual je vytvofen vektorovou grafikou v programu Adobe

lllustrator CS6 od spolecnosti Adobe Systems.

PFi tvorbé vektorovych obrazku jsem pracovala v pracovnim prostoru CMYK,
ktery je vyuzivany pfi tisku. Barvy jsou tvofeny pomoci tfi zakladnich sloZek:
azurové (Cyan), purpurové (Magenta) a Zluté (Yellow). Jde o systém ve kterém
se od existujiciho bilého svétla odecitaji slozky svétla, ke kterym je lidské oko
citivé. Vzajemnym prekrytim téchto tfi barev by méla vzniknout teoreticky
cerna, coz ovSem v praxi az tak neplati, barva je spiSe hnéda. Proto se k témto
tfem zakladnim barvam pfidava Cerna, oznacCovana jako klicova (Key). Odtud

pismenko ,K* v akronymu CMYK.

Manual je zhotoven malonakladovym digitalnim tiskem. Nékteré reklamni
predméty pomoci sitotisku a tiskového plotru. V pfipadé vétSiho nakladu je
pocitano u firemnich tiskovin s ofsetovym tiskem, ktery ma vzdy vétsi pocatecni
naklady, ale s rostoucim nakladem se cena za jeden vytisk snizuje. V tomto
pripadé by se dalo tisknout dvéma pfimymi barvami, pfiCemz by cena za jeden
vytisk jesté rapidné klesla. Talife jsou polepeny fezanou grafikou, pfi realizaci je

pocCitano s obtiskem a naslednym vypalenim.

DalSim dalezitym krokem byl vybér papiru. Papir ovliviiuje nejenom esteticky

vzhled, ale i Zivotnost Ci cenu tiskovin. Pfi tvorbé tiskovin jsem brala v Uvahu
specifika daného papiru a data jsem podle néj pfizpUsobila.
Graficky manual je vytistén na matném natiraném neboli kfidovém papiru
250g/m2. Natér papiru zabranuje rozpijeni €i vpijeni barvy, nasledny tisk je tedy
brilantni. Pro desky manuélu jsem zvolila strukturovany papir Conqueror
contour 300g/m2, ktery je dale pouzit na deskach jidelniho listku €i cedulkach
reserve. Makety vizitek jsou tistény na papiru Curious transluc 250g/mz2, ktery je
polopruhledny a evokuje nam prahled vodou. Makety dopisnich papirt, obalek
a dalSich firemnich tiskovin jsou na bézném kancelafském papiru Red Label
80g/m2.



Ostatni operace dokoncovani zpracovani jako fezani, skladani, ryhovani Ci
vyseky jsou v tomto pfipadé délany ru¢né, kromé napojovych tackud, které jsou

fezany pomoci laseru. P¥i realizaci je pocitano u vSeho se strojovou vyrobou.

Pro graficky manual jsem zvolila lepenou vazbu V2. U tohoto druhu vazby
jsou jednotlivé listy sneseny na sebe a spojeny lepenim ve hibeté do oblouku,
dale zavéSeny do ryhované obalky a poté ofiznuty ze tfech stran. Vazba V2 se
vyuziva v knizni produkci, pro u¢ebnice &i rizné pfirucky. V soucasné dobé se
také hodné uplatfiuje pro vazbu periodickych tiskovin, pfedevsim casopisu
vétSiho obsahu.
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7. POPIS DiLA

Vystupem mé diplomové prace je funkéni maketa grafického manualu pro

restauraci. Obsah grafického manualu pfiblizim v nasledujicich podkapitolach.

7.1 Firemni znacka, logo

Zakladnim prvkem jednotného vizualniho stylu je logotyp. Dobré logo musi
spliiovat Ffadu faktord. Musi byt snadno rozpoznatelné, zapamatovatelné,
Citelné, mélo by mit nadCasovy vzhled, protoZe je pocitano s jeho delSim
uzivanim a hlavné by mélo byt nezaménitelné. Tyto aspekty jsem si pfi tvorbé

loga stale opakovala.

Logotyp se sklada znazvu restaurace psaného minuskami, tremi
vzduchovymi bublinami nad pismenkem ,i“ a pozadim evokujicim vodu. Zvolila
jsem pismo John Sans Black od Frantiska Storma, ktery jsem poupravila dle
vlastnich potfeb. Bubliny nad pismenem ,i“ si spojime jak s vodou, tak s rybou,
coZ je pro restauraci pfiznaéné. Pro nazev Supinka jsem zvolila &ernou barvu,
ktera je dobre Citelna a pusobi elegantnim dojmem. Pro ostatni prvky loga jsem
zvolila modrou barvu. Barvy jsou pfesné definovany v grafickém manualu. Logo
ma dale Cernobilou a negativni variantu pro potfebu periodik €i z divodu

Cernobilé tiskarny. Logo s ochranou z6nou je definovano v grafickém manualu.

7.2 Firemni typografie

Typografie je dulezitou soucasti vSech tiskovin. Zakladni pismo, stejné jako
logo a barevnost, slouzi k odliSeni spoleCnosti od ostatnich firem. Pomaha nam
rychle rozpoznat danou spole¢nost. Je soucasti jednotného vizualniho stylu a

musi byt dodrZzovano.

Zakladnim pismem spolecnosti je dynamicky bezpatkovy grotesk John Sans
Text Pro a John Sans Heavy Pro.
Pismo je vyborné Ccitelné, inspirované anglickou barokni antikvou Johna
Baskervilla. Ma zvétSenou vysku minusek a Siftkovou proporci znakl. Jako
doplnkové pismo jsem zvolila patkové pismo Baskerville, taktéZz od FrantiSka

Storma, které pismo John Sans skvéle doplfiuje.
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7.3 Firemni barevnost

Zakladni firemni barevnost je soucasti jednotného vizualniho stylu a je
dllezité dodrzet jeji pfesny odstin. Zakladni barevnost v tomto pfipadé tvofi
c¢erna a modra barva. Barvy jsou definovany pomoci barevné Skaly CMYK,
RGB a Pantone. Modra barva je definovana CMYK - 61/0/21/0, RGB -
96/192/202, PANTONE - Solid Coated 637, Cerna barva pak CMYK 0/0/0/100,
RGB — 26/23/27 a PANTONE Black.

7.4 Zakladni tiskoviny
Zakladni tiskoviny firmy tvofi vizitky, dopisni papir, obalky, jidelni listek a

uctenky. Barevnost tiskovin vzdy vychazi z firemni barevnosti.

Vizitka

Vizitky jsou velice dulezitou soucasti jednotného vizualniho stylu
spoleCnosti. Rozmér vizitek je 90x50 mm. Tisknou se jednostranné na
polopruhledny papir Curious transluc 250g/m2. V levém dolnim rohu se nachazi
logotyp. Diagonalné od néj, tedy v pravém hornim rohu se nachazi kontaktni
udaje zarovnané na levou zarazku. Texty jsou sazené fontem John Sans

velikosti 9 pt, proklad 10 pt, Cernou barvou.

Hlaviékovy papir

HlaviCkoveé papiry jsou tiStény na klasickém kancelaiském papife Red Label
80g/m2. Rozmér papiru je 210 x 297 mm, tedy format A4. V levém hornim rohu
je umistén logotyp spoleCnosti. Kontaktni informace jsou umistény v levém
dolnim rohu, sazené textem John Sans 9 pt. proklad 10 pt. V dolni ¢asti papiru

je pouzit graficky prvek z loga, tedy modry podtisk v 50% prahlednosti.

Obalka

Pro korespondenci jsou navrhnuty dva zakladni typy obalek, DL 110x220 mm a
C6 114x162 mm v jednotném grafickém provedeni. Obalky musi splfiovat
kritéria stanovena Ceskou postou. Logotyp je na obalkach umistén v dolnim

levém rohu. Kontaktni informace v hornim levém rohu.
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Jidelni listek

Desky jidelniho listku jsou vytisknuty na strukturovaném papife Conqueror
contour 300g/m2. Rozmér jidelniho lisku je 365x230 mm. Na pfedni strané
desek je logo umisténo v dolni ¢asti a je zarovnané na stfed.
Po otevreni jidelniho listku se objevi modra predsadka, vychazejici z firemni
barevnosti. Pfedsadka ma v dolnim pravém rohu vysek ve tvaru tfi kolecCek,
vychazejicich z loga.
Na dalSich strankach je jiz nabidka jidel. Pro tuto vnitfini sazbu jsem pouzila
patkové pismo Baskervill, které jsem zvolila jako doplfikové pismo. Celkové
typografické usporfadani jsem chtéla zpracovat neobvyklym zpUsobem.
Rozhodla jsem se cenu umistit na prvni misto, tedy jeSté pfed nazev jidla.
Podle mého nazoru je toto uspofadani velice prehledné a dobfe Citelné. Na
nékterych stankach jsem opét pouzila barevny podtisk jako na dopisnich

papirech.

Uétenka

Ustenky jsou tistdny na oboustranné teplocitlivém papite, ktery umozfiuje
oboustranny i barevny tisk uctenek. Rozmér uctenek se odviji dle potfebné
velikosti na elektronické kase, v tomto pfipadé jde o format 70x126 mm. Pfedni
strana je tisknuta pouze Cernobile. V hlavi¢ce uctenky je logotyp zarovnany na
stfed, pod nim jsou na levou stranu zarovnany kontaktni informace. U&tenka
dale splriuje vSechny pfedepsané normy. Na zadni strané uctenky je modrou
barvou vytistén motiv Supinek. Motiv Supinek pouzivam jako graficky prvek i na
dalSich reklamnich pfedmétech. Diky tomu, Ze je ucCtenka na teplocitlivém
papife, ktery je lehce pruhledny, zadni motiv Supinek mirné prosvita na predni

stranu, ¢imz nam vytvari podkres pro stranu predni.

7.5 Reklamni predméty a propagacni predméty
Mezi reklamni a propagacCni pfedméty jsem zahrnula pivni tacky, zapalky,
odznaky a malé ¢okolady ke kavé. Dale jsem vytvofila firemni triCka, zastéry a

bloCky pro €idniky, talife, ubrousky nebo polep auta a oznaceni budovy.
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Pivni tacky

Tacky, jsem vytvofila ve Ctyfech provedenich, v obvyklé velikosti 105 mm.
VSechny tacky jsou kulatého tvaru, ktery vychazi z motivu bublin v logotypu. Na
predni strané prvniho tacku je barevny logotyp firmy na bilé ploSe. Na druhé
stran& je motiv Supinek, které jsou v bilé lince na modrém pozadi. Supinky
pokryvaji celou zadni Cast tacku. Druha verze tacku je velice podobna. LiSi se
pouze zadni strana, kde tentokrat Supinky pokryvaji pouze Cast tacku. Treti
tacek je opatfen pouze logem, z druhé strany je Cisté bily.

Na poslednim tacku najdeme z jedné strany rybi vzor modrou barvou na bilé

ploSe. Na druhé strané je umistén kontakt na restauraci.

Zapalky

Jedny z reklamnich pfedmétd jsou zapalky, vytvofené ve dvou variantach.
Rozhodla jsem se pro knizeCkové zapalky, které se muzou diky vyseku vyrobit
v riznych tvarech.
styl. Zapalky maiji praimér 60 mm. Na pfedni strané je umistén logotyp. Zadni
strana je v modré barvé s webovou adresou v dolni ¢asti. Vnitfek zapalek je
bily, pouze v horni Casti krabicky je psany kontakt na restauraci. Firemni
barevnosti se pfizpusobily i hlavicky zapalek, které jsou v modré barvé.
Druha varianta zapalek je hravéjSi. KrabiCka ma ovalny tvar, vypada jako ryba.
Kdyz se zapalky oteviou, horni strana je bila a je v ni opét umistén kontak.
Spodni ¢ast kde jsou umistény zapalky ma modrou barvu, na které vyniknou

sirky s bilou hlavickou. Obaly zapalek jsou tistény na matné kfidé 300g/m2.

Odznaky - butony

Butony jsou dostupnou a stylovou variantou, jak zviditelnit firmu. Lidé si
Casto butony pfipinaji na odév &i taSku,. Odznaky maji hned nékolik motivd a
tvaru. Je to oval o velikosti 45x69 mm a kulaty tvar 44 mm. Na odznaky jsem
pouzila dosavadni motivy - Supinky, rybi vzor, stylizovanou hlavu ryby ¢i pouze

logotyp firmy.
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Ubrousky

Ubrousky jsem plvodné tvofila s potiskem, ale nakonec jsem se rozhodla pro
Cisté jednobarevnou variantu. Velikost ubrousku pfi rozloZeni je 250x250 mm.
Ubrousky mohou byt ve dvou barevnych variantach, zvolila jsem svétle modrou

a tyrkysovou barvu. Ubrousky svou barvou jemné doplnuji grafiku restaurace.

Cokolady

Malé ¢okolady mohou slouzit jako mila pozornost ke kaveé €i pfi placeni uctu.
Cokolady maiji &tvercovy tvar a jsou ve dvou zakladnich motivech. Jedna
varianta je pouze s logotypem, druha varianta je oko a pusa ryby, které nas

provazi celym manualem.

Tricka a zastéry pro CiSniky

TriCka a zastéry pro CiSniky jsou ve dvou barevnych provedenich. Prvni
varianta je bilé tricko a modra zastéra, druha varianta je modré triCko a bila
zastéra. Popfipadé se daji kombinovat dle potfeby.
Motiv na trickach je stejny. Na pfedni strané triCka je na prsou natisknut
stylizovany motiv ryby. Na zadech je taktéz ryba, zvétSena a umisténa na levé
strané.

Na zastérach pouzivam pouze Cast stylizace a to pomysiné Zabry.

Bloky
Bloky pro €iSniky, které se vyuZiji pro zaznam objednavky, maji rozmér 88x57
mm. V horni Casti je umisténo logo, v dolni ¢asti adresa restaurace. Bocni

strany bloku jsou nabarveny modrou barvou.

Talire

Pro restauraci jsem se rozhodla vytvofit i dekor na talife, kde jsem
zopakovala motiv ryby. Na talifi na hlavni jidlo a v polévkovém talifi je motiv
v ruznych velikostech. Na dezertnim talifi je pouze €ast motivu, tedy oci ryby,

které pasobi lehce ornamentalnim dojmem.

15



Polep na firemni automobil

Firemni automobil by mél byt vzdy v bilé barvé. Logo firmy je umisténo na
obou pfednich dvefich automobilu. Na levé strané je logotyp umistén uprostred,
prfes celou Sifi dvefi. Na pravé strané je logo polovicni velikosti, umisténo
v levém dolnim rohu dvefi. Dale je pres cely pravy bok automobilu modry
podtisk z loga, do néhoz letmo vstupuje jiz zminény logotyp. Na paté dvefe

vozidla jsem umistila webovou adresu restaurace.

Papirova taska

Papirova taska je urCena pro reklamni materialy, ale muze poslouzit i na
jidlo, které si zakaznik odnese domu. Papirova taska je ve dvou provedenich o
velikosti 220x100x270 mm. Tasky jsou vzdy v bilé barvé. Prvni varianta ma na
predni strané logo, na druhé strané tasky je v dolni €asti umisténa webova
adresa restaurace. Druhé grafické provedeni tasky nam predstavi stylizovanou
hlavu ryby ve firemnich barvach a na druhé strané je opét umisténa webova

adresa. Dle potfeby by tasky mohly byt v riznych velikostech.

Reservé

KartiCka reservé je nezbytnou vybavou kazdé kvalitni restaurace. Zde jsem
zvolila stejny papir jako pro desky jidelniho listku, tedy Conqueror contour
300g/m2. Na kazdé strané je menSim pismem napsano reservé, aby byl napis

decentni. Pod napisem je pouZzit modry podtisk z loga.

Oznaceni budovy

Dulezitou soucasti grafického manualu je i oznaceni budovy restaurace.

Dum je navrzen s Cisté bilou fasadou a modrymi doplriky. Hlavni vchod do
restaurace zdobi tfi modré bubliny, umisténé v levém hornim rohu zdi. Logo
restaurace je poté umisténo na boéni strané fasady, napravo od vchodovych

dvefi.
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8. PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Kdybych hovofila o pfinosu prace pro dany obor jako takovy, bylo by to asi
ponékud prehnané. Diplomova prace méla znacny pfinos primarné pro mée.
Nejenze jsem se mnoho nového dozvédéla, seznamila jsem se s dalSimi
technologiemi a postupy pfi vyrobé nékterych pfedmétd, ale Celila jsem vyzvam
a prekazkam, které jsem vSak nakonec zvladla vyfeSit a pfekonat a jsem si jista,
Ze prave tyto zkuSenosti budou nejcennéjSim benefitem pro mou dalSi profesni

kariéru.

Upfimné doufam, Ze moje diplomova prace bude inspiraci i pro dalSi

studenty, at’ po strance teoretické tak i praktické.
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9. SILNE STRANKY

Myslim, Ze silnou strankou mé prace je celkova jednota grafického manualu
Supinky.Logo je graficky &isté, dobfe pouzitelné i v Gernobilé a negativni
varianté spolu s celym vizualnim stylem. Barevnost je vyrazna a bude dobfe
korespondovat s dievénym interiérem Supinky. Domnivam se, Ze je firemni styl

je dobfe zapamatovatelny.

Dale vidim silnou stranku v prvku stylizované rybi hlavy, ktery se opakuje na
propagacnich predmétech. Je taktéZz snadno zapamatovatelny, dobfe
rozpoznatelny a myslim si, ze i vtipny. Da se s nim dobfe pracovat i na dalSich
materialech. Za dobrou volbu dale povaZuji zvolené pismo John Sans a jeho
dalsi kombinaci s pismem Baskerville od FrantiSka Storma. Pismo je dobre

Citelné a pusobi pfijemnym a klidnym dojmem.

Nakonec bych zminila celkovou finalni instalaci. V8echny propagacéni i
reklamni pfedméty jsou vyrobeny v maketach, které si kazdy muze vzit do ruky
a prohlédnout. Manual i s maketami bude nainstalovan na prostfeném jidelnim

stole.
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10. SLABE STRANKY

Tato kapitola mi vykouzlila usmév na rtech, protoZe tady jsem tak trochu
sama proti sobé. OvSem alespori se zde mohu obhdjit. Za slab$i stranku své
diplomové prace povazuji jidelni listek, ktery jsem neustale pfepracovavala.
Jidelni listek jsem chtéla pdvodné zpracovat ,jinak®. Prvotni navrhy vSak
pfinaSely klasické fazeni a nic originalniho. Po delSi dobé vzniklo finalni
uspofadanim textu, se kterym jsem vlastné ve vysledku spokojena. Cena je na
prvnim misté a az za ni je nazev jidla. Toto usporadani se mi zda velice Citelné
a je neobvyklé, nikde jsem ho jeSté nevidéla. Na nékterych strankach je pouzit
modry podtisk, ktery vychazi z loga. Pro desky jidelniho listku jsem zvolila papir
Conqueror contour 300g/m2, ktery svou strukturou pfipomina vodni hladinu.
V jidelnim lisku najdeme jesté originalni modrou predsadku, ktera ma v dolnim

pravém rohu kruhové vyrezy vychazejici taktéz z loga.

Ale jak jsem jiz zminila v pfede$lé kapitole, myslim, Ze je manual dobfe

Citelny a zapamatovatelny, celkové spliuje svou funkci.
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11. ZAVER

V diplomové praci jsem se zabyvala jednotnym vizualnim stylem rybi
restaurace. Dala jsem si za ukol vytvofit jednoduSe zapamatovatelné logo, které
bude slouzit restauraci, ale zaroveri penzionu Supinka. Logo jsem pojala pro
cely komplex, ale nadale jsem se zaméfila na restauraci, ktera je prozatim

prioritou rodiny Mallerd.

Nasledna prace na dalSich prvcich grafického manualu mé velice tésila. Pfi
konec¢né realizaci jsem narazila na urcita uskali pfi vyrobé maket, napf. u talifq,
sirek €i napojovych tacku, které bylo obtizné vyrobit z davodu jejich tvari nebo
materiald. Nakonec jsem vSe zvladla a vznikla pomérné ucelena vizualni

identita restaurace.

V pfipadé, Ze by tento manual restaurace realizovala, do budoucna by bylo

urcité vhodné rozsifit graficky manual o materialy pro penzion.
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13. RESUME

My diploma thesis is focused on a new Corporate Design of fish restaurant
Supinka. Supinka Restaurant is located in the historic center of Trebon, close to
the castle and the park. It is part of a family complex which offers picturesque

accommodation and relaxation.

My main goal was to create an easily recognizable and memorable logo, then
the entire design manual Supinka restaurant. The graphic manual as business
cards, letterheads, menu, plates and clothing for personnel. Unified visual style
of corporate materials makes the corporate communication easier. It represent
better style of work with corporate materials for employees and the company

using unified visual style looks professional and reliable.

| sincerely hope that my thesis will be an inspiration for other students, both
from the theoretical as well as practical.
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Pffloha 1

RYBi RESTAURACE 'REBON

vlastni tvorba, vlastni fotografie



Supinka

Supinka

Supinka

Supinka



Pfiloha 3

Valy 155, Treboti 379 01
: info@supinka.cz

t: 602 337 300
www.supinka.cz

vlastni tvorba, viatsnl fotografie




Pflloha 4

fupinka

Valy 155, Treboh 379 01
e: Info@supinka.cz

£ 602 337 300

www. supinks.cx

80% velikosti
viastni tvorba



Pflloha 5

Valy 155, Trebott 379 01
¢ info@supinka.cz

t 602 337 300
wrarassupinis. o

Supinka

Valy 155, Trebodi 379 01
e: info@supinka.cz

t: 602 337 300
wranee.supinic.cx

Supinka

80% velikosti
viastni tvorba



Priloha 6

Supinka

1

48,- Krémovi rybi polévka

B9,- Jemné nﬁn:nf filet zc patruha na éervené fopé
B5,- Salitck = candiita s koprem a opefemou bagetou

135, Radi maso na bilém viné
92,- KapH mli¥ pefené na bylinkovém mésle
120,- XKapd fllet s brusinkovim chutney

178, XKap¥ hranolky dle tradiéni receptury
850, 600 g Rybl misa rybnfka Dvofild
{candit, fhok, amur)
160, 1000 g Ryb{ misa rybnika Rofmberk
{Lapt, sumes, Stika, candit, dhol)
280, 1200 g Rybf mfsa rybnika Rofmber, kapif hranolky

1490, 1500 g Rybi mien rybnfkn Svét

(kaps, sumec, $tika, candét, Ghol, amur)

I15,- Vepiovi pancoka

a5, {¥kavi & byli pleli
180,- Panenské $palitky s langéovim krémem
175,- Kufecf praitka

0+ Kufecl praltks plodng tymidnovou nidivkou
180,- Kuiecl steak s raj¥ary a bazalkou

185,
188,
180,

180,-
195,-

185,
188,

295,
295,

297,
243,

275,

Kapr obecmf

Kapr dle Petra Yoka v kabdtku £ derneku a papriky

Kap#i filcta pytlika Rihy zapetend nivou se fampiony a cibulf
Pikantnf kaph Hrek

Lin obecoy
Peieny lin nadivany tymidncvou nddivkou
Lin vytfeny hoitiéno-teanckovou pastou

Amur bily
250g Peleny flet = amura se dpckem a cibulf
250 g Filer £ amura 8 kfenovon omédkou

Patruh duhovy
Filety ze pstruba plnéné bylinkovfm krémem
1 kn Peéeny pstrub # rozmarfmem

Cand#t obecry
Filitko z cand4ta scrvirované na pikaninf zclening
Filitko £ candéta podivané s o

Siflra obecnd
Btiéf £létko na lifkové omésee
Filatko ze dtiky petené na falvéjovém mdsle

Sumec velly
Filet ze sumee servirovany na &ervené fepd
Filet ze sumee potfeny Zesnekovou tapenidou

- Uszeny filat z& patruha na batevném aalité a deanékoviim dipem
- Variace listov{ch saléth s dffiov§mi seminky
Rucolovy salét s par rémi hoblinkami a cherry rajEitky
- Rajlatovy salat s medem 2 bazalkou
- Variace &erstvé zeleniny
+ Zampiono-koprovd
- Cesnekovf krém s mandlovimi lupinky
Dijonsk{ kkrém s chilli papritkon
- Brambory valené
Bramborové pyré
+ Btouchant brambery s cibulkou a uzengra kpekem
- Lehkf bramborovy{ salit
Duliend rfZe "Basmati®
 Restovand zelenina
> Kolik s pedivem
A ¢ kousky v mitovém cukru se zaky SMETANOU
- Cokolédovy kols¥ dne a noci
- Doméad tvarohovy dort
- Teplf Lokolddovy dort se zmrelinou

- Kopetky vanflkové gmrzliny na ercadle £ brusinkového jus

40% velikosti - ukazka jidelniho listku, pfedni a vnitfni strany listku
vlastni tvorba
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RESERVE

JAYIASTY

RESERVE
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,igpi'ilka

Restaurace Supinka
Valy 155, Trebori 379 01
info@supinka.cz, 602 337 300

www.supinka.cz

DIC: CZ26099225

Utet: 2

23.9.2013 10:20
1.0 Stici fildtko na liskové oméacce 297.00
1.0 Brambory vaiené 38.00
1.0 Mattoni grand 35.00
1.0 espresso 48.00
Celkem CZK 418.00

Dékujeme za Vasi navstévu!

Bez DPH 20% 333.40
DPH 20% 84.60

vlastni tvorba
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viastni tvorba
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Valy 155, Trebori 379 01
info@supinka.cz, 602 337 300
www.supinka.cz




Priloha 15

Valy 155, Trebor 379 01
info@supinka.cz, 602 337 300
www.supinka.cz

Valy 155, Trebofi 379 01
info@supinka.cz, 602 337 300
www,supinka.cz
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Supinka

www.supinka.cz
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> equdne MMM
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