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1. Cil prace
(a jeho naplné&ni):
Designer Michal Ocilka si vybral vypracovat corporate identity dvou malych firem, feznictvi KOSINA
a pekarstvi GAEL. Autor ma spravny nazor, Ze kvalitni design ma mit i sebemensi firma. Zajimavym
a zarovefi vtipnym jednotnym vizualnim stylem mize zaujmout a dobfe se zviditelnit . Svym rozsahem

a kvalitou cil prace splnil.

2. Technologicka specifika
(technicka inovace):

Jako vétsina diplomant{l vytvoril svoji praci Cl na pogitadi v programech Adobe lllustrator a Photoshop.
Pochopil, Ze plisobnost designu podtrhuje i kvalitni papir. Praci vytiskl digitéiné na papirech Flora
Avorio a Rives Laid.

3. Prinos prace pro dany obor

Diplomantu svym zplsobem nechybi odvaha vypracovat firemni styl malych firem, které moc
nedovoluji rozvinout irokou §kalu grafického stylu, ale musi se pevné drZet zadani.

Tématikou Feznictvi, kterou si zvolil jako prvni tkol, se zatim zadny student UD nezabyval. Vizualizace
je tradiéné konzervativni.

Druhy tkol - pekafstvi - ma alespori atraktivnf nazev, grafikou sméfujicim k exklusivité

a zaujme francouzskou barevnosti dvojtecky. Autor zde vytvaii design, ktery ma iluzi vyjimecnosti.
Autor v obou pfipadech zodpovédné spinil zadani.




4. Silné stranky dila

Je vypracovani Cl dvou naprosto rozdlinych malych firem, které spojuje, Ze vyrabéji a prodavaji ve
velkém konkurenénim prostedi. Graficky manual omezil na takové segmenty, které obé& firmy opravdu
potfebuji. Zakladem je vytvofeni loga, nejnutngjsi akcidendni tiskoviny, obaly, zna¢eni produktt

a navrh prodejny. V kolekci designu nenajdeme efektni propagaéni pfedméty jako jsou hrne¢ky, tuzky
a design automobill. Autor se soustiedil na to, bez ¢eho se malé firma s timto zaméfenim opravdu
neobejde. Grafické manualy neosIni neotielym designem, nejsou za kazdou cenu napadité, ale maji
jisty konzervativni vkus a kvalitu. Podtrhuje praci dobrym vyb&rem papirQ, které hraji velkou roli

v celkovém vnimani prace.

5. Slabé stranky dila

Pfi vytvafeni navrhil obou firemnich znadek je hodné patrné, Ze autor doslova zapolil s pismovou
kaligrafii. Jeji neznalost poznamenala vlastni praci s logotypem. U pekaistvi autorskou kaligrafii véas
opustil a logo vysadil z pisma Tabac. Logo dobfe obohatil francouzskou barevnosti v dvojte&ce.
Timto ma firma velice dobrou vizualizaci, ktera se dobfe pamatuje. MoZna se chce tvafit piilis
exklusivné dominantni ¢ernou barvou. Cerné barvy je ve firemnim manualu pifli§ hodné. Autor
zapomnél, ze zaméfeni firmy je vyrabét chutné pedivo. Snadno ji mZeme zaménit napt. s exklusivni
konfekei. Stalo by za to vytvofit alespori barevny podklad v akcidenci, v balicich papirech a saécich,
ktery vice podporuje chutové buiiky. Pekaistvi by timto nepfislo o svoji vyjime&nost.

U feznictvi logo vychazi z kaligrafické inicialy K, kterou dost necitlivé dopliiuje groteskovy nazev firmy.
Typografie nespojuje logo v jeden celek. Titulek je jen mechanicky dosazen.

Barevnost firmy — hnéda a doplitkova $eda jsou vcelku dobfe zvoleny. Jen vizitky s tmavé hnédym
podkladem jsou negiteiné. Lépe vypada balici papir a stitky, které uréuji jednotlivé produkty.

U plakatu ,,masovy,, tapetovy podklad je piili§ agresivni a pfitom nevytvarny.

6. Hodnoceni a navrhovana znamka
(vyborné, velmi dobre, dobfe, nevyhovél):

Diplomovou praci Michala Ocilky hodnotim vcelku priimérné. Prace je velmi rozsahla objemem -

Cl dvou malych firem. Firmy maji rlzny obsah, proto maji rozdilny graficky vyraz. Kladn& hodnotim
corporate pekarstvi GAEL, které je graficky velmi kompaktni. Ma vyrazny jednoduchy design a jistou
Uhlednou eleganci, ktera sice necharakterizuje pekarstvi, ale ma jistou grafickou kvalitu. Corporate
feznictvi KOSINA trpi velkou bezradnosti. Ma ponékud tézkopadné& zpracované pismové logo, od
kterého se v8echno dalsf odviji. Na této praci je vidét, Ze chybéji autorovi zkugenosti s kaligrafil a
typografii.

Doporuguji diplomovou praci k Ustnf obhajobé a vzhledem ke kvalitné zpracovanému pekafrstvi
a podpriimé&rnému feznictvl navrhuji znamku velmi dobfte.

Datum: 30. 5. 2013 Podpis: ak. mal. Pavel Hrach




