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1. Cil prace
(a jeho naplnéni):
Autorka si dala za cll vytvofit corporate identity Plzefiského psiho Gtulku, ktery se nejen stara
o opusténé a tyrané psy, ale pomaha ve vice oblastech - déla osvétu u déti i majitelds psd.
Této neziskové organizaci vytvofila logo, tiskové a reklamni materidly. V8e soustiedila do rozsahlého
grafického manualu, kde je také irokd paleta reklamnich predméti.
Cil prace, svym objemem a §iii spektra dostate¢né splnila. Svou praci se snaZi oslovit Sirokou

vefejnost.

2. Technologicka specifika
(technicka inovace):

Svoji zavérednou praci vytvofila pfevazné ve vektorovém programu Adobe lllustrator a Adobe
Photoshop. Realizace probéhla dnes uz standard nim digitalnim tiskem.

3. Pfinos prace pro dany obor

Viastni pfinos prace pro tento obor je hlavné ve vybéru tématu diplomové prace.

Dané téma neni dnes tak ¢asto zpracovavané.

Neziskova organizace je plné zavisla na dotacich mésta a finanénich pfispévcich

od piflezitostnych darcl. BohuZel z téchto dilvodl bude mit autorka problémy s realizaci.
Je to 8koda, protoze CI atulku by k celkovém image mésta Plzné patfil.



4, Silné stranky dila

Jsou v komplexnosti celé diplomové prace, v jeji viastnim obsahu a kreativité.

Cely manual je velice obsahly, kromé zakladniho obrazového loga obsahuje vée, co tato neziskovka
pro svoje zviditelnéni potfebuje — tiskoviny a hlavné reklamni predméty.

Autorka se snaZila, aby byla préace kreativni, ziva a ndpadita. Stylizaci loga se snazi byt velmi
originalni. Velmi zdafilé jsou karty k adopci, satky na exkrementy.

5. Slabé stranky dila

Slabsi stranku celého kompletu prace povazuji zékladni logo této neziskovky. Problém vidim hlavné
ve viastnim vybéru typologie psa. Buldog je velmi sympaticky pes, ktery ma vyrazné charakteristické
rysy. Je smutny a zérovei vesely - ma vyraz! Hodné slozitou stylizaci autorgina obrazového loga
zachrafiuje nezvifeci barevnosti. Hlavné se rozjiZzd&ji o&i buldoka, pes &ilha. Nechci byt moc kriticky,
mozna je to zamér!

Logo se neda pouZivat v negativu, zméni se celkovy vyraz psa.

Hacek u slova Plzefl hodné leti nahoru, doslova se spojil se stylizovanou mordou psa. Dost
znecitelfiuje celé logo. Na dalSich tiskovinach, kde je jen pll hlavy je mozna celkova stylizace jasngjsi
a Citelngjsi. Na nékterych plackach je minimalisticka, vtipna stylizace &enichu a huby - tipIné stadi!
Mozna by to byla cesta k celkovému zjednodusgeni.

V kolekei praci jednotného vizualnfho stylu se vymykaji grafikou pohlednice, kde autorka pouziva
vytvrzene fotografie a dopliiuje design stereotypnimi $ikmymi slogany. Je to ukazka neinvendni
grafické Gpravy.

Také barevni psi na plakatech jsou pfili§ mechanicky jednopohledovi, velka hlava a ostatni se
perspektivné ztraci. PouZiti dobré autorské fotografie je v tomto tkolu nutna!

6. Hodnoceni a navrhovana znamka

(vyborng, velmi dobfe, dobie, nevyhovél):
Diplomovou préaci Julie Ratajové povaZuji za primérnou. Prace sice oslovi divaka zajimavym
tematem, kterému se v8eobecné fandli, ale snaha o Zivy, kreativni corporate neziskovky je nedotaZena
grafickou stylizaci a $kodi jf urcity stereotyp. U zakladniho logotypu je vidét zbyteéna slozitost
a $patné spojeni obrazu s textem. Kromé dobfe zviadnutych praktickych karet na evidenci se dal$i
napady opakuji. Chybf tiderné osloveni vefejnosti, uréita agresivni napaditost, hlavné v plakatu a ve
vizualizaci.

Diplomovou préci doporuéuji k Ustni obhajobé a navrhuji znamkudo b f e.

Datum: 30. 5. 2013 Podpis: ak. mal. Pavel Hrach
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