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1. UvoD

Téma praktické ¢asti je inspirace pop artem, které je zpracované ve
velkoformatovych plakatech. Téma plakatd jsem si vybrala kvili tomu, Ze je dilo reakci
na pop art — mQj oblibeny styl, ktery reagoval a pracoval s reklamou. Inspirace probiha
hlavné v roviné obsahové a jednd se v podstaté o moji reakci na soucasnou popularni
kulturu, tudiz o jakousi vypovéd toho, co ja povazuji za populdrni, co je moje oblibené
zbozi, jaky je mQj styl, zkratka co je pro mé konkrétné pop. Prace je zhodnocena skrze

digitalni média.

V teoretické casti popisuji kompletni proces tvorby. Na zaddtku se zabyvam
historickymi a teoretickymi otazkami ohledné pop artu jako stylu a predstavuji hrstku
dél popem inspirovanych. Popisuji pojem plakat, a to jak z historického hlediska, tak ze
soucasného pohledu. Dale v praci rozebirdm dulezity prvek inspirace pop artem, a jaka
je distance od inspirujiciho dila a vysvétluji, jak chapu soucasnou popularni kulturu, coz
je spojeno s popisem subkultur. VSechny tyto kapitoly jsou soucasti pfipravy pro tvorbu
samotnou. V praci pak prfedvadim skicovni pfipravu, technické parametry, prabéh
vzniku a popis jednotlivych dél. V zavéru prikladam navrhy tfi blok( vytvarnych aktivit

pro stiedni skoly (resp. gymnazia).



2. POP-ART

,Populdrni, prchavy, nakaZlivy, levny, masovy, mlady, vtipny, sexy, ndpadity, fascinujici.

A dobre prodejny.

»,Pop je pro kazdého” fekl v roce 1967 Andy Warhol. Pop-art byl zaroven uctivan i
zatracovan. Pop nikdy nezmizel a to je jddro jeho paradoxu. O padesat let pozdéji se
Udajné prchavd podivana pop-artu stdvd vsSudypfitomnou a ziskdvd celosvétovy
rozmér. Umélci, ktefi definovali pop tak skutecné rozsifili védomi, Ze pop pfesahuje
tradi¢ni uméni, film nebo hudbu. Dnesni muzea, kritici a historikové uz nemUzou byt
vice jen zhyckani opatrovnici elitni kultury, jmenovani na ochranu statu quo pred
mravni zkaZenosti kyce, lidovosti a oblibou Sirokych vrstev, ale jsou sami ¢asti
kulturniho primyslu. Nyni mdzeme rozpoznat, Ze klasické obdobi Pop-artu mezi léty
1956 a 1968 je jakousi kulminaci a apoteézou moderniho obdobi, které Manet a
Baudelaire situuji do Pafize devatenactého stoleti a jejiho pouli¢niho Zivota, kavaren a

bart, kde bylo prvné identifikovano a reprezentovano.

Pop-art nebyl hnuti nebo skupina umélc(, ani jednotny styl, ani se nevztahuje na
urcity historicky moment, i kdyZz vzkvétal v uréitych historickych a spoleéenskych
souvislostech. Jeho prvni vymezeni v dopise Richarda Hamiltona zroku 1957 ve
skutecnosti popisuje nikoli uméni, které by bylo vyrobené ve jménu popu, ale
napadnou charakteristiku moderni populdrni kultury samotné, reklam, komiksa, filmu
a objektd, které fascinovaly umélce. Pop ma namét — epicky a kazdodenni, redlny a
surrealny —a ma postoj k tomuto materialu, uméni pozornosti ke svétu, na dosah ruky,
zejména ke zdanlivé trividlnimu, zanedbatelnému nebo prehlizenému. To je pak
zpracovano pomérné neohebnym zplsobem tak, aby vysledna prace byla schopna
udrzet komplexni, dokonce i rozporuplné hodnoty. Dokonce i zdanlivé jednoduché

rozsifeni maze posilit motiv, jaky se pop umélci naucili z ceduli a billboardd. 2

! Richard Hamilton, 1975
2 FRANCIS, Mark. Pop. London: Phaidon, 2005, 304 s. ISBN 07-148-4363-6. Str.11



2.1 PREDCHUDCI POPU

Pfedchldci uméni Pop-artu byli z velké ¢asti Evropané. Po Manetové a Degasové
prizkumu moderniho méstského a predméstského Zivota, byly Eugene Atgetovy
fotografie vyloh a melancholie ulic dileZité pro dadaisty a surrealisty a pro amerického
fotografa Walkera Evanse. Readymatey Marcela Duchampa, znepokojivé predméstské
banality Reného Magritta, ale i extravagantni a punti¢karské sexualitu potlacujici malby
Salvatora Daliho mély sice opozdény, ale silny vliv na povale¢cnou Ameriku. V rdznych
zpUsobech grafiky El Lissitzkeho a koldze Johna Hartfielda a Kurta Schwitterse byly
»avant la lettre” (pfed dopisem/pismenem) a byly dlleZité pro souhrnnou ,ndasténku”
estetiky pouzivanou Nigelem Hendersonem, Brucem Connerem, Richardem
Hamiltonem a pozdéji v Gerhartové Richterové Atlase. Komiks jako Krazy Kat od
George Harrimana a pozdéji umélci Marvelovych komiks( jako Jack Kirby a Stan Lee
méli jak kultovni pfiznivce, tak oblibu u Siroké verejnosti. Automobilovi designéfi jako
Harley Earl a stylisti jako Ed ,,Big Daddy” Roth byli brzy uznani jako tvarci vkusu, ktery
byl prdvé urcujici ve spolec¢nosti. Animované filmy Walta Disneyeho, Chuck Jones a
dalsi byli umélci obdivovani pro svij vtip a preciznost. Hollywood byl nekoneény zdroj
krasy a pGvabu, komedie a ,Babylonského piebytku“. Nedovolend smésice béloiské
hudby s ¢ernosskymi rytmy a blues Elvise Presleyho, nahrané v Sam Phillipsové Sun
studiich roku 1957 v Memphisu, vytvorila mytus o pavodu rock and rollu, i kdyzZ editace
Harryho Smitha ,,Sborniku amerického folku“ (Anthology Of American Folk Music) byla
eposem Joycean o kompilaci a vzajemném srovndvani, které mélo formativni vliv na
Roberta Franka, Boba Dylana a mnoho dalSich muzikantd a umélcl Sedesatych let.
Dylan sdm cituje Roberta Johnsona, Woody Guthrie, bdseri Rimbauda a Brechtovu

Pirate Jenny jako klicové od haleni.*

3 The term ‘Babylonian excess’ evokes a state of decadent extravagance, but also one of man-made control
and rule, the walled city of Babylon being both an historical and ideological locus of enslavement. [cit. 2013-
06-13]. Dostupné z WWW:<http://lobstersforliberty.blogspot.cz/2010/10/city-as-place-of-babylonian-
excess_1504.html>

4 FRANCIS, Mark. Pop. London: Phaidon, 2005, 304 s. ISBN 07-148-4363-6. Str. 12



2.2 POCATKY

Poprvé se vyraz Pop objevil roku 1958 v ¢lanku anglického kritika Lawrence
Allowaye, o populdrni kulturu se vSak zacala nové zajimat jiz poc¢atkem padesatych let
londynska skupina Independent group (Nezavisla skupina), ktera se z ni snaZila udélat
umeéni. Jeji ¢lenové — Alloway, Alison a Peter Smithsonovi, Richard Hamilton, Eduardo
Paolozzi a dalsi se neformdlné schazeli v Institute of Contemporary Arts a diskutovali o
nastupujici konzumni kultufe, médiich a komunikaci, prdmyslovém designu, novych
technologiich a o masové kulture filmu, reklamy, science fiction, kterd se zrodila
v Americe a nyni se Sifila vSude v zdpadni Evropé. Zvlasté je fascinovala reklama,
grafika a primyslovy design a chtéli délat uméni a architekturu, které by mély podobné
Sirokou plsobivost. Jiz v roce 1974 zaclenil Paolozzi slovo ,,pop“ do své koldze Byl jsem
hrackou bohdce (Obrazek 1) a jeho koldze z konce ¢Etyticatych a pocatku padesatych let

se obvykle vyznatuiji jako , protopop“.’

Koncentrovanym vyrazem ikonografie pop-artu v niz se samotné slovo ,pop“
nevyskytuje, ale i tak se jedna o dilo, které se stalo kultovnim, je kolaz britského malite
Richarda Hamiltona Co viastné délad nase dnesni pribytky tak odliSnymi a tak
sympatickymi? zroku 1956. (Obrazek 2) Koldz je sestavena zvystfizkl z americkych
reklamnich €asopist a byla uréena pro skupinovou vystavu Tohle je zitfek®. Dilo samotné
s mladym parem, kulturistickym svalnatcem Charles Atlasem a atraktivni kraskou ,pin-
up”, jako by zahajovalo novou éru. Misto obrazu a sochy jsou v mistnosti komiksy a
plechovka od Sunky. Tato mala husté zaplnéna kolaz se stala kultovnim vytvorem pop
artu. Komiksy, televize, billboardy a znackovd jména spolu s absurdné idealizovanym

parem navadéji divaka k tomu, aby si udrzoval kriticky odstup.

> DEMPSEYOVA, A., Umélecké styly, $koly a hnuti, Slovart: Praha, 2005, Str.217
® potadala Independent group ve Whitechapel Art Gallery v Londyné v roce 1956
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Obrazek 2 - Richard Hamilton - Co vlastné déla nase dnesni pfibytky tak
odlisnymi a tak sympatickymi? (1956)

Obrazek 1 - Eduardo Paolozzi - Byl jsem hrackou bohace (1947)

2.3 VLIV - PRINCIPY

Ackoli se pop art vyvijel na nékolika mistech najednou (Spojené staty, Velka
Britanie), mGZzeme mu jako stylu pfifadit urcité stejné znaky. Byl reakci umélci na
postindustridlni spolecnost a jeji ,popularni“ kulturu, charakterizovanou masovou
konzumaci spotfebniho zbozi v hypermarketech i audiovizualnich informaci
zprostredkovanych reklamou, casopisy, filmem a televizi. Ve srovnani s britskym
socialné kritickym pop-artem byl americky pop-art spi$ ironicky zlehcujici a zaroven
mlc¢ky akceptujici existenci masové kultury a konzumni spole¢nosti. Umélci se
nevyhybali bandlnim ndmétim, opakovani, sériovosti, reprodukénim technikdm ani
sebepropagaci. Odmitali rozliSovat dobry a Spatny vkus a méli smysl pro umélecké

vyuziti kyce.

Mezi dily a mysSlenim umélcl tedy najdeme spole¢né jmenovatele. Hledali obecné
v utrzcich komikst, konzumnich vyrobcich, symbolech slavnych osobnosti, reklamé a

pornografii, ale i v popovych tématech, jako povyseni ,nizkého uméni“, typicky



americké artefakty, méstské periferie, myty a reality amerického snu. Pop art vychazel
z komercéniho designu a populdrni kultury a komercni design, reklama, modda,
pramyslovy a interiérovy design Cerpaly zase zpétné z néj. Dalsi témata, ktera
figurovala vtvorbé hlavné v Evropé, byly jesté kazdodenni predméty, hromadné

sdélovaci prostredky, opakovani nebo akumulace masové vyrabénych predmétu.

Pro dila pop artu je typické opakovdni, sériovost, banalni naméty, reprodukce,
vtip, masova produkce. Z technik pak predevsim malba, sitotisk ¢i vyroba objektd a s ni
typicky uZivani plastu. V dilech midzeme Cist také jednoduchost, kontrast, pouZivani
velkych formatu a zarivych nebo naopak mdlych barev. Zkratka Ize fict, Ze dilo pop artu

na prvni pohled silné zaujme.

2.4 REAKCE

Reakce na pop art byly smiSené. Nékteri recenzenti byli pro, jini proti novému
umeéni. Neékteré kritiky natolik urazelo prebirani ,nizké” kultury a komercnich
uméleckych technik, Ze pop art odmitali jako neumélecky nebo anti umélecky. K
takovym patfil napfiklad Max Kozloff, ktery v roce 1962 oznacil popartisty jako ,nové
chuligany”, ,preivejkavce Zvykacek” a ,delikventy”. Mnohym bylo zatézko o ném
vlbec diskutovat a rozcilovalo je, Ze postrada jakykoli spoleCensky komentar nebo
politickou kritiku. V roce 1973 vsak Kozloff své nazory prehodnotil a prohlasil, Ze pravé
ona kombinace ,tak kriklavych témat, jakou jsou zlociny, sex, jidlo a nasili bez

jakéhokoli politického podtextu dala diliim ,,bufi¢sky” vyznam.

Ve zpétném pohledu se pop art jevi jako c¢ast dalekosahlejsi reakce na
dlouhodobou vladu povale¢nych modernistickych styld. Umélci pop artu odmitali
vaznost, strach a elitafstvi spojené s mezinarodni abstrakci a anonymni a chladnou
architekturou a designem funkcionalismu. Vyrostli v dobé hospodafského rozkvétu a

rozsifovani mezinarodniho uméleckého trhu.

Od dob svych pocatka ztratil pop art na oblibé jen malo, i kdyz se pozornost
umeéleckého svéta brzy rozptylila na jind hnuti, jmenujme op art, konceptualismus a
hyperrealismus, z nichz si vSak kazdé z pop artu néco vypujcilo. Sdm fenomén pop artu

se znovu dockal pozornosti v pribéhu osmdesatych let — Neopop.



Neopop (nebo také postpop) se vztahuje k diliim rfad umélct, ktefi se objevili na
newyorské umélecké scéné koncem osmdesatych let. Jako vychozi bod pouzil
popartové metody, materidly a tematiku Sedesatych let, neopop odrdzel i dédictvi

konceptualismu, a to v jeho ironické i objektivni poloze.

Umeélci tvofili obrazy ve stylu pocitacové grafiky, velké, hratkdm podobné sochy a
krasné namalované rady konzumniho zbozi. Asamblaze umélct poukazuji na to, jak
uctivame materidlni vlastnictvi, a na zpUsob, jakym si je volime za soucast nasi identity.
Podobaji se minimalistickym socham stejné dobre jako regalim v obchodnim domé a

upozorfiuji na to, jak hluboko absorbovala $iréi kulturni sféra pop art i minimalismus.’

2.5SOUCASNOST — KDO SE INSPIRUJE

Jak jiz bylo zminéno, popularita pop artu je stale aktudlni a mizZeme pozorovat
plno umélcl nebo i amatérd, ktefi se za soucasné dostupnosti grafickych softward Ci
aplikaci mlzZou inspirovat ¢i dokonce kopirovat styl pop artistd. Proto bych v této

podkapitole rada uvedla obrazky, umélcd, které mé zaujaly.

/ DEMPSEYOVA, A., Umélecké styly, $koly a hnuti, Slovart: Praha, 2005, Str. 281
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Obrazek 3 - Pop pattern by Mathiole

Obrazek 5 Pop art - Crystal river
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Obrazek 7 - Star wars

Obrazek 8 Yannick Hamon

Obrazek 6 Holly Levell

Obrazek 9 Lisa Frank
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3. PLAKAT

V rdmci Uvah nad plakaty, hlavné nad jejich obsahem, mi vytanula myslenka, co v
soucasné dobé chapeme jako plakat a ¢eho je kolikrat nositelem. Proto jsem se
rozhodla nejprve opfit o literaturu, ktera plakat, jinym slovem také afis, radi do uzité
grafiky a popisuje ho jako poutavé reSenou a riznymi technikami tiSténou tiskovinu o

rozmeéru obvykle vétsim nez A3 (297 x 420 mm).

3.1 DRUHY PLAKATU

Plakat se déli podle hledisek na obrazovy a textovy (typograficky), venkovni i
interiérovy, informacni a Sokujici, na politicky, kulturni, obchodni aj. Jeho obrazova a
textova stranka slouzi k informaci, ndboru, propagaci, ke kulturnim ucellim a osvété.
Pro tuto propagaci vétSinou byva vyvésSovan na plakatovacich plochach nebo jinych
k tomu uréenych verejnych mistech. Jeho znaky jsou mimo jiné jednota zobrazeni a
textu, prehlednost, strucnost, jasnost a vyraznost. Stylové vidy souvisi s aktudlnimi

uméleckymi proudy.

3.2 HISTORIE

Nicméné historie a funkce plakatu se vyvijela. Plakat jako takovy se vyvinul jiz v 16.
stoleti (kdy povahu plakatu mél napr. uz Luther(v letdk s tezemi zahajujicimi otevienou
reformaci, pfibity 1517 na branu wittenberského chramu). Programové umeélecky
podnét byl ve vyvoji plakdatu dan 19. stoleti litografickymi plakaty J. Chéreta,
rozvijenymi H. Tolousse-Lautrecem (plakdty pro Moulin Rouge), T. Steinlenem, P.
Bonnardem, A. Breardsleyem, A. Muchou, V. Preissigem, P. Picassem, F. Légerem, M.
Chagallem, V. Spalou, J. Capkem, V. Maskem a daldimi. Prvni mezinarodni vystava
plakatu se konala v Londyné jiz vroce 1894; od té doby se plakat stal sbératelskym
predmétem, byva Casto Cislovan, signovan, opatren ndlezitostmi napf. prednostiho
grafického tisku, koncipovan jako volné umélecké dilo (P. Picasso, R. Dufy) a proddvan
ve specidlnich obchodech (poster-shops). Rada galerii se zaméFila pouze na plakat
(Willanéw u Varsavy) nebo buduje rozsahlé sbirky (Uméleckoprimyslové muzeum

v Praze, Moravska galerie v Brné, Curych, Hamburk).



Politicky plakat byl soucasti revoluci, napf. Pafizské komuny (1871) a Velké fijnovi
socialistické revoluce (1917), v nizZ se vedle dfevorytd, linorytQ a litografii uplatnila také
typografie a fotomontaz (A. Rodc¢enko), ktera nalezla i jinde rozvinuti (J. Heartfield). Po
druhé svétové vdlce se plakat prosadil za patizskych kvétnovych studentskych boufi

(1968).2

3.3PODOBY PLAKATU DNES

Jak je ovsem zminéno v predchozich odstavcich, myslim si, Ze plakat v soucasné
dobé neni uz jen nositelem informaci ¢i propagace, ale v nékterych pripadech se stava
volnym uméleckym dilem a je také tak koncipovan. Napriklad se da fict, Zze plakaty
k filmadm nebo plakaty sportovnich znacek (surfafl ¢i snowboardistli) ndm predevsim

v mladém véku visi na sténach pokojicki a vnimame je jinak nez reklamu.

V rdmci téchto Uvah, jsem se zamyslela také nad tim, co vlastné dnes povaZzujeme
za plakat. Kdyz otevieme Casopis nebo dvefe obchodu s dekoracemi ¢i knihkupectvi,
jako plakat ndm je servirovdno mnohem vic, nez ndm tvrdi vytvarné slovniky. Mam tim
na mysli reprodukce, které jsou pouze ve formé plakatu, tedy vytisténé na papire. Tyto
plakaty pak kolikrdt nemaji za cil néco konkrétniho pfimo propagovat (pf. telefonni
budka v Londyné neni placenou propagaci mésta Londyna ani cestovni kancelafe atd.
(Obrazek 10) ale staly se jiz jakymsi kulturnim pojmem a kolikrat se da fict, Ze je
vnimame jako urcity druh uméni. Stejné tak muUzeme mluvit o dalSich kulturnich
oblastech, naptiklad z filmu, které bych uvedla na pfikladu Lucasovych hvézdnych
valek, konkrétné Stormtroopera (Obrazek 11), kde plakat na prikladu obrdazku jiz nema
slouzit jako propagace filmu, ale jelikoZ je celd saga kultovni, plakaty nebo obrazy
s touto tematikou jsou stale tvoreny a prodavany jako dekorace, ackoli neslo o

zamérny popud z produkce filmu.

8 BALEKA, 1., Vytvarné uméni vykladovy slovnik, Academia: Praha, 1997, ISBN 80-200-0609-5
13



Obrazek 11 - Stormtroopers - star wars

14



4. INSPIRACE - DISTANCE

Jako téma plakatd jsem si vybrala inspiraci mym oblibenym stylem pop artem.
Chtéla jsem délat praci, ktera mi bude blizka. Blizkd mym zajmdam a koni¢kiim, ¢i k popu
jako Zivotnimu stylu, zkratka k vécem co mam rada a co mé ovliviiuji. Ze by bylo uméni
pop artu jedinym stylem nebo prvkem, ktery mé ovliviiuje, se rozhodné fict ned3, ale
rozmanitosti, hravosti, vtipu, pouzivani sytych a jasnych barev, urcité ironii ¢i zlehceni
soudobych témat a zaméreni na aktudlni masovou kulturu. Obecné mé tedy v mé praci

pop art inspiroval hned v nékolika vécech.

Konkrétni inspiracni prvky jednotlivych plakatl jsou pak popsany v kapitole 5.3

Popis dila.

4.1 SOUCASNA SPOTREBNi DOBA

NasSe doba je, fekla bych, mozind jeSté o néco vice dobou spotiebniho zbozi,
reklamy a masové produkce, nez byla v Sedesatych letech, kdy tvofili umélci pop artu.
V soucasné dobé se zbozi, které je po (nebo nékdy i jesté v) zarucni |h(té vétsinou
neopravuje, ale koupi se radéji nové, jeho dostupnost jak materidlni, tak cenova to
umoznuje a to ma podle mého nazoru i vliv na nase vnimani Zivota a kultury obecné.
Napriklad technologie mobilnich telefoni neboli smartphont, jak je ndm servirovano
médii, jde tak moc dopredu, Ze nds prodejce nebo spolecnost presvédci o tom, Ze telefon
po roce, dvou od koupé je jiz stary a nema nejmodernéjsi technické parametry, které by
mohl mit, a zaleZi na zakaznikovi, zdali tlaku na néj vyvinutym podlehne. Rekla bych, Ze
nejmarkantnéji to jde pozorovat u nékterych uzivatelli iPhon( od firmy Apple, kdy jakmile
vyjde novy model, vysoka ¢dst téchto majiteld ho ihned ,potfebuje”, ackoli rozdily
s predeslou verzi jsou vétSinou minimalni. Stejné tak se da mluvit i o pocitacich a

noteboocich ¢i dalsim zbozi.

Dalsi véci, kterd ma v soucasné dobé vliv na masovéjsi nakupovani spotiebniho
zboZi (ackoli byla pouZivana uz dfive) je takzvané planované zastardvani. Kazdy z nds si
totiz urcité polozil otazku, jestli je jen nahoda, Ze pracka nebo televizor prestanou

fungovat nedlouho po povinné zaruéni dobé. Odpovéd na tyto otazky se pokusila
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v rozsahlé studii odpovédét némecka strana Svaz 90/Zeleni a z jejich vyzkum vyslo, Ze to
nahoda neni. ,Planované zastaravdni je dnes vSudypfitomné. Soucastky jsou casto
funkéné poddimenzované, predcasné se opotiebovavaji anebo rovnou zplsobuji v
podstaté nacasovanou poruchu. Z prodeje zdmérné nekvalitné vyrobeného zbozi se stal
masovy fenomén,” fika Stefan Schridde, jeden z autord studie. Dle néj ma planované
zastaravani Sirokou S$kalu podob: kovové soucastky se vyménuji za umélohmotné;
pristroje jako napfiklad notebooky se vyrabéji tak, aby nebylo mozné se do nich dostat;
baterie jsou ¢asto pevnou soucasti produktu a nelze je vyménit; vyviji se pfislusenstvi,
které je kompatibilni jen s nékterymi modely; a tak dale.’ Clanek Petra Matéj¢ka, potazmo
zminéna studie jesté hovofi o tom, jak se v dlsledku vyroby nekvalitnich produktd zvysuje
i objem odpadkl, coZ je urcité kromé plytvani jeden ze zavainych problémi. Na

«10

némeckych strankach: ,Murkus nein danke“™ si spotrebitelé piSi varovani na konkrétni

produkty.

,Zijeme ve spole¢nosti ovlddané ekonomikou rdstu, jenie smyslem toho to réstu
neni upokojeni potreb, ale jeSté vétsi rlst. Kdyby Stésti zaviselo na Urovni spotieby, méli
bychom byt Uplné 3Stastni. Spotfebujeme totiz 26krat vic neZz v dobé Karla Marxe a
vSechny prGzkumy vefejného minéni ukazuji, Ze navzdory tomu lidé nejsou 26krat

$tastnéjsi. Stésti se da vidy méfit jen subjektivné.” Serge Latouche

»Nase spole¢nost chorobné Ipi a vécech, davaji ndm pocit sebevédomi a identity.
Casteéné je to v dUsledku zéniku jevi, které v nas identitu vytvarely pdvodné, napfiklad
naleZitost k jisté komunité, vztah k pdé a jiné socidlni vazby, které konzumni zpUsob
Zivota vytlacil. Smyslem Zivota se stalo pQjéovani penéz na nakup véci, které

nepotfebujeme.” John Thackara®!

° Lidovky: Ceska pozice. [online]. [cit. 2014-06-21]. Dostupné z: http://ceskapozice.lidovky.cz/sabotaz-
casovane-bomby-v-produktech-ktere-kupujeme-fxu-/tema.aspx?c=A130330_230500_pozice_108555

% Murkus nein danke. [online]. [cit. 2014-06-21]. Dostupné z: http://www.murks-nein-
danke.de/murksmelden/

" Youtube: Politika planovaneho zastaravania elektroniky a dopad na ekolégiu. [online]. [cit. 2014-06-22].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=8W4V_47xBFg
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4.2 TRANSFORMACE - DISTANCE

Pfed zacatkem tvorby diplomové prace jsem si poloZila otazku, co je vlastné jesté
inspirace, resp. jak daleko mUzZu nebo chci zajit, aby se nejednalo o kopirovani nebo
napodobovani. Prvné jsem chtéla kazdy zplakatll svym zpUsobem vénovat jedné
osobnosti pop artu, inspirovat se pfimo jeji konkrétni tvorbou a tu zkusit transformovat
s jinym obsahem do soucasné doby. V praci mi tedy neslo o to, vzit dilo z Sedesatych let a
to v podstaté jen transformovat nebo zménit tim, Ze ho prevedu novymi médii do nové
podoby. Nicméné da se fict, Ze dilo nékterych umélcl (R. Lichtenstein, A.Warhol ad.) jsou
tak specifickd a zndm3, Ze bych se jen téZzko vymanila (a¢ novymi médii) z jejich vlivu, tak
aby vzniklo nové, neotrelé a napadité dilo. Uméni pop artistl (pokud tim myslim obrazy)
jsou vétsinou malby nebo tisky a nejsou nositeli propagace a ja jsem potfebovala vytvofit
soubor plakatl, ktery by naopak podle definic a vSeobecného védomi, propagovat mél

(viz. Kapitola 3. Plakat). Proto jsem s mysSlenkou inspirace musela zajit dal.

Techniky pop artu jsem jako inspiraci vnimat mohla, ale v uréitém posunutém
vyznamu, nebot prace ma byt zhodnocena skrze nova média a umélci pop artu pouzivali
techniky klasické. V dobé digitalnich médii oviem muzeme urdity software pouzivat

v podstaté jen jako nastroj, stejné jako Stétec nebo Spachtli.

Troufdm si tvrdit, Ze napfiklad dila nékterych umélcd vytvorena v pocitaci jako
digitdlni malba za pomoci rliznych Stétcl nebo i filtrd mdzou byt nékym na obrazovce
pocitate lehce zaménéna sdilem vytvofenym klasickou malbou a nasledné
naskenovanym. (viz. Obrazek 13). Nicméné stdle ndm jde o ucel nebo o zamér a ne vidy
plati, Ze vytvarnik chce dokonale napodobit klasickou techniku, naopak i digitdlni kresba

nebo malba ma svou specifickou vizualitu.
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Obrazek 12 digitalni malba

Dalsi pouzivana technika koladZze se da v pocitacovém softwaru napodobit nebo
vytvorit v podstaté hodné podobné jako koldz klasickd, je samoziejmé stejné jako u
klasické kolaZze davat pozor na ofezy a navaznost prvkd, ale to je v podstaté vice technicka

nez vizualni stranka véci.

Jedina technika, u které spattuji vyraznéjsi rozdil, je sitotisk. Ackoli u sitotisku plati,
Ze tiskneme z jedné matrice, je to stale klasickd tiskovda metoda a tak i kdyz motiv
opakujeme, kazdy z vytiski se mze, stejné jak u jinych klasickych grafickych technik,
trochu lisit. V soucasné dobé si mizeme i podklady nebo Sablony pro sito vytvorfit na
pocitaci a pak je teprve tisknout pres sito, ¢imZz se vlastné mlZeme dostat hned do
nékolikandasobné transformace (napr. klasickd kresba do pocitace, pak prevedena na

krivky a ty vytistény a pak pfevedeny na sito). (viz. Obrazky 14 a 15)
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Obrazek 13 digitalni pfedloha pro sitotisk [1]
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Obrazek 14 sitotisk, piekresleno na papirové Sablony [1]
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4.3 SOUCASNA POP KULTURA - SUBKULTURY

Mimo principy a techniky pop artu jsem se zaméfila predevSsim na to, co
v soucasné dobé vnimame jako populdrni. Co je pro nas ona masova kultura? A da se jesté
v soucasnosti vnimat globalné? Je to, co ja povaZuji za populdrni, stejné tak populdrni pro
nékoho jiného? Jisté v urcitych ohledech ano, pokud budeme mluvit napfiklad o technice
¢i dalSich vydobytcich moderni doby. Nicméné z hlediska stylu, feknéme maddy a pfistupu
k Zivotu ¢i Cinnostem a zajmUm se podle mé ndzory rozchdzeji, a to hlavné u mladsi
generace. Pro teenagera je, da se fict, toto hledani samoziejmé, kdy se vétSina mladych
snazi urCitym zpUsobem vymezit, zviditelnit, ztotoZnit. Stim je i spojena socializace
mladého clovéka, ktera je pro néj vtomto véku dilezitéjSi nez kdy jindy ve vyvoji,
potiebuje se s nécim ztotoznit a muzZe to byt jak hudba, kterou posloucha, tak sport
kterému se vénuje nebo jen parta kamaradl se kterou se styka Ci urcity styl oblékani.
Rekla bych ale, Ze dnes toto vymezeni neni zdaleka u? jen zéleZitost teenagerd, ale jde dal

a prostupuje dalSimi generacemi.

V soucasné dobé se namisto populdrni ¢i masové kultury vZil spi$ anglicky termin
,mainstream” neboli hlavni proud, ktery by mél zahrnovat vétsinu. Co je ale ta vétsina,
kdyZ na ni v soucasnosti plsobi tolik vlivi? Dnesni kultura se déli hned na nékolik tzv.
subkultur nebo méstskych kmena, které maji svoje ,pravidla“, v uvozovkach zamérné,
protoZe tato pravidla nejsou dané dogma, kterym se musi ¢len této subkultury striktné
fidit. Nehledé na to, Ze vsoucasnosti se, oproti minulosti, kdy mezi jednotlivymi
subkulturami byla jakasi nevrazivost nékdy hranicici az s nenavisti, navzajem prolinaji a
ovliviuji a diky nasi multimedidlni éfe jsou si bliz nez kdy predtim. To samé pak plati ve
vztahu mezi mainstreamem a subkulturami. Subkultury maji chté nechté jak s hlavnim
proudem, tak jedna na druhou vliv. A tento vliv je dokonce obchodniky (napfiklad u

prodeje obleceni) vyuzivan.

Termin méstské kmeny (urban tribes) zaved!| v roce 1985 francouzsky sociolog
Michel Maffesoli a v akademickém badani od té doby nahrazuje ¢asem i pouzivdnim
obrouseny pojem subkultury. O subkulturach se v akademickém diskursu zac¢ind opravdu

hojné psat az koncem sedmdesatych let s nastupem punku. Dig Hebdige je ve své slavné
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knize Subculture: The meaning of Style (1979) definuje na zdkladé stylu, jakéhosi

identitniho balicku, ktery obsahuje viechno od spolecné sdilené ideologie aZ po obleceni.

Skutecény zrod subkultur, tak, jak je zndme dnes, ale pfichazi az po druhé svétové
valce, kde se teenagefi vybaveni kapesnym mlzZou konecné zacit oblékat jinak nez jejich
rodice. ,Saty se stavaji slogany“ pise Cohn'? ve své knize v souvislosti s ndstupem teddy
boys, mytickych praotcli rock’n’rollového stylu v prvni poloviné padesatych let, a dodava:

Jejich $aty Fikaji v zasadé t¥i véci: Jsem jinej. Jsem drsnej. Zasukam si.“™

V povalecnych letech se pak v médiich o subkulturach psalo hlavné v souvislosti se
senzacechtivymi texty o partickdch mladych delikventd ¢&i eventudlné o jejich

nebezpecnosti, jmenujme sebeposkozovaci ritudly emo kultury nebo graffiti.

V novém tisicileti se romantizujici predstava subkultur jako spolecenské resistence
vesmeés opousti, a mluvi se proto o postsubkulturalnich studiich. Ty operuji s velkorysym
terminem méstskych ¢i novych kmen( (neotribalism), pod néjz se mohou skryt tfeba také
profesni (cirkusdaci) ¢i sportovni (skateboardisté, kulturisté) komunity. Studuje se vliv
médii na formovani kmen( i to, jak internet vymazal prostorové ¢i spolecenské rozdily pfi

aktivitach subkultur.*®

O subkulturach, nebo chceme-li radéji méstskych kmenech, se tedy zminuji proto,
Ze ja sama kulturu a vlivy co na nas plsobi, vnimam jako rozmanitou rozstépenou na tyto
kmeny mozna vic, nez tomu tak bylo dfive a také proto bych mainstream neoznacila jako
jedinou pop kulturu. MoZna je toto vnimani dano mym vékem, nicméné jak jsem jiz
zminovala vysSe v této kapitole, pozoruji tuto rozstépenost i u starsich generaci nez u moji.
Otazka tedy zni, co je pro mé pop kultura? Jaka je moje pop kultura? Nebo pokud bych se
chtéla zafadit do kmene, tak kam patfim? Nemyslim si, Ze bych pfimo ¢i striktné vyznavala
a ctila urcitd pravidla nebo zvyklosti pfimo jedné ze subkultur, nicméné zjistuji, Ze
s nékterymi se ztotoznuji vice a ackoli nemam rada presné déleni, kdo kam patfi, jak co

ma presné byt, pfizndvam, Ze za ¢lena nékterych z nich se povazovat mlzu. Ackoli se

"2 Nick Cohn ve Studii Today there are no gentleman (1979)

B 518,, Vladimir. Kmeny: [soucasné méstské subkultury. 1. vyd. Editor Karel Vesely. V Praze: Yinachi, 2011,
Str. 9

1 518,, Vladimir. Kmeny: [sou¢asné méstské subkultury. 1. vyd. Editor Karel Vesely. V Praze: Yinachi, 2011,
Str. 10
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jednd o kultury mensi, po¢tem svych ,nasledovnik(” kazdé z nich se podle mé ale stejné
da mluvit o kultufe masové. Pro ucely mé praktické ¢asti diplomové prace jsem méla tudiz
dalsi vyrazny inspiracni zdroj resp. motiv, ktery svou tématikou pfimo prezentuje uméni
popu, a to na co pop reagoval. V nasledujicich podkapitolach prace vysvétli pfimo dvé
subkultury, které jsou v popredi mého zajmu, ty, které jsou pro mé pop a které mé

inspirovaly pro praktickou tvorbu.

Kdo to viibec je hipster? Ze by to byla pfesné vymezend skupina lidi se stejnymi
zajmy nebo typickym stylem se Uplné jednoduse fict nedd, ackoli podobnost mezi nimi
najdeme. Neni to jako u jinych subkultur spojeni hudbou nebo sportovni cinnosti.
Dokonce tuto nejasnost existence hipstera znesnadnuje jesté to, Zze sami hipstefi vétSinou
nemaji toto osloveni radi a vironické zarytosti tak popiraji svoji existenci. Chris
Sanderson, futurolog a spoluzakladatel agentury trendové prognézy The Future
Laboratory, si mysli, Ze je to jednoduché a fika: “Hipster zemftel v tu chvili, kdy jsme ho

nazvali hipsterem. To slovo u? déle nema stejny vyznam.”*

V devadesatych letech méli hipstefi tetovani, piercing, mastné vlasy, pichali si
heroin a poslouchali indie rock, pak zacali nosit plnovous a skinny jeans ze sekace, velké
bryle s tlustymi plastovymi obrouckami, resit etickou spotfebu a Sfupat kokain. Co tedy
mame usoudit z jejich mddniho stylu, ktery je na rozdil od stylu punker(i nebo skinheads
flexibilni stejné jako jejich prace? Pokusme se namisto definic kriticky analyzovat. Neni to
kreativni tfida, protozZe to neni tfida v jakémkoli chapani toho pojmu. Symbolicti analytici?
Dost mozna, ale je to slozitéjsi. SpiS nez o subkultufe a stylu bychom se méli bavit o
scénach. O urcité socialni skupiné lidi, jeji strukture, praci, Zivotnim stylu a hodnotach. O
mistech, kde se eklekticky stykaji rizné subkultury. TakZe burZoazni bohéma, takzvani
bobos? | pres rlizné spory panuje shoda, Zze bohéma ano, ale ne burZoazni, protoze

hipstefi mezi Uspésné vyssi stiedni vrstvy nepatti.

15 FERRIER, Morvenna. The guardian: The end of the hipster: how flat caps and beards stopped being so
cool. [online]. [cit. 2014-06-22]. Dostupné z: http://www.theguardian.com/fashion/2014/jun/22/end-of-
the-hipster-flat-caps-and-beards
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Se vznikem prlimyslového kapitalismu v 19. stoleti pronikly tfidni nerovnosti i mezi
umélce. V opozici k UspéSnym umélcim od té doby stoji rebelujici mladi umélci,
prichazejici vidy s néé¢im novym, aby byli odsouzeni a posléze uznani a po nich pfisli dalsi,
odsouzeni opét ve jménu uznanych. Svym socidlnim postavenim byli bohémové spis
délnici nebo lumpenproletari, vzdélanim méstaci a vkusem a chutémi kvazi aristokrati. Da
se fict, Ze néco podobného plati i o pfislusnicich dnesni hipsterské bohémy. Ze vieho maji
néco, ale celkové nikam nezapadaji. Je to svét sdm pro sebe, ktery se zrodil z konfliktu s

burzoazii, aby proti ni hdjil svou nezavislost.'

Co hipstery spojuje je mozna urcité volnomyslenkarstvi, dalo by se fict, jak vySe
popisuje v ¢lanku Tomas Schejbal, urcita bohéma a také odpor k mainstreamu. Kazdy chce
byt original i proto je v téchto kruzich oblibeny, feknéme, Zivotni styl DIY, zkratka Do it

yourself, neboli v ¢estiné udélej/vytvor si sam. Nebo nakupovani v second handech.

Termin hipster ma koreny v druhé poloviné padesatych let, kdy timto slovem
popisovali novinafi bélosské fanousky jazzu posedlé imitaci Zivotniho stylu svych ¢ernych
vzor(. Fascinace Zivotnim stylem afroamerické mensiny, reprezentovanym hudebnimi
zanry funk, soul ¢i hip hop, neopustila masovou kulturu ani v dalSich padesati letech.
Cerné cool — ta GZzasna sex nalepka s nekoneénym mnoistvi pouZiti — se stala souéasti
marketingovych strategii velkych korporaci, které skrze ni proddvaji mladeznikdm iluzi
opravdovosti. | dnesni hipstefi bez skrupuli kradou vizudlni prvky Zivych subkultur jako
pouhé znaky a zbavuji je jejich spolecenské podvratnosti nebo plvodniho vyznamu.
Brylemi stlustou obrouc¢kou nebo ksSiltovkou americkych truckerd si vypujéuji

opravdovost od slavnych subkultur minulosti, a vytvéeji tim vlastni ironicky hybrid.’

V kinetickém véku internetu prestal byt vkus nécim stadlym a staly se z ného
dychaviéné dostihy zbésilého surfovani po hrané véci. Hipster musi byt v neustdlém
stfehu, aby svoji identitu korigoval podle trendd, a zaroven se pritom tvaril, Ze ho trendy

nezajimaji. Pokrytectvi? A co tomu takhle fikat spole¢enska strategie?

16 SCHEJBAL, Tomas. A2larm: Kam kracis hipstre. [online]. [cit. 2014-06-23]. Dostupné z:
http://a2larm.cz/2013/12/kam-kracis-hipstre/

v 518,, Vladimir. Kmeny: [sou¢asné méstské subkultury. 1. vyd. Editor Karel Vesely. V Praze: Yinachi, 2011,
Str. 496
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Cim se jesté hipster ,vyznacuje“? Dalo by se fict, & ma oblibu ve vyhledavani
hudby a kapel, které jesté nejsou znamé, nejsou mainstream a na svUj vybér téchto kapel
je pysny a jakmile hudba zpopularni natolik, Ze ji povazuje za pfilis zndmou, dost mozna ji
prestane dokonce poslouchat, protoZe to uZ neni to neobjevené, na okraji. Ze
samozvaného hudebniho labuznictvi se hipsterstvi v druhé poloviné dekady pomalu
pretransformovalo v médni styl vyznavajici blaznivé kreace rekombinujici trendy
poslednich Sedesati let. A protoze kapital neuznava ironii, proménilo se vzyvané elitarstvi
v konzumentsky ndvyk, ktery je zneuzity mddnimi znackami. Ackoli se hipster snazi o
vyjimecnost, velké obchody a mddni znacky jsou si moc dobfe védomy soucasné
popularity urcitého druhu obleceni a produktd. Sbiraji inspiraci v ulicich a mddu, ktera
plvodné méla byt jind neZ ta v obchodech, opét jina, nez ta mainstreamova, se do nich
stejné dostava a z nich pak zpét do ulic a v urcitych pfipadech uz ani nejde poznat
»plvod”. Nicméné tato mdda v obchodech se pro hipstera vétSinou stava uz nezajimavou,
moznd pravé proto, Ze se stane populdrni u SirSich mas a stane se tim padem
mainstreamem, coZ hipster nechce. Hipster se tak stdva dalsi v fadé tzv. rebelujicich
konzumentd. JenZe zatimco dfive si skrze cool vyrobky Slo koupit prislusnost k rebelii
(metalové tricko, rasta klobouk, punkovy nabojnicovy pds), dnes se jimi prokazuje
schopnost ironického nadhledu, protoZze vSechny alternativni mladeznické kultury byly

v , . s , s s 1
prece davno tisickrat zkorumpovany a rozprodany.*®

Clanek Morwenny Ferrier v deniku The guardian®® historicky rozdéluje hipstery na
Protohipstery aneb ty plvodni, ktefi byli znalci a lidi, ktefi se odchylovali od normy, stejné
jako tfeba hippies. Za léta protohipstefti inspirovaly novou generaci mladych méstskych
typa, ktefi preménili pojem hipster na hrubou obchodni parodii. Tito novi hipstefi se
chtéji jevit v urcitém svétle, byt vidéni pfi urcitych aktivitach a spojovani s uréitymi vécmi
bez predeslého, reknéme, vyzkumu. Pfivlastnili si tak Zivotni styl a mysleni protohipsterd.
Problém je, Ze nyni je skoro nemoziné mezi témito dvéma druhy poznat rozdil. ,Hipstefi
jsou vice zaujati v nasledovani; proto hipsters zase ve vedeni. A vypadaji stejné, tak jak

maji lidi poznat rozdil?“ Ferrier v ¢ldnku nastoluje otazku, jestli tim, jak se tento pojem, ac

18 518,, Vladimir. Kmeny: [soucasné méstské subkultury. 1. vyd. Editor Karel Vesely. V Praze: Yinachi, 2011,
Str. 499

'* FERRIER, Morvenna. The guardian: The end of the hipster: how flat caps and beards stopped being so
cool. [online]. [cit. 2014-06-22]. Dostupné z: http://www.theguardian.com/fashion/2014/jun/22/end-of-
the-hipster-flat-caps-and-beards
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hipstery neoblibeny, nestal uz preZitym, protoze to, Ze se byt hipster stalo popularnim,

v podstaté podtrhava svou vlastni myslenku.

At uZ se jedna o protohipstera nebo hipstera ,nasledovnika“, a ackoli se jak je
zminéno v odstavcich vyse, styl a mdda tohoto kmenu dynamicky vyviji a méni, je stale
mozné pozorovat pretrvavajici trendy. Samoziejmé, primarné by mélo jit o mysleni,
volnost, ale at chceme nebo ne konzum a mdda zasahuje vsude. A tak v Satnicich hipster(
najdeme urcité spolecné prvky. Ty chci zminit hlavné proto, Ze jsou jednou ze stéZzejnich
inspiracnich zdroju pro praktickou prdaci na plakatech. Takie z médy jmenujme kosile, jak
dzinové tak kostkované, flanelové, skinny jeans nebo leginy s rliznymi vzory, platénky,
kSiltovky, ¢im blaznivéjsi tim lepsi, ¢elenky, bryle jak dioptrické, tak slunecni s vyraznymi
obrouckami. Hipster ma rad véci staré nebo vintage, ma rad lomo fotoaparaty nebo
aplikace na telefon, jako je Instagram, které tento styl napodobuji. A mddni jak na
prepravu, tak pro sport je urcité i longboard nebo cruiser ¢i penny board. Ve vizdzi je pak
hodné popularni plnovous nebo knir raznych tvarli. U produktl vétsinou (podle filosofie)
nejde poznat co je nové nebo co hipster nasel ve skfini po babicce, ale i tak jsou pro
hipsery oblibené znacky napt. Vans, Ray Ban atd., a jelikoz se subkultury jak bylo zminéno

misi, misi se mezi hipstery i znacky ze skateboard odvétvi ¢i dalSich.

Hipster je digitalni bohéma, a z toho vyplyva, Ze pocitac, telefon a dalsi je pro néj
dllezitou soudasti jeho Zivota, televizi ale vétSinou odmitd. Na internetu mdize,
samoziejmé kromé jiného, hledat inspiraci jak pro mddu, tak v hledani nové hudby.
Popularni kromé ,hlavnich” jako je Facebook a Youtube jsou sité Twitter, Instagram,
Pinterest, Tumbrl, Soundcloud a dalsi. Sfacebookem ma pak souvislost dalsi ze
zajimavych prvk(, takzvané cover photo neboli hlavni fotky, kterou bych si dovolila
pfirovnat k obalu napfiklad hudebniho alba. Toto pouzZiti coveru mi evokuje skvélé
pfirovnani: ¢im se vlastné clovék prezentuje?laky na siti udéla prvni dojem? Co je jeho
,0obal“? Nize (Obrdzek 16-21) pro ilustraci fadim nékteré, které se vztahuji ke kapitole a
podle mé trefné vystihuji styl. A pfipojuji jesté prace umélce Fab Ciraolo, jehoZ prace
(obrazky 22-27) jsou svym obsahem inspirovany poprartem, ale zobrazuji je v trendu

subkultury hipsters.
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Zavérem popisu bych rada vpraci uvedla ¢lanek-zebricek ,23  hipsterskych
pFislovi z portélu Cili Chilli®°, ktery podle mé vtipnou a ironizujici formou trefné popisuje

dnesniho hipstera.

,»,Bio nebio, za devatero naplavkami a devatero uzenymi vegan tofu burgery lezi flanelova
zem kniry a leginami oplyvajici. Je to vsak hipstrQ rdj, kde rozdavaji Club Maté na
pozadani. A z téhle kouzelné zemé jsou i nasledujici prislovi. Navoskujte kniry, naslapnéte

fixku a jedem.”
1. AZ NAPRSI A USCHNE KNIR.

. BEZ PENEZ KE KOBZOVI NELEZ.

N

. BLIZSi FLANELKA NEZ KABAT.

w

4. MLYNY NA FAIR TRADE KAFE MELOU POMALU, ALE JISTE.
5. JAK SE DO LESA VOLA, TAK SE Z LESA OZYVA.
6. JE TO JAKO NOSIT HIPSTRY NA NAPLAVKU.

. JDE' S KNIREM NA FARMARSKY TRH.

~N

8. CO OClI ZA RAYBANY NEVIDI, TO SRDCE NEBOLI.

. KOLIK DIVNYCH TETOVANI MAS, TOLIKRAT JSI CLOVEKEM.

Yo

10. KDYZ SE DVA PEROU, TRETI JE FOTI NA INSTAGRAM.
11. OHOLENA HUBA, HOLE NESTESTI.

12. LEZE TO Z NEJ JAK Z DIY DEKY.

13. TO SES POSRAL V KAVARNE!

14. S PREDELANOU FAVORITKOU NEJDAL DOJEDES.

15. NA MANSESTROVY SAKO MANSESTROVA ZAPLATA.

*° pUDZIAKOVA, Maga. CILICHILLI: 23 hipsterskych pFislovi. [online]. [cit. 2014-05-15]. Dostupné z:
http://cilichili.cz/blog/23-hipsterskych-prislovi/
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

NESUD VINYL PODLE OBALU.

NENI VSECHNO VINTAGE, CO JE STARY.
NEHAZEJ FAVORITA DO ZITA.

JAK SI KDO TABAK UBALI, TAK SI | SMOTNE.
NEMUSI PRSET, STACI, KDYZ CLUB MATE.
LZE, JAKO KDYZ HELVETICOU TISKNE.

NEOBLECES SE DVAKRAT DO TEZE TEPLAKOVKY.

KOHO TOFU JiS, TOHO PISEN ZPiVEJ.

Obrazek 15

Obrazek 16

99Covers.com

Obrazek 17
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Desktop backgrounds are so mainstream.

Obrazek 18

Obrazek 19

Obrazek 20
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“MARILYN™ - 2012

Obrazek 21 - Fab Ciraolo - Pablo Picasso (2012) -[2] Obrazek 22 - Fab Ciraolo - Marilyn (2012) -[2]

“DIANA" - 2012

“CHE GUEVARA™ - 2012 “FRIDA DEL REY" - 2011

Obrazek 25 - Fab Ciraolo - Che Guevara (2012) -[2] Obrazek 26 - Fab Ciraolo - Frida Del Rey (2012) -[2]
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Kultura kolem tetovani je napfiklad v knize Kmeny uvedena jako jedna ze
subkultur, ackoli samostatnou subkulturou nebo kmenem v podstaté neni. D3 se fict, ze
tato subkultura je ,pficna“ kultura, ktera ,polyka” pfislusniky jinych kmen(. Jak to?
Tetovani totiz neni vysadou jen jedné z nich, ale prostupuje vSechny ostatni a na rozdil od
minulosti, kdy se tetovana osoba pro spolec¢nost v podstaté rovnala kriminalnikovi, se

plno zménilo a tetovani ziskalo jiné jméno.

Podle soucasnych studii ma tetovani pétadvacet procent lidi do tficeti let
(vzhledem k trvalosti tetovani je ovsem ponékud zcestné vymezovat tuto skupinu vékem)
napti¢ spolecenskymi vrstvami kulturami. SpiS nez definovat spolecné znaky majitel(
kérek by bylo jednodussi najit sty¢né body v tetovani jednotlivych subkultur, ale kam
zaradit vrcholového sportovce, rosni¢ku z hlavnich zprav nebo reditele vyznamné akciové
spolecnosti, aby byl ,vyzkum“ kompletni? Pfi hledani sty¢nych bodd ,tattoo scény” Iépe
nez ,subkultura® funguje termin , dil¢i kultura®, kterd lépe a presnéji vyjadfuje kulturni
soundlezitost s dominantni spolecnosti. Kérky zdobi skejtaky, pankace, anarchisty,
skinheady, technate, hooligans, hippies i satanisty ktefi (i) tetovanim ukazuji odliSnost
vici dominantnim normdam, ale taky uredniky, politiky, pravniky nebo manazery, ktefi tyto

normy dodrzuji nebo ptfimo vytvari.

Samotny akt tetovani je tisice let stary a jeho prirodni (amatérské) praktikovani je
spojeno s mnoha kmeny celého svéta (a ndbozZenskymi, symbolickymi i dekora¢nimi
ucely). Tradice moderniho tetovani zdpadniho svéta, jak jej zndme dnes, odkazuje do
Polynésie 18. stoleti. V Evropé novinku rozsifili ndmornici, ktefi neodolali ,,suvenyru” ze
svych plaveb. V pribéhu staleti se na obrazky na kazi nabalilo mnoZstvi negativnich
asociaci, danych historickym kontextem. Nejéastéji se jedna o spojitost s vézenim nebo
armadou; vypravét by mohly kurtizany z vyhlasenych nevéstinc(i; dlouhou historii zdobeni
ma japonskd jakuza nebo ruskd mafie; nacisté si tetovanim znackovali vézné
v koncentracnich taborech. Generacni propast ve vnimani tetovani je a jesté chvili zlistane

s v v , 7 s . . v ., 21
velkd; paradoxné nékteré aktualni trendy se k minulosti opét vraceji.

2t 518,, Vladimir. Kmeny: [sou¢asné méstské subkultury. 1. vyd. Editor Karel Vesely. V Praze: Yinachi, 2011,
Str. 21
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5. POSTUP PRI TVORBE

Volba tématu diplomové prace pro mé byla celkem snadna, prala jsem si, aby pro
mé byla prdce na ukolu zdbavna, a proto jsem téma hledala v ¢innostech nebo stylech,
které mam rada. V prlibéhu studia na pedagogické fakulté jsem se grafice a koldzim
vénovala, kromé mé vlastni tvorby, hned v nékolika pfedmétech a da se fict, Ze mé
bavi, zvlast na pocitaci. Vybér tématu se tedy odvijel od mych zajmu. K plakatim jako
nositeli jsem jesté pfirfadila muj oblibeny umélecky styl pop art, zaroven jsem ale praci
chtéla reflektovat aktualni trendy, a proto jsem zvolila pop art jen jako inspiraci.
V praktické ¢asti se inspiruji hlavné myslenkou pop artu a nékterymi jeho principy, nez
Ze bych jen bez hlubsiho zkoumani a premysleni kopirovala styl z Sedesatych let a jen
ho novymi médii prevedla do jiné podoby. Musim fict, Ze prvotni napad byl kazdy
z plakati reknéme vénovat jedné osobnosti pop artu a pracovat se stejnymi motivy
atd. S touto, fekla bych oklesténou myslenkou, jsem se ale nespokojila a v pfemysleni o
plakdtech jsem se dostala hloubéji. V nasledujicich podkapitolach popisuji jak tvorbu
plakatd od prvotnich skic, tak myslenku nebo na co reaguje a ¢im se inspiruje kazdy

z nich.

5.1 PROCES PRIPRAVY A TVORBY — SKICI A NAVRHY

Jak jsem jiz ¢aste¢né zminila vySe, moje prvotni idea se v prabéhu prace na plakatu
pomérné dost zménila. Proces inspirace vnimam jako soucast pfipravy pro tvorbu. V
pocatku tvorby jsem hledala veskeré inspiracni zdroje, tedy dila pop artistd a vybirala z
nich ty, co mé ovlivAuji resp. ty, co se mi nejvice libi. Tato myslenka ale nevystacila a pfi
studiu literatury jsem si uvédomila, Ze stejné, jak jsou dila pop artu stdle v predu déni i
dnes, ani jeho myslenka nezestdrla a Zije. NaSe spole¢nost je stale konzumni a

rozstépena a citila jsem potfebu na to néjakym zplisobem reagovat.

Po ujasnéni konceptu prace jsem si zacala vypisovat co je pro mé (predevsim
predméty denni potreby) popularni a zjistila jsem, Ze nékteré maji stejné znaky s
urcitymi skupinami nebo subkulturami, coz konkrétné popisuji v kapitole vySe (viz
kapitola 4.3 Soucasna pop kultura - subkultury) Tyto mé oblibené prvky a predméty
jsem pak malbou a kresbou prevedla na papir, a tento skicovni materidl mi déle

poslouZil pfi konkretizaci jednotlivych plakatd.

32



5.2 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Plakaty jsou zhodnoceny skrze digitalni média. Pracuji s fotografii, digitalni
kresbou a grafikou. VétSinou jsou tvoreny v programu Adobe Photoshop, kde jsem
pracovala (jelikoz vétSinou v praci figuruje velké mnozstvi prvkl) ve vrstvach a u
nékterych prvk(l probéhla jesté kooperace s programem Adobe Illustrator. Plakaty,
kvali kvalité tisku byly pomérné datoveé velké (300dpi pfi rozliSeni pro tisk 100x70 cm) a
prace tedy byla ndrocna na procesor i pamét pocitace. K praci jsem pouzivala graficky
tablet. Plakaty jsou pfipraveny pro tisk v barevné Skdle CMYK a za pouzivani barevnych
vzornikd PANTONE cmyk coated. Jako font jsem v plakatech pouzila bezpatkovy font
KEEP CALM ve verzalkdch. Tento vyrazny font v podstaté také dopliiuje myslenku
plakatd, jelikoZz je pouzivany v populdrnich obrazcich ,Keep calm and ...“ , v mnoha
variacich, kde autofi za , and” neboli ,a“ doplnuji, pro¢ by mél dany c¢lovék zlstat v
klidu. O tomto druhu hlasky se da fict, Ze je populadrni pravé i pro digitalni bohému

aneb hipstery.

5.3 POPIS DiLA

Veskeré plakaty reaguji na inspiracni zdroje popsané v kapitole 4.3 Soucasnd
popkultura - subkultury, kterd obecné popisuje vlivy a definuje pro praktickou ¢ast
stéZzejni vyraz - hipster. JelikoZz se jedna o plakaty a ty by mély néco propagovat (viz
kapitola PLAKATY), moje tvorba reaguje na a urc¢itym zplsobem propaguje predméty a
zaliby hipster(. Po formalni strance je sjednocuje format, zpracovani v barvé, motiv
opakovani, pouziti bilého poloprihledného kruhu uprostied plakatu a vySe zminéného
fontu Keep Calm (kromé plakat(i Instagram a Vans, které vyuZivaji existujici loga

spolec¢nosti). Jednotlivé plakaty konkrétné popisuji v nasledujicich podkapitolach.

Plakat, Feknéme obecna reklama na tetovani (konkrétné pak predevsim barevné)
jsem mezi cyklus zaradila z dlivodu, Ze sama jedno tetovani mam a chystam se na dalsi.
Vnimdm tetovani jako urcity druh umeéni, kdy v soucasnosti se lidé objedndvaji za
konkrétnim tatérem do studia, protoZe si vyloZzené preji jeho vytvarnou stylizaci a jsou

schopni na termin sezeni podle obsazenosti ¢ekat i rok, dva. K mému prvnimu tetovani
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jsem si délala ndvrh sama a jednd se v podstaté o typografickou zalezitost. K mému
pldnovanému tetovani jsem hledala inspiraci na internetu. Tuto inspiraci jsem nejcastéji
hledala na portalu Pinterest, kde jsou uZivateli sdileny obrazky z internetu a pak na
strankdach tetovacich studii. Tato vytvorena galerie obrazk(h mé inspirovala k jejich pouZiti
do plakatu. Tetovani mi pfijde popularni, populdrnéjsi nez drive a libi se mi zména
pohledu na néj. Tento plakat vnimam jako predstaveni mych osobnich preferenci,

predstaveni mého pop.

V plakatu jsem poutZila tvary kosoctverce, aby byl zajimavéjsi a tvofil v podstaté
kolaz. Jako dalsi se mi libi myslenka transformace skrze rozdilnd média, ktera pfi tvorbé
tohoto plakatu vznikla. Tim myslim jakousi cestu motivu od ndvrhu na papite na kizi, z ni
do digitadlni podoby — fotografie, skrze pc editor do pfd a znovu na papir, aby uzaviela

kruh.

Tento plakat reaguje na negaci a neoblibenost samotného pojmu hipster. Hipster
ve vétSiné pfipadld tento pojem nemd rdd a tak prevedenim na bdabu, které ma ale
odlvodnéni ve stylu oblékani (kvali obecné oblibenosti starych, vintage obleceni a
predmétl, second hand(, ¢i toho co se pravé najde po babicce ve skfini) toto oznaceni

odmita.

Pro plakat jsem volila oblibené prvky: dzinova kosile, plnovous, fotaéek na lomo

fotografie a jako pozadi opakovani geometrickych tvarud v sytych barvach.

Plakat reaguje na oblibenost aplikace Instagram. Digitalni bohéma ma rdada
techniku a ma rada zajimavé zazitky, lidi a hezké obrdzky. Oblibené jsou také, jak bylo
zminéno véci staré a kdyzZ staré nejsou, neni od véci je v tomto stylu udélat. Proto jsou
oblibené lomo fotoaparaty nebo aplikace, které tyto funkce fotoaparati nahrazuji nebo

simuluji. V instagramu je cela fada filtri a moznosti nastaveni obrazu od orezu, kontrastu,

34



Ci svétlosti az k popularnimu tilt-shift®” . Plakat je tvoren fotografiemi, které byly vSechny
predélany pravé skrze Instagram a poté dany dohromady v Pc softwaru. Obsahové pak
znazorfiuje popularitu longboard( 2. V plakatu jsem pouzila ve vétsiné p¥ipadi jezdkyné
divky, z toho divodu, Ze longboard mi pfijde popularni pfedevsim u nich a také proto, Ze
samotnou mé jizda na ném bavi a vlastnim predélany skate s longboardovymi kolecky,

ktery vSak pouzivam predevsim jako transportni prostfedek.

Boty Vans maji souvislost s jezdénim na longboardu i s hipstery. Firma Vans sidli v
Kalifornii v . USA a na jejich produktech se mi libi jejich ndpaditost, ale zaroven
jednoduchost. Firma udélala byznys na tvarové jednoduchych platénkach, na které
pfipravuje stale nové designy. Tato rozmanitost se mi libi a hodila se mi do plakat(.
Hipsteti maji radi rGzné, nékdy az Silené kombinace, vzory a textury. V plakatu tedy
pracuji s riznymi texturami (které vétsinou pracuji s principem opakovani) v kombinaci s
digitalni kresbou a vytvarim nové ,navrhy“. To ma jesté spojitost s hipstery oblibenou
kulturou DIY — ,do it yourself“ aneb udélej si sam. Kolikrat mizeme potkat hipstera v
tricku s vlastni kresbou nebo alespon s potiskem tak vypadajicim, vétSinou malovyroby.
Sama mam rada originalitu a tato myslenka mi je tedy blizka. Ackoli jsou boty znacky Vans
pomeérné originalni, plakat poctem téchto bot reaguje na masovou vyrobu. V plakatu jsou
v navrhu dvou bot pouzity motivy od Andyho Warhola, ¢imz jsem chtéla poukazat na stale

Y

Zijici odkaz pop artu v soucasné kulture, ¢i i subkulture hipsteru ¢i jiné.

Plakat zobrazujici populdrni barevné plastové bryle a rizné druhy knirk(i ma v sobé
hned nékolik vyznam(. Samoziejmé opét souvisi s napisem, ktery je pres néj, ktery
vyuzivd slovni hricky v angli¢tiné. Text mulZe byt totiz pochopen hned ve trech
variantach. Prvni doplnénim pismene ,F“ vznikne ,still life” neboli do ¢estiny zatisi,
vyznam tedy evidentni, zatisi bryli a knirk(. Pfidanim pismene ,V“ vznike ,still live“,

prelozeno jako stale Zivy, cozZ ironizuje popirdni existence hipsterstvi a prchavost toho

2 Opticka iluze ve fotografii, kdy rozostfenim vznika u pozorovatele dojem, Ze obsah fotografie je miniatura
(napf. mésto) nebo architektonicky model. Efektu je docileno prevedenim hloubky ostrosti do nizkych
hodnot.

* Verze skateboardu. Vice na http://www.custom-boards.cz/co-je-longboard/
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(4

co je populdrni. A nakonec pokud do textu do mezery nepfiddme nic, zlistane ,still lie”
aneb stdle lez a tim jsem chtéla narazit na obsahovou stranku plakatu, a to tu, Ze za
brylemi ¢i knirkem obcéas néco schovavame a mozna si obc¢as sami néco nalhdvdme
nebo se stavime do urcité role, zkratka slovy hipstera jde o pozérstvi. Graficka a
barevnd stylizace pak zlehka reaguje na tvorbu inspirovanou komiksy od Roye
Lichtensteina, kterd se mi libi, protoZze mam rada komiksy, syté barvy a v kresbé

vyrazné kontury.
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6. NAVRHY VYTVARNYCH CINNOSTi PRO HODINY VV

Pro koho je uréen: Gymnazium (viceleté, ctyrleté)

Pfedmét: Vytvarnd vychova

Pocet zaku: 15 (polovina tridy)

Ndazev ndmétu motivacni: Ja v pop-artu

Ndazev namétu popisny: Inspirace pop-artem, psychologie barev, vyroba Sablon

Klicova slova: Pop art, Andy Warhol, reklama, psychologie barev, propagace, $ablona, tisk

Vychodiska: Pouziti barev v uméleckych dilech umélci pop-artu. Psychologie barev

v umeéni, zZivote, reklamé.

Motivace: Jaké jsou Vase oblibené barvy? A pro¢? Jak na Vas plsobi a co ve Vas
vyvolavaji? Myslite si, Ze existuje néjaké obecné pravidlo, jak barvy plsobi nebo je to Cisté
individualni zaleZitost naSeho vnimani? Jaké umélce pop-artu znate a co méli spole¢ného

s reklamou?

Vyklad: Po Uvodni motivaci bude nasledovat vyklad a prezentace ohledné barev, jejich
plUsobeni na lidi a jejich vnimani barev. Duraz bude kladen na osobni vnimani barev jak
v béZzném Zivoté, tak v uméni a reklamé. Jak vnimate urcitou barvu v logotypu firmy? Jak
na Vas tato stejna barva pUsobi v uméleckém dile pop-artu? Jak plisobi barvy na vétsSinu
lidi a ¢emu se pfi pouziti jednotlivych barev vyvarovat nebo naopak v ¢em ndm pouzity

urcitych barev mize pomoci v tom, co chceme sdélit?

Inspirace: V jednotkdch budou zakim inspiraci dila umélcl pop-artu a jelikoz prakticky
Ukol bude portrét, tak predeviim Andyho Warhola a Roye Lichtensteina. Zaci se
s vykladem ucitele zamysli a diskutuji, jaka barva ma na né jaky vliv, jak na né plsobi.
Kladen bude také diraz na zamysleni, pro¢ umélci pop-artu ve svych dilech pouZivali véci
z masového prlimyslu a jak na né samotné pusobila reklama. Inspiraci pak budou také
praktické ukdazky logotypl rlznych znamych firem s vysvétlenim, co kterd barva ma

zamérné u spotrebitele evokovat.
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Formulace praktického ukolu: Prvnim Ukolem pro zaky bude vybrat si, aniz by védéli, co
je dale ¢eka, tfi své oblibené barvy (kromé bilé, cerné a odstin( Sedi) se kterymi budou
dale pracovat. Po motivaci a vykladu. Budou mit za ukol pfipravit si z vytisténé fotografie
vlastniho obli¢eje $ablonu pro tisk za tfi barev. Zaci tedy pfemysli, kam jakou barvu pouZit
a jak vytvofrit linie Sablony aby byl jejich obli¢ej zfetelny a poznatelny. Po pfipravé Sablony
si ve dvojici feknou, jaké si vybrali barvy a vyberou (podle vykladu o psychologii barev)
barvy svému spoluzakovi, jak na néj pusobi atd. Tento vybér zdGvodni podle teorie. Poté

nasleduje tisk Sablon na format A4.

Kritéria hodnoceni: Esteticka rovina (pouziti barev, jejich vliv jedna na druhou), femesina
rovina (ofezy, technicka kvalita, navaznost Sablon jednotlivych barev, zda tvofi svétlo/stin
- oblicej...), obsahova rovina (originalita, souvislost svytvarnym uménim, srovnani

s predlohou.)

Forma hodnoceni zakt: V prlibéhu prace a na konci slovni hodnoceni, nasledné pak
interni hodnoceni za pomoci klasifikace na stupni na stupnici 1-5, dle kritérii a diskuze
zak(l a ucitele o vytvorenych dilech. Hodnoceni by mélo byt formativni, abych Zzaky

v tvorbé, ale i mysleni o dile do budoucna posunula ddéle.

Smysl a cil ukolu: - 74k si poznava dulezité prvky reklamy. Typografie, pisobeni barev,

pohybu...

- 74k naléza a rozeznava specifi¢nost dvou odlidnych odvétvi jako je
reklama a uméni a zdroven je schopen pouzit prostfedky z jednoho

¢i druhého k vytvareni obsahu pfi vlastni tvorbé a interpretaci

- 74k naléza, vybird a uplatiuje odpovidajici prostiedky pro

uskutecnovani svych projektu

- 74k je k tvorbé je schopen pouzit nékteré metody uplatfiované
v pop-artu a soucasném vytvarném umeéni. Zde konkrétné: tisk pres

Sablonu
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- 74k uplatfiuje tvofivost pFi vlastnich aktivitach (tvorba ablony z
fotografie atd.) a chdpe ji jako zakladni faktor rozvoje své
osobnosti- dokdze objasnit jeji vyznam v procesu umélecké tvorby i
v Zivoté (vliv barev na nase citéni, jak vnimame barvy v reklamé a

uméni)

Dispozi¢ni predpoklady Zaka: Zak ovlada zéklady tisku a tiskové pFipravy.
Dispozicni predpoklady ucitele: Ucitel znd principy tvorby Sablon a tisku.

Techniky a materidly (pomiucky): Skicovni material (papiry, tuzky, pastelky, fixy...),

vytisknuté portréty student(l, nGzky, rezaky, barvy na tisk i spreje

Metody prace: Produkéni metoda, prace za pomoci tisku, diskusni metody, individualni i

skupinova vyuka

Vyukové metody: Slovni (monologickd, dialog s zdky), nazorné-demonstracni (staticka
projekce, demonstrace statickych obrazli), ale i dovednostné praktické (grafické a

vytvarné cinnosti). Metody sdélovaci a metoda samostatné prace Zaka.

Organizacni formy: Hromadné, diskuze, frontdlni - forma vykladu a pak individualni prace

— konzultace s ucitelem

Reflexe: Reflexe, jak béhem tvorby (ucitel se ptd béhem tvorby) a také hromadna reflexe

po akci. Zaci by méli v kratkosti vysvétlit rozdilné vnimdni barev, které pouiili v grafikach.
Popis a ¢asovy harmonogram: 4 x 45 minut- 180 minut

Motivace 15 minut, vyklad 30, skici a pfiprava Sablon 45 minut, vybér barev spoluzakovi +

diskuze 30 min, tisk 45 min, reflexe 15 min

39



Pro koho je uréen: Gymndazium (viceleté, Ctyrleté)

Predmét: Vytvarna vychova

Pocet zaku: 15 (polovina tridy)

Ndazev namétu motivacni: Ja konzument (spotrebitel)

Ndazev ndmétu popisny: Inspirace pop-artem pfi tvorbé objektu - konzumni spole¢nost

Klicova slova: Pop art, reklama, propagace, objekt, produkt, malba, kasirovani, papir,

konzum, spotfebitel

Vychodiska: Inspirace ndméty pop artu, ovlivnitelnost konzumenta, masova produkce,

styly

Motivace: Zkuste se zamyslet, co vSechno denné pouzivate za produkty? Co mate ted na
sobé&? Co to je za znacky? Jaky je Vas styl? Cim se tento styl vyznaduje? Zndte na néktery
z produktd, ktery pouzivate denné reklamu? Jak vypada, co v ni je? Myslite si, Ze mQze mit

reklama néco spole¢ného s uménim? Vite jak a na co reagovali umélci pop artu?

Vyklad: Po motivaci, ktera by méla byt vedena jako diskuze mezi zdky samotnymi a
ucitelem a Zaky, ucitel koriguje diskuzi konkrétnimi otazkami, aby se cestou pres
produkty, které Zaci jmenuji, a pres reklamu dostal kuméni pop artu. Uditel na
praktickych ukazkach (prezentace) vysvétli principy pop artu a na co umélci reagovali.
Poklada zakim dopliujici otazky k zamysleni. Co chtéli umélci naptiklad opakovanim

produktl na obraze sdélit? Co ma toto opakovani v divakovi evokovat?

Inspirace: Jako inspirace pro prakticky ukol poslouzi Zzakim uméni umélch pop artu, které
uvidi v prezentaci, nejen vSak z hlediska vizualniho, ale hlavné z hlediska obsahového.
Predevsim pak, jelikoZ prakticky ukol bude objekt dila Claese Oldenburga ¢i Jeffa Koonese,
Toma Wesselmanna a i Andyho Warhola. DalsSim inspiracnim prvkem pak budou i jejich
vlastni véci, na které by v hodiné méli zacit nahliZet jako produkty. Obecné by je také méla
inspirovat reklama nebo pravé konzumni zpUsob Zivota, ktery je v ramci inspirace povede

k otazce, jestli je to spravné.
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Formulace praktického ukolu: Pro prakticky ukol si kazdy vybere jeden predmét denni
potfeby, ktery pouziva. Ukolem pak bude vytvofit pop artovy papirovy objekt tohoto
prfedmétu. Objekt by mél byt v nadZivotni velikosti (alespon 3x zvétSeny, ale samoziejmé
zalezi na velikosti predlohy), vyrobeny z lepenkové krabice nebo (zalezi podle tvaru) za
pomoci kasirovani. Zaci budou mit moznost vytvofit bud jednoduchy pfedmét na tvar (pF.
krabi¢ka od mydla) a tomu poté namalovat sloZitéjsi a propracovanou etiketu. Nebo
naopak objekt na tvarové zpracovani slozitéjsi (pf. kartacek na zuby, lampicka...) ale zase
jen z jednoduchych jednolitych barevnych ploch. Na zavér se ze vSech objektd ze tridy
vytvori zatisi, které bude reprezentovat tuto malou socidlni skupinu jako vzorek konzumni

spolec¢nosti. Bude vypovidat o tom, co za vyrobky Zaci vnimaji jako popularni.

Kritéria hodnoceni: Esteticka rovina (zpracovani objektu — malba na obalu...), femesina
rovina (technicka kvalita objektu, zvladnutd technika kasSirovani, lepeny model — fezy 3D

objektu, malba, typografie), obsahova rovina (co si Zzak vybral za véc, objekt...)

Forma hodnoceni Zaku: V pribéhu prace a na konci slovni hodnoceni, nasledné pak
interni hodnoceni za pomoci klasifikace na stupni na stupnici 1-5, dle kritérii a diskuze
zakl a ucitele o vytvorenych objektech. Hodnoceni by mélo byt formativni, abych zaky

v tvorbé, ale i mysleni o dile do budoucna posunula dale.
Smysl a cil ukolu:

- Zak je schopen rozplanovat si zadanou &innost - pomoci planu vytvofit maketu realného

objektu

- Zak pochopi dilezité prvky reklamy. Typografie, plsobeni barev a tvarl jako Usp&iny

marketing

- 74k naléza a rozezndava specifiénost dvou odlidnych odvétvi jako je reklama a uméni a
zaroven je schopen pouzit prostfedky z jednoho ¢i druhého k vytvafeni obsahu pfi vlastni

tvorbé a interpretaci
- Z4k naléza, vybira a uplatfiuje odpovidajici prostiedky pro uskuteéfiovani svych projektd

- 74k je k tvorbé schopen pouZit nékteré metody uplatfiované v pop-artu a souc¢asném

vytvarném umeéni. Zde konkrétné: vyrobu objektu za inspirace produktu
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- 74k uplatfiuje tvofivost pfi vlastnich aktivitdch (tvorba objektu podle pfedlohy, malba
atd.) a chape ji jako zakladni faktor rozvoje své osobnosti - dokaZze objasnit jeji vyznam v
procesu umélecké tvorby i v Zivoté (vliv reklam a konzumniho stylu na nas Zivot, dllezZitost
pfedmétl v naSem Zivoté)

Dispozi¢ni predpoklady zaka: Zak zvlada konstrukci pfedmétl v prostoru, ovlada techniku
kasirovani a malby

Mezioborova souvislost: Matematika - geometrie, stereometrie

Dispozi¢ni predpoklady ucitele: Kromé obecnych a odbornych dokdze uplatnit Ci

upozornit na principy vyuzivané v tvorbé. Ovlada konstrukci objekta.

Techniky a materialy (pomticky): Skicovni material (papiry, tuzky), lepenkové krabice,

noviny, tapoza, tempery, akrylové barvy, lepici pasky, lepidlo.

Metody prace: Produkéni metody - papirové objekty, diskusni metody, individuaini i

skupinova vyuka

Vyukové metody: Slovni (monologickd, dialog s Zaky), nazorné-demonstracni (staticka
projekce, demonstrace statickych obrazll), ale i dovednostné praktické (modelovani a

vytvarné cinnosti). Metody sdélovaci a metoda samostatné prace zaku.

Organizacni formy: Hromadné, diskuze, frontdlni - forma vykladu a pak individudIni prace

— konzultace s uditelem

Reflexe: Reflexe, jak béhem tvorby (ucitel se pta béhem tvorby) a také hromadna reflexe

po akci. Zaci by méli vysvétlit, jak vnimaji objekty v jejich nepFirozené velikosti. Jak na Vds

v vV

tento vyrobek stejné jako dila Claese Oldenburga predstavit jesté vice zvétSeny na ulici
jako sochu a proc¢? Proc¢ Oldenburg vétsSinou umistoval sochy ven? Jaké spatfujete stejné

nebo rozdilné prvky mezi Vasi tvorbou a tvorbou umélcti popu?
Popis a ¢asovy harmonogram: 3 x 90 minut- 270 minut

Motivace 15 minut, vyklad 30, skici a pfiprava objektd 45 minut, konstrukce predmét(i 90

minut, malba/ obal objektu 75 minut, reflexe projektu 15 minut
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Pro koho je uréen: Gymndazium (viceleté, Ctyrleté)
Predmét: Vytvarna vychova

Pocet zaku: 15 (polovina tridy)

Ndazev namétu motivacni: Popularni akce

Nazev namétu popisny: Inspirace pop-artem, tvorba plakatu na sportovni nebo kulturni

akci
Klicova slova: Pop art, propagace, malba, kolaz, typografie, barvy, opakovani

Vychodiska: Principy tvorby plakatu jako propagace uddlosti inspirované pop artem,

plsobeni a kooperace obraznych prvk( s prvky textovymi

Motivace: Na jaké uddlosti, sportovni nebo kulturni jste byli naposledy? Méla tato uddlost
plakat? Pokud ne, vybavite si n&jaky na jinou akci? Cim Vés plakat nalakd/naldkal? Viimli
jste si nékde plakatu, ktery by se inspiroval pop artem? Cim? Pro¢ si myslite, Ze by
zpracovani inspirované technikou nebo principy pop artu mohlo nebo je poutavé pro

divaka?

Vyklad: V ramci praktického ukolu, ktery bude nasledovat, ucitel vysvétli dalsi nastroje
v grafickém programu (podle moZnosti software ve Skole, idedlni varianta Adobe
Photoshop) které budou potieba pro tvorbu plakatd. Zaci budou potfebovat predevsim
umeét pracovat s grafickym tabletem, v softwaru samotném pak ofezy, prace s typografii,

fotografii, nastaveni Stétcd, prace ve vrstvach atd.

Hodina tematicky navazuje na predeslé bloky, kde se jiz o pop artu jako
umeéleckém stylu hovofilo (pokud ne, ucitel vykladem za pomoci prezentace a ukazky dél

umélcl predstavi umélecky styl, jeho umélce a principy, techniky atd.)

Inspirace: V ucebnich jednotkdch na sebe navazujicich bude opét zak{im slouZit k inspiraci
tvorba umélci pop artu, ale i plakatové prace soucasné, které na pop art navazuji nebo se
jim inspiruji (pf. kampan Karla Schwarzenberga ad.) Stejné tak budou Zakim jako

inspirace slouzit plakaty vytvorené za ucelem propagace néjaké kulturni nebo sportovni
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akce, které bud sami prinesou do hodiny (eventualné najdou na internetu ve fazi skic)

nebo do vyuky pfinese ucitel.

Formulace praktického ukolu: Ukolem pro Zaky vtéchto hodindch bude vytvoreni
plakdtu, ktery by se inspiroval pop artem. Pfedev$im jde o inspiraci vizualitou jeho
myslenkou, jelikoz umélci pop artu ve vétsiné pripadl netvorili plakaty nybrz malby,
grafiky, objekty atd. Budou se zabyvat hlavné plsobenim barev, které upoutaji, principem
opakovdni a kombinace a volbou vhodné typografie. Zaci budou mit na vybér, jestli chtéji
tvofrit plakat na sportovni udalost nebo na udalost kulturni, podle jejich preferenci. Prace
bude vytvorena za pomoci digitdlni malby nebo koldZze nebo za pomoci kombinace dvou

zminénych. Vysledny plakat bude pfipraven k tisku na format A3.

Kritéria hodnoceni: Esteticka rovina (ndvaznost a kooperace textovych a grafickych prvki
v plakatu, vizudlni atraktivnost pro eventudlniho navstévnika akce, inspirace pop artem...),
femeslna rovina (ofezy, technicka kvalita pro tisk, kvalita pouZitych fotografii...), obsahova

rovina (origindlnost napadu, atraktivnost myslenky plakatu, vtip, odkaz...)

Forma hodnoceni Zaku: V pribéhu prace a na konci slovni hodnoceni, nasledné pak
interni hodnoceni za pomoci klasifikace na stupni na stupnici 1-5, dle kritérii a diskuze
zak( a ucitele o vytvorenych dilech. Hodnoceni by mélo byt formativni, abych Zzaky

v tvorbé, ale i mysleni o dile do budoucna posunula dale.

Smysl a cil ukolu: - 73k je schopen jmenovat duleZité prvky plakatu a vi, co atraktivni

plakat obsahuje

- Zak naléza a rozeznava specifi¢nost dvou odlignych odvétvi jako je
propagace a uméni a zdroven je schopen pouzZit prostfedky
zjednoho ¢i druhého k vytvareni obsahu pfi vlastni tvorbé a

interpretaci

- 74k naléza, vybird a uplatiuje odpovidajici prostfedky pro

uskutecniovani svych projektt

- 74k je k tvorbé je schopen pouZit metody price na poéitaci
svédomym odkazem na inspiraci pop artu a vnima tuto

transformaci jako rozdil mezi klasickou a digitalni technologii
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- 74k uplatfiuje tvofivost pfi vlastnich aktivitach (grafické prace na
PC) a chape ji jako zakladni faktor rozvoje své osobnosti - dokdze
objasnit jeji vyznam v procesu umélecké tvorby i v Zivoté (jak
plakaty pasobi na navstévniky uddlosti, jak udélat efektivni plakat,
jak pouzivat software pro prezentaci vlastnich udalosti ¢i vlastni

propagaci)

Dispoziéni predpoklady Zaka: Zak ma pocitatovou gramotnost, eventudlné ovlada

zakladni nastroje pro tvorbu PC grafiky.

Dispozi¢ni predpoklady ucitele: Ucitel ovlada grafické programy na vyssi drovni, zna

pfipravu material( pro tisk.

Techniky a materialy (pomiuicky): Skicovni material (papiry, tuzky), PC, tablet, software

(Adobe Photoshop)

Metody prace: Produkéni metoda, prace za pomoci PC, diskusni metody, individudlni i

skupinova vyuka

Vyukové metody: Slovni (monologickd, dialog s Zaky), nazorné-demonstracni (staticka
projekce, demonstrace statickych obrazl), ale i dovednostné praktické (grafické a

vytvarné cinnosti). Metody sdélovaci a metoda samostatné prace zaku.

Organizacni formy: Hromadné, diskuze, frontalni - forma vykladu a pak individudIni prace

— konzultace s uditelem

Reflexe: Reflexe za pomoci pribéznych konzultaci (v hodiné i v konzultacnich hodinach
ucitele) a také hromadna zavérecna reflexe, kdy kazdy zak dukladnéji predstavi sv(ij plakat

a vysvétli davod pouziti urcitych prvkl a na prikladech uvede odkazy k pop artu.
Popis a ¢asovy harmonogram: 6 x 45 minut- 270 minut + domaci prace a konzultace

Motivace 15 minut, vyklad 45 min, skici, samostatnd prace 30 + domaci prace, tvorba a

konzultace s ucitelem 135 minut, reflexe 45 min
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7. ZAVER

Prakticka ¢ast prace reflektuje moje vnimani populdrni kultury a da se fict, Ze jde o
jakousi vypovéd &i predstaveni moji inspirace a mého pohledu na véc. Jelikoz se mélo
jednat o propagaci nebo feknéme reklamu, po mém dlkladném popisu ,filozofie”
subkultury hipsterd vytane myslenka, jak je viibec mozné délat reklamu na néco, co se
proti reklamé a konzumnimu Zivotu naopak vymezuje? A to je pravé bod, do kterého jsem
se chtéla dostat. Pop art je o ironii, zleh¢ovani, vtipu a kritice. Inspirace pop artem v dilech
probiha pomoci obsahu (hipster — reklama) a posunula dilo az do absurdity a to tim, jak
plakaty ironicky reaguji na to, jak hipster ve vétsSiné pfipadl neguje svoji existenci. Svou
formou chtéji ukazat, jak jsme ovlivnitelni a jak vybér predmétl denni potreby a mody

definuje nase osobnosti a nasi identitu, ackoli se pfesné tomuhle déleni zaryté branime.

V teoretické ¢asti jsem popsala inspiraci nacerpanou z pop artu jako ze stylu, a
které prvky, techniky a principy mé pro vlastni tvorbu inspirovaly. Pomérné dllezité mi
prislo popsat, jak vnimdm trendy soucasné kultury, jeji rozStépenost na subkultury a
mnohem Vvétsi subjektivitu v pouZiti slova populdrni a tyto trendy pak reflektovat v
praktické ¢asti prace. V teorii jsem dale popsala cely proces tvorby, véetné inspirace a

popisu plakatd a jako soucast prace jsem navrhla vytvarné aktivity pro stfedni Skoly.

Myslim si, ze zamysleni nad nasim konzumnim zplsobem Zivota, nad prchavosti
popularity a tvorbou nasi identity za pomoci produktl, které si vybirdme, ma v
soucasnosti stejné misto jako v dobach pop artu, ktery mi tak ptijde na rozdil od jinych
styll mnohem vice Zivy a aktudlni. Plakaty jsem vnimala jako dikladnou Uvahu nad sebou,

nasi digitalni spolecnosti a konzumem.
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Practical part of my diploma thesis reflects mine perception of nowadays
culture and it is describing my own inspiration and my opinion about the culture and
subcultures — urban tribes. Because the topic of mine diploma was posters | should make
some kind of advertisement. After thinking about subculture of hipsters | realized that |
perfectly transform inspiration of pop art (irony, joke, downplay and criticism) in itself
ironizing form. Because hipsters don’t really like mainstream, so let’s say even
advertisement and mine posters are kind of advertisement about this urban tribe. As |
agree | am kind of hipster in a same time | can make fun of it. Content of posters shows
how do we define our identity by choosing and buying stuff of daily requirement or

fashion design.

In theoretical part of the thesis | described inspiration from pop art as an art
movement (techniques, main points and principles) what inspired me for posters. There is
important to describe how | feel about the nowadays popular culture. | feel nowadays
popular is much more splitted into the smaller groups — subcultures and there is much
bigger subjectivity in perception of ,What is popular? “. Theoretical part also describes all
process of making posters including inspiration and distance from inspiring work and
description of posters. As part of thesis are also three plans of art activities for art

education on high schools.

| think pop art is still alive and we should at least think about nowadays
consumerist society and how our chose of products or way of life describes what a person
are we. So how | feel it, making posters was for me some kind of reflection essay about

me, my preferences, our consumerist life and society.
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