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1 INTRODUCTION

Ce mémoire porte sur les sigles et abréviations qui se trouvent dans la
publicité francaise et également sur l'exploitabilité de ce type de publicité en
FLE. Il s'agit d'un theme partiellement linguistique et partiellement didactique.
On examine le contenu des documents publicitaires et fait une analyse afin de
découvrir si et quels sigles et abréviations y sont utilisés. Mais cela représente
seulement une partie de 1'objectif qu'on a déterminé. On a l'intention de prouver
que ces documents peuvent étre exploités pédagogiquement dans la classe du

francais au lycée d'enseignement général tcheque.

Au début, on présente le contexte plus vaste des sigles et abréviations. On
traite par exemple la formation des mots, la néologie. On distingue de différents
genres de la néologie. Ensuite, on se concentre directement sur les sigles et
abréviations francgais. On compare aussi le proces de leur création en francais

avec ce proces et leurs formes en tchéque et en anglais.

Dans le chapitre suivant, on explique le terme « publicité. » On cite la
définition de ce terme. On s'en occupe d'une part du point de vue général, on peut
dire méme économique, et d'autre part du point de vue linguistique. On indique le
type de la publicité francaise qu'on traite dans I'analyse linguistique et puis utilise
comme la base pour les activités pédagogiques et les raisons pour lesquelles on
I'a choisi.

Il suit une analyse linguistique des matériels accumulés. On présente
briévement chaque document et commente son contenu linguistique. Etant donné
qu'on traite les sigles et abréviations francais, on s'occupe exclusivement de ces
¢léments. On indique leur forme d'origine et parfois une explication
complémentaire, au cas ou on estimerait qu'on en a besoin. Enfin, on résume ses

constatations et fait une distinction des sigles et abréviations trouvés.

Le chapitre suivant se focalise sur les possibilités de I'exploitation
pédagogique de la publicité¢ francaise dans la classe. On congoit des activités

basées sur les documents publicitaires qu'on a examinés dans l'analyse



linguistique. Ces activités sont destinées aux étudiants qui fréquentent un lycée
d'enseignement général tchéque. Leur difficulté est alors adapté a leurs niveaux
de la langue. Leur but est de développer toutes les compétences langagicres
possibles qui sont définies par le Cadre Européen Commun de Référence pour les

Langues.

Le dernier chapitre se préoccupe de la pratique. Cela veut dire qu'on a eu
la possibilit¢ de mettre les activités congues a I’épreuve pendant la pratique
pédagogique obligatoire a 1'Académie de commerce a Pilsen. On présente ses
expériences et constate des avantages ou des inconvénients potentiels des

activités.



2 CONTEXTE DES SIGLES ET ABREVIATIONS

Ce chapitre est consacré au contexte plus vaste des sigles et abréviations.
Vu que créer les sigles ou les abréviations représente une sorte de formation, il
faut mentionner la formation des mots nouveaux. Ce procédé¢ de formation est
appelé la néologie. Il existe plusieurs types de néologie qui sont décrits ci-
dessous. La partie suivante de ce chapitre se concentre concrétement sur les
sigles et abréviations francais. Etant donné que les étudiants tchéques déja
connaissent ce genre d'unités lexicales en tchéque et trés souvent en anglais parce
que l'anglais est dans la majorité des cas la langue étrangére premiére pour eux,
il faut aussi comparer la création et la forme des sigles et abréviations francais

avec celles-ci en tchéque et en anglais.
2.1 Formation des mots, néologie

Chaque langue évolue au cours de temps. Elle s'enrichit constamment des
nouveaux mots, des nouvelles expressions et formes. La langue francgaise n'est
pas une exception. Il existe un certain nombre de procédés de formation, c'est-a-
dire de néologie, qui contribuent a l'enrichissement du lexique francais. Ces
procédés utilisent des différents moyens desquels dispose le frangais. Pourtant, la
création lexicale est toujours conditionnée par une innovation dans le rapport
signifiant-signifié¢. C'est d'ou provient la distinction de la néologie en deux types.
On distingue la néologie formelle et sémantique. S'il s'agit d'une création globale,
cela veut dire qu'ils apparaissent conjointement un nouveau sens et un nouvelle
forme, on parle de la néologie formelle. Ce type de néologie est caractéristique
par une apparition d'un nouveau signifiant. La néologie sémantique est au
contraire plus difficile a détecter. Elle résulte d'une innovation spécifique, de la
mutation ou de 1'évolution, qui touche seulement le niveau du sens. Pour le but de

cette thése, on se concentre justement sur le premier type.

La néologie formelle, comme son nom suggere, se compose de I'ensemble
des procédés qui provoquent, ou permettent, l'apparition de nouvelles formes. Ils
s'agit, d'une part, de I'emprunt de formes a d'autres langues et, d'autre part, de la

génération de nouvelles formes selon les regles du lexique. « D'un cote,



hétérogénéité liée au contact des langues, de l'autre homogénéité d'un systeme
gouverné par des régles. »~ Les types de création lexicale sont suivants : la

, . . .. . , e . 2
dérivation, la composition, les sigles et les abréviations, les emprunts.

Premierement, on s'occupe de la dérivation. Elle représente, dans le cas le
plus standard, un mécanisme morphologique qui consiste en la combinaison d'un
radical et d'un affixe. Cet affixe est appelé « dérivationnel ». La dérivation
renvoie a une relation entre les radicaux des lexies. On distingue le radical a
l'origine d'une dérivation (le source de la dérivation) et le radical construit par
cette dérivation (le cible de la dérivation.) Au niveau des lexies, on parle alors de
la lexie source et de la lexie cible. Les affixes qui sont utilisés pendant la
dérivation sont soit des suffixes soit des préfixes. Le suffixe est ajouté apres le

radical d'un mot ; le préfixe est un élément précédant le radical.

La composition est également un mécanisme morphologique mais elle
construit de nouveaux radicaux. « Un mot-forme est formé par composition
lorsqu'il résulte de la concaténation — c'eSt-a-dire de la juxtaposition linéaire —
de plusieurs mots-formes ou radicaux. Bien entendu, la composition n‘est pas une
concaténation aléatoire de radicaux. Il existe en francais des patrons de
composition. » Les résultats de la composition sont les lexies composées
(souvent appelées les mots composés) et les locutions. La fronti¢re entre ces deux
formes en frangais a un caractére flou ce qui cause une certaine fluctuation dans
la fagon de laquelle les mots composés s'orthographient. Dans les grammaires et
les textes de linguistique, on estime que la notion de composition est souvent
¢tendue a la lexicalisation de syntagmes, c'est-a-dire a la formation de locutions.
Les mots-formes desquels les locutions sont constituées sont considérés en
quelque sorte « dégénérés. » Car les locutions ont tendance a se comporter
comme des blocs dans la phrase, & la maniere des lexies composées.

« L'important, pour une locution, c'est d'étre un syntagme, c'est-a-dire de

1 GAUDAN, F., GUESPIN, L., Initiation a la lexicologie francaise, Bruxelles : Editions Duculet, 2000.
ISBN 2-8011-1264-X, p. 251

2 GAUDAN, F,, GUESPIN, L., 2000, p. 251

3 POLGUERE, A., Lexicologie et sémantique lexicale, Québec: Les Presses de I'Université de
Montréal, 2008. ISBN 978-2-7606-2015-5, p. 79



posséder une structure syntaxique interne qui en fait une expression linguistique
valide. Cette caractéristique la distingue clairement de la lexie formée par

composition. »*

Le procédé de formation de sigles et d'abréviations est un type de création
lexicale qui porte sur le fait d'abréger les mots ou les expressions. Ils est traité
plus en détail dans la partie suivante de ce chapitre, appelée « Sigles et

abréviations frangais. »

Le dernier type de néologie est I'emprunt. L'emprunt est définis comme un
signe qui s'installe dans un systeme linguistique en €étant emprunté a un autre. Ce
signe ne subit pas des modifications formelles. Il est constitué par une
dénomination exogene, qui est appelé « le xénisme, » qui circule a l'intérieur du
lexique frangais. Pourtant, le processus d'implantation d'un terme dans une autre
langue que la sienne prend du temps. 11 en existe plusieurs phases. A la phase de
xénisme, le terme est mentionné de fagon autonymique. Cela signifie qu'on le
paraphrase et le mentionne comme un terme étranger qui appartient & une autre
langue. Il se rapport souvent a la réalité étrangeére. La phase suivante, celle de
l'utilisation occasionnelle, est une phase intermédiaire. Le terme devient « le
peérégrinisme. » Cela veut dire qu'il n'a plus besoin d'étre traduit en francais mais
est encore percu comme étranger. La phase finale se caractérise par 1'acceptation
du terme et son perception comme d'un terme frangais. Les proximités culturelles
et linguistiques rendent les emprunts entre les langues faciles. La France et la
Grande-Bretagne représentent un exemple parfait. Leur histoire croisée a permis
de nombreux cas d'échanges réciproques entre ces deux communautés
linguistiques. Actuellement, il est fréquent que ce soit le frangais qui emprunte a
l'anglais. C'est parce que cette langue joue un roOle international de
communication pour les échanges scientifiques, technologiques, industriels et

financiers, ce qui inclut notamment les industries culturels.®

4 POLGUERE, A., 2008, p. 80
5 GAUDAN, F,, GUESPIN, L., 2000, p. 295-297



2.2 Sigles et abréviations francais

L'abréviation et la siglaison représentent les deux procédés qui contribuent
a la création lexicale. Les locuteurs ont parfois tendance a raccourcir ou a abréger
les mots qu'ils estiment trop longs. Le but de cette activité est d'économiser leur
dépense articulatoire et mémorielle et, en méme temps, de maintenir la

compréhensibilité du signe.
2.2.1 Abréviation

Le principe d'abréviation est d'exprimer une unité linguistique par un
signifiant qui, tronqué d'un ou de plusieurs €léments, conserve le signifi¢ de

l'unité de départ. On distingue plusieurs formes différentes d'abréviation :

a) La premiére forme touchent des objets, des étres ou des processus
désignés par une fusion de deux ou plusieurs unités lexicales. Car ils sont trop
encombrant, ils sont habituellement réduits a un terme plus caractéristique. Les
exemples de ce genre d'abréger sont nombreux. On peut en citer : « quotidien au
lieu de journal quotidien, hebdomadaire au lieu de périodique hebdomadaire,
pull au lieu de pull-over, métropolitain au lieu de chemin de fer métropolitain. »°
Ces abréviations concernent souvent des mots composés savantes, par exemple :
« cinéma ou ciné pour cinématographe, photo pour photographie, stylo pour

stylographe, micro pour microphone. »’

b) La deuxiéme forme concerne les unités lexicales graphiquement
ininterrompues qui sont jugées trop longues (souvent a partir de trois syllabes.)
Quelques exemples de cette abréviation sont suivants.: « métro pour

métropolitain, fac pour faculté, prof pour professeur, imper pour imperméable. »®

c) La derni¢re forme porte sur la langue écrite. Il est typique pour elle
qu'elle utilise des abréviations qui réduisent un mot a une ou plusieurs lettre(s) :
M pour Monsieur, Mme pour Madame, Dr pour Docteur, F pour franc(s), p. pour

pages, Mgr pour Monseigneur. Certains ouvrages spécialisés comme les

6 NIKLAS-SALMINEN, A., La lexicologie, Paris : Armand Colin, 2008. ISBN 978-2-200-26936-4, p.
80

7 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 80

8 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 80



dictionnaires et les grammaires, par exemple, comportent des listes
d'abréviations assez longues, dont certaines sont d'usage courant . c-a-d, ex., cf.,

qqch (« quelque chose »), ggn (« quelqu'un »).°

L'abréviation qui efface les dernieres syllabes du mot s'appelle 1'apocope.
Autrement dit, il s'agit d'une troncation a droite ce qui est plus fréquent. Ce genre
d'abréviation est a l'origine de nombreuses dénominations courantes. On en peut
citer par exemple : « fac(ulté), prof(esseur), amphi(thédtre). »™° La troncation a
gauche s'appelle 1'aphérese. Elle consiste en la réduction de la partie initiale du
mot ce qui est plus rare. Elle concerne des unités en nombre réduit, par exemple :
« (auto)bus, (ca)pitaine, (prin)cipal. »*! .La régle pour abréger est que deux ou
trois syllabes sont conservées, parfois une seule : « stylo(-bille), ciné(ma). »12
Néanmoins, on ne respecte pas toujours cette regle. Les mots comme
« manif(estation), fac(ulté), prof(esseur) »™ sont terminés par la consonne initiale
de la deuxiéme ou de la troisiéme syllabe du mot entier. Le résultat de
l'abréviation est souvent une réduction d'un mot préfixé a son préfixe qui prend
les sens de l'ensemble. Les composés savants représentent généralement le
premier ¢élément qui est conservé, par exemple: «télé(vision),

homo(sexuel). »'**°

Un phénomeéne, le pseudo-suffixe « -0 » s'est développé au sujet de
I'abréviation. On a généralisé le timbre de la voyelle qui apparait dans promo,
interrro, compo, expo, vélo, labo, mélo, etc. Les autres exemples de ces
formations sont: « mécano (mécanicien), apéro (apéritif), prolo (prolétaire),

hosto (hépital). »™

Car ces abréviations sont homophones avec les mots
populaires terminés par le suffixe nominal « -0t, » elles possédent une coloration

plus ou moins familiére. Il existe aussi d'autres pseudo-suffixes, par exemple : «

9 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 80
10 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 80
11 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 80
12 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 80
13 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 80
14 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 80-81
15 GAUDAN, F., GUESPIN, L., 2000, p. 294
16 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 81



cinoche (cinémay), juteux (adjudant). »

Méme les abréviations peuvent fonctionner comme la base pour la
formation de nouveaux mots. Par exemple 'abréviation « bus. » Elle est I'é1ément
final dans autobus, trolleybus, abribus, bibliobus. Une autre, « auto » sert
d'élément initial a de nombreux mots nouveaux : auto-école, autoradio, autoroute,

auto-stop.

Les abréviations sont utilisées par des registres de langue différents. Elles
font partie du langage familier des écoliers et des étudiants. Le jargon de chaque
groupe socioprofessionnel dispose également de ses mots tronqués. Du point de
vue historique, c'est-a-dire diachronique, les formes abrégées ont toujours joué

un role considérable dans I'édification du lexique francais.™®
2.2.2 Siglaison

On a mentionné que les abréviations appartiennent plutét a la langue
parlée. Les sigles, au contraire, semblent caractériser avant tout la langue
standard. Les sigles sont généralement définis comme toutes les dénominations
complexes formés des lettres initiales de leurs éléments initiaux. La création de
mots par siglaison est de nos jours étendue et généralisée. Tout le monde connait
les sigles les plus importants, mais d'autres (la plupart d'eux) n'ont de sens que
pour des initi€s (par exemple CNC ou SACD). Pour les initiés, le rapport entre le
sigle et le syntagme développé est transparent. En revanche, pour des locuteurs
ordinaires, le sigle a un fonction cryptique. Il est absolument arbitraire et en plus,
il ne s'inscrit pas a l’intérieur de séries, de paradigmes. Les sigles désignent
surtout des organisations administratives, politiques, syndicales, étatiques,
internationales, etc. Pratiquement tous les domaines d'activité ou toutes les
sphéres de vie possédent leurs propres sigles. Les exemples de quelques-uns de
différents domaines : « RMI (Revenu minimum d'insertion), SMIC (Salaire
minimum interprofessionnel de croissance), PS (Parti socialiste), CGT

(Confédeération générale du travail), ONU (Organisation des Nations unies), FIV

17 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 81
18 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 79-82



(Fécondation in vitro), HIV (angl. Human Immunodeficiency Virus), USA (angl.

United States of America). »*°

On peut se poser la question si les sigles peuvent étre considérés comme
des mots, au méme titre que les abréviations. Certains d'eux sont des associations
simples des lettres sans signification indépendante et d'usage conventionnel
¢troitement localisé et limité. Ces sigles ne sont pas d'habitude classées parmi les
mots. Néanmoins, d'autres forment des signifiants qui possédent une fonction
désignative autonome intégrée au systéme général de la langue (USA, UNESCO,
SNCF, RATP). 11 est souvent difficile, ou méme impossible, pour les locuteurs de
reconstituer la locution entiére correspondant aux sigles bien qu'ils connaissent
parfaitement leur signification. Parfois, les sigles deviennent des mots véritables,
comme par exemple les termes anglais Radar (Radio Detecting and Ranging) et
Laser (Light Amplification by Stimulated Emission of Radiations). Il est puis

inutile d'utiliser des lettres capitales.

S'il s'agit de la prononciation des sigles, un certain nombre d'entre eux se
prononcent de fagon alphabétique, cela veut dire comme lorsqu'on récite
l'alphabet, ce qu'indique normalement la présence de points. On peut indiquer par
exemple : « RATP [eratepe], PC [pe se], PS [pe &s]. »® Au cas ou la
combinaison des consonnes et des voyelles permettrait I'articulation des
phonémes et leur fusion en syllabes, les sigles se prononcent de fagon syllabaire,
comme des mots ordinaires qui obéissent aux lois phonétiques générales de la
langue. Cette prononciation incite une tendance a omettre les points parce que le
mot résultant est pergu comme une suite de syllabes. Les sigles prononcés de
cette facon s'intégrent mieux au langage. Il s'agit par exemple de : « ONU [ony],
UNESCO [ynesko/, OTAN [otd]. »** Aujourd'hui, comme on a déja mentionné
ci-dessus, on sent le besoin de disposer de dénominations courtes. Ce besoin en
combinaison avec le gotit pour les lexémes ont conduit a généraliser la création

d'acronymes. Ce sont des sigles prononcés de fagon exclusivement syllabaire.

19 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 81
20 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 82
21 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 82
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Pour leur création, on ne se limite plus aux initiales ; ce qui est le plus important,
c'est I'oralisation.?? En effet, on combine les premiéres syllabes ou les premiéres
lettres de chacun des termes de la formation abrégée : « Sobodi (= Société

bordelaise de diffusion), Fortran (= ang. formula translation). »*

En ce qui concerne le fonctionnement des sigles dans la phrase, quelques-
uns fonctionnent comme des noms propres, sans article; mais la plupart
fonctionnent comme des noms communs. Les organisations, les entreprises, les
institutions nouvelles visent a trouver des sigles bien sentis et efficaces que
s'enregistrent vite et se retiennent facilement. Afin d'atteindre ce but, on a
tendance a inventer des sigles directement pronongables desquels le signifiant est
parfois homonyme d'un mot existant, par exemple « CIEL (= Centre

international d'étude des langues). »**

Comme certaines abréviations servent a former des mots nouveaux,
certains sigles qui sont totalement entrés dans I'usage donnent souvent naissance
a la création de mots dérivés a l'aide des suffixes : CGT — cégétiste, ENA —

enarque, CAPES — capésien, capésienne, SMIC — smicard, RMI — érémiste.”
2.3 Sigles et abréviations anglais

En anglais, il existe deux types principaux de création de formes abrégées.
Le premier est le raccourcissement (shortening). Traditionnellement, les
linguistes classent le procédé de raccourcissement également parmi les procédés
de formation de mots. Cependant, certains proclament que ce procédé ne
constitue pas un nouveau mot mais simplement une forme plus courte d'un mot
existant. Raccourcir, en général, exprime la tendance de 1'anglais moderne vers le
monosyllabisme. Il s'agit alors d'un procédé¢ dans lequel une partie du mot
d'origine est enlevée. On distingue des formes raccourcies de mots et des mots de
lettres initiales ; le raccourcissement des mots dans le discours oral et dans celui

écrit.

22 GAUDAN, F., GUESPIN, L., 2000, p. 293
23 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 82
24 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 82
25 NIKLAS-SALMINEN, A., 2008, p. 82
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Son sous-type est la coupure (clipping). Il s'agit d'un raccourcissement des
mots parlés. Une découpage (abréviation lexicale/raccourcissement) est une
réduction d'un mot a une forme plus courte. On supprime ou coupe une ou
plusieurs syllabes d'un mot. Le « clipping » est typique pour les noms en anglais
moderne. Les mots raccourcis (les coupures) existent dans le lexique ensemble
avec les mots plus longs a partir desquels ils sont créés. La plupart des linguistes
les considérent comme des mot - variantes. Les formes plus courtes sont
généralement utilisées dans le discours décontracté et différent en référence
stylistique et/ou en charge émotionnelle. Quelques-unes apparaissent a la fois
dans le discours oral et écrit, d'autres quasiment dans le discours oral. Les mots
originaux, c'est-a-dire plus longs, deviennent parfois obsolétes. Quelques formes
raccourcies de mots peuvent étre utilisées comme des éléments lexicaux
indépendants puisqu'ils ont une signification différente de leurs formes d'origine

actuellement. On distingue des types suivants d'abréviations lexicales :
a) découpage final - les mots qui ont été raccourcis a la fin ;
b) découpage initial - les mots qui ont été raccourcis au début ;
) découpage mixte — les mots qui ont été coupés des deux cotés ;

d) découpage médiane - moins fréquente, les mots desquels les syllabes ou

certains sons ont été supprimés au milieu du mot.

Sigles et acronymes sont des mots formés a partir des lettres initiales.
Acronymes (mots de syllabe) sont des mots formés a partir des initiales des
expressions constituées de plusieurs mots et sont lus comme des mots ordinaires
- NATO, UNESCO, PIN, AIDS, UFO. Sigles (mots de lettre) sont des mots
formés a partir des initiales d'expressions composées généralement de deux ou
trois mots avec la lecture alphabétique (la prononciation orthographique) : VIP ,

FBI, CIA, SMS.

Les soi-disant abréviations latines (un sous-groupe particulier de sigles)
ont un statut particulier parce qu'ils peuvent étre parfois remplacés par des mots

anglais —a. m., p. m., etc.
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Certaines abréviations (de différents types) sont limitées dans leur
utilisation a la langue écrite — les abréviations graphiques (par écrit), par
exemple: Rd, St, Oct. Certaines d'elles ont pénétré dans la parole orale - MP,

SOS, PhD, MA. Elles sont lues par ordre alphabétique.26

Si on compare les sigles et abréviations anglais avec ceux frangais, on
découvre quelques différences. On peut mentionner par exemple le fait que la
création de sigles et d'abréviation n'est pas entiérement acceptée comme le
procédé de formation de mots en anglais. En ce qui concerne les modes de
former les abréviations, il y a aussi les différences. Les découpages mixte et
médiane qui sont possibles en anglais ne sont pas utilisées en francais. Il existe
¢galement une différence légére en terminologie portant sur les acronymes et 1es
sigles. S'il s'agit de la prononciation, ses régles sont pareilles dans toutes les deux
langues. Méme si on constate que les procédés ne sont pas identiques, on peut
toujours utiliser la langue anglaise pour approcher ou mieux expliquer des

phénomenes en langue frangaise.
2.4 Sigles et abréviations tchéques

L'abréviation est, en général, une création a partir d'une dénomination
composée de plusieurs mots. On prend seulement une partie de chaque mot. Il
s'agit d'une création spécifique qui posséde une fonction €économique. Des
formes résultant de ce procédé de formation ne sont pas considérées toujours
comme des mots au sens propre. D'apres leur origine et leur nature, on distingue
des abréviations initiales et de groupe. Les abréviations initiales sont formées des
premicres lettres de la dénomination. Dans la majorité des cas, elles désignent
des états, des institutions et des entreprises. Cela veut dire qu'elles sont utilisées
comme des noms propres. Elles s'écrivent en lettres capitales : CR, OSN. Les
abréviations de groupe sont formées des parties des mots particuliers ou d'un mot
entier reli¢ a une partie raccourcie d'un autre mot. Elles s'écrivent généralement

avec la premicre lettre capitale. Elle désignent des institutions et des entreprises

26 KVETKO, P., English lexicology in Theory and Practice, Trnava : Univerzita Sv. Cyrila a Metoda v
Trnave, 2009. ISBN 978-80-8105-110-4, p. 39-41
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(par exemple Cedok) ou des produits (kovral). Toutes les abréviations de groupes
sont prononcées comme un mot. On les décline également. Les abréviations
initiales sont prononcées de fagon alphabétique. Seulement quelques exceptions
(par exemple JAMU) se prononcent de fagon syllabique. Il existe aussi encore
une sorte de mots abréviatifs. Elle est basée sur la transition des collocations ou
des mots composes aux dérivations ou, a l'aide de I'ellipse, au fond d'un mot de la
collocation d'origine. Ce procédé est appelé l'univerbation. Les mots créés de
cette fagon appartiennent a la langue familicre. L'abréviation est une création

. . o . 2728
limitée par son volume et sa fonction. Elle ne reste qu'une création marginale.

La tendance a remplacer des locutions vastes par des formes plus courtes
est présente toujours en tcheque moderne. On raccourci des mots dans toutes les
sphéres de communication. Parfois outre mesure de compréhensibilité ce qui était
critiqué au passé. Les abréviations sont utilisées surtout dans les textes
spécialisés et administratifs parce qu'ils permettent une communication claire et
rapide. Pourtant, l'usage excessif dans d'autres domaines, par exemple dans la

. , . , . 2
presse, peut influence négativement la compréhension des locuteurs.?

La langue tcheéque et celle frangaise n'appartiennent pas a la méme famille
de langues, alors on attend des différences entre elles. Les abréviations initiales
tchéques correspondent plus au moins aux sigles frangais. Les abréviations de
groupe peuvent étre comparées aux sigles qui sont devenus des mots véritables
ou aux acronymes francais. Pourtant, on ne peut pas dire qu'il s'agit des formes
tout a fait identiques. En tchéque, le procédé d'univerbation est assez étendu et
populaire. Par contre, il est utilisé plutét rarement en frangais. S'il s'agit de la
prononciation, ses regles sont pareilles chez les formes qui paraient étre
similaires dans toutes les deux langues. On peut constater que le tcheque est
exploitable en expliquant ces phénomenes en frangais. Néanmoins, il faut faire

attention aux différences et nuances pour ne pas fourvoyer son public.

27 HAUSER, P., Zdkladni pojmy z nauky o slovni zdasobé a tvoreni slov, Brno: Masarykova Univerzita v
Brng, 2003. ISBN 80-210-3081-X, p. 39-40

28 CERMAK, F., Jazyk a jazykovéda, Praha: Nakladatelstvi Karolinum, 2001. ISBN 80-246-0154-0, p.
146

29 CECHOVA, M., Stylistika soucasné cestiny, Praha: 1SV — nakladatelstvi, 1997. ISBN 80-85866-21-8,
p. 115
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3 PUBLICITE FRANCAISE

La publicité nous entoure presque a chaque pas. Elle fait partie inséparable
de nos vies. Nous la rencontrons sous formes différentes tous les jours ; des
affiches dans les boites aux lettres, sur les rues, au transport public; des
panneaux d'affichage autour des routes ; des messages publicitaires a la radio, a
la teélévision, sur I'Internet. Il est impossible de s'en débarrasser. Son influence
immense, mais plus ou moins négligé et inapercu, sur le comportement, les
décision et également le langage est la raison pour laquelle on a décidé de

'examiner. Premi¢rement, on se concentre sur la publicité telle quelle.
3.1 Qu'est-ce qu'est la publicité ?

La publicité peut étre définis comme « un ensemble des actions mises en
ceuvre par une entreprise commerciale ou industrielle pour se faire connaitre et
communiquer sur ses produits et/ou prestations afin d’en promouvoir la
vente. »* Son but est alors d’inciter & consommer et d’influencer le choix du
public, c'est-a-dire des clients. L’objet destiné a la consommation est soit matériel
(par exemple un bien, un produit) soit immatériel (par exemple un service, un
événement), ou méme institutionnel (la marque elle-méme). L'objectif de chaque
opération ou campagne publicitaire est d’attirer ’attention du client sur un
produit ou une marque et en méme temps de le familiariser avec lui parce que
cela optimise et rend plus facile ’acte d’achat. La publicité¢ vise également a
créer un besoin et par la suite persuader les clients que le produit ou le service
propos¢ répond a ce besoin. Elle peut aller jusqu’a proclamer que tel produit
répond mieux que d'autres produits de concurrence a la demande ou a I’attente
d’une clientele ciblée. Son impact sur la fidélisation des consommateurs est
considérable. Si on entend parler d'un produit, c'est celui-ci qui inspire en général
plus de confiance et attire par conséquent plus de consommateurs en
comparaison avec un produit pareil inconnu. Il faut mentionner qu'on distingue

trois types principaux de publicité :

30 La publicité : Définition. [en ligne]. [consulté le 28 février 2014]. Disponible sur : http://www.petite-
entreprise.net/P-1722-85-G1-la-publicite-definition.html



http://www.petite-entreprise.net/P-1722-85-G1-la-publicite-definition.html
http://www.petite-entreprise.net/P-1722-85-G1-la-publicite-definition.html
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« a) Cognitive : pour faire connaitre ;
b) Conative : pour faire bouger, acheter ;
c) Affective : pour faire aimer. »*

Méme si la publicité peut ressembler a la propagande, il faut les
discriminer. La propagande est une « action systématique exercée sur l'opinion
pour lui faire accepter certaines idées ou doctrines, notamment dans le domaine

32

politique ou social. »® Au contraire, la publicit¢é  posséde une finalité

commerciale et pas idéologique.

Les entreprises utilisent toutes sortes de moyens et de techniques pour
faire leur publicité. Leur but premier reste de transmettre un message donné et
leur but final de vendre le plus possible. Pour qu'ils les atteignent, leur publicité
«doit reposer sur un message ciblé, qui dans ce cas de figure, est
unidirectionnel. Le client/consommateur se retrouve dans la position de celui qui

ingurgite. »*

Le message transmis contient toujours seulement des aspects positifs de la
marque vantée. Le ton, le support et le cadre qu'on adopte sont au plus possible
en adéquation avec la clientele cible. Des analyses sociologiques et marketing
représentent un moyen souvent utilisé par les publicitaires qui envisagent de

toucher au mieux leurs clients.

Grace aux médias et d'autres canaux de communication qui la véhiculent,
la publicité est aussi étendue aujourd’hui. Comme on a déja mentionné ci-dessus,
il devient méme impossible d’y échapper tant elle a envahi toutes les formes de
médias. Mais elle n'occupe pas juste la presse, la télévision et la radio. Il y a en
plus des espaces d’affichage qui encombrent la voie publique et la sphére privée.

En bref, la publicité ne manque aucune possibilité de s'imposer.>*

31 La publicité : Définition. [en ligne]. [consulté le 28 février 2014]. Disponible sur : http://www.petite-
entreprise.net/P-1722-85-G1-la-publicite-definition.html

32 Définitions : propagande — Dictionnaire de frangais Larousse. [en ligne]. [consulté le 28 février
2014]. Disponible sur : http://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/propagande/64344

33 La publicité : Définition. [en ligne]. [consulté le 28 février 2014]. Disponible sur : http://www.petite-
entreprise.net/P-1722-85-G1-la-publicite-definition.html

34 La publicité : Définition. [en ligne]. [consulté le 28 février 2014]. Disponible sur : http://www.petite-



http://www.petite-entreprise.net/P-1722-85-G1-la-publicite-definition.html
http://www.petite-entreprise.net/P-1722-85-G1-la-publicite-definition.html
http://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/propagande/64344
http://www.petite-entreprise.net/P-1722-85-G1-la-publicite-definition.html
http://www.petite-entreprise.net/P-1722-85-G1-la-publicite-definition.html
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3.2 Point de vue linguistique

Au début de ce chapitre, on a dit que la publicité influence, entre autres, le
langage. Elle est alors assez intéressante aussi du point de vue linguistique. On se
concentre sur ses spécifiques et apports a la langue francaise dans les lignes

suivantes.

De nos jours, c'est justement la publicité qui participe a la création
linguistique. Les messages publicitaires apportent des nouveautés dans le
vocabulaire ou la syntaxe frangais. On peut méme déclarer que ce sont
aujourd'hui seuls les publicitaires qui utilisent sans complexes toutes les
possibilités du frangais et qui osent introduire des innovations. C'est parce que

leur travail exige qu'ils créent des messages frappants et attirants.

Des nouveaux mots présentés par la publicité séduisent le public
facilement parce qu'ils I'amusent bien. Cependant, ces mots ne sont pas accueillis
au début de fagon enthousiaste car ils ne se trouvent pas dans le dictionnaire, cela
veut dire ils ne sont pas per¢u comme les mots frangais. Mais puisqu'ils sont
répétés de nouveau a maintes reprises, le public les enfin adopte. On estime que
c'est la forme linguistique du message publicitaire qui attire l'attention. C'est
parce qu'il arrive de temps en temps que tout le monde retient la formule et
oublie totalement le nom du produit. Au cours de quelques décennies, la réclame
a pass¢ a la publicité, puis a la pub. Il s'agit d'un nouveau mode de
communication qui a contribué a développer tout an art d'informer et de
convaincre, qui associe I'image, le son et la parole. La réclame au passé n'avait
que des médisants qui la méprisaient. La publicité a au contraire ses admirateurs

de nos jours.

Le monde de la publicité, c'est-a-dire tous ses créateurs, les publicitaires,
visent a utiliser au mieux toutes les possibilités de l'instrument de
communication ; cela veut dire de la langue. Ils osent se libérer des régles de bon
usage des siécles précédents. Les linguistes, comme par exemple Etiemble,

s'occupent de la relation entre la langue et la publicité depuis longtemps. M.

entreprise.net/P-1722-85-G1-la-publicite-definition.html
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Etiemble a parlé dans ses textes des traits qui ne caractérisaient que la langue de
la publicité a son époque. Mais ces traits marquent la langue d'aujourd'hui. Outre
la « siglomanie », qui n'est pas aussi étendue actuellement, on y trouve également
des abréviations, des constructions syntaxiques inhabituelles et des emprunts a

I'anglais.

On trouve de nombreux exemples de formations syntaxiques empruntées
aux usages des jeunes dans les textes publicitaires. Ces formations, véhiculées
par la publicité, attirent l'attention puisqu'elles sont toutes nouvelles et inusitées.
Car elles sont multipli¢es et amplifi¢es par tous les médias (l'affiche, la presse, la
radio, la télévision et I'Internet), elles deviennent imperceptiblement familiéres
sans que le public s'en rende compte. Au cas ou elles répondraient a un besoin,

ces formes innovées passent sans difficulté dans la langue commune.

Le jeux avec la langue est caractéristique pour le domaine de la publicité.
Les publicitaires profitent du fait que la langue frangaise se préte facilement aux
jeux de mots. Pour une illustration plus démonstrative, voici quelques exemples :
« une moquette qui a une réputation sans taches (sans accent circonflexe et au
pluriel, bien entendu), nougdtez-vous (ou l'accent circonflexe est indispensable),
ceints et saufs (qu'il faut lire pour repérer le jeu de mots), Synthol, protégez-nous
(our un liquide antiseptique prend des airs d'ange gardien), etc. »* Toutes les
publicités jouant avec les mots apportent un « mieux-disant culturel », c'est-a-dire
qu'elles évoquent d'autres mots de la langue et par conséquent tiennent 1'esprit du

. (.1 36
lecteur ou de 'auditeur en éveil.

Il résulte de tout ce qu'on a présenté ci-dessus que la publicité est un
matériel trés intéressant a analyser du point de vue linguistique. Néanmoins, il
serait impossible d'examiner toutes ses formes dans un mémoire de cette
ampleur. On se concentre alors sur celles écrites, c'est-a-dire sur les affiches, les
magasines, les journaux, etc. On a décidé de choisir cette forme de publicité de

plusieurs raison. La premicre est qu'il est relativement facile de se procurer ce

35 WALTER, H., Le Francais dans tous les sens, Paris : Editions Robert Laffont, 2008. ISBN 978-2-
7578-0245-8, p. 391
36 WALTER, H., 2008, p. 386-393
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type de matériels. Par exemple, les affiches, qui sont distribuées sur les rues, aux
magasins ou par différentes organisations, sont accessibles a tout le monde. Il ne
pose ¢également aucun probleme de ramasser des périodiques divers. La
deuxieme raison est que la version imprimée en comparaison avec la version
vidéo ou audio offre une univocité des énoncés plus importante. Il n'y a pas de
danger de l'incompréhension ou de la confusion. Enfin, la troisiéme raison est
qu'on peut montrer et prouver démonstrativement ses constatations et résultats a

l'aide des copies des matériels ajoutées en annexes.
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4 ANALYSE LINGUISTIQUE DES MATERIELS PUBLICITAIRES

Dans ce chapitre, on traite directement des matériels publicitaires concrets
qu'on a rassemblés. On les analyse du point de vue linguistique. Le procédé de
cette analyse est le suivant: on prend un document aprés l'autre, le décrit
briévement et commente son contenu linguistique. Etant donné qu'on s'occupe
des sigles et des abréviations francais, on se concentre justement a ces ¢léments.
On présente la forme d'origine et parfois une explication complémentaire, au cas
ou on estimerait qu'on en a besoin. Les photocopies des documents utilisés dans
cette analyse se trouvent en annexes. Enfin, on résume des acquisitions qu'on a

constaté.
4.1  Analyse linguistique

1. Le premier document est une affiche distribuée par I'association
arrageoise le Pharos. (voir Annexe 1) Il s'agit d'une publicit¢ du dispositif
d'accompagnement des jeunes talents en musiques actuelles de I'Arrageois. On
trouve deux formes abrégées sur cette affiche. Un sigle « EP » qui est emprunté a
I'anglais. 1l signifie « extended play. » Cela veut dire en frangais un support
musical entre I'album et le single. Il est alors un sigle du domaine de la musique.
La deuxi¢me forme abrégée est le « CEMM. » Ce sigle exprime le nom du Centre
d'Enseignement des Musiques Modernes. Il s'agit d'une association installée a
Arras qui a pour but de découvrir et d'enseigner la musique et en plus, de

promouvoir I'expression artistique.’

2. Le document suivant est une publicit¢ d'un parfum trés célebre, du
Chanel N°5. (voir Annexe 2) Elle a été publiée dans le magasine Marie Claire. La
forme abrégée se trouve directement dans le nom du produit et aussi dans le
slogan : « Une goutte de N°5, et rien d'autre. » L'abréviation « N° » représente le

mot « le numéro. »

3. La publicité¢ suivante est celle de la sociét¢ L'Oréal Paris. (voir

37 Ep — definition of Ep by the Free Online Dictionary, Thesaurus and Encyclopedia. [en ligne].
[consult¢é le 5 mars 2014]. Disponible sur :  http://www.thefreedictionary.com/EP
Le Centre d'Enseignement des Musiques Modernes — Arras. [en ligne]. [consulté le 5 mars 2014].
Disponible sur : http://www.arras.fr/culture/le-centre-denseignement-des-musiques-modernes.html



http://www.thefreedictionary.com/EP
http://www.arras.fr/culture/le-centre-denseignement-des-musiques-modernes.html

20

Annexe 3) Elle porte sur un nouveau créme Revitalift qui corrige, redensifie et
remod¢le la peau. Ils se trouvent deux formes abrégées dans ce document. Il y a
une abréviation la « 1¥°» fois ce qui représente l'adjectif numéral ordinal « la
premiere. » Le deuxieme exemple est le sigle « LHA. » Il signifie un acide lipo-
hydroxy. Il est un acide dermatologique utilis¢ afin de régénérer les cellules de

l'épiderme.38

4. Le document numéro quatre est une publicité du créme de soin anti-age
d'exception de la compagnie cosmétique Lierac Paris. (voir Annexe 4) On y
trouve le sigle « ADN. » Il signifie 'acide désoxyribonucléique. Il est un acide
caractéristique des chromosomes, il porte l'information génétique. Il y a aussi

I'abréviation « ml » qui est une forme raccourcie du mot « le millilitre. »*

5. Le cinquieme document, la publicité du lait corps de la marque Nivea,
contient juste une forme abrégée. (voir Annexe 5) Il s'agit de I'abréviation « 1. »

Elle représente I'adjectif numéral ordinal « le premier. »

6. Le document suivant est une publicité de Noél de la société
téléphonique Orange. (voir Annexe 6) Elle offre le tarif Open qui porte sur
I'Internet, la télévision et le téléphone. On y trouve un sigle connu - « TV. » Il
signifie le nom commun « la télévision. » Puis, il y a encore un sigle : « 4G. » |l
exprime la quatriéme génération des standards pour la téléphonie mobile. 11 s'agit

. . J1, . . 40
d'un sigle du domaine des télécommunications.

7.La publicit¢ numéro sept est celle d'un nouveau appareil de
photographie Nikon. (voir Annexe 7) lls s'y trouvent deux sigles. Le premier est
« GPS. » 1l s'agit d'un sigle emprunté a l'anglais qui représente « global
positioning system. » On peut le traduire en frangais comme le systéme de
localisation globale. Le deuxiéme est « ISO. » Il est également emprunté a

l'anglais. Son forme est dérivée du nom de International Organization for

38 Acide lipo-hydroxy (LHA) — Définition. [en ligne]. [consulté le 5 mars 2014]. Disponible sur
- http://journaldesfemmes.com/fag/3-acide-lipo-hydroxy-lha-definition

39 ADN — What does ADN stand for? Acronyms and abbreviations by the Free Online Dictionary. [en
ligne]. [consulté le 5 mars 2014]. Disponible sur : http://acronyms.thefreedictionary.com/ADN

40 Définition de la 4G — LTE — Agence Nationale des Fréquences. [en ligne]. [consulté le 5 mars 2014].
Disponible sur : http://www.recevoirlatnt.fr/4g-Ite/quest-ce-que-la-4g/definition-de-la-4g-Ite/



http://journaldesfemmes.com/faq/3-acide-lipo-hydroxy-lha-definition
http://acronyms.thefreedictionary.com/ADN
http://www.recevoirlatnt.fr/4g-lte/quest-ce-que-la-4g/definition-de-la-4g-lte/
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Standardization. Il exprime en général la sensibilité a la lumiére.**

8. Le numéro huit est la publicité de I'entreprise de prét-a-porter H&M.
(voir Annexe 8) Dé¢ja le nom de cette entreprise est une forme abrégée de
l'original « Hennes & Mauritz. » Puis, on y trouve l'abréviation « pull » qui

représente le mot plus long « le pull-over. » *

9. Le document suivant est la publicité¢ du Musée d'Orsay. (voir Annexe 9)
Elle invite aux nocturnes exceptionnelles de I'exposition Masculin. On y voit le
sigle « M'O » qui renvoie au nom du musée. En plus, il y a I'abréviation « h »
dans le texte qui représente le mot « I'heure. » D'autres abréviations remplacent

les noms des mois ; « sept » pour septembre et « janv » pour janvier.*®

10. La dixiéme est la publicité¢ de la radio Chérie FM. (voir Annexe 10)
Elle contient un sigle emprunté a l'anglais - « FM. » Il représente l'expression
« frequency modulation » qui se traduit en francais comme la modulation de

: 44
fréquence.

11. Apres, il y a la publicité de la radio publique d'information France
Info. (voir Annexe 11) On y trouve le slogan : « Je I'ai appris sur France Info »
qui comporte une abréviation « Info. » Il s'agit de la forme abrégée du mot

d'origine plus long « informations. »

12. La publicité de la radio RFM contient plusieurs éléments raccourcis.
(voir Annexe 12) Dans son texte, il s'y trouve l'expression « écoutez RFM » avec
le sigle qui représente le nom de la station de radio « Radio FM. » Puis, il y a

l'abréviation répétée « H » qui dans ce cas signifie « I'neure. »*

41 GPS — What does GPS stand for? Acronyms and abbreviations by the Free Online Dictionary. [en
ligne]. [consulté le 5 mars 2014]. Disponible sur : http://acronyms.thefreedictionary.com/gps
Définition > 1SO. [en ligne]. [consulté le 5 mars 2014]. Disponible sur : http://www.futura-
sciences.com/magazines/high-tech/infos/dico/d/high-tech-iso-1227/

42 Notre  histoire. [en ligne]. [consult¢t le 5 mars 2014]. Disponible sur
http://about.hm.com/fr/About/facts-about-hm/people-and-history/history.html#cm-menu

43 Musée d'Orsay: Accueil. [en ligne]. [consulté le 5 mars 2014]. Disponible sur : http://www.musee-
orsay.fr/

44 Frequency modulation — definiton of frequency modulation by the Free Online Dictionary, Thesaurus
and Encyclopedia. [en ligne]. [consulté 1le 6 mars 2014]. Disponible sur
http://www.thefreedictionary.com/frequency+modulation

45 RFM Le meilleur de la musique. [en ligne]. [consulté le 6 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.rfm.fr/



http://acronyms.thefreedictionary.com/gps
http://www.futura-sciences.com/magazines/high-tech/infos/dico/d/high-tech-iso-1227/
http://www.futura-sciences.com/magazines/high-tech/infos/dico/d/high-tech-iso-1227/
http://about.hm.com/fr/About/facts-about-hm/people-and-history/history.html#cm-menu
http://www.musee-orsay.fr/
http://www.musee-orsay.fr/
http://www.thefreedictionary.com/frequency+modulation
http://www.rfm.fr/
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13. Le document suivant est la publicité¢ d'une soin anti-age de la société
dermatologique Avéne. (voir Annexe 13) Il comporte un sigle « O. G. G. » |l
représente « l'oléamide de glycylglycine. » C'est un composant chimique qui

protege 1’¢lasticité de la peau.46

14. Le matériel portant sur la soin intime de la marque Rogé Cavailles
comprend un sigle du domaine de la dermatologie. (voir Annexe 14) Il s'agit du
sigle « pH. » Celui-ci signifie « le potentiel hydrogene. » Ce potentiel mesure

e, e, . 47
'acidité ou la basicité d'une solution.

15. On trouve dans la publicit¢ du fromage suisse le Gruyere le sigle
« AOP. » (voir Annexe 15) Il représente « | ‘appellation d'origine protégée. »
C'est une garantie d'origine et de typicité d'un produit. Son but est de préserver

un patrimoine culturel et gastronomique.*®

16. La publicité des soldes de No€l du Channel Outlet Store contient une
abréviation. (voir Annexe 16) Cette abréviation « DEC » y remplace le nom du

MOIS « décembre. »

17. Le document suivant est la publicit¢ des Fourrures Nicolas, d'un
artisan créateur, publi¢ au magasine Marie Claire. (voir Annexe 17) Il comporte
I'abréviation « IMPERS » qui est au pluriel. Cette forme abrégée représente le

mot original « imperméables. »

18. Cette publicité invite a 1'exposition appelée Le récit et la condensation
de l'artiste Eugéne Leroy au MUba. (voir Annexe 18) Le sigle « MUba » qu'il s'y
trouve remplace la dénomination du « Musée des beaux-arts » de Tourcoing,

situé a Nord-Pas-de-Calais.*

19. L'affiche qui convie le public au festival Ground Zero a Lille

46 YSTHEAL Contour yeux et lévres. [en ligne]. [consulté le 6 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.vidal.fr/parapharmacie/vf410015n162/ystheal contour_yeux_et levres/

47 Définition > PH — Potentiel Hydrogene. [en ligne]. [consulté le 6 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.futura-sciences.com/magazines/matiere/infos/dico/d/chimie-ph-222/

48 Les appellations d'origine contrélée et protégée (AOC / AOP) — Portail public de I'alimentation. [en
ligne]. [consulté le 6 mars 2014]. Disponible sur : http://alimentation.gouv.fr/les-appellations-d-
origine

49 Acceuil MUba Eugéne Leroy, musée des beaux-arts de Tourcoing. [en ligne]. [consulté le 6 mars
2014]. Disponible sur : http://www.muba-tourcoing.fr/



http://www.vidal.fr/parapharmacie/vf410015n162/ystheal_contour_yeux_et_levres/
http://www.futura-sciences.com/magazines/matiere/infos/dico/d/chimie-ph-222/
http://alimentation.gouv.fr/les-appellations-d-origine
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comprend un sigle. (voire Annexe 19) Parmi les locations, on y trouve « Fnac. »
Cela signifie la « Fédération nationale d'achats des cadres. » 1l s'agit d'une
chaine de magasins frangaise spécialisée dans la distribution de produits culturels

: . 50
et ¢lectroniques.

20. Le matériel numéro vingt concerne la réinvention des concerts flash.
(voir Annexe 20) Dans le texte, il s'y trouve le sigle « o0.n.l. » Celui-ci remplace
le nom de « I'Orchestre national de Lille. » Ce qui est spécifique est que ce sigle
est écrit en minuscules. Puis, il y a aussi l'abréviation « h » qui remplace le mot

« I'neure. »**

21. La publicité de la salle de concerts Le Grand Mix a Tourcoing présente
deux abréviations des dénominations des mois. (voir Annexe 21) C'est « OCT. »
pour « octobre » et « DEC. » pour « décembre. » Le nom de la salle comporte

aussi une abréviation. Le « mix » est une forme abrégée du « mixage. »

22. L'affiche de 1'Aéronef, de la salle de concert et de spectacle a Lille, est
pleine de formes raccourcies de dénominations des jours. (voir Annexe 22) Il
s'agit des abréviations « VEN, SAM, MER, MAR, DIM, JEU et LUN » pour
« vendredi, samedi, mercredi, mardi, dimanche, jeudi et lundi. » Il y trouve aussi
I'abréviation du mois « octobre » : « OCT », du mot « I'heure » : « H », et du mot

d'origine latin « versus » : « vs. »

23. Les abréviations des dénomination des jours se trouvent également
dans la publicité de Verone Productions. (voir Annexe 23) Mais en ce cas-1a, ce
sont les versions avec les points a la fin : « MER., JEU., SAM., VEN. » Dans le
texte, on découvre les expressions « TH DE BETHUNE » et «TH
SEBASTOPOL » ou l'abréviation « TH » représente le nom commun « le
thédtre. » A la fin, il y a aussi l'abréviation « INFOS » qui remplace le mot

« informations. »

50 Histoire / Site Institutionnel du groupe Fnac. [en ligne]. [consulté le 7 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.groupe-fnac.com/index.php/histoire-2/

51 Orchestre national de Lille. [en ligne]. [consult¢é le 7 mars 2014]. Disponible sur
http://www.onlille.com/

52 Mix : définition et synonymes du mot mix dans le dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 7 mars 2014].
Disponible sur : http://www.linternaute.com/dictionnaire/fr/definition/mix/



http://www.groupe-fnac.com/index.php/histoire-2/
http://www.onlille.com/
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24. La publicité de 1'organisation appelée Domaine musiques contient une
abréviation. (voir Annexe 24) Cette abréviation « actus » du mot « ['actualité »

est au pluriel, c'est pourquoi elle est terminée par un « S. »

25. L'invitation a I'exposition Do not think de I'organisation La condition
publique comprend plusieurs mots raccourcis. (voir Annexe 25) Le premier est
l'abréviation « skate » du terme emprunté a I'anglais « skateboard. » 1l y a encore
les abréviations « mer » et « dim » pour « mercredi » et « dimanche. » Enfin, on

y trouve la forme abrégée « h » du mot « I'heure. »

26. Le document suivant porte sur l'exposition de Picasso, Leger et
Masson. (voir Annexe 26) On y découvre le sigle « LAM. » Il signifie le nom du

« Lille Métropole Musée d'art moderne, d'art contemporain et d'art brut. »

27. La publicité invitant a I'événement appelé Happy Birthday a la Galerie
Perrotin comprend deux genres d'abréviations. (voir Annexe 27) Ils s'y trouvent
des noms raccourcis des mois « octobre » et « janvier », « OCT » et « JAN. » Il y

a encore l'abréviation « €xpo » qui représente le mot d'origine « I'exposition. »

28. Ce matériel est une affiche de la maison Folie Beaulieu a Lomme.
(voir Annexe 28) Il contient, comme le document précédent, les abréviations des
dénominations des mois. Dans ce cas-1a, du mois d'octobre et de novembre. Mais
on y découvre encore trois abréviations terminées par « -0. » ou par « -0S » au
pluriel. 1l s'agit de «expo» pour « l'exposition», de « photos» pour

« photographies » et de « Infos » pour « informations. »

29. La publicité suivante invite a 1'événement Les Toiles dans la Ville 2°,
(voir Annexe 29) Ce sont des spectacles du cirque sous chapiteau et en plein air.
On y trouve une abréviation déja au titre, « 2°» pour « deuxiéme. » Ensuite, il s'y
répéte une forme abrégée « C®» qui remplace le mot plus long «la

Compagnie. »**

30. Cette affiche du Grand Bleu présente 1'opéra Fusée. (voir Annexe 30)

53 Infos pratiques : Contacts. [en ligne]. [consulté le 7 mars 2014]. Disponible sur : http://www.musee-
lam.fr/wp-content/uploads/2014/02/info-pratiques_contacts1.pdf

54 LES ABREVIATIONS — Autres abréviations courantes. [en ligne]. [consulté le 7 mars 2014].
Disponible sur : http://www.les-abreviations.com/autres-abreviations.html



http://www.musee-lam.fr/wp-content/uploads/2014/02/info-pratiques_contacts1.pdf
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Il contient les abréviations « OCT. » pour « octobre » et « H » pour « I'heure. »

Puis, il y a le mot raccourci « av. » qui signifie a l'origine « I'avenue. »

31. Ce document est une publicité du magasine Mon univers maison. (voir
Annexe 31) Il encourage le public d'envoyer des photographies de leur création.
On y trouve le sigle « mum » qui représente justement le nom du magasine. Ce
sigle est atypique parce qu'il est écrit en minuscules comme un mot ordinaire. On
y trouve encore l'abréviation « photos » qui remplace « la photographie » au

pluriel.

32. Le matériel suivant publié au magasine Mon univers maison est une
publicité de 'entreprise SARL PLUCAIN. (voir Annexe 32) La premicre forme
raccourcie « SARL » représente « la société a responsabilité limitée. » 1l s'agit
d'un sigle du domaine de l'économie. Il y a aussi l'abréviation « TEL » qui
signifie a l'origine « le téléphone. » Dans ce cas-1a, on l'entend comme le numéro

de téléphone.”

33. Dans le texte de Il'affiche de la sociét¢ Carport TOUTALU, on
découvre deux sigles. (voir Annexe 33) « ZAL » remplace I'expression originale
« la zone d'activités logistiques. » Le deuxiéme « RDV » est le terme qui
substitue le mot composé « le rendez-vous. » On y trouve également 1'abréviation

du mot « I'heure » sou forme « h. »*®

34. La publicit¢ de l'agence immobilicre Constructa Vente contient
plusieurs sigles concernant le prix. (voir Annexe 34) Le sigle « TTC » signifie
« toutes taxes comprises. » Le suivant, « TVA, » représente un type de taxes - « la
taxe sur la valeur ajoutée. » 1l 'y trouve aussi « PTZ. » Son signification est « le
prét a taux zéro plus. » 1l s'agit d'un prét destiné aux personnes qui souhaitent
acquérir leur premiere résidence. Il y a encore un sigle « BBC » qui représente
I'expression « bdtiment basse consommation. » Ce terme désigne un batiment

pour lequel la consommation d'énergies est diminuée par rapport a des

55 SARL — What does SARL stand for? Acronyms and abbreviations by the Free Online Dictionary. [en
ligne]. [consulté le 8 mars 2014]. Disponible sur : http://acronyms.thefreedictionary.com/SARL

56 La ZAL Toulouse, zone d'activités logistiques de CPL se trouve a Eurocentre. [en ligne]. [consulté le 8
mars 2014]. Disponible sur : http://www.zal.fr/?p=1684
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habitations standards.®’

35. Ce matériel publicitaire propage des nouvelles fonctions améliorées
des pages web d'une agence immobiliére. (voir Annexe 35) Dans le slogan « Un
concentré D'IMMO » se trouve l'abréviation « immo» du mot plus long

« I'immobilier. »

36. L'affiche du salon Amenago invite a une exposition de I'aménagement
de la maison au Grand-Palais a Lille. (voir Annexe 36) Son texte contient le sigle
« PVD » qui n'a aucune signification ; il s'agit d'un code avantage afin d'obtenir
l'invitation gratuite a l'exposition. Ensuite, il y a l'abréviation « déco »
représentant le mot d'origine « la décoration. » A la fin, on trouve encore

I'abréviation « Infos » du nom commun au pluriel « I'information. »*®

37. La publicité de 'exposition Construire Naturel au Grand Palais a Lille
comporte trois formes abrégées. (voir Annexe 37) La premiere est dans
l'expression « ECO MATERIAUX » ou l'abréviation « éco » remplace l'adjectif
qualificatif au pluriel « écologiques. » 11 suit I'abréviation « immo » pour le mot
« I'immobilier. » Enfin, il s'y trouve I'abréviation « pers. » qui représente le nom

commun « la personne. »

38. On découvre dans la publicité de la sociét¢ Maisons Car & Ver
seulement un sigle. (voir Annexe 38) Il s'agit du sigle « CCMI » qui représente
« le contrat de construction de maison individuelle. » Ce contrat protége les
particuliers de certains constructeurs douteux. Il assure les garanties encadrées

par la réglementation frangaise.”

57 TTC traduction TTC définition TTC dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 8 mars 2014]. Disponible
sur : http://fr.thefreedictionary.com/TTC
TVA traduction TVA définition TVA dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 8 mars 2014]. Disponible sur :
http://fr.thefreedictionary.com/TVA
Prét a taux zéro (PTZ+) - Service-public.fr. [en ligne]. [consulté le 8 mars 2014]. Disponible sur :
http://vosdroits.service-public.fr/particuliers/F10871.xhtml
Norme BBC. [en ligne]. [consulté le 8 mars 2014]. Disponible sur : http://www.norme-bbc.fr/

58 DECO : Signification de déco dans la langue frangaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en  ligne]. [consult¢é le 8 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/928-significations-de-deco.html

59 CCMI - Le Contrat de Construction de Maison Individuelle. [en ligne]. [consulté le 8 mars 2014].
Disponible sur :  http://www.jeconstruismamaisonavec.com/ccmi-contrat-construction-maison-

individuelle.php
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http://fr.thefreedictionary.com/TVA
http://vosdroits.service-public.fr/particuliers/F10871.xhtml
http://www.norme-bbc.fr/
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39. Le document suivant est la publicité du fitness centre Opal Forme a
Arras. (voir Annexe 39) On y découvre l'abréviation « 1er » de l'adjectif numéral
ordinal « premier. » 11 s'y trouve également la forme raccourcie « 7j/7 » qui
remplace I'expression « sept jour sur sept. » Enfin, on y voit 'abréviation « h »

du mot « I'heure. »

40. La publicité des portails prestige de I'entreprise Art et Portails contient
un sigle et une abréviation. (voir Annexe 40) Ce premier, « SAV » représente la
formule « le service apres-vente. » L'abréviation est la méme qu'au document

précédent, « 7j/7. »*

41. On trouve plusieurs formes abrégées dans la publicité des Demeures
du Ternois. (voir Annexe 41) Au début, il y a le sigle « RT 2012 » qui signifie
« la réglementation thermique de l'année 2012. » Apres, un autre sigle « TTC »
représente 1'expression « toutes taxes comprises. » Cela veut dire que le prix
annonc¢ est définitive. Dans le texte, il y a encore les abréviations « 7él. »

substituant « le téléphone » et « h » qui remplace « I'heure. »*

42. Le matériel publicitaire numéro quarante-deux est la publicité de la
menuiserie Delbarre. (voir Annexe 42) Il est plein de sigles et d'abréviations.
Premic¢rement, on découvre le sigle « PVC » qui représente la dénomination de la
matiére plastique « polychlorure de vinyle. » 11 suit 1'abréviation « expo » pour le
nom « l'exposition. » Puis, on y trouve le sigle « RDV » qui remplace le terme
« le rendez-vous. » Enfin, il y a de nouveau des abréviation « T¢él. » et « h. » que

dans le document précédent.

43. La publicit¢ d'un spécialiste des Poéles, inserts et chaudieres a
granulés de bois, de Confort Flamme, contient seulement un sigle. (voir Annexe

43) 1l s'agit du sigle « SAV » qui substitue I'expression beaucoup plus longue « le

60 SAV traduction SAV définition SAV dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 8 mars 2014]. Disponible sur :
http://fr.thefreedictionary.com/SAV

61 Réglementation thermique 2012 : un saut énergétique pour les batiments neufs. [en ligne]. [consulté le
8 mars 2014]. Disponible sur : http://www.developpement-
durable.gouv.fr/IMG/pdf/Reglementation_thermique.pdf
TTC traduction TTC définition TTC dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 8 mars 2014]. Disponible sur
: http://fr.thefreedictionary.com/TTC



http://fr.thefreedictionary.com/SAV
http://www.developpement-durable.gouv.fr/IMG/pdf/Reglementation_thermique.pdf
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service apres-vente. »%2

44. L'affiche de I'entreprise DH Confort comporte de nouveau le sigle
« PVC » qu'on a expliqué ci-dessus. (voir Annexe 44) En plus, il y a I'abréviation

« Alu » qui renvoie a « I'Aluminium » ce qui est un élément chimique, un métal.®

45. Le document suivant est la publicité du contrdle technique automobile
du garage Soriano. (voir Annexe 45) On y découvre l'abréviation « Ets » qui
représente le mot original « l'établissement. » Ensuite, il y a le sigle « TTC » pour
« toutes taxes comprises. » Ils se trouvent également les abréviations « Zac »
remplacant « la Zone d'aménagement concerté » et « av. » pour « l'avenue. »
Cette zone désigne une opération d’aménagement qui résulte d’une initiative

publique.®

46. La publicit¢ courte du groupe Marin qui achéte des véhicules
accidentés contient une abréviation. (voir Annexe 46) Dans 1'expression « pb de

mécanique, » e « pb » signifie le mot « le probléme. »*°

47. Dans la publicité du producteur des cuisines ALNO, on trouve de
nouveau l'abréviation « h » pour « I'neure. » (voir Annexe 47) Puis, il y a encore

le sigle « Z.C » qui représente « la Zone Commerciale. »®

48. Le placard publicitaire des bains Blue Spa a Arras contient aussi

l'abréviation « H » pour « I'heure. » (voir Annexe 48) Il s'y trouve en plus la

62 SAV traduction SAV définition SAV dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 8 mars 2014]. Disponible sur :
http://fr.thefreedictionary.com/SAV

63 PVC traduction PVC définition PVC dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 9 mars 2014]. Disponible
sur : http://fr.thefreedictionary.com/PVC
Alu traduction Alu définition Alu dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 9 mars 2014]. Disponible sur :
http://fr.thefreedictionary.com/Alu

64 LES ABREVIATIONS — Abréviations et majuscules. [en ligne]. [consulté le 9 mars 2014]. Disponible
sur : http://www.les-abreviations.com/majuscules.html
TTC traduction TTC définition TTC dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 8§ mars 2014]. Disponible
sur : http://fr.thefreedictionary.com/TTC
ZAC traduction ZAC définition ZAC dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 9 mars 2014]. Disponible
sur : http://fr.thefreedictionary.com/zac

65 Les principales abréviations utiles a la prise de notes. [en ligne]. [consulté le 9 mars 2014].
Disponible sur : http://concours-fonction-publique.publidia.fr/actualites/pratique/les-principales-
abreviations-utiles-a-la-prise-de-note

66 Boreal Parc (Beaurains) va devenir la 3e zone commerciale de I'Arrageois. [en ligne]. [consulté le 9
mars 2014]. Disponible sur :
http://www.lavoixdunord.fr/Locales/Arras/actualite/Secteur Arras/2011/04/16/article_boreal-parc-
beaurains-va-devenir-la-3e-z.shtml
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http://fr.thefreedictionary.com/zac
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http://concours-fonction-publique.publidia.fr/actualites/pratique/les-principales-abreviations-utiles-a-la-prise-de-note
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forme raccourcie « pers. » ce qui est l'abréviation du mot « la personne. » Elle
fait partic également de l'expression « pers. sup. » qui signifie « la personne

supplémentaire. »

49. L'affiche du Bureau Vallée qui vend des appareils électroménagers
comporte l'abréviation « Bd » qui représente « le boulevard. » (voir Annexe 49)
On y découvre encore le sigle « PC » qui est emprunté a I'anglais. En anglais, il
signifie « Personal Computer » ce qui se traduit en frangais comme 1'ordinateur

personnel.®’

50. L'encart publicitaire de 1'établissement installé a Arras, Secret
d'Intérieur, comprend 1'abréviation « Déco. » (voir Annexe 50) Cette abréviation

remplace le mot « la décoration. »

51. Le placard publicitaire de la société Play Bac Presse contient un grand
nombre de formes abrégées. (voir Annexe 51) On y trouve les abréviations
« photos » et « la photo » pour le mot « la photographie » au singulier et au
pluriel. Puis, il y a le sigle « BD » qui signifie « la bande-dessinée. » Un autre
sigle du domaine informatique, le « PDF » remplace « le Portable Document
Format. » On y voit aussi l'abréviation « Doc » qui représente le mot d'origine
« la documentation. » Une autre abréviation « ciné » substitue « le cinéma. » Le
sigle « CD » qui est emprunté a l'anglais signifie a l'origine « Compact Disc » ou
en francgais « le disque compact. » Il y a également les abréviations au singulier
« info » et au pluriel «infos » du mot « l'information. » Enfin, on y trouve
I'expression « code promo » ou l'abréviation « promo » remplace dans ce cas la le

nom commun « la promotion. »%

67 PC traduction PC définition PC dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 9 mars 2014]. Disponible sur :
http://fr.thefreedictionary.com/pc

68 BD traduction BD définition BD dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 9 mars 2014]. Disponible sur :
http://fr.thefreedictionary.com/BD
PDF — Portable Document Format | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes : description,
domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne]. [consulté le 9 mars
2014]. Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/pdf-portable-document-format
CD traduction CD définition CD dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 9 mars 2014]. Disponible sur :
http://fr.thefreedictionary.com/cd
Définitions : promotion — Dictionnaire de francais Larousse. [en ligne]. [consulté le 9 mars 2014].
Disponible sur : http://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/promotion/64301
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52. Le matériel promotionnel des Galeries Lafayette a Reims invite aux
animations qui se déroulent a leurs magasins. (voir Annexe 52) Il s'y répete a
plusieurs reprises l'abréviation « h » pour « I'heure. » Il y a aussi les abréviations
« 1% 2° 3%» pour les adjectifs numéraux cardinaux « premier, deuxiéme,
troisieme. » On y trouve encore l'abréviation « RDC » qui signifie « le rez-de-

.69
chaussé. »

53. L'affiche invitant aux Ateliers d'écoute de Jazz a la Médiathéque du
Palais Saint-Vaast comporte deux abréviations. (voir Annexe 53) Il s'agit de
« 1% » pour l'adjectif numéral cardinal « premier » et de « h» pour le nom

commun « I'heure. »

54. Dans la publicité de 1'inauguration du musée Louvre-Lens, on trouve
le sigle « CCI. » (voir Annexe 54) Il représente la dénomination de « la Chambre

de commerce et d'industrie. »™

55. La publicité de la compagnie d'assurance publiée au journal Métro
contient une abréviation et un sigle. (voir Annexe 55) Il y a 'abréviation « ¢a »
du mot «cela.» Le sigle « MNH » signifie «la Mutuelle Nationale des
Hospitaliers. » Elle propose une protection sociale complémentaire aux

fonctionnaires hospitaliers et autres professionnels de la santé.”*

56. Le placard publi¢ au journal Métro invite au concert du groupe
américain Thirty Seconds to Mars. (voir Annexe 56) On y trouve le sigle « SFR »
qui remplace la dénomination de « la Société Frangaise du Radiotéléphone. » |
y a aussi l'abréviation « pass » du mot « le passeport. » Enfin, il y a de nouveau

l'abréviation « h » pour « I'heure. »"

69 Rdc traduction rdc définition rdc dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 10 mars 2014]. Disponible sur :
http://fr.thefreedictionary.com/rdc

70 CCI traduction CCI définition CCI dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 10 mars 2014]. Disponible
sur : http://fr.thefreedictionary.com/cci

71 MNH — Mutuelle Nationale des Hospitaliers, France | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes
: description, domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne].
[consulté le 10 mars 2014]. Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/mnh-mutuelle-nationale-des-
hospitaliers

72 SFR — Société Frangaise de Radiotéléphonie, France | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et
acronymes . description, domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en
ligne]. [consulté le 10 mars 2014]. Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/sfr-societe-francaise-
de-radiotelephonie
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57. Ce document est la publicité de la série Community. (voir Annexe 57)
On y découvre l'abréviation « fac » qui représente le nom commun « la faculté. »

Puis, 1l y a encore 1'abréviation « télé » pour « la télévision. »

58. Dans la publicité de la mutuelle Malakoft Médéric, on repére un sigle
concernant leur type de contrat. (voir Annexe 58) Ce sigle « PEPS I » substitue le

contrat « Performance Equilibre & Protection Santé Individuelle. »"

59. La publicité du dévoleppeur-constructeur Kaufman et Broad publiée
au journal Direct Matin Lille Plus contient une abréviation. (voir Annexe 59) Il
s'agit de la forme abrégée « appart » de l'original « I'appartement. » On y trouve

également le sigle « PTZ+ » qui signifie « le Prét a taux zéro plus. »"

60. Ce matériel publicitaire concerne la carte d'abonnement au cinéma.
(voir Annexe 60) On y découvre le sigle «ugc» qui représente « L Union
générale cinéematographique. » Cette union est I’un des plus importants groupes

, . . ., . 7
européens d’exploitation cinématographique.”

61. Le document suivant est la publicit¢ de l'université Lille 1. (voir
Annexe 61) On y repére plusieurs termes raccourcis. L'abréviation « BAC »
représente « le baccalauréat. » 1l suit le sigle « IUT A » qui désigne « I'Institut
Universitaire de Technologie A. » Ils s'y répétent de nouveau les abréviations
« h » pour « I'heure » et « Tél. » pour « le téléphone. » 1l y a encore le sigle « C.

V. » qui remplace l'expression « Curriculum vitee. »™

62. Le placard publicitaire du parc d'aventure indoor Koezio comprend le

73 Malakoff Médéric regoit le Label d'Excellence pour trois de ses produits | News Assurances. [en
ligne]. [consulté le 10 mars 2014]. Disponible sur : http://www.news-assurances.com/malakoff-
mederic-recoit-le-label-dexcellence-pour-trois-de-ses-produits/016 76677

74 Prét a taux zéro (PTZ+) - Service-public.fr. [en ligne]. [consulté le 8 mars 2014]. Disponible sur :
http://vosdroits.service-public.fr/particuliers/F10871.xhtml

75 UGC - Union Générale Cinématographique, France | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et
acronymes . description, domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en
ligne]. [consulté le 10 mars 2014]. Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/ugc-union-generale-
cinematographique

76 Bac : définition et synonymes du mot bac dans le dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 10 mars 2014].
Disponible sur : http://www.linternaute.com/dictionnaire/fr/definition/bac/

IUT A de Lille — L'expérience de la formation. [en ligne]. [consulté le 10 mars 2014]. Disponible sur :
http://www-iut.univ-lillel.fr/

CV traduction CV définition CV dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 10 mars 2014]. Disponible sur :
http://fr.thefreedictionary.com/cv
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sigle « B2B » qui est emprunté a 'anglais. (voir Annexe 62) Il signifie « business
to business » ce qui peut étre expliqué en frangais comme l'ensemble des
relations commerciales entre deux entreprises. Il y a aussi I'abréviation « 2™ » de
l'adjectif numéral cardinal « deuxieme » Enfin, il s'y trouve de nouveau

l'abréviation « h » pour « I'heure » et « m? » pour « le métre carré. »''

63. Sur le placard publicitaire de I'événement L'Anim dans tous ses états a
Dunkerque, on repére plusieurs abréviations. (voir Annexe 63) La premicre se
trouve au nom de 1'événement. « Anim » signifie « I'animation. » Puis, il y a
« ciné » qui remplace le mot plus long « le cinéma. » On y trouve également

l'abréviation « H » pour « I'heure. »™

64. L'encart publicitaire des projections de cinéma de I'Université de Lille
3 a Villeneuve d'Ascq comporte aussi l'abréviation « Ciné » pour « le cinéma. »
(voir Annexe 64) On y trouve encore les abréviations des dénominations des
mois, « OCT. » pour « octobre » et « NOV. » pour « novembre. » En plus, il y a la
forme abrégée « Jodo » qui dans ce cas-la signifie le nom du réalisateur

Alejandro Jodorowsky."

65. Sur l'affiche de l'association Terr'Acces, on découvre le sigle
« SUMPPS. » (voir Annexe 65) Ce sigle représente « le Service universitaire de
Meédecine Préventive et de Promotion de la Santé. » Ce service est gratuit et
ouvert a tous les étudiants de 1'Université d'Artois ; il offre une écoute et une

relation d'aide, un soutien psychologique ou une visite médicale de prévention.®

66. Cette publicité invite au concert d'un groupe de punk hardcore/trash
metal américain, de Suicidal Tendencies. (voir Annexe 66) On y trouve des

abréviations usuelles : « Dim » pour « dimanche », « OCT » pour « octobre »,

77 B2B — Business to Business | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes : description, domaine,
pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne]. [consulté le 10 mars 2014].
Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/b2b-business-to-business

78 Féte de l'anim du 20 au 24 mars 2014. [en ligne]. [consulté le 10 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.fete-anim.com/

79 A la rencontre de maitre Jodo : de Fellini a Refn en passant par Iron Man ! [INTERVIEW]. [en ligne].
[consulté le 11 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.allocine.fr/article/fichearticle_gen_carticle=18626672.html

80 Santé. [en ligne]. [consulté le 11 mars 2014]. Disponible sur : http://www.univ-artois.fr/Vie-
etudiante/Sante
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« h » pour « I'neure », « mn » pour « minutes » et « Infos » pour « informations. »
Il'y a encore le sigle « RSA » qui désigne « le Revenu de Solidarité active. » |l
assure aux personnes sans ressource ou disposant de faibles ressources au moins
un niveau minimum de revenu. Le sigle dernier « CAHC » remplace le nom de
« la Communauté d'Agglomération Hénin-Carvin » qui est mentionné dans cette

publicité.®

67. Le document promotionnel du Service TER qui offre un panier
fraicheur chaque semaine dans 10 gares du Nord-Pas-de-Calais contient plusieurs
termes raccourcis. (voir Annexe 67) Le sigle « TER » représente « le train
express régional. » Aprés, on y repere l'abréviation « kg » pour le mot «le
kilogramme », « h » pour « I'heure » et « min » pour « minutes. » En outre, il y a
l'abréviation « éco » qui remplace l'adverbe « écologiquement. » Enfin, le sigle
« SNCF » renvoie a la dénomination de « la Société Nationale des Chemins de

fer frangais. »*

68. Ce placard de la société SNCF contient des abréviations et sigles
pareils comme le document précédent. (voir Annexe 68) Pourtant, on y voit aussi
des termes nouveaux. 11 s'y trouve 1'abréviation « Pass » du mot « le passeport. »
Il y a en plus des formes abrégées des noms des moyens de transport. « Bus »
pour « l'autobus », « métro » pour «le chemin de fer métropolitainy et « tram »
pour « le tramway. » Dans le titre d'un passeport, on découvre le sigle « GV » qui
représente l'expression « Grande Vitesse. » Finalement, il y a encore les

abréviations « g » pour « le gramme » et « km » pour « le kilométre. »*

69. L'affiche de la campagne Alimenterre invite au Festival de films

81 RSA — Revenu de Solidarité Active, France | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes :
description, domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne].
[consulté le 11 mars 2014]. Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/rsa-revenu-de-solidarite-active
Accueil — Communauté d'Agglomération Hénin-Carvin. [en ligne]. [consulté le 11 mars 2014].
Disponible sur : http://www.agglo-henincarvin.fr/

82 TER — Train Express Régional, France | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes : description,
domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne]. [consulté le 11
mars 2014]. Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/ter-train-express-regional
SNCF traduction SNCF définition SNCF dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 11 mars 2014].
Disponible sur : http://fr.thefreedictionary.com/sncf

83 GV — Grande Vitesse | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes : description, domaine, pays,
langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne]. [consulté le 11 mars 2014].
Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/gv-grande-vitesse
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documentaires. (voire Annexe 69) Elle contient le sigle « CFSI » qui fait
référence au « Comité Francais pour la Solidarité Internationale. » Ce comité
regroupe 24 organisations et ses objectifs sont la réduction de la pauvreté et des
inégalités croissantes, I’économie au service de I’Homme et non pas I’inverse et
le partage équitable et la gestion durable des ressources naturelles. Sur l'affiche,
on trouve également l'abréviation « infos » pour « informations », « H » pour

« I'neure » et « BVD » pour « le boulevard. » %

70. La publicité¢ du festival de jazz a Tourcoing comporte l'abréviation
« 27° » de l'adjectif numéral ordinal « vingt-septiéme. » (voir Annexe 70) Apreés,
on y découvre la forme abrégée du nom du mois « octobre », « Oct. » 1l suit les
abréviations « 6 » et « 4®» pour les termes musicaux « le sextet » et « le
quartet. » A la fin, il se trouve encore l'abréviation « RENS.» du mot

« renseignements. »

71. Ce matériel publicitaire porte sur le Celtic Festival & Douai. (voir
Annexe 71) Il comprend de nouveau l'abréviation « h » pour « I'heure. » En
outre, on y voit le terme « expo » qui remplace le mot plus long « I'exposition. »
Puis, il y a la « St-Patrick » ce qui est une abréviation de la « Saint Patrick. » Il

s'agit d'une féte chrétienne qui célebre le patron de I'Irlande.®®

72. On trouve les abréviations des adjectifs numéraux cardinaux sur cette
affiche concernant le festival musical. (voir Annexe 72) Il y a « 6°» et « 12°»
pour « sixieme » €t « douzieme. » Ce document comporte aussi les abréviations
« ED. » du mot d'origine « l'édition » et « oct. » de la dénomination du mois

« octobre. »%

73. La publicité de la société Qualiac, d'un éditeur de solutions de gestion
intégrées, contient un sigle emprunté a l'anglais dans son slogan. (voir Annexe

73) 1l s'agit du slogan « Curieux de voir un client satisfait de son ERP ? » ou

84 Comité Frangais pour la Solidarité Internationale. [en ligne]. [consulté le 11 mars 2014]. Disponible
sur : http://www.cfsi.asso.fr/

85 Date de la Saint Patrick — Calendrier 2014 — 2015 — 2016. [en ligne]. [consulté le 11 mars 2014].
Disponible sur : http://www.joursferies.fr/saint-patrick.php

86 LES ABREVIATIONS — Autres abréviations courantes. [en ligne]. [consulté le 11 mars 2014].
Disponible sur : http://www.les-abreviations.com/autres-abreviations.html
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« ERP » signifie « Entreprise Resource Planning. » En frangais, on l'appelle les
Progiciels de Gestions Intégrées. Ce sont les applications qui coordonnent

., .87
'ensemble des activités d'une entreprise.

74. Ce matériel est une publicité originale du bloc de papier de la sociéte
Rhodia. (voir Annexe 74) Il contient le sigle « 4G » qui signifie la quatriéme
génération des standards pour la téléphonie mobile. Il y encore un sigle « HD »
qui représente le terme « la haute définition. » |l s'agit du format qui assure la

qualité optimale d'image et de son émis par la télévision.®

75. Le document promotionnel suivant porte sur l'offre anniversaire des
chaussures de la marque Finsbury. (voir Annexe 75) On y trouve le sigle « CC* »

qui remplace la formule plus longue « le Centre Commercial. »*

76. La publicité de 1'établissement Bexley qui est un producteur des
chaussures de luxe comprend deux formes abrégées. (voir Annexe 76) La
premiére est I'abréviation « 2°* » de I'adjectif numéral cardinal « deuxiéme. » La

suivant, « pulls », représente le nom commun au pluriel « le pull-over. »®

77. On découvre dans la publicité d'un billet spécial proposé par la société
SNCF un sigle. (voir Annexe 77) Il s'y trouve le sigle « TGV » qui signifie a

l'origine « le train a grande vitesse. »**

78. L'affiche de la sociét¢ O2 home services contient un sigle et deux
abréviations. (voir Annexe 78) Le sigle est « CDI » qui représente « le contrat a

durée indéterminée. » 11 s'agit d'un type de contrat de travail. Les abréviations se

87 ERP — Entreprise Resource Planning. [en ligne]. [consulté le 11 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.commentcamarche.net/contents/317-erp-enterprise-resource-planning

88 Définition de la 4G — LTE — Agence Nationale des Fréquences. [en ligne]. [consulté le 11 mars 2014].
Disponible  sur :  http://www.recevoirlatnt.fr/4g-lte/quest-ce-que-la-4g/definition-de-la-4g-lte/
HD — Haute Définition | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes : description, domaine, pays,
langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne]. [consulté le 11 mars 2014].
Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/hd-haute-definition

89 CC — Centre Commercial, France | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes : description,
domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne]. [consulté le 11
mars 2014]. Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/cc-centre-commercial

90 Pull : définition et synonymes du mot pull dans le dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 11 mars 2014].
Disponible sur : http://www.linternaute.com/dictionnaire/fr/definition/pull/

91 TGV — Train a Grande Vitesse, France | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes : description,
domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne]. [consulté le 11
mars 2014]. Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/tgv-train-a-grande-vitesse
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trouvent liées ensemble. « H/F » signifie des noms communs

« homme/femme. »%

79. Le document suivant est un encart publicitaire de 1'Association Trefle
qui s'occupe des gens sourds. (voir Annexe 79) On y trouve l'abréviation « h »
pour « I'heure. » En plus, il y a le sigle « LSF » qui remplace la dénomination de
« la Langue des Signes Francaise. » Les sigles « TS » et « TP » sont expliqués au
début de ce document et puis utilisés au lieu des formes originales longues. Ils
signifient « le Transfert Situationnel » et « le Transfert Personnel. » Enfin, on
mentionne des sigles des organisations qui offrent une aide financicre.
« AGEFIPH » pour « I'Association de gestion du fonds pour I'insertion
professionnelle des personnes handicapées », « FONGECIF » pour « les Fonds
de Gestion de Congés Individuels de Formation » et « OPCALIA » pour

« I'Organisme paritaire collecteur interbranches et interprofessionnel. »*

80. Sur l'affiche de I'Exposition des ateliers Arts plastiques, on trouve un
sigle qui remplace la dénomination de « I'Association de Gestion et d'Animation
des Equipements de Meaulens. » (voir Annexe 80) Il s'agit du sigle « AGAEM. »

Puis, on y découvre aussi 'abréviation « h » pour « I'heure. »*

81. Le placard publicitaire du Centre interprétation art et culture comprend
plusieurs formes abrégées. (voir Annexe 81) Il y a le sigle « CIAC » qui
représente le nom du centre. En plus, on y repére le sigle « SIVOM » qui

remplace « le Syndicat intercommunal a vocations multiples. » Ce syndicat est un

92 CDI - Contrat a Durée Indéterminée | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes : description,
domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne]. [consulté le 11
mars 2014]. Disponible sur :  http://www.sigles.net/sigle/cdi-contrat-a-duree-indeterminee
Signification de H/F — L'Univers des Experts. [en ligne]. [consulté le 12 mars 2014]. Disponible sur :
http://experts-univers.com/signification-de-h-f.html

93 Web LSF Lexique — INJS METZ. [en ligne]. [consulté le 12 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.lsfdico-injsmetz.fr/

Accueil — www-agefiph — agefiph. [en ligne]. [consulté le 12 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.agefiph.fr/

Fongecif lle de France — Formation professionnelle IDF, Formation salariés, Formation rémunérée,
CIF, DIF, VAE, Bilan de compétence. [en ligne]. [consulté le 12 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.fongecif-idf.fr/

Promoteur de compétences — Opcalia. [en ligne]. [consulté le 12 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.opcalia.com/

94 AGAEM a ARRAS Site Officiel. [en ligne]. [consulté le 12 mars 2014]. Disponible sur :
http://agaem.pagesperso-orange.fr/topic/index.html



http://www.sigles.net/sigle/cdi-contrat-a-duree-indeterminee
http://experts-univers.com/signification-de-h-f.html
http://www.lsfdico-injsmetz.fr/
http://www.agefiph.fr/
http://www.fongecif-idf.fr/
http://www.opcalia.com/
http://agaem.pagesperso-orange.fr/topic/index.html

37

¢tablissement public de coopération intercommunale frangaise. Enfin, il s'y

trouvent les abréviations « h » pour « I'heure » et « 1 » pour « le téléphone. »*°

82. Ce matériel promotionnel concerne des assurances étudiantes. (voir
Annexe 82) Il est plein de sigles et d'abréviation. Au début, on trouve l'acronyme
« SMENO. » Il représente « la Société mutualiste des étudiants du Nord-Ouest. »
I1y a également l'abréviation « ¢a » du mot « cela. » Le « vélo » remplace le nom
commun plus long « le vélocipede. » L'abréviation « Europ » est une forme
courte de « I'Europe. » En plus, on y trouve « 24h/24 et 7j/7 » ce qui signifie « 24
heures sur 24 et 7 jours sur 7. » Le mot raccourci « pers. » représente « la
personne. » On y découvre aussi l'abréviation « infos » du mot « l'information »
au pluriel. Enfin, on mentionne l'abréviation « auto » de l'adjectif qualificatif

« automobile. »%

83. La publicité de la ville de Lille contient deux abréviations. (voir
Annexe 83) La premicre est « pass » qui remplace le nom commun plus long « le

passeport. » La deuxiéme, « h », représente « I'heure. »

84. Cette affiche portant sur la mobilité internationale des jeunes comporte
l'abréviation « CaP » qui signifie « le coup de pouce. » Il sagit d'une aide
financiére. (voir Annexe 84) Il y a encore les abréviations « NOV. » pour le mois

de « novembre » et « h » pour « I'heure. »*

85. L'encart publicitaire concernant la carte multiservices pour les
étudiants des Universités et des Grandes Ecoles comprend plusieurs sigles. (voir

Annexe 85) Le premier est « PRES » qui représente la dénomination originale du

95 Dictionnaire encyclopédique environnement. [en ligne]. [consulté le 12 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.dictionnaire-
environnement.com/syndicat_intercommunal_vocations_multiples_sivom_[D133.html

96 Mutuelle étudiante pas chére et sécurité sociale étudiante — SMENO emeVia. [en ligne]. [consulté le
12 mars 2014]. Disponible sur : http://www.smeno.com/

VELO : Significations de vélo dans la langue francaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en  ligne]. [consult¢ le 12 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/3672-significations-de-velo.html

AUTO : Significations de auto dans la langue francaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en ligne]. [consult¢ le 12 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/585-significations-de-auto.html

97 Cap sur le monde | Ville d'Antony. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.ville-antony.fr/cap-sur-monde
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« Pole de Recherche et d’Enseignement Supérieur. » Le suivant est « CROUS. »
Il signifie a l'origine « le Centre Régional des FEuvres Universitaires et
Scolaires. » Ce centre remplit une mission de service public a vocation sociale.
Cette mission du CROUS est de veiller a I'amélioration des conditions de vie et

de travail de I'ensemble des étudiants. %

86. Le document promotionnel du parc de loisirs Eurolac qui se trouve au
lac d'Ardres comporte un grand nombre de formes raccourcies. (voir Annexe 86)
L'abréviation « pass » remplace le nom « le passeport. » On y découvre deux
abréviations possibles du mot « le minimum », « min. » et « mini. » « Pers. »
représente le mot commun original « la personne. » Le formes abrégées des
dénominations des mois de « septembre » et de « octobre », « Sept. » et « Oct. »,
s'y trouvent également. A la fin, il y a des sigles désignant des moyens de
paiements. « ANCV » pour les chéques de « L'Agence Nationale pour les

Chéques-Vacances » et « CB » pour « la carte bancaire. »*

87. On trouve trois abréviations sur 'affiche de I'Equinoxe, d'une créperie
bretonne et d'un bar celtique a Arras. (voir Annexe 87) Il y a de nouveau « h »
pour « I'heure. » L'abréviation suivante « expo » remplace le nom commun
« I'exposition. » Enfin, on découvre « Tél. » ce qui est l'abréviation du mot « le

téléphone. »

88. La publicité invitant a l'exposition itinérante, participative ludique
appelée Gens en kit comporte aussi des expressions raccourcies. (voir Annexe
88) Le sigle « A.RP.L.T » signifie « I'Association pour la formation, la promotion
et Il'insertion par le travail. » Celui-ci suivant « ESAT » remplace

« I'Etablissement et service d'aide par le travail. » Enfin, on y trouve

98 Les poles de recherche et d'enseignement supérieur (PRES) — MESR. [en ligne]. [consulté le 13 mars
2014]. Disponible sur : http://www.enseignementsup-recherche.gouv.fr/cid20724/les-poles-de-
recherche-et-d-enseignement-superieur-pres.html
Présentation. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014]. Disponible sur : http://www.crous-lille.fr/p/nous-
connaitre/presentation

99 ANCV. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014]. Disponible sur : http://www.ancv.com/
Site officiel des Cartes Bancaires CB. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.cartes-bancaires.com/
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I'abréviation « Infos » du nom commun « I'information » au pluriel.*®

89. Ce matériel publicitaire porte sur le festival Migrant'scéne. (voir
Annexe 89) On y repére les abréviations « ciné » du mot original « le cinéma » et
de nouveau « h » pour « I'heure. » Il s'y répéte plusieurs fois I'abréviation « min »
qui signifie « la minute. » On y voit également « infos » qui est la forme abrégée
de « l'information » au pluriel. A la fin, il y a le sigle « IPNS » qui représente

I'expression « Imprimé Par Nos Soins. »'**

90. Cette affiche concernant le moyen de transport public Ma citadine
contient I'abréviation « nov. » de la dénomination du mois de « novembre. » (voir
Annexe 90) On y trouve aussi l'abréviation « bus» du mot plus long

« I'autobus. » Il y a encore de nouveau l'abréviation « h » pour « I'heure. »

91. La publicité de la société Transpole Lille Métropole comprend deux
abréviations dans son slogan. (voir Annexe 91) On y trouve « ¢a » qui représente
le mot « cela » et « bus » qui remplace le nom « I'autobus. » En outre, il y a de

nouveau l'abréviation « infos » du nom commun « I'information » au pluriel.

92. Le document publicitaire suivant invite aux concerts de I'Orchestre
national de Lille. (voir Annexe 92) On y découvre les abréviations « oct. » et
« déc. » qui signifient les mois de « octobre » et de « décembre. » lls sy trouvent
¢galement les abréviations « h» pour «I'heure» et «Pass» pour «le

passeport. »

93. Le matériel suivant est 'affiche qui invite au festival NAME. (voir
Annexe 93) Méme le nom du festival est un sigle qui représente les mots « nord
art musique électronique. » On y repere les abréviations « SEPT » et « SEPT. »
pour la dénomination du mois de « septembre. » Il y a encore l'abréviation

empruntée a l'anglais « tbc » qui dans ce cas la représente « to be completed. »

100 Les bénéficiaires de Fonds éuropéens. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014]. Disponible sur :
http://cartobenef.asp-
public.fr/cartobenef/liste _benef.php?nivgeo=reg&codgeo=31&evenement=&order=&deb=1300&fi=1
350&page=27&typeFonds=FSE&thematique=&bornMin=&bornMax=&anneeProg=&motClef=
Emploi et handicap : établissements et services d'aide par le travail (Esat). [en ligne]. [consulté le 13
mars 2014]. Disponible sur : http://vosdroits.service-public.fr/particuliers/F1654.xhtml

101 IPNS - SIGLABRAC. [en ligne]. [consult¢é 1le 13 mars 2014]. Disponible sur
. http://www.siglabrac.fr/index.php/term/sigle,24900-ipns.xhtml
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On peut le traduire en frangais comme « a compléter. » On y trouve de nouveau
l'abréviation « Cap » qui remplace « le coup de pouce. » Il y a encore le sigle
« b2b » qui dans le contexte de la musique signifie « back to back. » Il s'agit
¢galement du terme emprunté a l'anglais. La derniére abréviation « V. » dans
I'expression « V. d'Ascq » représente le mot « la ville. » Le deuxiéme sigle qu'on
découvre sur cette affiche est « DJ » qui représente l'expression anglaise « Disc

Jockey. »**2

94. La publicité de la salle de spectacles Le Métaphone est pleine de
formes abrégées. (voir Annexe 94) Il s'agit des abréviations des désignations des
mois et des jours. En ce qui concerne les mois, il y a « Sept » pour « septembre »,
« Oct » pour « octobre », « Nov» pour «novembre» et « Déc» pour
« decembre. » Les dénominations des jours « vendredi», « samedi »,
« dimanche » et « mercredi » sont remplacées par « Ven », « Sam », « Dim » et
« Mer. » 11 s'y trouve a plusieurs reprises de nouveau l'abréviation « h » pour
« I'neure. » Mais on y repére encore les abréviations « expo » du nom commun
« I'exposition », « bus » du mot original « l'autobus », « Infos» du mot
« I'information » au pluriel et « min » pour « minutes. » Enfin, il y a le sigle

« DJ » comme dans le documente précédent.

95. Cette affiche de la société Transpole Lille Métropole contient
¢galement un grand nombre de formes raccourcies. (voir Annexe 95) On y voit
les abréviations des appellations des moyens de transports. « Bus » remplace
« I'autobus » ; « Métro » représente « chemin de fer métropolitain » et « Tram »
signifie « le tramway. » 1l y a aussi le sigle « TER » pour désigner « le train
express régional. » L'abréviation « Dispo » est une version abrégée de 1'adjectif

qualificatif « disponible. » De nouveau, on y retrouve 1'abréviation « pass » pour

102TBC - To Be Completed. [en ligne]. [consult¢ le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.acronymfinder.com/To-Be-Completed-(TBC).html
When two dj's 'b2b" what does this mean. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.kgbanswers.co.uk/when-two-djs-b2b-what-does-this-mean/2157906
Cap sur le monde | Ville d'Antony. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014]. Disponible sur :
http://www.ville-antony.fr/cap-sur-monde
DJ — Disc Jockey | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes : description, domaine, pays,
langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014].
Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/dj-disc-jockey



http://www.acronymfinder.com/To-Be-Completed-(TBC).html
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« le passeport. » Le mot tronqué « perso » remplace l'adjectif qualificatif
« personnel. » Et finalement, il y a l'abréviation « infos » du nom commun plus

long « I'information » au pluriel.*®®

96. Ce matériel promotionnel concerne itinéraire unique dédi¢ a la culture
industrielle franco-belge. (voir Annexe 96) On y repere le sigle « ICI » qui
signifie « l'itinéraire de la culture industrielle. » Un autre sigle « 3D » provient
de l'anglais et représente 1'expression « three dimensional. » On le traduit en
francais comme « en trois dimensions. » Le dernier sigle « UNESCO » remplace
la dénomination anglaise « United Nations Educational, Scientific and Cultural
Organization. » Il s'agit de I'Organisation des Nations Unies pour I'Education, la

Science et la Culture.*®

97. La publicité de la compagnie 2 RIEN MERCI contient quelques
abréviations et un sigle. (voir Annexe 97) Dans le nom de la compagnie, « 2 »
représente « de. » On y trouve l'abréviation « électro » de l'adjectif qualificatif
« électronique. » PUis, il y a de nouveau « info » pour « lI'information » et « rés »
pour « la réservation. » Le sigle « Z.A» remplace I'expression «la zone

... 105
d'activités. »

98. Cette affiche 1a, qui invite aux Récits pour des Lanternes, comprend

103 TER - Train Express Régional, France | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes :
description, domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne].
[consulté le 13 mars 2014]. Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/ter-train-express-regional
DISPO : Significations de Dispo dans la langue frangaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en  ligne]. [consult¢ le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/4321-significations-de-dispo.html
PERSO : Significations de perso dans la langue frangaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en  ligne]. [consult¢ le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/201-significations-de-perso.html
Définitions : tramway — Dictionnaire de frangais Larousse. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014].
Disponible sur : http://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/tramway/79015

104 3D — definition of 3D by the Free Online Dictionary, Thesaurus and Encyclopedia. [en ligne].
[consult¢é le 13 mars 2014]. Disponible sur : http://www.thefreedictionary.com/3d
UNESCO - United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization | Sigles.net —
Dictionnaire de sigles et acronymes : description, domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle
que vous recherchez. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.sigles.net/sigle/unesco-united-nations-educational-scientific-and-cultural-organization

105 ELECTRO : Signification de électro dans la langue francaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en  ligne]. [consult¢ le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/1488-significations-de-electro.html
ZA — Zone d'Activités, France | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes : description,
domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne]. [consulté le 13
mars 2014]. Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/za-zone-d-activites
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seulement les abréviations des dénominations des mois de « septembre » et de
« octobre. » (voir Annexe 98) Il sagit de « Sept. » et de « Oct. » On y trouve

encore l'abréviation « 3° » de l'adjectif numéral ordinal « troisiéme. »

99. Ce document publicitaire porte sur la Grande Braderie annuelle. (voir
Annexe 99) On y découvre les abréviations « Nov » et « Déc » qui représentent
les mois de « novembre » et de « décembre. » En outre, il y a 1'abréviation « h »

qui remplace le nom commun « I'heure. »

100. On découvre dans la publicité de la société Artois Literie deux
formes abrégées. (voir Annexe 100) Il s'agit de l'abréviation « la télé » qui
représente le mot plus long « la télévision. » Puis, on y voit & maintes reprises
l'abréviation « promo » qui remplace le nom commun « la promotion. » Enfin, il
s'y trouve encore une abréviation « Cm» pour I'unité de longueur « le

Ly 106
centimetre. »

101. Le matériel suivant concerne un nouveau modele de 1'automobile
Mitsubishi Outlander. (voir Annexe 101) On y repére 'abréviation « techno » de
I'adjectif qualificatif « technologique. » En plus, il y a des abréviations des unités
de longueur et de volume, « km » pour « le kilométre » et « L » pour « le litre. »

A la fin, on découvre encore l'abréviation « Bd » du mot « le boulevard. »**’

102. La publicité du boutique Pat a Arras contient I'abréviation « N° » qui
représente le nom commun « le numéro. » (voir Annexe 102) En plus, il y a de

nouveau l'abréviation « h » pour « I'heure. » On y voit se répéter plusieurs fois

106 PROMO. : Significations de promo. dans la langue francaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en  ligne]. [consult¢ le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/860-significations-de-promo.html
CM : Significations de cm dans la langue francaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en ligne]. [consult¢ 1le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/2427-significations-de-cm.html

107 KM : Significations de km dans la langue francaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en  ligne]. [consult¢ le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/82-significations-de-km.html
L : Significations de [ dans la langue frangaise — Dictionnaire des abréviations — MeltingMots.com.
[en ligne]. [consult¢ le 13 mars 2014]. Disponible sur : http://www.meltingmots.com/4097-
significations-de-1.html
BD : Significations de bd dans la langue francaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en ligne]. [consult¢ 1le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/293-significations-de-bd.html
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encore la forme abrégée « réf » du mot plus long « la référence. »'®

103. L'affiche des pompes funébres et marbrerie ROC-ECLERC comporte
beaucoup de mots et d'expressions raccourcis. (voir Annexe 103) On y trouve
l'abréviation « Ets » qui signifie le nom commun « l'établissement. » Puis, il y a
« TjI7 24h/4 » qui représente « 7 jours sur 7, 24 heures sur 24. » L'abréviation
« expo » remplace le mot original « I'exposition. » On y repére aussi le sigle

« TTC » qui représente l'expression « toutes taxes comprises. »™*°

104. Le document promotionnel suivant est la publicité de 1'établissement
Clarisme Finances. (voir Annexe 104) Il s'y trouve l'abréviation « bd » du nom
commun « le boulevard. » En plus, on y voit le sigle du domaine des finances

« RAC » qui représente « le rachat de crédit. »™°

105. On découvre dans ce matériel publicitaire de la société Barré
Automobiles un sigle et quatre abréviations. (voir Annexe 105) Le sigle
« TAE.G. » remplace l'expression «le taux annuel effectif global fixe. »
L'abréviation « auto » représente l'adjectif qualificatif « automobile. » Il suit
I'abréviation « Bd » qui signifie « le boulevard. » Aprés, on y voit « km » pour
I'unité de longueur « le kilométre » et « 1¥» qui remplace l'adjectif numéral

ordinal « premier. »'*

108 N°: Significations de n° dans la langue frangaise — Dictionnaire des abréviations -
MeltingMots.com.  [en ligne]. [consult¢ le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/131-significations-de-n.html
Référence : Abréviations et acronymes de référence — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en ligne]. [consult¢ le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/257-abreviations-de-reference.html

109 LES ABREVIATIONS — Abréviations et majuscules. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014].
Disponible sur : http://www.les-abreviations.com/majuscules.html
TTC traduction TTC définition TTC dictionnaire. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014]. Disponible
sur : http://fr.thefreedictionary.com/TTC

110 Rachat de crédit conso et hypothécaire — Toutes les réponses sur le rachat de credit immobilier
(Lille). [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014]. Disponible sur : http://www.bc-consultant.com/fag-
courtier-en-financement-lille-pret-immobilier-nord-pas-de-calais-rachat-credit-conso.htm

111 LE TAEG - Taux Annuel Effectif Global — Cofidis. [en ligne]. [consulté le 13 mars 2014]. Disponible
sur : http://www.cofidis.fr/credit en_ligne/quide-du-credit/solutions-credit/teg-taux-effectif-global-
definition-calcul.do
AUTO : Significations de auto dans la langue francaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en  ligne]. [consult¢ le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/585-significations-de-auto.html
BD : Significations de bd dans la langue francaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en ligne]. [consult¢é le 13 ~mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/293-significations-de-bd.html
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106. Sur l'affiche du comparateur de diagnostics immobiliers Tous les
Diagnostics, on trouve un sigle et une abréviation. (voir Annexe 106) Le sigle
« ERNT » représente le type de diagnostics « ['état des risques naturels et
technologiques. » Ce diagnostic informe sur les risques naturels comme les
séismes, éruption volcanique, cyclone, le débordement de cours d’eau,
I’inondation, avalanche, cyclone ou les risques d’incendie et sur les risques
technologiques comme I’effet toxique, I’effet thermique ou I’effet de surpression,
le transport de marchandise dangereuse, ou encore la rupture de barrage.

L'abréviation « promo » remplace le nom commun « la promotion. »'*?

107. Cette publicité contient un sigle dans sont texte. (voir Annexe 107) Il
s'agit du sigle « GDF » faisant partie de « GDF SUEZ » qui représente la

dénomination de la société énergétique « Gaz de France. »™

108. Le dernier matériel promotionnel est la publicité de l'entreprise
Bouygues Telecom. (voir Annexe 108) On y découvre l'abréviation « 1% » de
l'adjectif numéral ordinal « premier. » En outre, il y a le sigle « 4G » qui exprime
la quatriéme génération des standards pour la téléphonie mobile. Il s'agit d'un
sigle du domaine des télécommunications. Ils s'y trouvent d'autres sigles de ce
domaine. Ils sont empruntés a l'anglais. « SMS » représente « Short Message
Service. » Cela peut se traduire en frangais comme « le service de messagerie
courte. » Le deuxieme, « MMS », signifie « Multimedia Messaging Service. »

Cela se traduit comme « le service de messagerie multimédia. »™**

KM : Significations de km dans la langue frangaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en  ligne]. [consult¢ le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/82-significations-de-km.html

112 Etat des risques naturels, miniers et technologiques — Service-public.fr. [en ligne]. [consulté le 13
mars 2014]. Disponible sur : http://vosdroits.service-public.fr/particuliers/F12239.xhtml
PROMO : Significations de promo dans la langue francaise — Dictionnaire des abréviations —
MeltingMots.com.  [en ligne]. [consult¢ 1le 13 mars 2014]. Disponible sur
http://www.meltingmots.com/860-significations-de-promo.html

113GDF - Gaz de France, France | Sigles.net — Dictionnaire de sigles et acronymes : description,
domaine, pays, langue, année, site officiel du sigle que vous recherchez. [en ligne]. [consulté le 13
mars 2014]. Disponible sur : http://www.sigles.net/sigle/gdf-gaz-de-france

114 Définition de la 4G — LTE — Agence Nationale des Fréquences. [en ligne]. [consulté le 13 mars
2014]. Disponible sur : http://www.recevoirlatnt.fr/4g-lte/quest-ce-que-la-4g/definition-de-la-4g-Ite/
SMS — definition of SMS by the Free Online Dictionary, Thesaurus and Encyclopedia. [en ligne].
[consult¢é le 13 mars 2014]. Disponible sur : http://www.thefreedictionary.com/sms
MMS — definition of MMS by the Free Online Dictionary, Thesaurus and Encyclopedia. [en ligne].
[consulté le 13 mars 2014]. Disponible sur : http://www.thefreedictionary.com/mms
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4.2 Constatations

On a examiné plus d'une centaine de matériels publicitaire et on a constaté
que les sigles et les abréviations s'y trouvaient fréquemment. On les divise en
quelques groupes afin de présenter ses constatations de fagon cohérente et avec

clarté.

Les abréviations des mots liés a 1'expression du temps représentent le
premier groupe. Les unités de temps, on les a découvertes presque dans tous les
documents. Notamment celle du mot I'heure s'y trouvait a maintes reprises. Il suit
des variantes diverses d'abréviations de la minute. On peut inclure dans cette
catégorie également toutes les formes abrégées des dénominations des mois et
des jours. On a vu leurs variantes différentes, celles-ci en majuscules, celles-1a en

minuscules, avec ou sans point.

Le deuxieme groupe représentent les abréviations des unités de longueur,
de volume et de poids. On a trouvé des expressions raccourcies pour le metre
carré, le kilomeétre, le centimétre, le millilitre, le litre, le gramme et le
kilogramme. Elles n'apparaissaient pas trop souvent. Leur utilisation est limitée

par le type de produit ou d'entreprise qui lance la publicité.

Apres, on a trouvé un nombre remarquable d'abréviations des adjectifs
numéraux ordinaux. On peut constater que la publicité utilise presque
exclusivement seulement ces formes raccourcies. L'apparition des mot originaux

est plutot rare.

Une autre catégorie des abréviations sont celles-ci qui remplacent les
dénominations de lieu, de localisation. On a repéré beaucoup d'exemples ; on
mentionne le boulevard, I'avenue, la ville. C'est justement le boulevard qui

possede plusieurs variantes des abréviations.

Les moyens de transport sont également une source des mots abrégés. On
a découvert les abréviations, comme le tram ou le bus, et les sigles qui portaient
en générale sur le transport ferroviaire. On peut citer le TGV ou le TER comme

les exemples.
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Une part considérable de tous les abréviations et sigles représentent ceux
spécialisés. Il s'agit avant tout des termes du domaine d'économie, d'industrie, de
chimie, de commerce, de finances et de technologie. On a constaté que plusieurs

d'eux ont ét€¢ empruntés a la langue anglaise.

Le reste des sigles substitue aux noms des organisations, associations,
institutions et entreprises diverses. On peut mentionner par exemple les musées,
les centres concernant l'enseignement ou la formation professionnelle, les

syndicats, les compagnies d'assurance et beaucoup d'autres.

Dans la derniere catégorie, on a rassemblé les abréviations qui n'ont pas eu
une signification ou une utilisation spécifique. Il s'agit de celles des mots comme
l'information, le t€léphone, le passeport, 1'exposition ou la personne. Elle ne sont
pas dépendantes du domaine d'activité, du type de produit, de service ou de

public.

Pour finir, il faut dire qu'on a eu la possibilité d'examiner seulement un
nombre limité de tous les documents publicitaires qui étaient diffusés chaque
jour. Pourtant, on est persuadé que les matériels, qu'on a présentés et étudiés dans
ce chapitre, constituent un échantillon représentatif et refletent 1'état réel de

I'utilisation des sigles et des abréviations dans la publicité frangaise.
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5 EXPLOITATION DE LA PUBLICITE EN FLE

Dans le chapitre précédant, on a mentionné que la publicité représentait un
type de documents écrits intéressant du point de vue linguistique. Pourtant, grace
aux tendances actuelles de la didactiqgue des langues, elle est exploitable
¢galement comme un matériel pédagogique. Sur les pages suivantes, on présente
ces tendances et les avantages de l'utilisation des documents dits authentiques
dans la classe de langue étrangére. Car la publicité est sans doute le document
authentique. Ensuite, on donne des exemples des activités et des exercices

concrets et on ajoute des commentaires sur leurs apports et objectifs.
5.1 Tendances actuelles

La tendance actuelle dans l'enseignement des langues étrangéres est
d'utiliser I'approche communicative. D'aprés la distinction classique, il existe des
normes de grammaire et des normes d'emploi. Savoir une langue, cela veut dire
aujourd'’hui savoir communiquer. La régle est claire : « Il ne suffit pas de
connaitre le systeme linguistique, il faut également savoir s'en servir en fonction
du contexte social. »™*° Dans I'acte de communiquer, il y a plusieurs composantes
qu'on a besoin de maitriser. Il s'agit des composantes linguistiques, discursives,
référentielles, socioculturelles et stratégiques. Ce sont les composantes de la
compétence fondamentale dans l'approche communicative, de la compétence de
communication. La recherche de l'authenticité est devenue une des choses les
plus importantes dans la didactique des langues qui pratique cette approche. Dans
la classe, on exprime explicitement les finalités d'apprentissage et les objectifs
communicatifs. Ils sont souvent énumérés dans un tableau du manuel dont
disposent également les éléves ou les étudiants. On détermine les besoins
langagiers ce qui amene la définition d'une progression dite notionnelle-
fonctionnelle. Son but est de coordonner la démarche linguistique, qui est fondée
sur le classement des ¢léments, et la démarche de 'urgence communicative, qui

privilége des formes complexes. On met 1'¢léve/l'étudiant en situation ou il est

115 MARTINEZ, P., La didactique des langues étrangéres, Paris : Presses Universitaires de France, 2008.
ISBN 978-2-13-056553-6, p. 76
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l'acteur autonome de son apprentissage. L'expression personnelle et « le vécu »
ont leur place dans des situations qui ont tendance a adopter un sens social
acceptable. On introduit la mise en scéne des jeux de role souvent humoristiques,
des simulations globales, etc. Le discours communicatif profite bien du
fonctionnement des réseaux de communication dans la classe et de la dynamique
du groupe. Il est basé sur l'acceptation du discours de 1'autre, de ses spécificités et

variétés, et sur I'acceptation du bien-fondé de la communication dans la classe.

Les activités et exercices sont alors liés a l'acquisition d'un contenu
notionnel/fonctionnel qui  peut étre réutilisable immédiatement. Le
développement de savoir-faire et de savoir-étre devient plus important que
I'accumulation des savoirs. Dans ce contexte, on considére que les outils et
documents sont authentiques eux-mémes. Les documents comme par exemple
des articles de journaux, des schémas, des photos publicitaires, des bandes
dessinées, sont fréquemment jugés d'étre plus motivants, plus susceptibles de
faire apparaitre 1'expression personnelle et I'autonomie. Ils sont également plus
proches de l'usage de la langue réel et habituel. Cela provoque la réflexion chez

1'éléve/l'¢tudiant sur les conditions sociales et culturelles de sa production.116

A la base des renseignements cités ci-dessus, on peut définir les principes
de l'approche communicative. Il s'agit surtout d'enseigner la compétence de
communication. On a déja mentionné qu'elle était constituée de différentes
composantes. Ce sont d'autres types de compétences. La compétence
linguistique, la compétence sociolinguistique (cela veut dire rendre
I'¢leéve/l'¢tudiant sensible aux régles sociales d'utilisation de la langue étrangere et
en conséquent lui permettre de s'exprimer de fagon adéquate dans une situation
donnée), la compétence discursive (c'est-a-dire discriminer de différents types de
discours et la forme écrite et parlée de la langue), la compétence référentielle
(afin d'éviter la méconnaissance d'éléments référentiels qui peut causer
l'incompréhension du sens d'un échange) et la compétence stratégique (celle-Ci

vise a compenser les manques potentiels au niveau de la compétence linguistique

116 MARTINEZ, P., 2008, p. 76 - 80
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et sociolinguistique ; elle n'intervient qu'au cours de l'actualisation de la

compétence de communication).

Le principe suivant concerne le travail sur les différentes composantes de
la compétence de communication. Il y a les tentatives d'utiliser l'outil ou la
méthode d'analyse en particulier en traitant des textes dans la classe. Mais il faut
¢galement mettre en ceuvre des techniques de travail qui sont pertinentes pour
l'oral et les niveaux débutants. On ne peut pas négliger certaines compétences en

faveur des autres.

Il faut travailler aussi sur le discours. Cela se traduit par favoriser des
documents qui contiennent des ¢changes complets. Leur exploitation dans la
classe permet une intégration des plusieurs niveaux d'analyse. Elle rend plus
facile également la mise en relation des caractéristiques sociolinguistiques d'une
conversation ou d'un texte, des réalisations linguistiques et des stratégies de
communication qui représentent les composantes indissociables de la

compétence de communication.

Ce principe commande de privilégier le sens. Cela veut dire de s'efforcer
de mettre en relation le sens et la syntaxe dans les programmes d'enseignement.
Les enseignants utilisant I'approche communicative tendent souvent a faire fond
sur la théorie des actes de parole comme sur la seule garantie d'un enseignement
communicatif de la langue étrangeére. Cette théorie est un aide appréciable pour
les débutants. Néanmoins, pour les avancés, l'analyse de discours est plus

pertinente et il faut le respecter.

Enfin, on ne peut pas oublier la dimension sociale de la langue. Soit de la
langue en général, soit de la langue étrangere. On peut bénéficie d'une mise en
scéne des personnages a travers les documents, dialogues ou textes. Ces
personnages sont utiles parce qu'ils utiliseront des registres de langue divers et

R . \ 117
leurs roles sociaux seront trés variés.

117 BERARD, E., L'approche communicative: théorie et pratique, Paris : Clé International, 1991. ISBN
2-19-033352-0, p. 28-31
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5.2 Documents authentiques

L'exploitation des documents authentiques constitue un élément important
de l'application de I'approche communicative. L'introduction de ces documents
dans la classe de langue a changé considérablement les supports d'apprentissage

en particulier pour les niveaux intermédiaire et avanceé.

Etant donné qu'on s'occupe de la publicité francaise imprimée, on se
concentre avant tout sur les documents authentiques écrits. Leur gamme est aussi
large qu'elle représente un réservoir inépuisable d'outils d'enseignement d'une
multiplicité¢ et d'une richesse extraordinaire et couvre presque tous les niveaux.
Cette diversité est bien exprimée par le didacticien Jean-Pierre Cuq : « Aux textes
dits fonctionnels de la vie quotidienne comme un horaire de bus ou un
prospectus, une fiche mode d'emploi ou une recette de cuisine, et ceux de la vie
administrative comme un formulaire d'inscription ou un constat amiable
d'accident, s'ajoutent tous les documents médiatiques qui offrent une mine de
textes . bulletin météo, horoscope ; faits divers, tests de personnalité, jeux,
articles informatifs, courrier de coeur: »*® Grace 4 elle, on peut utiliser toujours
de nouveaux documents comme les déclencheurs des activités variées de
compréhension, de production, d'enrichissement lexical, de perfectionnement
grammatical et textuel et, en méme temps, faire entrer dans la classe la réalité

extérieure et la culture de la langue cible.

En ce qui concerne les méthodes d'exploitation des documents
authentiques, il faut prendre en compte aussi bien la pluralité des publics et des
médias que les exigences imposées par l'institution dans laquelle se déroule
l'enseignement (outils pédagogiques, horaire, programme, etc.). On doit respecter
surtout deux principes fondamentaux : « savoir ne pas saturer d'activités un
document authentique et savoir circonscrire les modalités opératoires
d'utilisation pédagogique. » On ne peut pas se limiter seulement a une

exploitation linguistique. Au contraire, il faut avant tout perfectionner la

118 CUQ, J.-P., GRUCA, I., Cours de didactique du francais langue étrangeére et seconde, Grenoble :
Presses Universitaires de Grenoble, 2008. ISBN 978-2-7061-1459-5, p. 434
119 CUQ, J.-P., GRUCA, 1., 2008, p. 439
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réception et la rendre la plus proche possible de l'authentique. Cela exige un fine
analyse pré-pédagogique qui met en relief des traits spécifiques propres a chaque
document et le relie a un type plus général. En effectuant cette analyse, on peut
profiter des acquisitions de la linguistique textuelle qui offrent entre outre des
possibilités d'exploitation intéressantes pour implanter une pédagogie de la
compréhension et de la production. Dans notre cas, 1l s'agit surtout de la

, S, S 120
compréhension écrite et de la production écrite et orale.

On peut résumer les raisons de l'utilisation des documents authentiques en
classe de langue étrangere en trois essentielles. Premiérement, 1'¢leve/l'étudiant
au niveau débutant est motivé de fagon positive au cas ou il comprendrait des
¢changes réels. On utilise le document authentique alors comme un moyen de
motivation. Si cette motivation est permanente, pour 1'éléve/I'étudiant et aussi
pour l'enseignant, elle peut représenter un facteur unique important qui apporte le

succes d'une approche communicative par rapport a une approche grammaticale.

Deuxiémement, on favorise Il'autonomie  d'apprentissage  de
I'¢leéve/l'¢tudiante en utilisant les documents authentiques. Si on développe dans
la classe de langue des stratégies de travail par rapport a ce type de documents,
I'¢leéve/l'¢tudiant réinvestira probablement ces stratégies en dehors de la classe.
Autrement dit, on ne se concentre pas qu'au contenu des documents mais

¢galement a l'objectif « apprendre a apprendre. »

Troisiémement, par l'utilisation des documents écrits et sonores
authentiques, on expose I'éleve/l'étudiant a des aspects de I'usage langagier qui ne
font a présent l'objet d'aucune description ¢laborée et desquels on pense
néanmoins qu'ils sont pertinents a enseigner. Ces documentes rendent possible de
travailler sur une mise en relation des énoncés produits avec les conditions de
production. On ne travaille pas dés lors seulement sur les aspects linguistiques
mais également sur la dimension pragmatique du langage et sur les usages

sociaux.'?

120 CUQ, J.-P., GRUCA, 1., 2008, p. 434-440
121 BERARD, E., 1991, p. 50-51
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Les documents authentiques sont aujourd’hui au centre du dispositif
pédagogique. Grace a eux, on peut combiner la réalisation du linguistique avec
celle de l'interculturel. Généralement dit, la flexibilité de I'approche du document
en classe de langue doit répondre a la souplesse du matériel. Les genres multiples
de documents cohabitant avec d'autres supports didactiques doivent correspondre
a une série d'activités et d'exercices d'apprentissage qui dispose des objectifs
soigneusement définis. Vu que les technologies avancent a grands pas, il ne pose
aucun probléme a l'heure actuelle de renouveler le matériel au jour le jour quel
que soit I'endroit du monde ou on se trouve. Finalement, il ne reste que deux
questions. D'une part, celle de la durée de vie des documents et, d'autre part, celle
des stratégies mises en place par rapport a la situation d'enseignement, afin de les

exploiter dans leur authenticité.'??
5.3 Activités

On a congu des activités pédagogiques a partir des documents examingés
dans l'analyse linguistique. On a choisi dix documents variés et préparé a leur
base dix activités présentées ci-dessous. Elles sont destinées aux étudiants
tchéques qui fréquentent un lycée d'enseignement général. Cela veut dire que leur
difficulté varie du niveau Al jusqu'au niveau B2. Il s'agit des activités diverses
desquelles le but est d'améliorer toutes les compétences de la compréhension et
de la production. Pour chacune, on définit les objectifs, le niveau de la langue
pour lequel elle est pertinent, le matériel, les compétences engagées et la forme
de travail. On adjoint également une courte description. Chaque activité contient
plusieurs exercices qui sont centrés aux compétences particuliéres. A la fin de
tout exercice, on ajoute le commentaire ou on décrit ses apports langagiers,

culturels ou personnels. Les corrigés des activités se trouvent en annexes.

122 CUQ, J.-P., GRUCA, 1., 2008, p. 440
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5.3.1 Activité 1

Généralités

Objectifs : Etudiant s'oriente dans un nouveau type de document. I1 sait trouver
des informations demandées. Il sait s'exprimer oralement. Il sait remplir un

questionnaire. Il connait le lexique portant sur la musique. Il sait l'utiliser

correctement dans une phrase compléte.
Niveau de la langue : A2
Matériel : Annexe 1, Annexe 109

Compétences engagées : compréhension écrite, production orale, production
écrite
Forme de travail : individuelle

Cette activité est concentrée sur la compréhension écrite, la production
écrite et orale. Les étudiants lisent le document publicitaire qui porte sur le
dispositif d'accompagnement des jeunes talents en musiques actuelles de
I'Arrageois. Il n'est pas trop difficile et ne contient pas beaucoup de mots ou de
constructions syntaxiques compliqués. Puis, ils travaillent avec le dossier
d'inscription a ce dispositif. En conséquent, on estime que le niveau de la langue
nécessaire pour accomplir cette activité avec succes est le niveau A2 d'apres le
Cadre Européen Commun de Référence pour les Langue. Les étudiants

travaillent individuellement.

Les étudiants améliorent trois compétences langagieres et enrichissent
¢galement leur vocabulaire. Mais travailler avec ce matériel apporte encore
d'autres avantages. Les étudiants font connaissance avec une nouvelle sorte de
document authentique francais. S'ils le comprennent et réussissent a remplir les
taches, cela les motivera sans doute. Ils pratiquent aussi la recherche des
renseignements importants dans un texte inconnu. En plus, ils se familiarisent

légerement avec le milieu musical francais et le soutien des jeunes artistes.

Il n'est pas obligatoire d'exploiter tous les trois exercices dans la classe. Le
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premier exercice est celui de base. Pourtant, l'enseignant peut décider de

continuer par n'importe lequel, leur ordre n'est pas stricte.
Exercice 1 — Compréhension écrite
Consigne
Lisez ce document et répondez aux questions suivantes.
a) Quelles sont les conditions de la participation ?
b) Qu'est-ce qu'on gagne ?
¢) Comment et quand on peut s'inscrire ?
Commentaire

Chacun recoit sa propre copie du document. Il s'agit d'un nouveau type de
matériel pour eux. C'est pourquoi on en discute quelques minutes au début. La
tache des étudiants est de rechercher les informations et puis de répondre
oralement a trois questions. Pour qu'ils répondent correctement, il faut qu'ils
comprennent bien le texte. On présente les questions. Il est recommandé de les
¢écrire sur le tableau-noir afin que tous les étudiants sachent leur forme correcte.
Il faut également vérifier qu'ils les comprennent et savent ce qu'ils doivent
chercher. Ils lisent le matériel aussi individuellement. Puis, ils ont du temps pour
préparer leurs réponses. Enfin, on corrige ces réponses ensemble et les étudiants

corrigent I'un l'autre.

Méme si cet exercice est basé principalement sur la compréhension écrite,
il n'améliore pas qu'elle. Les étudiants pratiquent la production orale vu qu'ils
répondent aux questions oralement et ils corrigent les réponses des autres. Pour
cette correction, il est essentiel qu'ils comprennent ce que les autres disent. Cela

veut dire qu'il s’entrainent en méme temps a la compréhension orale.
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Exercice 2 — Production écrite
Consigne

Voila le dossier d'inscription au dispositif d'accompagnement Plug&Play.

Imaginez que vous €tes musiciens et le remplissez.
Commentaire

Les ¢étudiants travaillent avec le dossier d'inscription qui est dans la forme
d'un questionnaire. Chacun regoit sa propre copie sur laquelle ils peuvent écrire.
Leur tache est d'imaginer qu'ils sont musiciens et veulent participer au dispositif
d'accompagnement Plug&Play. Puis, ils remplissent le dossier. Ils doivent
indiquer le nom du groupe ou de l'artiste, le style musical, la composition de la
formation musicale, le nom, le prénom, 1'age, la fonction dans le groupe, la
situation professionnelle, I'adresse, le numéro de téléphone, la biographie, les
liens internet, 'expérience scénique et la motivation pour participer au dispositif
Plug&Play. Comme quelques termes peuvent leur étre inconnus, on les explique

a l'avance.

Dans cet exercice, les étudiants pratiquent principalement la production
écrite. Mais il sert aussi a réviser leur connaissance du lexique concernant des
styles musicaux et des musiciens particuliers. En plus, les étudiants se
familiarisent avec un autre type de document authentique et apprennent a

travailler avec lui. Dans ce cas 14, ils apprennent a remplir un questionnaire.
Exercice 3 — Production orale
Consigne

Répondez aux questions posées par I'enseignant.

a) Quel style de musique aimez-vous ?

b) Quel interprete préférez-vous ? Pourquoi ?

c) Jouez-vous d'un instrument de musique ?
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Commentaire

Cet exercice est centré sur la production orale. L'enseignant pose des
questionnes citées ci-dessus et les étudiants lui répondent par une phrase
complete immédiatement. Ils prouvent la connaissance du lexique concernant des
styles musicaux et des instruments de musique. lls retiennent la locution « jouer
d'un instrument. » En plus, ils s’entrainent a I'expression de la préférence. 11 s'agit
d'un court exercice qui rappelle une conversation réelle et vise a habituer les

¢tudiants a réagir aux questionnes sans réflexion longue.
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5.3.2 Activité 2

Généralités

Objectifs : Etudiant fait connaissance avec des produits typiques francais, des
personnages fameux du domaine de la mode, des marques francaises. Il sait
raconter l'histoire. Il s'exprime oralement. Il connait les couleurs et les adjectifs

numéraux. Il connait et sait utiliser les pronoms indéfinis. Il sait comparer et

convaincre.
Niveau de la langue : A1-B2
Matériel : Annexe 2, Annexe 110
Compétences engagées : production orale, compréhension orale, production
écrite
Forme de travail : individuelle, en couple

Cette activité est centrée plutdt sur la production orale. Mais on travaille
¢galement sur la compréhension écrite. On exploite la publicité d'un parfum
francais trés célébre, du Chanel N°5. A I'égard de la nature de l'activité, on
estime que le niveau de la langue nécessaire pour I'accomplir avec succes varie

de Al jusqu'a B2 d'aprés le Cadre Européen Commun de Référence pour les

Langues.

Grace a cette activité, les étudiants font connaissance avec le milieu de la
mode francaise renommée. Il s'agit d'une partie inséparable de la culture de la
France. On peut méme parler d'un stéréotype. Mais dans ce cas 14, le stéréotype

est fondé sur la vérité.

On a créé un exercice qui est pertinent pour tous les niveaux. Puis, on
présente des exercices pour chaque niveau particulier. Ils sont tous basés sur le

contenu du document publicitaire utilisé dans I'exercice 1.
Exercice 1 — Niveaux A1-B2
Consigne

Regardez ce document. Répondez aux questions posées.
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a) Connaissez-vous cette marque fameuse du parfum ?

b) Pouvez-vous me dire d'aprés quel personnage est-t-il nommé ?

c¢) Racontez I'histoire de Coco Chanel si vous la connaissez.

d) Citez d'autres personnages du domaine de la mode francaise.

e) Enumérez toutes les marques frangaises que vous connaissez.
Commentaire

On montre ce document aux étudiants. Il ne faut pas faire des copies pour
tous. Il suffit de le projeter au tableau a l'aide d'un appareil de projection si on en
dispose. Le niveau de la langue n'est pas déterminant pour accomplir cet
exercice. Les étudiants font plutdt preuve de leurs connaissances de la culture

francaise.

L'enseignant pose les questions citées ci-dessus aux étudiants. Il les pose
oralement et ils sont obligés de lui répondre également par oral. S'ils connaissent
le personnage selon lequel le parfum est nommé, ils devront raconter son
histoire. Sinon, I'enseignant la leur présente lui-méme. Pourtant, il est
recommandé qu'il leur demande au cours de cette présentation parce qu'ils
peuvent quand méme connaitre quelques détails. Et bien sir, le but de cette

activité est aussi leur participation active.

On peut faire une petite compétition et récompenser les étudiants qui
citent le plus de personnages et de marques. De toute fagon, on devrait
mentionner, sauf Coco Chanel, au moins Yves Saint Lauren, Louis Vuitton, Dior,
Lacoste et Camaieu. On peut également discuter de la représentation et de
l'influence de ces marques en République tchéque. La mode est un theme
intéressant en particulier pour les filles. Cela veut dire qu'elle sont plus motivées

a s'exprimer et, en conséquent, a s’entrainer a la production orale.
Exercice 2 — Niveau Al
Consigne

a) Indiquez les couleurs qui se trouvent dans le document.
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b) Trouvez y l'adjectif numéral. Citez tous ses multiples jusqu'a 100.
Commentaire

Cet exercice est destiné aux étudiants qui ont le niveau de la langue Al.
Vu que leurs capacités langagieres sont assez limitées, il s'agit d'un exercice
simple qui se concentre a la production orale. Les étudiants doivent indiquer
toutes les couleurs qui se trouvent dans le document. Ce sont noir, blanc, jaune et
gris. Puis, leur tache est de trouver 1'adjectif numéral et de citer tous ses multiples
jusqu'a 100. Cet exercice a pour but de réviser la connaissance des adjectifs
numéraux francais parce qu'ils posent des problémes souvent méme aux étudiants
qui ont un niveau de la langue plus élevé. Pour pratiquer également leur forme

écrite, les étudiants peuvent écrire les réponses sur le tableau-noir.
Exercice 3 — Niveau A2
Consigne

Divisez vous en couples et jouez la situation suivante. Vous vous trouvez
dans une parfumerie. L'un cherche un cadeau, l'autre est vendeur et l'aide a
choisir. Le vendeur doit convaincre 1'acheteur a choisir le parfum Chanel N°5.
Utilisez la comparaison et les verbes comme promettre, assurer, conseiller,

recommander, etc. Apres, changez les réles.
Commentaire

Cet exercice est aussi basé sur le développement de la compétence de la
production orale. Les étudiants travaillent en couple et jouent une situation
décrite ci-dessus. Le but de cet exercice est ce qu'ils pratiquent I'expression de la
comparaison et du superlatif des adjectifs qualificatifs. Ils améliorent aussi leur

capacité de donner des conseils, des recommandations et de convaincre.
Exercice 4 — Niveau B1
Consigne

Trouvez dans le texte les pronoms indéfinis. Puis remplissez les phrases

dans I'exercice ci-dessous par le pronom indéfini qui y correspond.
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a) Je vais faire des courses, tu as besoin de ?

b) Tout le monde est venu? - Non, il manque encore

personnes.

c¢) Ce n'est pas trop gentil de critiquer I'apparence d'

d) La police n'a pas trouvé indice.
e) dans sa famille ne savait pas qu'elle a acheté un chien.
f) J'airecu ta lettre il y a jours.

Commentaire

Cet exercice développe la compétence de la production écrite. 11 s'agit d'un
exercice grammatical qui vérifie que les étudiants connaissent les pronoms
indéfinis et savent les utiliser correctement dans les phrases. Ils remplissent les
phrases cités ci-dessus par les formes des pronoms indéfinis qui y conviennent.
On peut corriger cet exercice immédiatement dans la classe vu qu'il est assez

court.
Exercice 5 — Niveau B2
Consigne
Lisez I'histoire du parfum Chanel N°5 et faites un résumé de 150 mots.
Commentaire

En faisant cet exercice, les étudiants améliorent leur compétence de la
compréhension et de la production écrites. Ils lisent un texte authentique qui n'est
pas du tout simplifié. Leur tiche est de choisir des informations les plus
importantes et de rédiger un résumé de ce texte. Cela exige un niveau bien
avanc¢ de la langue. Ils doivent absolument comprendre le contenu de I'histoire.
En plus, méme s'ils mentionnent seulement quelques renseignements, ils doivent

toujours rédiger un texte cohérent et structuré logiquement.
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5.3.3 Activité 3

Généralités

Objectifs : Etudiant sait créer un texte court original. Il sait s'exprimer
oralement, présenter sa création, justifier son choix, discuter et argumenter. Il fait

connaissance avec une dominante francaise et une construction pareille en

République tcheque. Il connait le lexique portant sur des technologies modernes.
Niveau de la langue : A2/B1

Matériel : Annexe 7

Compétences engagées : production écrite, production orale

Forme de travail : individuelle, en groupe

Cette activité suscite la créativit¢ des étudiants. On leur présente la
publicité d'un nouveau appareil de photographie Nikon. Mais on efface le slogan.
Leur tiche est alors d'inventer un slogan original. Cela exige la capacité de
s'exprimer un peu plus avancé. Ils révisent aussi le lexique concernant des
technologies modernes. On estime que le niveau nécessaire pour 'accomplir avec
succes est le niveau A2/B1 d'apres le Cadre Européen Commun de Référence

pour les Langues.
Exercice 1 — Production orale
Consigne
Regardez ce document et remplissez les taches suivantes.
a) Inventer un slogan original pour le produit.
b) Présenter votre slogan et justifier votre choix.
c) Discuter en avec vos camarades et choisissez le meilleur slogan.

d) Dans le document, il se trouve une dominante de la France. Comment
elle s'appelle ? Qu'est-ce que vous savez d'elle? Pouvez-vous citer une

construction pareille qui se trouve en République tchéque ?
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Commentaire

Les étudiants travaillent au début individuellement. Chacun invente son
propre slogan et puis le présente et justifie son choix. Ils pratiquent surtout la

production orale.

Apres, ils discutent de la qualité, de la justesse et du caractére captivant
des slogans particuliers. lls doivent en choisir le meilleur. Cette partie de
l'activité¢ exige la production orale plus ¢laborée parce que les étudiants
expriment leurs opinions et arguments. Egalement, ils s’entrainent a la
compréhension orale, vu qu'ils doivent comprendre les arguments des autres pour
présenter les leurs. Ils développent en conséquent leur capacité d'exprimer et de
défendre leur opinion correctement et d'argumenter. Il s'agit d'une base pour le

travail en groupe réussi.

La derni¢re question concerne une dominante de la France qui se trouve
sur la publicité. Tous les étudiants reconnaissent sans doute que cette
construction exceptionnelle est la tour Eiffel. Ils doivent citer toutes les
informations qu'ils en posseédent. Il faut au moins mentionner son créateur, le
nombre d'étages, etc. Puis, on leur demande s'ils connaissent une construction
pareille qui se trouve en République tcheque. Il s'agit de la tour de Petfin a
Prague. Elle a ¢été inspirée de la tour Eiffel. Les étudiants peuvent voir
l'interconnexion de la France avec leur propre pays, dans ce cas la au niveau de

I'architecture.
Exercice 2 — Production écrite
Consigne

Citez tous les appareils de technologies modernes que vous connaissez.

Ecrivez les phrases sur le théme « Que peux-je faire avec cet appareil ? »
Commentaire

Cet exercice se concentre a l'enrichissement du vocabulaire des étudiants.
Ils doivent indiquer toutes les dénominations frangaises des appareils de

technologies modernes qu'ils connaissent. Il s'agit par exemple du portable, de
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l'ordinateur portable, de la tablette, du téléphone intelligent (du smartphone), etc.
Puis, ils sont obligés d'écrire les phrases sur les fonctions de ces appareils. Ils
développent la compétence de la production écrite. Ils doivent écrire le plus de

phrases possibles.
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5.3.4 Activité 4

Généralités

Objectifs : Ftudiant sait s'exprimer oralement et par écrit. Il posséde un
vocabulaire suffisant pour décrire l'apparence physique, le vétement et les

accessoires des personnes. Il fait connaissance avec des marques de vétement

francaises. Il sait tenir une conversation simple sur le théme du shopping.

Niveau de la langue : A1/A2

Matériel : Annexe 8

Compétences engagées : production orale, production écrite, compréhension
écrite

Forme de travail : individuelle, en couple

Pendant cette activité, les étudiants s’entrainent a la production écrite et
orale et a la compréhension écrite. Ils regardent la publicité de l'entreprise de
prét-a-porter H&M. Le niveau nécessaire pour accomplir cette activité avec
succes varie entre les niveaux Al et A2 selon le Cadre Européen Commun de

Référence pour les Langues.

Exercice 1 — Production écrite

Consigne
Regardez les personnages sur cette publicité. Décrivez :
a) leur apparence physique ;
b) leurs vétements et accessoires.

Commentaire

La tache des étudiants est de décrire les personnes qui se trouvent dans ce
document. Il leur faut connaitre le vocabulaire concernant l'apparence physique,

le vétement et les accessoires.

Comme on a déja mentionné, les étudiants écrivent un court texte portant

sur l'apparence physique des personnes, c'est-a-dire la taille, la couleur des
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cheveux et des yeux, etc. La deuxiéme partie du texte comporte la description de
leur vétement et de leurs accessoires. Ils pratiquent les constructions utilisés pour

ce type de description. On corrige ces textes ensemble dans la classe.
Exercice 2 — Production orale
Consigne

Connaissez-vous cette marque de vétement? S'agit-t-il d'une marque

francaise ? Citez quelques marques de vétement frangaises que vous connaissez.

Aimez-vous faire du shopping ? Imaginez que vous voulez acheter de

nouvelle chemise. Jouez cette situation en couples.
Commentaire

Cet exercice offre une possibilité de pratiquer la production orale. On
discute de cette marque de vétement avec les étudiants. Ils sont demandés de
citer les marques frangaises qu'ils connaissent. Comme on a dé¢ja dit dans
l'activité 2, la mode représente un théme intéressant en particulier pour les filles.
Elles sont en conséquent plus motivées a s'exprimer et s’entrainent a la
production orale. En méme temps, les étudiants font connaissance avec la culture

de la mode frangaise qui a toujours un renommé en République tcheéque.

Puis, les étudiants jouent une situation dans un magasin. Ils s’entrainent a
une conversation simple et pratiquent les expressions liées a ce domaine. Ils
retiennent les phrases comme par exemple « Combien ¢a coute ? » ou « Ce n'est

pas a ma taille. »
Exercice 3 — Compréhension écrite
Consigne

Lisez ce court extrait et trouvez tous les mots liés a 'habillement.

« BETTY AUTIER

Son style est fun, chic et décalé juste comme il faut. Betty Autier est notre icone

de la semaine.

QUEL EST TON STYLE PERSONNEL ?
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J’ai un faible pour les 80's. Méme si je ne m’habille pas toujours dans ce style,
les codes vestimentaires de I’époque mattirent beaucoup : épaules rembourrées,

piéces vintage et paillettes.

QU’EST-CE QUE TU REFUSERAIS DE PORTER ?
Quasiment rien | Mais pour des raisons éthiques, je refuse tout de méme la

123
fourrure et les contrefagons. »

Commentaire

Les étudiants travaillent avec un court extrait qui provient de la page web
du magasin H&M. Leur tache est de trouver tous le mots qui sont liés au
domaine de I'nabillement. Il peut s'agir des noms, des adjectifs qualificatifs, des
verbes, etc. Les étudiants développent leur compétence de la compréhension
écrite et, en méme temps, ils enrichissent leur vocabulaire. En plus, ils font

connaissance avec un nouveau type de discours, avec un interview.

123 Betty Autier | H&M. [en ligne]. [consult¢é le 5 avril 2014]. Disponible sur
http://www?2.hm.com/fr_fr/life/Mode/everyday-icon/betty-autier-.html
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5.3.5 Activité 5
Généralités
Objectifs : Etudiant s'oriente dans un document authentique. Il est capable de

trouver des informations essentielles. Il réponde aux questions simples. Il sait

exprimer quelle heure est-il.

Niveau de la langue : Al

Matériel : Annexe 25

Compétences engagées : compréhension écrite, production orale
Forme de travail : individuelle

Cette activité est basée sur le travail avec la publicité qui invite a
l'exposition Do not think de 1'organisation La Condition publique. Les étudiants
doivent répondre aux questions simples. Ce document est bien ordonné et il ne
contient pas de mots ou d'expressions compliqués. On estime que le niveau de la
langue nécessaire pour I'accomplissement réussi de cette activité est le niveau Al

selon le Cadre Européen Commun de Référence pour les Langues.
Exercice 1 — Compréhension écrite
Consigne
Regardez ce document et indiquez les informations demandés.
a) le nom de I'événement
b) le lieu
c) la date et I'heure
d) la page web
Commentaire

Les étudiants doivent trouver dans le document les réponses aux questions
concernant le nom de 1'événement, le lieu, la date et I'neure et la page web. Ils
travaillent individuellement. Chacun recoit sa propre copie du document. Ils

s’entrainent a la compréhension écrite.
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En plus, ils font connaissance avec un nouveau type de matériel et ils
améliorent leur compétence de s'orienter dans un document authentique inconnu.
lIs prouvent qu'ils sont capables trouver des informations essentielles. S'ils y

réussissent, cela aura une influence positive a leur motivation.

IlIs répondent oralement. Cela veut dire qu'ils pratiquent également la
production orale, méme s'ils produisent seulement de courtes phrases. En méme

temps, ils révisent 1'expression de I'heure et de la date.
Exercice 2 — Production orale
Consigne

Trouvez les « jours » et I'expression de « I'heure » dans le document. Puis
répondez a la question « Quelle heure est-il ? » et utilisez les données indiquées

ci-dessous.
a) 10:35
b) 14:15
c) 21:20
d) 8:45
e) 12:30
f) 23:55
g) 16:00

Commentaire

Etant donné que cet exercice est destiné aux étudiants avec un niveau de la
langue Al, il n'est pas trop exigeant en ce qui concerne la difficulté de la
consigne. Les étudiants doivent trouver les indications des jours et de l'heure
dans le document. Puis, ils répondent a la question « Quelle heure est-il ? » Ils
développent la compétence de la production orale. IIs s’entrainent a I'expression

de I'heure et aux adjectifs numéraux.
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5.3.6 Activité 6

Généralités

Objectifs : Etudiant sait transformer le discours direct en celui indirect. Il sait
utiliser la concordance des temps. Il recherche les définitions des termes

spécialisés sur l'Internet. Il sait transformer les construction infinitives en

phrases. Il sait mener une conversation téléphonique compliquée.
Niveau de la langue : B2
Matériel : Annexe 59

Compétences engagées : compréhension écrite, production écrite, production

orale
Forme de travail : individuelle, en couple

Dans cette activité, on travaille avec la publicité du dévoleppeur-
constructeur Kaufman et Broad publiée au journal Direct Matin Lille Plus. Etant
donné la difficulté de ce document et des tiches a accomplir, on estime que le
niveau de la langue nécessaire est le niveau B2 d'aprés le Cadre Européen
Commun de Référence pour les Langues. Les ¢étudiants travaillent

individuellement et en couples.
Exercice 1 — production écrite
Consigne
Regardez ce document et remplissez les taches suivantes.

a) Transformez le discours direct dans les bulles en discours indirect au
passé¢ d'aprés l'exemple: « Elle a dit que ..» Respectez les régles de la

concordance des temps.
b) Transformez les constructions infinitives dans les bulles en phrases.
Commentaire

Les étudiants doivent transformer le discours direct en discours indirect au

passé d'apres le modele. Cela exige la connaissance des regles de la concordance
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des temps. Ils transforment également les constructions infinitives en phrases.
Cet activité vérifie leur compétences langagiéres, surtout celle de la production
¢crite. Vu que les textes qu'ils rédigent sont courts, on peut les corriger

immédiatement dans la classe.
Exercice 2 — Compréhension écrite
Consigne

Dans le texte, ils se trouvent des termes spécialisés « PTZ+ » et « la loi
Duflot. » Recherchez leurs significations sur 1'Internet et les expliquez a vos

camarades de classe.
Commentaire

Cet exercice est centré sur la recherche des termes spécialisés sur
I'Internet. Les lycées disposent aujourd'hui des classes multimédia qui sont
équipées par les ordinateurs avec l'acces sur I'Internet. Les étudiants apprennent a
s'orienter sur les pages web frangaises et a y rechercher des informations. Ils
améliorent leur compétence de la compréhension écrite. Ils font connaissance

aussi avec le domaine des biens immobiliers francais.
Exercice 3 — Production orale
Consigne

Simulez un appel téléphonique a la sociét¢ Kaufman et Broad. Vous
travaillez en couple. L'un représente l'intéressé de vendre une maison, 'autre est

le représentant de la société.
Commentaire

Cet exercice est centré sur la compétence de la production orale. Les
¢tudiants travaillent en couple et doivent simuler un appel téléphonique qui est
décrit ci-dessus. Ils s’entrainent a ce type de conversation et a ses régles. Ils
inventent presque tous les détails de cette conversation eux-méme. Ils utilisent le
lexique spécialisé. Cet exercice exige un niveau avancé aussi de la

compréhension orale. L'enseignant n'intervient pas mais il résume des points
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forts et faibles a la fin du dialogue. Il faut éviter que les étudiants retiennent les
fautes parce qu'il faut faire beaucoup plus d'efforts de s'en débarrasser plus tard.
Pourtant, il s'agit d'un exercice difficile et I'enseignant devrait plutdt motiver les

étudiants a s'efforcer de d'améliorer.
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5.3.7 Activité 7

Généralités

Objectifs : Etudiant s'oriente dans un document promotionnel. Il sait choisir la
meilleur possibilité a la base des informations données. Il sait s'exprimer
oralement et justifier son choix. Il sait planifier un voyage et acquérir tous les

renseignements nécessaires a la gare. Il sait écrire une lettre concernant ses

expériences et impressions.

Niveau de la langue : B1/B2

Matériel : Annexe 68

Compétences engagées : compréhension écrite, production orale, production
écrite

Forme de travail : individuelle, en couple

Dans cette activité, on travaille avec le placard publicitaire de la société
SNCEF. Etant donné qu'il s'agit d'un document assez spécifique et compliqué, on
estime que le niveau de la langue nécessaire varie entre les niveaux Bl et B2
d'aprés le Cadre Européen Commun de Référence pour les Langues. Les

étudiants travaillent individuellement.

Cette activité sert en plus a faire connaissance avec le systeme de transport
ferroviaire francais et la Sociét¢ Nationale des Chemins de fer francais. Les
¢tudiants peuvent le comparer avec celui-ci en République tcheque ou en profiter

pendant un sé¢jour en France.

Exercice 1 — Compréhension écrite

Consigne
Lisez ce document promotionnel et remplissez les taches suivantes.
a) Imaginez que vous habitez en France.

b) Choisissez un role arbitraire, par exemple ['étudiant/l'employé/le

voyageur. Définissez votre age, si vous prenez le train pour aller a I'école/au
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travail, etc.
c) Choisissez le passeport qui vous convient le mieux.
d) Présenter votre choix et le justifiez.

Commentaire

Les ¢tudiants sont obligés d'imaginer qu'ils habitent en France et
d'inventer un réle arbitraire. On leur propose quelques idées. Ils définissent leur
role le plus précisément possible. C'est-a-dire, ils doivent se mettre a la place
d'un Francais ou d'une Frangaise. Puis, leur tache est de lire le document et, en
respectant les caractéristiques de leur role, choisir le passeport régional qui leur
convient le mieux. Cela exige une trés bonne compréhension du texte et des

informations mentionnées dans le document.

Apres, ils présentent oralement le réle qu'ils ont inventé et également le
passeport qu'ils ont choisi. Ils sont tenus aussi de justifier leur choix. lls
pratiquent la production orale et, en méme temps, ils s’entrainent a présenter
leurs opinions et arguments. lls prouvent gu'ils s'orientent dans un document

compliqué et qu'ils sont capables de rechercher les renseignements demandés.
Exercice 2 — Production orale
Consigne

Vous voulez partir en vacance a l'étranger. Vous voulez prendre le train.
Vous allez a la gare afin d'apprendre tous les renseignements nécessaires.

Préparez un dialogue en couple.
Commentaire

Pendant cet exercice, les étudiants développent leur compétence de la
production orale. L'un représente un voyageur et l'autre un employ¢ de gare. Le
voyageur doit lui demander par exemple le prix des tickets, les départs des trains,
la durée du voyage, les changements, les réductions des prix, etc. Cela exige
aussi une bonne compréhension orale et un vocabulaire assez étendu. Les

¢tudiants apprennent a tenir une conversation sur un théme spécifique.
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L'enseignant n'interrompt pas leurs dialogues. Pourtant, a la fin de chaque
dialogue, il résume les points forts et faibles de leur conversation et analyse les

fautes les plus fréquentes ou graves.
Exercice 3 — Production écrite
Consigne

Ecrivez une lettre a votre ami. Racontez lui vos expériences et impressions

d'un voyage. La longueur minimale est 100 mots.
Commentaire

Cet exercice se concentre a la compétence de la production écrite. Les
¢tudiants doivent rédiger une lettre de 100 mots. Ils révisent la forme et les parts
obligatoires de la lettre personnelle. Ils doivent raconter leurs expériences et
impressions d'un voyage. Cela veut dire qu'ils utilisent les temps du passé. Ils
pratiquent l'usage du passé composé, de l'imparfait et du plus-que-parfait. Ils
développent leur capacité de raconter une histoire plus complexe. Ils utilisent le
lexique concernant le voyage, les moyens de transport, le logement, etc. lls

corrigent leurs lettres 1'un l'autre et puis, I'enseignant vérifie ces corrigés.
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5.3.8 Activité 8
Généralités
Objectifs : Etudiant sait travailler en groupe. Il est capable de créer un document

publicitaire original. Il sait le présenter oralement et le décrire. Il sait faire des

compromis. Il connait les préfixes négatifs des adjectifs qualificatifs.
Niveau de la langue : A2/B1
Matériel : Annexe 74

Compétences engagées : compréhension €crite, production écrite, production

orale
Forme de travail : individuelle, en groupe

Dans cette activite, la publicité originale et amusante du bloc papier sert
plutét a introduire son vrai contenu et a représenter un modele duquel les
étudiants peuvent s'inspirer. Etant donné la difficulté de cette tache, on estime
que le niveau de la langue nécessaire pour I'accomplir avec succes varie entre les
niveaux A2 et Bl selon le Cadre Européen Commun de Référence pour les

Langues.

Les étudiants travaillent au début individuellement, puis en groupe. Le
deuxiéme exercice représente un petit projet qui développe leur esprit d'équipe et

met les partiellement a la place des Francais.
Exercice 1 — compréhension écrite
Consigne

Lisez cette publicité du bloc papier. Elle vous rappelle la publicité de quel
produit ? Trouvez y tous les adjectifs qualificatifs avec les préfixes négatifs.
Indiquez d'autres préfixes. Puis mettez les adjectifs qualificatifs aux formes

négatives.
a) poli
b) possible
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C) correct

d) accordé

e) légitime

f) accessible

g) connu
Commentaire

Au début, on s'occupe du matériel modéle. On demande aux étudiants s'il
leur rappelle la publicité d'un autre produit. La bonne réponse est « oui » parce
quil est lui-méme inspiré des publicités des produits de technologie
informatique, plus précisément des tablettes. Son but est d'attirer l'attention du

public de nouveau sur les avantages des choses classiques comme le bloc papier.

Puis, ils doivent trouver tous les adjectifs qualificatifs avec les préfixes
négatifs. Ils pratiquent également la formation des variantes négatives des

adjectifs qualificatifs. IlIs utilisent les préfixes correspondants.

Exercice 2 — Production écrite

Consigne
Faites les groupes de 3 personnes et remplissez les tiches suivantes.
a) Choisissez un produit tchéque typique.

b) Créez une publicité originale pour lui. Vous pouvez vous inspirer du

modele.
c) Présenter votre publicité dans la classe et la décrivez.
Commentaire

Puis, les étudiants se divisent en groupes de trois personnes au maximum.
Ils choisissent un produit tchéque typique et créent une publicité originale pour
lui. Ils doivent réfléchir comment le présenter le mieux aux Frangais. Cela exige
de l'effort et de la créativité. Car ils travaillent en groupe, ils apprennent

¢galement a faire des compromis. Vu qu'il s'agit de la publicité imprimée, ils
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pratiquent la production écrite.

Enfin, ils présentent leur création dans la classe. Ils la décrivent et
expliquent leur choix du produit et de la fagon de le promouvoir. Alors, ils
s’entrainent a la production orale. On peut voter la meilleur publicité et en

récompense la exposer dans la classe.
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5.3.9 Activité 9
Généralités
Objectifs : Etudiant sait planifier et faire un itinéraire. Il sait utiliser les temps du

futur. Il sait rédiger un texte de 150 mots. Il s'oriente dans un document

authentique. Il sait utilisez l'impératif. Il sait convaincre.
Niveau de la langue : B1
Matériel : Annexe 86

Compétences engagées : compréhension écrite, production écrite, production

orale
Forme de travail : individuelle

Cette activité est basée sur le document promotionnel du parc de loisirs
Eurolac qui se trouve au lac d'Ardres. Etant donné la complexité des tiches et la
difficulté¢ du document, on estime que le niveau nécessaire pour l'accomplir avec
succes est le niveau B1 selon le Cadre Européen Commun de Référence pour les

Langues. Les étudiants travaillent individuellement.
Exercice 1 — Production écrite
Consigne

Regardez et lisez cet encart publicitaire du parc de loisirs. Remplissez les

taches suivantes.
a) Créez un itinéraire d'un jour au parc.

b) Décrivez votre séjour au parc. Ecrivez quelles attractions vous visiterez,
ou et quoi vous mangerez, quand vous visiterez le parc et pourquoi, quel ticket
vous acheterez, etc. Utilisez les temps du futur. La longueur minimale de texte

est 150 mots.
Commentaire

Ils regardent et lisent le matériel et puis font un itinéraire d'un jour passé

au parc. Ils s’entrainent a la compréhension et a la production écrites. En plus, ils
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prouvent leur capacité de concevoir un plan d'un sé¢jour. Ils améliorent leurs

compétences de planifier et d'organiser.

Leur tache suivante est de décrire ce s¢jour au parc. Ils doivent le raconter
au futur. lls alors pratiquent les temps du futur — le futur proche et le futur
simple. Ils rédigent le texte d'une longueur minimale de 150 mots. Le contenu de
ce texte doit étre fond¢ sur les informations indiquées dans le document. Cela
améliore leur compétence de raconter une histoire. Ils développent également la

compétence de la production écrite.

L'enseignant corrige les itinéraires et textes et les rend aux étudiants la
séance prochaine. Il met les fautes les plus fréquentes en vue et il explique les

variantes correctes. Il faut éviter que les étudiants retiennent les formes fausses.
Exercice 2 — Production orale
Consigne

Vous travaillez auprés du parc de loisirs Eurolac. Vous étes invités a la

radio et votre tache est d'inviter les auditeurs a votre parc.
Commentaire

Pendant cet exercice, les étudiants développent leur compétence de la
production orale. Ils travaillent individuellement et chacun doit préparer un
discours dans lequel ils invitent les auditeurs d'une radio au parc de loisirs
Eurolac. Ils s'y adressent directement et pratiquent alors I'utilisation de
'impératif. Ils essaient de les convaincre de venir au parc. Ils énumerent les
avantages d'une visite d'Eurolac et, en conséquent, pratiquent également la
comparaison et le superlatif. 1ls doivent mentionner toutes les informations

desquelles les visiteurs potentiels ont besoin.

Les ¢étudiants travaillent toujours avec I'encart publicitaire. Ils ont le temps
limité pour préparer leurs discours. L'enseignant n'intervient pas pendant qu'ils

parlent mais a la fin, il évalue chacun et résume les fautes les plus fréquentes.
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5.3.10 Activité 10

Généralités

Objectifs : Etudiant sait s'exprimer oralement. Il sait mener un dialogue sur un
théme spécifique. Il sait raconter I'histoire. Il sait utiliser les temps du passe. Il

sait raconter I'histoire. Ils sait rédiger le réglement de visites. Il sait exprimer

I'obligation, interdire et donner la permission.
Niveau de la langue : A2/B1
Matériel : Annexe 93

Compétences engagées : compréhension écrite, compréhension orale,

production orale
Forme de travail : en couple, individuelle

Cette activité est centrée sur la production orale et écrite. On travaille avec
I'affiche qui invite au festival de musique appelé NAME. On estime que le
niveau de la langue nécessaire pour accomplir cette tAche avec succes varie entre
les niveaux A2 et Bl selon le Cadre Européen Commun de Référence pour les

Langues. Les ¢tudiants travaillent au début en couple et puis individuellement.
Exercice 1 — Production orale
Consigne

Regardez cette publicité du festival de musique. Divisez vous en couples

et préparer un dialogue d'apres les consignes suivantes.
a) L'un était au festival et raconte ses expériences et impressions.

b) L'autre pose des questions diverses sur les groupes, les tickets, le

programme, etc.

c) Utilisez les temps du passé. La longueur minimale de dialogue est 5

minutes.
Commentaire

Les étudiants doivent préparer un dialogue basé sur ce document. Ils
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travaillent en couple. Ils imaginent que l'un était au festival et l'autre pose des
questions relevantes. Ils parlent des groupes musicaux, des tickets, du
programme, etc. IIs est évident qu'ils doivent utiliser les temps du passé. Alors,
ils pratiquent leur usage. Ils s’entrainent surtout a la production orale mais afin
de mener un dialogue intelligent il faut qu'ils se comprennent bien. En

conséquent, ils développent également la compréhension orale.

En plus, ils améliorent leur compétence de raconter une histoire. Dans ce
cas la, il s'agit d'une histoire au passé€. Ils sont capables d'exprimer leurs
expériences et impressions. Grace a cette activité, ils perfectionnent leur
compétence de tenir une conversation sur un théme spécifique. Vu que la
longueur minimale de dialogue est cinqg minutes, il faut qu'ils se préparent en
avance. Mais cette préparation peut consister seulement dans 1'é¢tude du document
et la réflexion sur les questions possibles. 11 faut maintenir une certaine mesure

de spontanéité et d'inattendu.
Exercice 2 — Production écrite
Consigne

Rédigez un réglement de visites pour ce festival. Il doit contenir au moins

10 points. Exprimez des obligations, des interdictions et donnez des permissions.
Commentaire

Cet exercice est centré sur la compétence de la production écrite. Les
¢tudiants doivent rédiger un réglement de visites qui contient au moins dix
points. Ils ont tous décidément déja visité un événement culturel ou sportif, alors
ils ont les expériences avec ce type de texte en tcheque. Grace a cet exercice, les
¢tudiants améliorent leur capacité d'expression. Ils s’entrainent & formuler des
phrases qui portent sur les obligations et les interdictions. lls savent donner les

permissions.

Chacun présente son reglement et les étudiants se complétent I'un I'autre.
Celui-ci, qui invente le plus de points avec le moindre nombre de fautes, peut

étre récompensé par une bonne note ou par un autre avantage.



82

6 MISE EN PRATIQUE

On a eu la possibilité d'examiner 1’exploitabilité des activités congues a la
base des documents publicitaires pendant la pratique pédagogique obligatoire a
I'"Académie de commerce a Pilsen. On a enseigné dans quatre classes et le niveau
de la langue des ¢étudiants a varié¢ entre Al et Bl d'aprés le Cadre Européen

Commun de Référence pour les Langues.

Dans deux classes de la deuxieéme année, on a expliqué la formation et
I'usage du futur simple. Aprés quelques séances, on a décidé de le réviser a l'aide
de l'activité numéro 9. Vu que les ¢étudiants avaient plutot le niveau A2 et cette
activité était congue pour le niveau B1, on a dii la modifier et simplifier. On a par
exemple expliqué tous les mots inconnus en avance et raccourci la longueur du
texte dans l'exercice numéro 1 a 100 mots. Les étudiants ont également préparé le

discours orale de 1'exercice numéro 2 comme un devoir pour la séance prochaine.

Il y avait dix ¢tudiants dans la premicre classe. Le travail avec eux était
sans problémes. Ils ont rédigé les itinéraires et les textes et trois étudiants choisis
par hasard ont lu leurs textes a haute voix. Puis ils les ont remis et on les a
corrigés et rendus la séance prochaine. On a constaté que les verbes irréguliers
leur posaient des difficultés et on a répété leurs formes. En ce qui concerne la
production orale, chaque ¢tudiant a dii préparer cinq phrases simples portant sur
les attractions, les tarifs et les heures d'ouverture. Vu qu'ils ne savaient pas encore
former des comparatifs et des superlatifs, ils ont pratiqué seulement 1'utilisation
de l'impératif. Apres chaque discours, on a analysé les fautes. On a corrigé dans

la majorité des cas l'usage des déterminants et la prononciation.

Dans la deuxiéme classe, il y avait dix-sept étudiants. Chaque exercice a
alors pris plus de temps. S'il s'agit de l'exercice numéro 1, on a procéd¢ de la
méme fagon comme dans la premicre classe. Les étudiants ont rédigé leurs textes
et trois d'eux choisis par hasard les ont lus a haute voix. En ce qui concerne les
fautes, ils ont commis celles semblables a celles-ci de leurs camarades de la
premicre classe. On a de nouveau expliqué les formes des verbes irréguliers. Ils

ont également préparé l'exercice numéro 2 comme le devoir pour la séance
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prochaine. On a procédé de fagon pareille mais pour maintenir l'attention de tous
les étudiants qui étaient tellement nombreux, on a changé les régles. Lorsqu'un
¢tudiant a parlé, les autres ont di 1'écouter attentivement afin de découvrir toutes
les fautes qu'il avait commises. On a corrigé surtout la prononciation et parfois

I'ordre des termes de la proposition.

Malheureusement, a cause des thémes qui ont été¢ expliqués dans les
classes d'autres années, on n'a pas pu mettre en pratique les autres activités.
Pourtant, on espére qu'on aura la possibilit¢ de le réaliser au cours de la carricre

future de I'enseignant.
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7 CONCLUSION

Au début, on a indiqué que ce mémoire portant sur la publicité francaise
avait des objectifs linguistiques et didactiques a la fois. S'il s'agit de celui
linguistique, on a eu l'intention de déterminer si et quels sigles et abréviations se
trouvaient dans la publicité frangaise imprimée. On a rassemblé un nombre
important de document publicitaires et puis on a fait une analyse linguistique. On
a examiné plus de cent documents et constaté plusieurs faits. D'abord, on utilise
touyjours fréquemment les sigles et abréviations dans la publicité francaise.
Pourtant, on ne peut plus parler d'une « siglomanie. » On n'invente pas de
nouvelles abréviations a tout prix. Vu qu'on utilise le plus souvent les formes
abrégées des unités de temps, de longueur ou de poids, des dénominations des
jours, des mois ou des lieux, on vise plutdét a donner le plus d'informations
possibles sur le moindre espace possible. La majorité des sigles contiennent les
termes spécialisés de divers domaines mais ceux-ci concernant 1'économie ou les
technologies sont les plus nombreux. Cela refléte le fait que ces domaines se

développent considérablement a nos jours.

En ce qui concerne les objectifs didactiques, on a voulu prouver que les
documents publicitaires peuvent étre exploités dans les classes du frangais au
lycée d'enseignement général tchéque. On a choisi soigneusement dix documents
traités dans l'analyse linguistique afin de garantir une diversité des sujets, de la
difficulté et, en conséquent, de la nature des activités. On a basé dix activités sur
ces documents. Ces activités montrent des facons différentes d'exploiter la
publicité francaise en expliquant les phénoménes grammaticaux, le vocabulaire,
la culture, les types de discours, etc. En concevant les activités et les exercices,
on a respecté les niveaux de la langue et les compétences établis par le Cadre
Européen Commun de Référence pour les Langues. Les activités développent
surtout trois de ces compétences, étant donné que la compréhension orale ne peut

pas étre pratiquée a 1'aide des documents écrits.

On a eu la possibilité de mettre une activité a I’épreuve pendant la pratique

pédagogique a I'Académie de Commerce a Pilsen. On a di l'adapter 1égerement
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au niveau de la langue plus bas des ¢tudiants. Néanmoins, on I'a utilisée dans
deux classes et on peut constater qu'on n'a pas rencontré beaucoup de difficultés.
Cette activité a fait ses preuves. On espere de pouvoir tester toutes les activités en

pratique au cours de la carriere de I'enseignant.
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mars 2014]. Disponible sur : http:/fr.thefreedictionary.com/zac
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9 RESUME TCHEQUE

Tato diplomova prace se zabyva zkratkami a zkratkovymi slovy ve
francouzské reklamé a vyuzitim této reklamy ve vyuce francouzstiny. Jeji cil je
zaroven lingvisticky a didakticky. Je rozdélena na dvé hlavni ¢asti. Prvni cast je
zaméiena na SirSi kontext francouzskych zkratek a zkratkovych slov a jejich
srovnani témito elementy v Ceském a anglickém jazyce. Dale se zde nachazi
lingvistickd analyza jednotlivych reklamnich materiald a jejich obsahu. Na jejim
konci jsou shrnuty nejpouzivanéj$i zkratky, které jsou rozdélené do nékolika
skupin. Druha ¢ast se zabyva pedagogickym vyuzitim francouzské reklamy ve
vyuce. Na zdklad¢ reklamnich materidla je vytvotreno 10 ukdzkovych aktivit,

které jsou ur€eny pro studenty ¢eskych sttednich skol.
10 RESUME FRANCAIS

Ce mémoire s'occupe des sigles et abréviations dans la publicité frangaise
et de son exploitation en FLE. Son but est a la fois linguistique et didactique. II
est divisé en deux parties principales. La premicre partie se concentre au contexte
plus vaste des sigles et abréviations frangais et a leur comparaison avec ces
¢léments dans les langues tcheéque et anglaise. Puis, il s'y trouve également
I'analyse linguistique des documents publicitaires particuliers et de leur contenu.
A sa fin, il y a un résumé des sigles et abréviations les plus fréquents qui sont
divisés en quelques groupes. La deuxiéme partie se concentre sur l'exploitation
pédagogique de la publicité frangaise dans la classe. On a congu 10 activités sur

la base des documents publicitaires qui sont destinées aux étudiants des lycées

tcheéques.
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11 ANNEXES

11.1 Annexes

Uo ..0

L=
Ie Pharos™

- Cultures en efferuescence

Dispositif d accom?a nement

des jeunes talents en musiques actuelles de I'Arrageois

Vous avez entre 18 et 35 ans ? Vous étes musiciens ?
Envie d’évoluer dans votre pratique ? Le Plug & Play est fait pour vous !!

A la clé : 2 ans d’accompagnement auxprati_ques musicales !
Aide a la création, concerts, accompagnement dans les @emarches,
production d’un EP (6 titres) au CEMM, résidence au Pharos...

Les dossiers d’inscription sont a retirer au Pharos
ou en téléchargement sur www.arras.fr/culture/lepharos

Cloture des inscriptions le 30 septembre

Annexe 1 : Plug & Play



102

Annexe 2 : Chanel N°5

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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TESTE CONTRE
UNE SEANCE LASER
ULTATS SONT

EFFICACITE TESTEE CONTRE UNE SEANC
LASER

REVITALIER= ...

MBSOCIATION UNIQUE D ACTIFS

Annexe 3 : L’Oréal Paris

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049



Annexe 4 : Lierac Paris

LE LANGAGE DE LA PEAU

[IERAC

Inspirés des derniéres découvertes
en génétique et des techniques de
médecine esthétique, les soins Premium
concentrent la quintessence de la
recherche anti-dge au sein de textures
sublimes. Dosage extréme en acide
hyaluronique, microsphéres végétales
brevetées agissant au plus prés de UADN,
sélectionunique d’extraits de fleurs noires
rares et précieuses, ces soins d’exception
assurent une action magistrale sur tous
les signes de l'age.

OFFRE FETES DE NOEL
Coffret Collector PREMIUM Créme
avec PREMIUM Sérum 30 mlL OFFERT*

EDITION COLLECTOR
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Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN

0025-3049
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LA FAMILLE
S’AGRANDIT:

NOUVEAU '

FORMAT FAMILIAL

NOURRISSANT

24h+
HYDRATATION

-

LE TE® LAIT CORPS

QuI S’APPLIQUE SOUS LA DOUCHE’

Annexe 5 : Nivea

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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VI4GIC NOEL

c'est faire passer toute la fami
; er lle
en tres haut debit avec Open

internet™ - TV - téléphone
et jusqu’a 5 forfaits mobile® QG

minimum. Usages en France métropolitaine.
21/11/13 au 08/01/14, réservée aux particuliers
ve de raccordement effectif de I'immeuble
au Fibre : 149€ (souterrain) ou 299€
nt fait 'objet

o Site la Livebox en location. Engagement de 12 mois

umise a conditions, valable en France métropolitaine du

L m]:(ﬁ]t mobiles compatibles, dans les zones e‘ligi_ble§ sous réser

en) Dp;,e{ Pour les habitations individuelles, frais d'acces au rése

) déplo .‘“ en point de vente. 4G : avec équipement compatible. Uniquement dans |

lement technique a date. Couverture sur orange.fr. (1) D 0
emontant avec Livebox compatible. (2) Soit

ypen - méme adr

Annexe 6 : Orange

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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is capable de |a partager simplement et partout dans le monde

égrés. Impressionnez vos amis au travers des nouvelles
es

Annexe 7 : Nikon

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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WO NCHEZ IO

ANGERE

Annexe 8 : H&M

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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Annexe 9 : Musée d’Orsay

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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Annexe 10 : Chérie FM

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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Annexe 11 : France Info

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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LE MEILLEUR DE LA MUSIQUE

TOUTES LES FREQUENCES SUR REM.FR

REJOIGNEZ-NOUS SUR . ET D

Annexe 12 : RFM

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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Annexe 13 :YsthéAl

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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Annexe 14 : Rogé Cavaillés

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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| sUBNMIENVOS talents en cuisine

www.gruyere.com

Annexe 15 : Le Gruyeére

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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Annexe 16 : Chanel Outlet Store

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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FOURRURES NICOLA:

C Ao risits |

FOURRURES NICOLAS

Annexe 17 : Fourrures Nicolas

Marie Claire. Issy-les-Moulineaux : Groupe Marie Claire, 2013, n°737, ISSN
0025-3049
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LE-RECIT ET LA CONDENSAFON

Uh emway[wm
11.10.13 > 24.02.14

2ru0PaulDoumﬂF-59200TomoolnG

T +33 (0)3 20 28 91 60
www.muba-tourcoing.fr
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Annexe 18 : MUba

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.
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Annexe 19 : Ground Zero

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.
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Annexe 20 : Orchestre national de Lille

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.



121

Annexe 21 : Le Grand Mix

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.
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Annexe 22 : L’ Aéronef

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.
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Annexe 23 : Verone Productions

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.
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Annexe 24 : Domaine Musiques

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.
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Annexe 25 : La Condition Publique

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.
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Annexe 26 : Musée Lam

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.
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Annexe 27 : Galerie Perotin

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.
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Annexe 28 : Real Live Super Heroes

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.
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Annexe 29 : Le Prato

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.
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B

~interculturels et artistiques
‘enire humains et exiraterrestres
‘via les réseaux sociaux,
#Fusée nous parle du besoin ‘
" wniversel d'amour, du vide & combler,
~denofre‘projection.sur ¢ les autresy
et bien plus encore.

Vers l'insoutenable et au-dela...

Une réalité fictionnelle créée en direct
msﬁa%e les limites de la normialité
_etf se jove de nos répulsions-fosciﬁoﬂons. N

s

Annexe 30 : Le Grand Bleu

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°89. ISSN en cours.
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Annexe 31 : Mum

Mon univers maison. Roubaix : Visite Editions, 2013, n°111.
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Annexe 32 : Plucain

Mon univers maison. Roubaix : Visite Editions, 2013, n°111.
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Exposition de mod
en fonctionneme

... visitez nos ateli

Annexe 33 : Carport Toutalu

Mon univers maison. Roubaix : Visite Editions, 2013, n°111.
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OFFRE DE RENTREE

ECONGMISEZ JUSQU

Annexe 34 : Constructa Vente

Visite Immo Neuf. Roubaix : Visite Editions, 2013, n°93, ISSN en cours.
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Annexe 35 : Visite Immo

Visite Immo Neuf. Roubaix : Visite Editions, 2013, n°93, ISSN en cours.
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RENOVER / AMENAGER / DECORER
INTERIEUR / EXTERIEUR

Telech
gratuite \cc
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Annexe 36 : Amenago

Visite Immo Neuf. Roubaix : Visite Editions, 2013, n°93, ISSN en cours.
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Annexe 37 : Construire Naturel

Visite Immo Neuf. Roubaix : Visite Editions, 2013, n°93, ISSN en cours
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Spécidliste de mai

Annexe 38 : Maisons Car & Ver

Visite Immo Neuf. Roubaix : Visite Editions, 2013, n°93, ISSN en cours.
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Annexe 39 : Opal Form

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°111.
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\Vous étes unique !! Votre portail aussi..

POSE PAR NOS SOINS..
SAV 7j/7
Dépannage

¥y e

~

Garantie loutes marques

_ pDécennale -
: ' « Portails

« Clétures

« Menuiseries

- Portes de garac
- Interphonie

« Vidéo

Annexe 40 : Art et Portails

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°111.
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Annexe 41: Les Demeures du Ternois

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°111.



Annexe 42 : Delbare

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°111.
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Spécialiste des Poéles, inserts et chaudiéres a granulés de bois

LS ECO GRANULY
"E - INSTALLATION - SAV
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Annexe 43 : Confort Flamme

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°111.
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Annexe 44 : DH Confort

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°111.
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Annexe 45 : Ets Soriano

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°111.
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Achat tous véhicules, fin de vil ",
¥
%ﬁfj@it,‘;}r- de nm;.—u:.%_,:e{nique, acudenfe.”

CES D'OCCASION :
10.10.10

. NEUVES :
03.20,10.48.10

Annexe 46 ;: Marin

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°111.
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LV concepl cuisines
L’ EXCELLENCE ALLEMANDE

LE MOIS </ xczuenr

ANNI VERSAIRE 7| DRESSING |8 g

PORTES OUVERT 3

Les 10 et 17 novembre
de 10h a 18h

BOREAL PARC - Z.C “Carrefour Market"

@ 03 21 07 93 66
BEAURAINS

Annexe 47 : ALNO

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°111.



BLUE SPA

SAUNA - JACUZZI - MASSAGE "

Blue SPA est confrolé par la "Direction de la
santé publique département santé
environnement qualité sanitaire des equx de

ons a volre disposition nos analyses
pour vous garonfir 1o qualité de notre eau

purée 2 heures
Spa 2 pers. 72%
pers. sup. 15€

un espace enfierement privatif.
era réservé deux heures dans une
relaxante (musique douce,

ous détendre en toute harmonie
s el découvrir la pratique du

rvation pensez

Lors de votre rése me musicale

o choisif votre the!

Annexe 48 : Blue Spa

BLUE SPA |

SAUNA - JACUZZI - MASSAGE "

HORAIRg
Du lungj S
AU samed;
IOhoOd 22h gkdl
dlln:]l]chg
10hoo 4 17hog

Pas de mags

Fope Cratus

'4/'/////

WWW.BLUESPA-ARRAS.COM

Duree 2h00

"Duo Bonheur Sylver

5 min)

ampagne offert

Durée 2h15

if avec mas
199 auras.
Champag

Slngle Bon heur Energie"

30 minj
Durée 2h00
"Slngle BonheurS Iver"

"Sinéie Bonheur Gold"
v [ 1ssage Mu fong (60 ming

Durée 2h30
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BLUE SPA

= JACUZZ| - MASSAGE *

POURVOTRE
ENTOURAGE ETVOUS
AE, RESERVEZ 2H00

RE ESPACE PRIVE
SAUNA - JACUZZ)

MEN

VOT

WWW:BLUESPA-ARRAS.COM

4"

Seul ou en Duo

=

Seul Duo

BLUE SPA (30 ou 45 mn) RYSCEY S

| I 49 €-89€
| MU TONG AN MO (40 mn) | 60€109 €

Thai & I'huile (60 mn)
4 mains (60 mn)
| LOMI-LOMI (60 mn)
1 ’ $9€120€
| Réflexologie planiareduSIAM(@Omn) L | ..
% pownt do 49€ ¢
A

Mixte (60 ou 90 mn)

e
8 Balinais (75 mn)

i L'Abhyanga (60 mn)
| ’

f Shiatsu (60 ou 90 mn)
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Annexe 49 : Bureau Vallée

Arras Métropole News. Arras : Sépav@t, 2013, n°2, ISSN en cours.
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Annexe 50 : Secret d‘Intérieur

Arras Métropole News. Arras : Sépav@t, 2013, n°2, ISSN en cours.
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Annexe 51 : Play Bac Presse
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Annexe 52 : Galerie Lafayette
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Annexe 53 : Ateliers d’écoute de Jazz
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* - LACCIARTOIS, LES ENTREPRISES, LES COMMERCANTS,

TOUS SUPPORTERS
DU LOUVRE-LENS!

Annexe 54 : Musée Louvre-Lens
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Annexe 55 : MNH

20 Minutes. Lille : Regicom, 2013, n°2519, ISSN 1762-5386.
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THIRTY SECONDS TO

LOVE LUST FAITH + DREAMS WORLD TOUR

woue LYON - HALLE TONY GARNIER / 14 FEVRIER 2014
‘ LILLE - ZENITH / 15 FEVRIER 2014
PARIS - ZENITH / 17 FEVRIER 2014

AG VAILABLE
WWW.THIRTYSECONDSTOMARS.COM 3/ THIRTYSECONDSTOMARS ~ W@30SECONDSTOMARS  WIT MUSIC ONLY !

CLIENTS SFR
RESERVEZ VOS PLACES
AVANT TOUT LE MONDE

Billets en avant-premiére a partir du 17 septembre

& 10h sur SFRLIVEPASS.FR*

vas e Survice Cintys Mivee ol Ou platine, a1/ IDUA €1 Rnction de [DfTre BV wouscrite (Nors B4 La Carty, Bries fed. 55 Buuiness Twam, incecnet e mobiing, Multit 2 §
o “‘-'gomumumm

Annexe 56 : SFR

20 Minutes. Lille : Regicom, 2013, n°2519, ISSN 1762-5386.
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COMMUNITY

Annexe 57 : Community

20 Minutes. Lille : Regicom, 2013, n°2519, ISSN 1762-5386.
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Annexe 58 : Malakoff Médéric

20 Minutes. Lille : Regicom, 2013, n°2519, ISSN 1762-5386.
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Annexe 59 : Kaufman & Broad

Direct Matin Lille Plus. Lille : La Vie-Le Monde, 2013, n°1953
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Annexe 60 : UGC

Direct Matin Lille Plus. Lille : La Vie-Le Monde, 2013, n°1953



162

Annexe 61 : Université Lille

Direct Matin Lille Plus. Lille : La Vie-Le Monde, 2013, n°1953
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PARC D’AVENTURE I1

f /"
Mmoo =y ~

L I Y —

LE GRAND JEU D’AVENTURE
DONT ETES LES HEROS

A GREAT ADVENTURE GAME IN WHICH
PLAY THE HEROES!

MISSION KOEZIO MISSION + REPAS '
A partir de 1 1¢* A partir de 20,90

WWW.KOEZI0.CO

LES ACCES

PAR LA ROUTE
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Annexe 62 : Koezio
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Annexe 63 : L’Anim
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LEVIATHAN
6 > 12 NOV.

UNIVERSITE DE LILLE
ILLENEUVE D'ASCQ

Annexe 64 : Kino Ciné
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Annexe 65 : Terr’Acces
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THE INSPECTOR CLUZO
GENERAL LEE

Annexe 66 : Suicidal Tendencies
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Annexe 67 : SNCF



Annexe 68 : SNCF

présentation de vatre i
expositions. divertissements.
Pour obior 3
Grand 7!
dfune o
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\LIMENTERRE

FESTIVAL
DE.FILMS

DOCUMENTAIRES

Annexe 69 : Alimenterre

171



172

tourcoing

fFestival

Richard Galliano 6"

Souad Massi & Eric Fernandez
Avishai Cohen with Strings

Le Trio Joubran

Rémi Panossian Trio

Erik Truffaz / Enki Bilal création
Dirty Dozen Brass Band
Jean-Jacques Milteau
Francesco Bearzatti "Monk'n roll”
Trombone Shorty & Orleans Avenue
Ana Moura

Jessy Blondeel &'

Rusconi

Kenny Garrett 4

Kellylee Evans

Harold Lopez Nussa &'
Joshua Redman 4t

Raphael Gualazzi

Le Dpt. Jazz du Conservatoire
invite Eric Legnini

Edouard Ferlet "Think Bach”
José James

Eric Legnini "Sing Twice”

feat. M. Keita, H. Coltman & Y. Naim
Yael Naim

Strata in the mix avec Benbellajazz & DJ Amir

afa  Tourcoing

0 == wonf @imre

Annexe 70 : Tourcoing Festival Jazz

Artoiscope. Loos-en-Gohelle : Artoiscope, 2013, n°143, ISSN en cours.
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metrencws

Annexe 71 : Celtic Festival

Artoiscope. Loos-en-Gohelle : Artoiscope, 2013, n°143, ISSN en cours.
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@ en ciel lievin www.arcenciel-lievin.fr 03 21 44 85 10 info@arcenciel-lievin fr
Le Crédit Mutuel donne le LA

LE6ESON

FESTIVAL CHANSON

du17au 20 oct. 2013

BIENVENUE SUR LA TERRE

(JOFROI)

SENS DESSUS DESSOUS

(MICHELE BERNARD) ff,(

LUSSI IN THE SKY + LISA PORTELLIﬁ

ENFANTUAPAGES 2
: (AL@BERT) i’_

MELISSMET."L e

Annexe 72 : Le 6e Son Festival Chanson

Artoiscope. Loos-en-Gohelle : Artoiscope, 2013, n°143, ISSN en cours.
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BVt 6015181
PREMIER EDITEUR FRANCAIS D'ERP
POUR MOYENNES ENTREPRISES
£T GRANDS COMPTES

i

Crédit Mutuel ARKEA B

& i TN

Annexe 73 : Qualiac

TGV Magazine. Paris : SNCF, 2013, n°158, ISSN 1287-6232.
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Made in
Mulhouse

Annexe 74 : Bloc Rhodia

TGV Magazine. Paris : SNCF, 2013, n°158, ISSN 1287-6232.
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-50°

sur votre deuxiéme paire achetée®

Ouverture prochaine :

Annexe 75 : Finsbury Shoes

TGV Magazine. Paris : SNCF, 2013, n°158, ISSN 1287-6232.
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QUALITY FOR MEN
-

Cousu Goodyear
Cousu Blake
1 paire

e

la 2°™ paire
€

Embauchoirs
Ceéedre Rouge
1 paire
29

2 paires
€

4 paires

59

«Un prix défiant toute concurrence, in-dis-cu-table» (Pointure)
«rapport qualité-prix imbattable» (Capital)

Chemises 1 pour 50€- 3 pour 99¢€- 5 pour 129¢€ / Chaussettes 1 paire 7€- 10 paires 39¢€..

M*° Bastille
M*® Sévres-Babylone
M?® George V
M*® Madeleine

BEXLEYCom . aillot M* Porte Maillot

= mTWILT 7 HEMIS FR

M?* Hotel de Ville
M* Bellecour
M?* Estrangin Préfecture

M?® Louise

Déja plus de 400 000 Clients

Annexe 76 : Bexley

TGV Magazine. Paris : SNCF, 2013, n°158, ISSN 1287-6232.
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Annexe 77 : SNCF

TGV Magazine. Paris : SNCF, 2013, n°158, ISSN 1287-6232.
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Envie d’un
emploi en CDI?

i

Annexe 78 : O2



Annexe 79 : Association Treéfle
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Annexe 80 : Agaem
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Venez découvrir le

Annexe 81 : CIAC
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ASSURANCES ETUDIANTES

UN CONCENTRE DE

GARANTIES ESSENTIELLES
POUR VOTRE VIE ETUDIANTE
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AR AN AR AR
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! santeA R HABITATION AUTO
! U'ETRANGER
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Plus d’infos et souscriptions
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Annexe 82 : SMENO
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i OVER 30 TOURIST VENUES
S l I E MEER DAN 30 TOERISTISCHE
ATTRACTIES

i TOURISTIQUES
{A VISITER

VISITES GUIDEES

destination-lille-metropole.et

GUIDED TOURS RONDLEIDINGEN Lilk

I k‘
TOERISTISCHE \trobole
e arienmud . [ATTRACTIES Métropole
PUBLIC TRANSPORT

INCLUDED OPENBAAR VERVOER
INBEGREPEN

ULTURELS CULTURAL VENUES

RTS

Annexe 83 : Lille’s City Pass
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16

WRIY CaP sur le monde

de 14ha 18h

Lille Grand Patais | vers 13 mobilité
Entrée Gratuite : internationale des jeunes

REGION

Nord-Pas de Calais

Annexe 84 : CaP sur le monde



193

En; e

"

LA CARTE MULTISERVICE

. NOTRE PASSEPORT ETUDIANT

Annexe 85 : La Carte Multiservices
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AU LAC D’ARDRES
(entre Calais et St-Omer)

% [ \ 5 ;
MARS = = J ) ( \ ’ (‘
w ] : LUR B,
VACANCES DE PAQUES QUVERT TOUS LES JOUR |

19 JUINau S JUILLET |

Du 6 au 13 JUILLET OUVERT TOUS LES JOURS _

HAUTE SAISON du 14/7 au 18/8 | =
Du 19 AOUT au 2 SEPTEMBRE OUVERT TOUS LES JOURS

0u 3 SEPTEMBRE au 6 0CTOBRE [ |

=

A SAVOIR .
Pour les groupes, CE, associations, centres aérés ,
o veseraation, possibilité d'ouvrir le parc de loisirs A
et le restaurant les jours de fermeture, renseignez-vou

MENT SE RENDRE A B
artie 45 gulvre RIS dirset
A16d
dres et |es |
direction Ci
direction Ardeesi

1t Aux Pt

bateaux” vous attend pour vous faire
re ourmandes et ses spécialités

pizzas, gnillades... Les terrasses sur pilotis
ment en profitant d'une vue magnifique

P'tits Bateaux” welcomes you on its
njoy game fishes, mussels and chips,

n en met zijn specialiteiten
22, gilades. Op de terassen o paaltes
] men terwijl u geniet van een prachtig uitzichi
5{1 famille ou entre amis, venez Passer un mo i T
ivertissant a EUROLAC. Amusez-vous dans |t 287€able ey
gonflables et détendez-vous avec les promen ;. M2Neges, lo
sans permis ou & pédalier sur le lac d, drexm\m £nba
adultes s'éclabousseront dans [es Aqua u}m,pp,ﬁ nfants et (s
‘Wlth your family or friends come to spend a
entertaining moment at "Eurolac" 92 pleasant and
Have fun in the carousels, air filled attractio
Relax with a boat or pedalo ride on the [ak

%ow, Kom en beleef in familieverb

verdband of me 13
[ 3angename en ontspannende tid bij EUROLAC, 2" €en
e uzelf uit in de draaimolen, luchtkastelen, spelen on ontspar
u Ldms een boottochtje zonder vaarbewijs of met depedaalb il
op het meer van Ardres i ——

Les enfants et les adylres
séclabousseront dg joiy |

T \l Au gré de votre balade,
of Ardres., &rounds Y. décowvrez la faune et la flore
du lac. Pour les écoles, la
maison de la découverte est
& proximité.

.

&~ Faites une petit pause pour déguster rio
cocktails, nos coupes de glace, nos crépes et
gaufres maison.

EUROLAC s

- Gentre

=scolair =
des lot toute sortie
dans not

Les apres- 8h (activités @
volonté, gitea (55005, cartons 8
dlinvitation)

SOUVERTURE DU RESTAURANT
La friterie-snack "Au super costaud”est. = MSAISON (vac fa P
votre disposition avec ses H ouvert 7 Jours/7 midi et
\(américains, faluches, chichis. Ces... HO Al
2 nches ou
- e ' vendred

Annexe 86 : Eurolac
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Annexe 87 : L‘Equinoxe
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Annexe 88 : Gens en Kit
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Annexe 89 : La Cimade
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A partir
B duO6 |
| nov. 2013 §

www.bus-artis.fr - Allo Artis : O 811000 089
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Annexe 90 : Ma Citadine
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NOUVEAU
RESEAU

Annexe 91 : Transpole

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°88, ISSN en cours.
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L 4

orchestre oct.> dec.
“a(i"’d‘ea[iue 2013

jean-c laude casadesus COOVVOVVVVVVVVVVVOVVVVOVVVVVIVIVV000

région nord-pas de calais

Billetteriede 5a 45 €
Pass saison + Pass - 28 ans

S e .- s

Nord-Pas de Calais e
uc.m:gs m*uax -

Vitke de Litle ¥ ‘ onlille.com

Annexe 92 : Orchestre National de Lille

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°88, ISSN en cours.
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DU 20 AU 22 SEPT.

26 & 27 SEPT.

Annexe 93 : Name Festival

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°88, ISSN en cours.
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Annexe 94 : Le Métaphone

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°88, ISSN en cours.
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Annexe 95 : Transpole

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°88, ISSN en cours.



205

Annexe 96 : L’ICI

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°88, ISSN en cours.
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Ru Bnu'nn 3 Vieux-Conie

Centre National des Arts de 1a rue en préfis
7.2 le Brasseur, Avemue i@ la Gare

Annexe 97 : 2 Rien Merci

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°88, ISSN en cours.
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Annexe 98 : Dunkerque 2013

Let's Motiv. Lille : L'Astrolab, 2013, n°88, ISSN en cours.
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Annexe 99 : Le Bourget

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°113.
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ep Center TEMPUR

es d’un Sleep Center

Annexe 100 : Artois Literie

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°113.
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g MITSUBISHI

i ¢ 0 n e EhueNERNIND

NOUVEL OUTLANDER A PARTIR DE 27 600 € www.mitsubishi-motors.fr £ Retrouvez-nou

r facebook

34450 €

15 Bd Robert Schuman ARRAS

03 21 07 07 00

www.barreautomobiles.com

Annexe 101 : Barré Automobiles

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°113.
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bu 12 au 23 Novembre 2013

N 32, Rue Ernestale
(Face @ MS Mode entre ETAM et DEVRED)

TOuT DOIT DISPARAITRE

* N° enregistrement 62-01-008-13 Soldes complémentaires

Des PR[X INCROYABLES sur
100% des collections dsja présentes®

(1) Selon stock disponible en boutique.

Kanopé Jean'’s
Mado Legging

Annexe 102 : Pat Arras

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°112.
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en lieu et place de
{ - 62450 B

Annexe 103 : Roc-Eclerc

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°112.
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Annexe 104 : Clarisme Finances

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°112.
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Annexe 105 : Barré Automobiles

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°112.
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Annexe 106 : Tous les Diagnostics

TOP. Aix-en-Provence : Regicom, 2013, n°112.
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Annexe 107 : GDF Suez

Metronews. Paris : SAS Publications Metro France, 2013, n°2498.
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Annexe 108 : Bouygues Telecom

Metronews. Paris : SAS Publications Metro France, 2013, n°2498.



« Nom du groupe ou de I'anisie
« Style mesical

« Composidon de |2 formaton musicale

« Slwmaton protessionnelie

« Telgphone
« Comtact principal
« Biographie
« Lians Iniermet

; ‘E =) Dispositif d’accompagnement
; LA des jeunes talents en musiques

Dossier d'inscription

actueles de [firageois
L 2014 |

\

« Nom Prénom

Age

« Nom 0"aristg Fonction dans e groups

« Adresse

- Sl Internet

- Page communautaire (Facebook, Noomiz...)

« Expertance scenique (Dare / Liey / Dans 2 cadre de / En premiére parte de...)

« Moilvations pour participer ag dispositt Plug & Play

Annexe 109 : Dossier d'inscription
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Dossier d'inscription Plug & Play. [en ligne]. [consulté le 5 avril 2014].
Disponible sur :
http://www.arras.fr/fileadmin/user upload/pdf/Culture/Dossier d inscription Pl

ug

play.pdf



http://www.arras.fr/fileadmin/user_upload/pdf/Culture/Dossier_d_inscription_Plug___play.pdf
http://www.arras.fr/fileadmin/user_upload/pdf/Culture/Dossier_d_inscription_Plug___play.pdf
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« JE CROIS A LA QUATRIEME DIMENSION, ET A UNE CINQUIEME (...) DISAIT COCO.
C’EST NE DU BESOIN D’ETRE RASSUREE, DE CROIRE QUE L’ON NE PERD JAMAIS

TOUT ET QU’IL SE PASSE QUELQUE CHOSE DE L’AUTRE COTE. »
Il semble que I'histoire du N°5 commence a l'instant méme ou Gabrielle Chanel apprend
la disparition de son amour Boy Capel en décembre 1919.

Arthur Capel dit Boy occupe une place centrale dans I'histoire de Gabrielle Chanel.
C'est a ses cotés qu'elle devient une lectrice et une fois Boy disparu elle poursuit son dialogue
sentimental a travers les livres qu'il lui a fait lire. Ce deuil pourtant, va nourrir une intuition;
Chanel va parvenir a le sublimer a travers la création de son premier parfum. N°5 naitra du
manque et de 1’absence, étroitement lié au destin de Gabrielle Chanel, réminiscence d’un amour
interrompu brutalement mais qu’elle chérira toute sa vie. En sublimant le deuil dans la création,
Chanel s’offre un parfum d’éternité.

Aot 1920, Misia et son mari José Maria Sert persuadent Chanel de les suivre a Venise.
Ce voyage a la découverte de la cité des Doges se révéele salvateur et initiatique. Flamboyante et
mystérieuse, La Sérénissime aux visages multiples, séduit Gabrielle Chanel qui en fait I’un de
ses lieux de prédilection et ne cesse de s’en inspirer.

Mais Venise c'est aussi la plague tournante du commerce et des relations entre Orient et
Occident. La ville joue un role prépondérant dans I’histoire de 1’introduction des parfums en
Europe. Les marchands vénitiens s’engagent sur les routes de 1’Orient, ainsi I’illustre Marco
Polo atteint la Chine par la route de la soie en 1275. 1l relate ce voyage dans « Les Livres des
Merveilles », décrivant notamment le raffinement des civilisations orientales. C’est encore dans
la cité des Doges qu’est rédigé en 1555 le premier traité européen de la parfumerie.

Paris, début 1921. Gabrielle Chanel rencontre le Grand Duc Dimitri Pavlovitch. Dimitri
a 30 ans, Gabrielle 8 ans de plus : elle le fascine, il la séduit. La liaison de Gabrielle Chanel et
du Grand Duc Dimitri va durer un an, mais leur amitié se prolonge jusqu'a la mort de ce dernier
en 1942. Gabrielle Chanel plonge avec délices dans l'influence russe ce qui s'exprime a travers
sa création.

C’est a Emest Beaux, un parfumeur frangais qui travaillait pour la Cour de Russie,
rencontré a Grasse en 1920, qu’elle confie la mission d'imaginer son premier parfum. Ensemble,
ils inventent « un parfum de femme a odeur de femme », comme elle se plait a le qualifier...

Pensé comme une robe de couture, N°5 est le premier parfum qui s’affirme comme une
abstraction : en rupture avec les fragrances en vogue qui n’évoquent le plus souvent qu’une
senteur figurative (la rose, le jasmin, le lilas), aucune note dominante identifiable ne se dégage
de ses quatre-vingts composants. Ernest Beaux a mélé aux essences naturelles des produits de
synthése, les aldéhydes qui en exaltent toute la fraicheur. C’est I'un des secrets de ce jus
audacieux et novateur qui évoque une fleur mystérieuse.

Annexe 110 : Histoire de Chanel N°5

Une histoire d'amour | N°5 Culture Chanel. [en ligne]. [consulté le 7 avril 2014].

Disponible sur : http://5-culture.chanel.com/fr/une_histoire_damour/



http://5-culture.chanel.com/fr/une_histoire_damour/
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11.2 Corrigés
Activité 1 — Exercice 1
a) avoir entre 18 et 35 ans, étre musicien

b) 2 ans d’accompagnement aux pratiques musicales, aide a la création,
concerts, accompagnement dans les démarches, production d’un EP (6 titres) au
CEMM, résidence au Pharos

¢) avant le 30 septembre au Pharos

Activité 2 — Exercice 2
a) noir, blanc, jaune, gris

b) cing — dix, quinze, vingt, vingt-cing, trente, trente-cing, quarante,
quarante-cing, cinquante, cinquante-cing, soixante, soixante-cing, soixante-dix,
soixante-quinze, quatre-vingts, quatre-vingt-cing, quatre-vingt-dix, quatre-vingt-
quinze, cent

Activité 2 — Exercice 4
rien, d’autre
a) quelque chose
b) quelques/plusieurs
C) autrui
d) aucun
e) personne
f) plusieurs/quelques

Activité 4 — Exercice 3

style, chic, m’habille, les codes vestimentaires, pieces vintage, pailletes,
porter, la fourrure

Activité 5 — Exercice 1
a) Do Not Think
b) 14, place Faidherbe a Roubaix
c) le 5 octobre — le 24 novembre, 14:30 — 18:30
d) www.laconditionpublique.com

Activité 5 — Exercice 2
mercredi, dimanche, 14:30, 18:30
a) dix heures trente-cing


http://www.laconditionpublique.com/
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b) quatorze heures et quart/ quatorze heures quinze

c) vingt et une heures vingt

d) neuf heures moins le quart/ huit heures quarante-cing
e) douze heures et demie/douze heures trente

f) vingt-trois heures cinquante-cing

g) seize heures

Activité 6 — Exercice 1
a) Elle a dit que maintenant, on pouvait avoir leur appart et leur maison.

b) Grace a des prix uniques, on réserve avec 1500€ sculement; on
bénéficie du nouveau PTZ + 2013 ou profite de la loi Duflot.

Activité 8 — Exercice 1
illimité, incassable
a) impoli
b) impossible
C) incorrect
d) désaccordé
e) illégitime
f) inaccessible
g) inconnu



