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B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikadnim stupném:'

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na navrh marketingové strategie pro vybranou firmu.
Autorka solidné zpracovala teoreticky uvod do problematiky, ktery je ovSem stejné jako prace cela
negativné poznamenan Castymi pieklepy ¢i §patnou stavbou veét (napf. ,,Philipa Kotler...*, ,,pro pfedsta
je dobré™ obé str. 9, ,,prodlouzeni Zivotni cyklu® str. 10, ,,tato pozice neni neobsazena® str. 37, ,,pti
zpracovani analyzy politického prostiedi je potfeba posoudit jeji stabilitu® str. 20). Autorka se dopousti
i terminologickych nepfesnosti napf. str. 23 —,.Silné a slabé stranky jsou soudasti vnitintho prostedi, a
to jak z makroprostiedi i z mikroprostredi ...“. Nerozumim fazeni podkapitol v kapitole 4, kde SWOT
analyza ptedchazi PEST analyze a Porterovu modelu 5 sil. SWOT analyza neobsahuje kromé
obecnych pojmtl jako ,,expanze na zahraniéni trhy v ramci EU* konkrétné faktory plynouci

z provedené analyzy makroprostedi, kterd je uvedena pozdg&ji. Zatazeni nékterych faktorti ve SWOT
analyze je nepfesné napt. piilezitost = vytvofeni marketingové strategie. V ramci ekonomického
prostfedi PEST analyzy je zcela pominuta Ceska republika, informace dal§ich zemi jsou obecné,
nejdou do hloubky. Z ¢4sti 4.2.2 plyne, Ze firma mé pouze 5 zdkaznik{. V textu je misty zminéna
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finanéni situace podniku, ale neni za¢lenéna do SWOT analyzy. V souhrnné tabulce 10 chybi celkova
suma, n€které naklady uvedené v piedchozim textu a komentat, zda je tento navrh pro firmu ptipustny
nebo bude muset byt provedena piipadné tprava. Zavérecna kapitola neobsahuje navrh strategie

v pravém slova smyslu, je spiSe shrnutim ptedchoziho textu. Z vyse uvedenych diivodi praci hodnotim
jako ,,dobrou*.

Otazky a pfipominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Z jakého zdroje je myslenka o strategii na str. 27, Ze strategie je konkurenéni vyhoda, pfednost ¢i
potencial?

Jsou cile podniku na str. 38 definovany podle pravidla SMART, které je vymezeno v teoretické ¢Asti?
Pokud ne, pokuste se je podle pravidla preformulovat.

Vysvétlete zatazeni nasledujicich polozek ve SWOT analyze (str. 40):

silné stranky — dobré postaveni na trhu v CR

slabé stranky — neni dobie zmapovaén trh v oboru podnikéani (analyza konkurence)
Konkrétnéji rozved'te volbu strategie WT.

Str. 70 - u kalkulace nakladii pouZivate cenu benzinu 26 K¢&/1 - prog?

Str. 71 - vysvétlete navrh "dalsi zviditeln&ni by mohlo pro firmu znamenat zaloZeni profilu na socialni
siti" vzhledem k trhu B2B, specifikujte cile tohoto navrhu.

Eal ’

V Plzni, dne 30.01.2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.
* Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
® Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).




