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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:’

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace ma pomérné specificky formulovany cil ("objasnit" a "pfiblizit"), uvod obsahuje i metody a
metodiku prace. Cil prace lze povaZovat za splnény, byt lze polemizovat o méfeni objasnéni a
piiblizeni. Prace ma jasnou a srozumitelnou strukturu i jazyk, V praci se projevuje Casty problém
piebirani tvrzeni bez ovéfeni jejich spravnosti - viz ¢ast 2. resp. nepfesnost formulaci. Pfesto vSak dava
prace predstavu o struktufe mtg. nastroji i o jejich uplatnéni v konkrétni situaci - firmé, ovsem
pievazné opienou o nepiimé citace nez o vlastni poznatky. Nékteré zavéry ¢inéné z dotaznikového
Setfeni lze povaZovat za diskutabilni - viz pfipominky. Celkové prace i pfes uvedené vyhrady spliiuje
pozadavky kladené na tento stupeni kvalifika¢ni prace.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

Uved'te priklady zna¢ek prodejen viz ¢lenéni na s. 13 podle cen.

Precizujte vymezeni prodejen Zabka na s. 13 a prodejen smiSenych.

Je Cerpaci stanice Tesco soucasti mixu v nastroji sluzby?

Vysvétlete konkrétni projev reakce Tesca - viz s. 35 9-10.1.

Sit’ prodejen Zabka je ve vlastnictvi spole¢nosti Tesco? - s. 37

Na zakladé ¢eho je ¢lenén Sesky zékaznik do 8 uvedenych skupin? Jde o aktualni ¢lenéni? Existuji i
jina?

Byla dostupnost v dotazniku specifikovana jako dostupnost MHD? - viz. s. 59

Ceny jsou pro zékazniky zajimavé - jak méfeno, ¢im dolozeno? - viz s. 59

Nizké % téch, kteif si vybiraji Tesco kvili kvalité nemusi byt spojeno s nizkou kvalitou a tudiz ani
neni nutno provadét opatfenti .... atd. - viz. s. 60.

Jak¢ formy motivace navrhujete pro pouZivani samoobsluZ.pokladen? - s. 60

Ochutnévky - s. 63: kdo je realizuje? Kdo nese fin.naklady? Je 4% malo? ... atd. atd.
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeii.
f Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 veét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskow/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripad& chebské Casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



