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KMOFEKZEU

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepli,4 nejhorSi, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cfhi pr6ce
B) Metodickf postup vypracovAni prAce
C) Teoretickf z6klad pr6ce (re5er3ni d6st)
D) Clen6ni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov6 zpracovini prhce (skladba v6t, gramatika)
F) Form6lni zpracoviini prSce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomjm jazykem
H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, frovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovj postup ie5eni a pr6ce s informacemi
Q Zdvdry pthce ajejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbomj piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
19 Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce
O) Celkovj dojem z prirce

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou priici klasifikadnim stupndm:r
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velmi dobie

Struin6 zdrivodndni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:2

PiedloZen6 bakal6isk6 priice odpovid6 zikladnim poZadavkr.im, stejn6 tak i stanovenjm zdsadhm a
cil&m. Nicmdnd povaZuji za dfleLitf, poukazat na n6sledujici skutednosti. Jednotliv6 body ve formukiii
pro realizovanj mystery shopping j sou piili3 obecn6, nezkoumaji jednotliv6 charakteristiky do hloubky
a celkov6 by bylo vhodn6 obs6lmout i dal3i prvky prodejny. Co napiiklad znarnen| "spr6vn6
prezentace zboLi"? Je sledov6no rozmistdni podle barev di velikosti, umist6ni piili5 rysoko di hluboko,
zpr.isob uloZeni zboZi do regdlu di povEsenf na stojany? eristedne toto studentka niislednd v pr6ci
zmiduje, ale z formuliiie mystery shoppingu toto nevypllivd. Jednotliv6 otazky bych proto rozepsala
detailnbji a zitrovei bych doporudila roz5iiit okruh otr2ek napiiklad smdrem k promo materi6him,
vybaveni prodejnimi prostiedky di designu prodejny. Tak4 se zcela neztotoLiuji se v5emi n6why,
zejm6na s n6padem riklidov6ho poznrimkov6ho archu.



Otrizky a piipominky k bliZ5imu rysvdtleni pii obhajob6: 
j

1 . IakA rizikalpiekriZky vypljvaji z v6mi navrhovan;fch opatieni?
2. V irvodu pr6ce pi5ete, 2e vlzkum bude zamdien na celkovli vzhled prodejen. Jak byste, vzhledem
k v1i5e uvedenjm komentriirim, upravila, resp. roziifila formul:ii pro mystery shopping?
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Metodickd pozn6mky:

t Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaanl stuped

' Strudnd zdrivodndni navrhovandho klasifikadn{ho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - l0 vEt.
3 Otdzky a piipomlnky k blizEimu vysvdtleni pti obhajobd - dvd aZfri ot zky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskou/diplomovou praci na selcetari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v plipadd plzeliskd desti fakulty: Husova I I - Plzefi 306 l4t v pflpadd chebskd d6sti fakulty: Hradebnl
22 - Cheb 350 1l (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorudnlm podpisem modle (pro rczem{nl
origin6lu).


