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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersSni Cast)

D) Clenéni préace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normys, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z préace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupndm:' velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PfedloZend bakaldfskd prace odpovida zékladnim poZadavkiim, stejné tak i stanovenym zésaddam a
ciliim. Nicméné povazuji za dilezité poukazat na nasledujici skute€nosti. Jednotlivé body ve formulafi
pro realizovany mystery shopping jsou pfili§ obecné, nezkoumaji jednotlivé charakteristiky do hloubky
a celkové by bylo vhodné obsdhnout i dal$i prvky prodejny. Co napiiklad znamena "spravna
prezentace zboZi"? Je sledovano rozmisténi podle barev &i velikosti, umisténi piili§ vysoko &i hluboko,
zplsob uloZeni zbozi do regdlu &i povéSeni na stojany? Céstetn® toto studentka nasledné v praci
zmifiuje, ale z formuldfe mystery shoppingu toto nevyplyva. Jednotlivé otazky bych proto rozepsala
detailn&ji a zaroven bych doporucila rozsifit okruh otédzek napfiklad smérem k promo materialiim,
vybaveni prodejnimi prostfedky ¢i designu prodejny. Také, se zcela neztotoZfiuji se viemi navrhy,
zejména s napadem uklidového poznamkového archu.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:’

1. Jaka rizika/piekazky vyplyvaji z vdmi navrhovanych opatieni?
2. V ivodu prace pisete, Ze vyzkum bude zaméfen na celkovy vzhled prodejen. Jak byste, vzhledem
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k vy8e uvedenym komentaitim, upravila, resp. rozsifila formulaf pro mystery shopping?
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V Plzni, dne 21. kvétna 2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupeti. i
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni p¥i obhajob& — dvé& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v piipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



