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Jméno studenta: Petra Kourimova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Event management vybrané akce
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurova
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavery prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

R
X OO OX ORI »
XK <
¢ < ¢ I
(0

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:’ dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:”

Predkladana bakalaiska prace se zabyva navrhem eventu pro spole¢nost Ravak. Autorka nejprve uvadi
zakladni definice event managementu a eventu, v této ¢asti prace nerozumim rozdéleni pojmu do 2
kapitol a pfedstaveni nejprve event managementu a az poté pojmu event. Tim se autorka dopousti
uvadéni duplicitnich informaci, text pisobi chaoticky a neodborné. Na str. 9 neni dostatecné
vysvétlena vazba event - projekt, autorka tyto pojmy ¢asto pouziva jako synonyma, coZ neni v kazdém
kontextu vhodné. Duplicita textu se objevuje i dale zejména v souvislosti s nékolikanasobnym
opakovanim zakladnich vlastnosti projektu, bariér vyzkouseni si produkti, informaci o projektovém
manazerovi, té7 odstavce na sebe misty nenavazuji (napf. str. 17 u trojimperativu). Kapitola 3 obsahuje
zejména informace o komunikaci a text tedy neodpovida nazvu kapitoly. Prakticka ¢ast tykajici se
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komunikace neni roz¢lenéna na jednotlivé nastroje, coZ piisobi velmi chaoticky. Cile na str. 28 nejsou
definovany dle pravidla SMART, které autorka uvadi v teoretické ¢asti, cela kapitola 5.1 je velmi
neprehlednd a chaoticka. Text obsahuje i fadu zvlastnich tvrzeni jako napf. str. 33 "aquapark jako
prostiedi, v némz je ptitomna voda podobné jako v koupelnach". V textu jsou i dalsi nepfesnosti napf.
str 34 - v textu autorka uvadi 40 lidi, v odraZzkach pouze 30. Velmi diskutabilni je program pro
obchodni partnery v podobé vodniho poéla, divod zapojeni tane¢ni skupiny z Plzné do programu, kdyz
se event kona v Praze nebo navrh "aktivni propagace" tak, jak je uvedeno. Autorka uvadi, ze béhem
eventu bude diraz kladen na prodej hydromasdznich van v hodnoté 50 tisic, ale na str. 49 uvadi, ze
spolecnost cili na niZ3i stiedni tfidu. Praci jesté hodnotim jako "dobrou".

Otizky a pFipominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Definujte rozdil mezi pojmy publicita a PR.
Kdo je typickym navstévnikem aquaparku? Jsou navstévnici zarove cilovi zékaznici spole¢nosti?

Na str. 42 uvadite, Ze komunika¢ni kampan bude probihat i na P¥ibramsku, které konkrétni nastroje
budou v tomto regionu vyuzity v souvislosti s deklarovanou "aktivni propagaci"?
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Metodické poznamky:

' Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pti odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stuperi.

* Strugné zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



