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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni price

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Grovesi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup FeSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:’ velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalafska prace se zabyva etikou v reklamé v Ceské republice. Autorka neprve definuje
zékladni pojmy spojené s tématem prace jako je etika, moralka &i eticky kodex, néasledné se vénuje
predstaveni podnikatelské etiky a definici pojmu reklama. V dalgich &astech prace vymezuje nekalé
obchodni praktiky, etiku v reklamé a predstavuje provedené dotaznikové Setfeni. Z formalniho
hlediska se autorka dopousti nejvice chyb pii citovani zdroji, nebot’ kombinuje citovani pomoci
kulatych a hranatych zavorek. Praci degraduje té2 nejednotnost pouzitého jazyka (kombinace trpného
rodua 1. osoby ¢. mnozného). absence odkazii na obrazky zejmeéna v kapitole 6 a nedostate¢na analyza
vysledkii dotaznikového Setieni (velka ¢ast obrazki v kapitole 6 uvadi pouze vysledky anoXne bez
hlubsi analyzy odpovédi dle sledovanych demografickych udaji). Autorka v textu uvadni nepiesné
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informace (napf. str. 44 uvadi, ze skoro polovina respondentti vidéla reklamu se sexualni tématikou, na
obrazku je vsak uvedeno 36%), uvod kapitoly 4 je ponékud chaoticky, autorka se téz pousti do ne
piilis zdafilé polemiky (napf. str. 48) Bakalaiskou praci hodnotim jeste jako velmi dobrou.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:"

Existuje anketa tykajici se sexistickych reklam?

Definujte problémové oblasti. ve kterych dochazi nejcastéji k poruseni etickych zasad ¢i k nekalym
praktikam.

ot
V Plzni, dne 19.5. 2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznacte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte nize pfi odivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupen.

* Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a piipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeft 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modFe (pro rozeznani
origindlu).



