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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovéni prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:'
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Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

V piedlozené praci se autorka vénuje problematice etiky a korektnosti v reklamé. Teoreticka ¢ast prace
je dobfe a logicky sestavena. Na strané¢ 10 je uvedeno nékolik definic etiky, kdy bych nasledné
komentare prifadil pro snazsi orientaci v textu kjednotlivym definicim. V praci se vyskytuji
gramatické chyby a preklepy (str. 11, 25, 32, 41). Autorka by v psaném projevu méla volit jednodussi
vyjadfovani, pro lepsi pochopeni myslenky ¢tendiem (str. 13, 25). Pii odkazovani na citaci v textu neni
vyuzivano jednotné metody (str. 15). V nékterych pfipadech nebylo vyuZito neodborného jazyka a
formulace vét (str. 19, 39, 45). V praktické &asti bylo vyuzito dotaznikového Setieni. Autorka spravne
uvedla, ze se zaméfila na urCity segment, nicméné v jeho popisu vzala v Gvahu pouze pohlavi
respondenti. U popisu segmentu vyuzivame bézné dalsich popisnych charakteristika a nikoliv déleni
podle... (str. 40). V teoretickém uvodu do dotaznikového Setfeni autorka uvadi, e je velice dualezité
osloveni respondenta. Sama se v dotazniku (piiloha A) dopustila chyb. Text neni psan motivacné a
respondentim bylo sdéleno, ze vysledky budou slouzit k osobnim u¢elim. Prace vykazuje velice
subjektivni pohled na zkoumanou problematiku a vykazuje fadu formélnich chyb. Nicméné prace
spliuje pozadavky stanovené na tento typ kvalifika¢ni prace a je hodnocena stupném dobre.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:"

Jak byste hodnotila reklamu, ktera vyuziva strachu k prevenci zdvaznych spolecenskych problému?
Je v takova reklama neeticka ¢i je neetické nevyuzit takové prilezitosti k prevenci?

Jaké jsou rozdily ve vnimani etiky a korektnosti v riznych kulturach?

Jaké etické problémy ve zvtahu s riznou kulturou mohou podniky na mezinarodnim trhu vyvstat?

/ /
V Plzni, dne 12.5.2014 [/Pbdpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.
f Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a piipominky k blizsimu vysvétleni pri obhajob& — dvé az tfi otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzenské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzent 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



