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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normys, citace)

I) Préice se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace md jasn¢ formulovany cil (byt’ opfeny o nepfimou citaci?), ivod obsahuje i metody a metodiku
prace. Cil prace lze povazovat za splnény. V praci se projevuje &asty problém piebirani tvrzeni bez
ovéfeni jejich spravnosti - viz ¢ast 2. resp. nepfesnost formulaci. Presto viak dava prace predstavu o
struktufe mtg. nastroji i o jejich uplatnéni v konkrétni situaci - firmé, ovSem pievdzné opienou o
nepiimé citace nez o vlastni poznatky. Nékteré zavéry lze povazovat za diskutabilni ¢ povrchni,
nedolozené - viz piipominky, které jsou jen namétkové a nevystihuji v plném rozsahu problém (to by
pak bylo pfipominek na nékolik stran!). Vyhrady je nutno mit k provedeni dotaznikového Setieni -
kombinace elektronické formy s lokalitou OC Plaze. Celkové prace i pfes uvedené vyhrady spliiuje
pozadavky kladené na tento stupeii kvalifikaéni prace.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Vysvétlete funkei obchodu - zajistovani véasné uhrady dodavateliim.

Vysvétlete ¢lenéni obchodu podle druhu prodavaného zbozi.

Vymezte pojem drobné prodejni jednotky.

Vymezte kritérium pro ¢lenéni obchodu podle zptlisobu prodeje a podle obchodnich operaci.

Vysvétlete pojeti tuzemsky, zahrani¢ni a mezinarodni obchod.

Dolozte tvrzeni na s. 15 "V soucasné dobé stale rostou ceny potravin ...." V ¢em jsou zakaznici "stale
obezietn&j§i"?

Popiste piedstavu o farmaiském supermarketu.

Specifikujte kritéria pro pomér potravin. a nepotravin. sortimentu v hypermarketech. - s. 15

Jak vnimate pojem "skvéla kvalita" a "piijatelna cena"?

7 jakého diivodu povazujete Cerpaci stanice za sluzbu? - s. 36

Co si predstavujete pod pojmem "piihodné umisténi"? - s. 40

V ¢em spociva odlisnost pravidel pro planovéani obchodni sité ve méstech a na venkové? - s. 40

Pro¢ opirate o nepfimou citaci tvrzeni "Ze supermarketii Albert 1ze zminit naptiklad Albert v Plzni na
Vinicich"?

Jaké zavéry pro spole¢nost Ahold mohou vyplynout zvysledkt dotaznikového Setieni? S.39 -

vvvvv

V Plzni, dne 5.5.2014 Podpis hodnof\kltele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
° Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipad® plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



