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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, urovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feseni problematiky préce

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Stru¢né zdiuvodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalarska prace se zabyva etikou v reklamé. Autorka nejprve zpracovala dikladny
teoreticky ivod do problematiky, poté predstavila problematické oblasti reklamy a nasledné provedeny
vyzkum a doporucujici opatfeni. Tato prace piedstavuje komplexni zpracovani daného tématu.
Celkovy dojem z prace kazi nejednotnost barevného zpracovani, &islovani kapitol (3.1 bez existence
3.2 to samé i v pfipadé 6.1) a neroznomérné rozdéleni vzorku respondentil. Bakalaiskou praci presto
hodnotim jako vybornou.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:’

Je problém etiky v reklamé fesen i v jinych statech? Uved'te piklady reklam uvedenych mimo CR (dle
definovanych problémovych oblasti), které byly shledany jako neetické.
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V Plzni, dne 19.5. 2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupneé.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupen.

? Struené zdivodneni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobg — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeniské Easti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem mod¥Fe (pro rozeznani
originalu).



