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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani price (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:' velmi dobfre
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Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:

Autorka se zabyvala v predloZené praci tématem etiky a korektnosti v reklamé. V teoretické &asti
podrobn¢ popsala vychodiska pro pochopeni zkoumané problematiky. Kladné hodnotim i uvedeni
struéncho historického piehledu o reklamé a etickych kodexti. Doporuéil bych zapracovat vice
zahraniCnich zdroji literatury. Autorka by v nékterych pripadech mohla zjednodusit zpusob
vyjadfovani a rozdélit rozsdhla souvéti na nékolik kratsich a jednodussich vét (str. 27). V praci se
vyskytuji drobné pieklepy a gramatické chyby (str. 30, 39, 42, 43, 53). Autorka uzila i nekolik
hovorovych obratli (str. 31, 32, 43, 45, 52). Metoda zvoleného vyzkumu je vhodna pro naplnéni
stanoveného cile. Pro vynikajici vysledek méla byt zvolena jina forma dotazovani, ¢&i vyspecifikovana
skupina respondentii (stanoveny segment respondentil), pro objektivngjsi vysledky vyzkumu
(elektronické dotazovéni neni vyhovujici pro viechny spotiebytele). P¥i vyhodnocovani dotaznikového
Setfeni by bylo vhodné vyuzit jednotného stylu zobrazeni vysledki. I pres tyto drobné nedostatky
autorka naplnila stanovené cile prace a dokézala, Ze se orientuje v problematice etiky reklamy.
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Otazky a pripominky k blizS§imu vysvétleni pFi obhajobé:’

Existuji rozdily v etickych norméch v oblasti reklamy rtiznych stata?
Uved'te praktické piiklady rozdila nahliZeni na etiku/neetiku v ramci evropskych statl i mezinarodné.
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Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuper.
f Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a piipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajob¢ — dvé az tii otazky.

Posudek odevzvdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeriské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebske ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



