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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cill prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace

XXX IR =
< I
I
I
N

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka ve své bakalarské praci zpracovala problematiku marketingového mixu neziskové organizace.
Téma bakalai'ské prace povazuji za akutélni a pro organizaci pfinostné, nebot’ neziskové organizace se
stejné jako subjekty ziskového sektoru pohybuji v konkurenénim prostiedi a musi se proto rovnéz
zabyvat problematikou marketingu.

Autorka podrobné zpracovala teoretickou ¢ast prace a vhodné ji provazala s ¢asti praktickou —

v jednotlivych kapitalach je teoretické pojeti problematiky ihned doplnéno praktickymi poznatky.
Prvni kapitola bakalarské prace se vénuje neziskové organizaci jako takové, a to vetné rozpracovani
zpusobu jejiho financovani, v druhé ¢asti prace je popsan marketingovy mix neziskové organizace.
Ve tieti kapitole se autorka vénuje analyze marketingového prostiedi, kterd je vychodiskem pro tvorbu
SWOT analyzy uvedené v nasledujici kapitole. Vysledkem provedené SWOT analyzy je navrh
konkrétnich zlep$ujicich opatieni pro organizaci.

Cilem bakalaiské prace bylo provedeni analyzy marketingového mixu neziskové organizace a navrzeni
zlep8ujicich opatieni. Stanoveny cil prace byl splnén.
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Otézky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Sidlo organizace v budové zakladni $koly bylo na zakladé provedené SWOT analyzy vyhodnoceno
mimo jiné jako hrozba. Uved'te vhodnd opatfeni, kterd by organizaci napomohla tuto hrozbu

minimalizovat.

Je podle VaSeho ndzoru mira jakou se organizace Ponton v soudasné dob& vénuje problematice
marketingu pro potieby organizce dostacujci?

V Plzni, dne 15.5.2014 Podpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeii.
? Stru¢né zdiivodn&ni navrhovaného klasifikacniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vat.
* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pripadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem meodie (pro rozeznini
originalu).



