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Jméno studenta: Jana Tomanova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalafské price: Komunikaéni mix vybrané firmy
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveil)

E) Jazykové zpracovani préce (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, iroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup FeSeni a prace s informacemi

K) Zavery prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezfela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Studentka se podrobné zabyvala komunika&nimi nastroji a jejich nasazeni v rameci vybraného podniku.
Zavery a nekterd hodnoceni jsou velice subjektivni a nepodloZena (napf. 51) napt. "komunikace této
reklamy nebyla aZ tak efektivni..."Pti implepemtaci navrzenych opatieni do praxe by bylo nezbytné
formulovat komunikaéni cile a zabyvat se rovné? hodnocenim efektivity téchto opatfeni pomoci
dostupnych metod. Prace spliiuje zadéni, studentka p¥istupovala svédomité ke zpracovani tématu.
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Otazky a piipominky k bliz8imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Co jsou to "umbrella brand" ve Stocku a jaké jsou jejich pozice a tkoly?

2. Jak byste hodnotila efektivitu Vami navrzenych komunikacnich opatieni - pomoci jakych metod?
3. Jaké komunikaéni cile jste si definovala pii navrhu téchto opatieni?
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V Plzni, dne 6.5.2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznaite vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte niZe pti odivodn&ni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupef.

? Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dv& a tFi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipad& chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnorucnim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



