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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zdiavodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalafska prace se tyka uzivanych nastroji komunikaéniho mixu ve spole¢nosti Stock
Plzen - Bozkov. V Gvodni ¢asti autorka definuje kli€ové pojmy tykajici se teorie komunikace a
marketingové komunikace, nasledné pfedstavuje vybranou spole¢nost a provadi analyzu pouzivanych
nastroji komunikacniho mixu s dlirazem na konkrétni produkt spole¢nosti. Praci misty chybi bohatost
zdrojt napf. str. 15 - 17 jsou z jednoho zdroje, v kapitole 4.2 je pouze obrazek bez textu, coZ neni
vhodné. Navrh na zlepSeni ¢. 1 je v rozporu s pfedchozim textem - str. 32 posledni véta, u navrhu &. 2
se autorka opira o svij subjektivni pocit. zn¢hoZz usuzuje. 7¢ komunikace daného napoje neni
efektivni, navrh ¢. 4 by bylo vhodné naformulovat komplexné cely viz nejednoznaéna posledni véta.
Praci hodnotim spise jako "velmi dobrou".
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Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:‘s

Specifikujte interni materialy, které Vam byly poskytnuty.

Povazujete vodku Finlandia za ptimého konkurenta vodky Amundsen (str. 34)?
Rozpracujte navrh ¢. 4 - precizujte zejména myslenku v posledni vEte.

Existuje statistika tykajici se piti alkoholu mladistvymi?
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Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikacni stupeii.
% Strucné zdivodnéni navrhovaného klasifikacniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.
* Otazky a piipominky k bliz8imu vysvétleni pfi obhajob¢ — dve aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské €asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14: v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



