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A) Definovani cilli prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup teSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:’ velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZena bakalarska prace je na pramérné urovni. Teoreticka ¢ast neni zvolena pfesné k danému
tématu a praktickému feSeni a je pomérné zbyteéné obsahla. Strategické planovani jako takové nema
napi. pro zadané téma opodstatnéni. Dal3i nepfesnosti jsou v ¢asti tykajici se strategii (napf. cenova
strategie se nerovna metodé tvorby ceny, komunikaéni strategie nejsou nastroje komunikace, atd.) Za
stéZejni ¢ast prace povazuji zejména str. 37, kterd prezentuje vyhody a nevyhody fransizy pro firmu
Jan Piibyl, s.r.o.. Zpravidla je rovnéZ vhodné navrhnout k zlepSujicim opatifenim aspofi ramcovy
rozpocet.
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Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pri obhajobé:’

1. Jak je upravena (napf. smluvné) propagace a jeji pravidla v rdmci vybrané franSizy konkrétné (str.
52)?
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V Plzni, dne 13.5.2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeti.
2 Struené zdavodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vEt.
* Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14: v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



