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Jméno studenta: Tom4s Chlopéik
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich éinnosti
Téma bakalirské prace: Analyza konkrétni webové prezentace
Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Tlu¢ho¥, Ph.D.
Podnik — firma: KMO FEK"ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerdni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:' velmi dobfe

w o v r " ¥ v 2
Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Pfedlozena bakalafska prace fesi internetovy marketing konkrétni firmy. Teoreticka cast prace
odpovida fe§enému tématu

Slabsi strankou prace je prace s jazykem (napt. "nejhlavnéj$i"), dale je mirné nepfehledna metodika
hodnoceni, resp. vlastni hodnoceni stranky naminky.cz a jeji bodové/procentuédlni hodnoceni. V préci
také chybi alespon zakladni srovnani s konkurenci, piestoZe je trh oznacovan za vysoce konkurenc¢ni.
Ve SWOT analyze (str. 44) jsou nékteré piileZitosti spiSe silnymi strankami. Cile uvedené v kap. 6.4 se
zdaji byt definované jako SMART, coz je pozitivni. Str. 46 - n€které cile zde napsané, neodpovidani
znéni cild na str. 44 (napi. 100 vs. 150 fanouskid na Facebooku). Z navrZzeného marketingového planu
nejsou zcela patrnd jednotlivd opatieni (v podstaté jsou pfehledné poprvé uvedena vtab. 9),
pfedstavoval bych si jejich konkrétnéjsi rozpracovani a zhodnoceni.

Prakticka ¢ast prace by mela byt pfehlednéji zpracovana a jednotliva navrhovana opatfeni detailnéji a
ptesnéji. Navrhuji hodnotit velmi dobfe.
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Otizky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Névratnost opatieni marketingového planu fe$ite pomémé spravné. Neni vSak zfejmé, jaké jsou

celkové objemy prodejii firmy (denni, mési¢ni), bez toho lze ste€zi vyhodnotit celkovou pfiméfenost
navrhovanych marketingovych opatfeni. Jsou Vam tyto objemy znamy?

Vel

V Plzni, dne 30. 5. 2014 @’Odpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.
? Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikatniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tFi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskouw/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzent 306 14; v pifpadé& chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



