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Jméno studenta: Veronika Zarubova

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Univerzita tietiho véku a marketingova komunikace se
seniory

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSec.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, urovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cill prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

(X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:’ vyborné
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Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:

Autorka pracovala na tématu prace zodpovédné, pravidelné postup konzultovala svedoucim prace a s
tajemnici pro U3V na ZCU v Plzni. Teoreticka ¢ast je vhodné zpracovana a zde je nutné ocenit
zaméteni na komunikaci, marketmgovou komunikaci a objasnéni cilové skupiny a jejich specifik za
pomoci relevantnich zdroji. Kapitola ¢. 3 potom obsahuje stru¢né, ale vystizné popsani U3V vietné
zaméteni na ZCU a jeji nabidku vzdélavani pro seniory.

Na tomto zakladé byl vlastné i pro ZCU v Plzni realizovan prizkum zajmu pro novy uvazovany
produkt = kurz, pfiprava na stafi. Autorka popsala realizaci prizkumu a deskriptivni statistikou i
zakladni zjiSténa fakta. Na zakladé teoretické ¢asti i empirického Setieni potom navrhuje
marketingovou komunikaci vyuZitelnou pro propagovani uvedeného kurzu.
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Vzhledem k aktivnimu pfistupu autorky a i vyuZitelnosti vystupii prace pro U3V ZCU v Plzni se jako
vedouci prace priklanim k hodnoceni vyborné.

Otizky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

ak komentovala vystupy prizkumu odbornice pro U3V na ZCU?
Bude kurz zaveden?

V Plzni, dne 13. 5. 2014 _Podpis hodriotitele
-

Metodické poznamky:

' Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pii odlivodnéni
klasnf‘kaémho stupné.
* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuperi.

? Struené zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét,

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tFi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14: v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



