FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2013/2014

Jméno studenta: Veronika Zirubova

Studijni obor/zaméFeni: Management obchodnich ¢innosti
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Giroveri souhrmu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobie
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Struéné zdiuvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Autorka piedlozené prace feSila problematiku Univerzit tfetiho véku a marketingové komunikace se
seniory. Musim konstatovat, Ze zcela nedostala stanoveného cile (zvIasté v oblasti popisu komunikace
vzdé¢lavacich instituci). Nicméné prace obsahuje mnoho pfinosnych poznatkii o cilové skupiné seniort.
V teoretické Casti se autorka zabyva stafim a marketingovou komunikaci obecnd a komunika&nimi
bariérami. Autorka téz prezentuje zavéry nékterych vyzkumti nejen z Ceské republiky. V dalsi kapitole
jsou pfedstaveny riizné univerzity tretiho véku v Ceské republice - predeviim z pohledu jejich historie
a nabidky pfedméti.

Autorka v praci téZ analyzuje trzni potencial kurzu Ptiprava na staf - snaha o vyhledani podobnych
nabizenych kurzu, zjistovani zdjmu o podobny kurz v dotaznikovém Setieni, véetné navrhu moznych
zpusobi komunikace/propagace tohoto kurzu. Ve svych névrzich autorka vhodn& vyuZiva vystupl
z dotaznikového Setfeni.

Celkové se jednd o zajimavou praci, kterd vak do jisté miry piisobi nekonzistentn&, aviak jsou v ni
prezentovany zajimavé poznatky. Navrhuji klasifikovat spiSe velmi dobfe neZ vyborng.
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OtizKy a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

V kap. 4.4, resp. 4.4.1 navrhujete mozné zpiisoby marketingové komunikace kurzu pfipravy na stafi.
Pfedpokladejte, Ze by se jednalo o jednodenni kurz s planovanym poétem ucastnikt 100. Zkuste pro
tento kurz odhadnout rozpocet (ndklady na uéebnu 10 000, ndklady na lektora 5 000) se zahrnutim
nékladi na propagaci kurzu. Jaky zplisob marketingové komunikace byste ve findle zvolila?
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V Plzni, dne 30. 5. 2014 OPodpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeti.
* Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeriské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



