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Akademicky rok 2013/2014

Jméno studenta: Petr Kubat

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalifské prace: Rozvoj a moZnosti internetového obchodovini v Ceské
republice

Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Tlu¢ho¥, Ph.D.

Podnik — firma: KMO FEK"ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovéni prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pftistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: vyborné
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Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

V predlozené bakalai'ské préci fesi autor problematiku rozvoje e-commerce v Ceské republice. Autor
pro sestaveni prace vyuZil pfedevSim Siroké palety sekundarnich zdroji. Silnou strankou prace je
srovnani vyvoje e-commerce v CR s ostatnimi stfedoevropskymi staty. Autor téZ odhaduje budouci
trzby v oblasti elektronického obchodovani podle vypoctené predikéni kiivky.

Autor zadané téma fesil odpovidajicim zplisobem a stanovené cile naplnil. Navrhuji praci hodnotit
klasifika¢nim stupném vyborné.
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Otizky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Z jaké zdroje je na obr. 5 Cerpana hodnota za rok 20137 Jedna se o odhad nebo je zjisténo stejnou
metodikou jako data za ptedchozi roky? Co by eventualné mohlo vysvétlit pomérné znaény nartist
poctu uzivateld internetu oproti roku 20127

Na obr. 18 prezentuje odhad vyvoje trzeb za zboZi na internetu. Jedna se jist¢ o pomé&rmné redlny odhad.
Jak si myslite, Ze se budou trzby rozvijet jesté v delsim obdobi? Existuji, podle Vaseho ndzoru faktory,
které mohou pusobit proti sou¢asnému trendu?
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V Plzni, dne 30. 5. 2014 yodpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stuperi.
? Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pti obhajobé — dvé az t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebn{
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozezndni
originalu).



