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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani price (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:*

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’
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Autorka praci zpracovdvala odpovédné a téma konzultovala s vedoucim préce. Teoreticky vstup je
standardné zpracovan, autorka pracuje i s aktudlnimi statistickymi udaji a vénuje pozornost atraktivité
webu i chybdm ve webovych prezentacich. Vhodné objasiiuje SEO a SEM. Zdkladni metodiku potom
prebira z uznavané soutéze WebTop100. Kapitola €. 3 je ptom zamé&fena na hodnoceni zvolené
webové prezentace s dokladovanim vystupii s vyuzitim dostupnych zdroji a tim autorka prokazuje
dobrou aplika¢ni znalost problematiky. Pfed vypracovanim navrhii pro zlepseni marketingové
komunikace na internetu pro zvolenou firmu jesté autorka porovnava zvoleny web s relevantni
konkurenci. V kapitole 6 potom pfinasi relevantni doporuéeni i s vhodnym odhadem nékladi na

realizaci.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:’
Jak vnimate rozdil mezi jednoduchymi strankami (uvadite: vizitka) a microsite?

Kdy se pro firmu vyplati pouzit vytvoreni tzv. responzivniho webu a kdy to naopak muze byt
problematické?
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V Plzni, dne 13. 5. 2014 _Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

" Oznatte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte nize pfi odtivodnéni
klasi’r:kacmho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stupen.

* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzde]te spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14: v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



