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Jméno studenta: Petra HALIKOVA
Studijni obor/zaméFeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalirské prace: Generace 55+ - spotiebni chovani v oblasti sluZeb cestovniho ruchu a
vyvoj novych produkti pro tuto cilovou skupinu

Hodnotitel — oponent: Ing. Hana KuneSova
Podnik — firma: FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, urovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky préce

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Hodnocena prace spliiuje viechny poZzadavky kladené na bakaldiskou prici. Cil price, ktery je
vymezeny v ivodu, byl splnén. Za piinosnou povazuji praktickou ¢ast prace, kde autorka na zéklade
dotaznikového Setfeni provedeného mezi ucastniky univerzity tfetiho véku navrhla nové produkty
k rozsifeni nabidky z4jezdi resp. vyletl pro seniorskou klientelu. Pfipominku mam pouze ke kalkulaci
zéjezdu do Mnichova (s. 39): po&et km na trase Plzefi-Mnichov a zpét, ktery uvadi autorka v kalkulaci
(celkem 300 km) se vyrazng odliduje od skuteCnosti, takZe to zkresluje cenu zdjezdu. Prace je
ptehledna, jazykové a formalni zpracovani je vyborné.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé&:’
Navrhnéte produkt z oblasti cestovniho ruchu, ktery by byl vhodny i pro star3i a zpravidla zdravotné

hendikepované obyvatele domova pro seniory. Jaké poZadavky by mély spliiovat produkty pro tuto
klientelu?
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V Plzni, dne 29. 5. 2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupen.
2 Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipad® chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



