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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normys, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zdiavodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka predlozila préci zabyvajici se tématem marketingové strategie. S ohledem na rozsah a typ
kvalifika¢ni prace neni moZné zcela zachytit stanovené téma. Nicméné autorka se snazila podrobné a
velice peclivé vypracovat, alespoii nejdilezit&jsi prvky marketingové strategie firmy. Duraz je kladen
na analytickou Cast marketingové strategie. V praci se vyskytly drobné stylistické chyby a pfeklepy
(str. 19, 32, 53). Prace je zaméfena velice odborng, proto by bylo vhodné néktera vyjadteni formulovat
jednoduseji. Ocenuji autor¢in pifstup k feSené problematice a zohlednéni celé fady charakteristik
z makro prostiedi, které pro ekonoma bez technického vzdélani mohou byt obzvlasté slozité. Prace
s literaturou je dobra, ale v piehledu pouzitych zdroji literatury méla autorka vyuzit lepsiho rozdéleni
zdroju na tisténé a elektronické pro snazsi orientaci. U n&kterych citaci chybgji n€které udaje (pocet
stran, ISBN). Ocetiuji navrh cill a strategii k jejich dosaZeni. Prace je po odborné strance v potadku a
ma dobry ptinos pro praxi, proto ji hodnotim stupném vyborné.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’
Navrhnéte komunikacéni kampan, kde by mohla firma vyuzit vyhod Zelezni¢ni dopravy pro své
zakazniky (zékladni navrh).

V praci uvadite, Ze firma vyuziva norem ISO. Pouziva nebo zamysli zkoumana firma o zavedeni
né&jakych dalsich nastroji managementu kvality nebo Setrného pfistupu k Zivotnimu prostiedi?
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Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupen.
f Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
’ Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebske ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



