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Studijni obor/zamEieni:

T6ma bakal6isk6 prdce:

Hodnotitel - vedouci prdce:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepli,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovini cihi pr6ce
B) Metodickf postup vypracov6ni priice
C) Teoretickly' zrlklad pr6ce (re5er5ni drist)
D) Clendni pnice (do kapitoi, podkapitol, odstavct)
E) Jazykovd zpracovilni pr6ce (skladba vdt, gramatika)
F) Formdlni zpracov6ni pr6ce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbom5im jazykem
H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, trovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkoqi postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K\ ZAvdry prirce a jejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbomf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim pr6ce a katedrou
O) Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce
P) Celkovf dojem z price

Do Portdlu Z(lJ byl zadanlf tento vfsledek kontroly plagidtorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podezielS shoda

Navrhuji klasifi kovat bakaliiiskou prdci klasifikadnim stupn6m:2
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Strudn6 zdrlvodnEni navrhovan6ho klasifikainiho stupnd:l

Na prvni pohled prdce odpovid6 poZadavktm kladenjm na bakaliisk6 pr6ce, po bliZ5im zkoumiini
jsem v5ak odhalila ndkolik z6vaZnly'ch nedostatkri. V podstatd cel6 teoretick6 d6stje zpracoviina
pieviiZnd pouze na zriklad6 jedin6 publikace (Sindler), piidemZ tato neni soud6sti seznamu literatury na
konci pr6ce, je vSak v textu prdce spr6vnd uv6ddna jako zdroj. To je hlavni drivod, prod pr6ci hodnotim
stupnEm neryhovdl. Student nem6 ujasn€ny z6kladni marketihgov6 pojmy a principy, kdyZ napiiklad
na stran6 14 pi3e, Le cilov6 skupina nemfiZe b1t oslovovrina direkt mailem, ale zrlrovei na n6sledujici
strand tvrdi, Ze "...direkt mail slouZi event marketingu jako hlavni pomocnik v budovrini silnfch
vztahri...". V;fstupy SWOT analyzy nej sou podloZeny piedchozimi komentriii a piileZitosti nejsou
formulovriny spr6vn6. Podobnd nejasn6je rcalizace elektronickdho dotaznikov6ho Setieni, zejm6na
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s ohledem na to, Ze jeden dotaznik byl cilen na ty, kteii jiz Hudebni rej v minulosti nav5tivili. Neni
zmindna ani metodika qizkumu, ani cile, arri jeho piedpoklady. Student pii plinov6.ni akce
nezapomin6 na iadu dfileZitjch skutednostf, jako napi. dohoda s hasidi o piitomnosti na festivalu,
nabidnutd balidky pro sponzory apod., ale tyto rivahy nejsou drfle rozpracoviiny a neni ani ziejm6,
z jakfch podkladivychizi odhad finandnlch n6kladfi, odhad piijmri neni proveden vribec.

Ot6zl<y a piipominky k blEsimu vysvEtleni pii obhajobd:a

1. S ohlelem na marketingovou teorii, kter6 iik6, Ze piileZitosti by m6ly vychiuet z vndj5iho prostiedi,
uprarte tabulku faktoru SWOT anallzy.
2. Vysv6tlete, jakjste pomoci elektronick6ho dotazov6ni oslovoval respondenty, kteiijiZ uvedeni
hudebni festival nav5tivili, a cilovou skupinu, jak ji popisujete na stran6 43.
3. Na strand 57 uvfidite, Ze by se firma m51a vice zamdiit na propagaci podminek vstupn6ho. Nembla
by se v5ak zamdiit zejm6na na propojeni sv6ho vlastniho jm6na a festivalu, jak napiiklad popisuji
definice na strand 1 1? Jakjm zpfisobem by to mohla prov6st? VyuZit mriZete va5i my5lenku - posledni
i6dek str. 57.
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V Plzni, dne 22. kv 6tna 20 | 4 Podpis hodnotitele

Metodickd pozndmky:

' Omadte \tsledek kontroly plagiatorstvi, kteri; jste zadaVa do Port6lu ZCU a odivodnEte nize pfi odivodn6ni
klasifikadniho stuDnd.

' Kliknutim na poie vyberte pozadovant kvalifikadni stupefi
' Strudnd zdrlvodndnl nawhovandho klasifikadnlho stupnE zpracujte v rozsahu 5 - 10 vdt.
" Otdzky a piipominky k bliZSimu vysvdtleni pli obhajobd - dvE a2.fri ot6zl<y.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6lskou/diplomovou praci na seketari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v ptipadd plzef,skd d6sti fakulty: Husova I I - Plzeii 306 14; v pl{padE chebskd tdsti fakulty: t{radebni
22 - Cheb 350 ll (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi bjt opatlen vlastnorudnim podpisem modie (pro rozem6ni
origin6lu).


