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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSerSni cast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavceii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

0O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: nevyhovél

Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:’

Na prvni pohled prace odpovida poZzadavkim kladenym na bakalafské prace, po blizsim zkoumani
Jjsem vSak odhalila n€kolik zdvaZznych nedostatkd. V podstaté cela teoretickd ¢ast je zpracovana
pievazng pouze na zéklad¢ jediné publikace (Sindler), pfiem? tato neni sou&ésti seznamu literatury na
konci prace, je v8ak v textu prace spravné uvadéna jako zdroj. To je hlavni dGvod, pro¢ praci hodnotim
stupném nevyhovél. Student nema ujasnény zakladni marketihgové pojmy a principy, kdyZ naptiklad
na strané€ 14 piSe, Ze cilova skupina nemuiize byt oslovovana direkt mailem, ale zarovei na nasledujici
strané tvrdi, Ze "...direkt mail slouzi event marketingu jako hlavni pomocnik v budovani silnych
vztaht...". Vystupy SWOT analyzy nejsou podlozeny pfedchozimi komentéii a pfileZitosti nejsou
formulovany spravné. Podobné nejasn4 je realizace elektronického dotaznikového $eteni, zejména
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s ohledem na to, ze jeden dotaznik byl cilen na ty, ktefi jiZ Hudebni rej v minulosti navstivili. Neni
zminéna ani metodika vyzkumu, ani cile, ani jeho predpoklady. Student pfi pldnovani akce
nezapomind na fadu dilezitych skute¢nosti, jako napt. dohoda s hasiéi o pfitomnosti na festivalu,
nabidnuté balicky pro sponzory apod., ale tyto ivahy nejsou déle rozpracovany a neni ani zfejmé,
z jakych podkladl vychéazi odhad finanénich nakladd, odhad piijmi neni proveden viibec.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. S ohlelem na marketingovou teorii, ktera fika, ze ptilezitosti by mély vychazet z vnéjsiho prostiedi,
upravte tabulku faktori SWOT analyzy.

2. Vysvétlete, jak jste pomoci elektronického dotazovani oslovoval respondenty, ktefi jiZ uvedeny
hudebni festival navstivili, a cilovou skupinu, jak ji popisujete na strané 43.

3. Na strané 57 uvadite, Ze by se firma méla vice zaméfit na propagaci podminek vstupného. Neméla
by se vSak zaméfit zejména na propojeni svého vlastniho jména a festivalu, jak naptiklad popisuji
definice na strané 11? Jakym zplsobem by to mohla provést? Vyuzit mizete vasi myslenku - posledni
fadek str. 57.
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V Plzni, dne 22. kvétna 2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnite niZe p¥i odfivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi. i

® Struéné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pFipominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajob& — dv& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretarit Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



