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FEKZEU

Jm6no studenta:

Studijni obor/zam6ieni:

T6ma bakaldisk6 prrice:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i, 4 nejhorli, N-nelze hodnotit)
A) Definov6ni cihi prdce
B) Metodickj postup vypracoviini pr6ce
C) Teoretickli z6klad prrice (re5er5ni d6st)
D) Clendni prrice (do kapitol, podkapitol, odstavct)
E) Jazykov6 zpracov|ni pr6ce (skladba v6t, gramatika)
F) Formrilni zpracovdni pr6ce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomlim jazykem
H) Pr5ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, irrovei souhmu v cizim iazyce
J) Celkovli postup ie3eni a priice s informacemi
K) ZhvEry prrice a jejich formulace
L) Splndni cilt priice
M) Odbomj piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problematiky priice
O) Celkovj dojem z pr6ce

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou pr6ci klasifikadnim stupn6m: I

| 23 4Nnxnnnnxnntrnnxnnnnxnntrxnnnnxntrntrxnt]trnxntrtrnnxn!nxnntrXtrNNNxnnntrtrxrnnxnntrtrtrxnnn
velmi dobie

Struin6 zdrivodnEni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:2

PiedloZen6 pr6ce se zablvd event marketingem. Pr6ce je dlen6na na teoretickou a praktickou ddst.
V teoretick6 d6sti se vysky'tuje mnoho odstavct, kterd svlfm rozsahem nenapliuji zcela svrij v'lznam.
Nadpis jednotlivlich kapiton neni soud6sti niisledn6ho textu (str. 34 - Cena). Teoretickii diist priice
popisuje velice dikladnd vztah event marketignu k jednotlivlim n6strojrim marketingovd kormunikace.
Tak6 kladnd hodnotim grafick6 zntaomdni ndkterych sloZitdj3ich vztaht. V ndkterlich pasiLlich tLivit
autor pojmu propagace misto marketingovri komunikace. Pro teoreticklf piehled by bylo vhodn6 pouZit
vice zdrojri literatury (str. 28). Na strand 33 postrriddm citadni odkz. V prdci se vyskltuji gramatick6
chyby a pieklepy (str. 23, 33, 36,37,39,42). Autor m6l vice vyulivat akademick6ho stylu psani (str.
30,35,49). U podkapitoly 5.1.2 Strategie spolednosti se'nejedni o strategii. Chybi zde komentiii
autora, kteri by vysvdtlil, Le ftma nespr6vnd vytiivd pojmu strategie a moLnd nevi, jak m6 strategie
vypadat. V praktick6 d6sti prrice bych uvital vice rozpracovat anallizu SWOT. Pii vyhodnocov6ni
dotaznikovdho Setieni bylo vyuZito velice strudnfch koment6iri a v n6kterlich grafickych znAzomdnich
dochrizi k nejednotnosti uviiddnf jednotek (str. 42). U komentaie obr6zku i,. 7 attor zieim6 zam6nil

. V dotaznikovdm Setieni bvlo vdni (str. 46 -



kaj). I pies uveden6 nedostatky prok|zal autor, Ze se v problematice event marketingu orientuje a
pr6ce spliuje poZadavky kvalifikadniho stupnd velmi dobie.

Otdzky a piipominky k blii5imu vysv6tleni pii obhajob6:3

V kapitole 6.4. je navrZena distribuce 2000 let6kri, jak jste piiSel k tomuto dislu a jakjm zprisobem,

komu a kde bude distribuce probihat?
' Strudnd definujte pojem "strategie firmy" a vysvEtlete z deho se skl6d6.

Roz3iite strivajici SWOT analjzu.
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Metodickd pomdmky:

' Kliknutim na pole lyberte pozadovani kvalifikadni stupei
2 Strudnd zdivodndni navrhovandho klasifikadnlho stupnd zpracujte v ro2sahu 5 - l0 vEt.
3 ot6zky a piipominky k bliZsimu vysvetleni pfi obhajobE dvE aZ tti ot6zky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6lskou/diplomovou pracf na seketari6t Katedry marketingu, obchodu a sluieb, Fakulta

ekonomickti ZdU v pllpadd plzeiskd dAsti fakulty: Husova 1l - Plzeli 306 14; v piipadd chebskd dristi fakulty: Hradebni

22 , Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi b:it opatlen vlastnorudnim podpisem modle (pro rozemini
origin6lu).


