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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PtedloZena prace se zabyvéa event marketingem. Price je ¢lenéna na teoretickou a praktickou &st.
V teoretické €asti se vyskytuje mnoho odstavet, které svym rozsahem nenapliiuji zcela sviij vyznam.
Nadpis jednotlivych kapiton neni soucasti nasledného textu (str. 34 - Cena). Teoreticka ¢dst prace
popisuje velice dikladné vztah event marketignu k jednotlivym nastrojim marketingové kormunikace.
Take kladne hodnotim grafické znazornéni n&kterych slozitéjsich vztahti. V nékterych pasazich uziva
autor pojmu propagace misto marketingova komunikace. Pro teoreticky piehled by bylo vhodné pouzit
vice zdroju literatury (str. 28). Na stran¢ 33 postradam citacni odkaz. V praci se vyskytuji gramatické
chyby a pfeklepy (str. 23, 33, 36, 37, 39, 42). Autor m¢l vice vyuzivat akademického stylu psani (str.
30, 35, 49). U podkapitoly 5.1.2 Strategie spolecnosti se‘nejedna o strategii. Chybi zde komentaf
autora, ktery by vysvétlil, Ze firma nespravné vyuzivd pojmu strategie a mozné nevi, jak ma strategie
vypadat. V praktické ¢asti prace bych uvital vice rozpracovat analyzu SWOT. P¥ vyhodnocovani
dotaznikov¢ho 3etfeni bylo vyuZito velice struénych komentati a v nékterych grafickych zndzornénich
dochazi k nejednotnosti uvadéni jednotek (str. 42). U komentéie obrdazku ¢. 7 autor ziejmeé zaménil
vysledky. V dotaznikovém Setieni bylo vyuZito nepiesného vyjadiovani (str. 46 - kapely, zapadocesky
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kraj). I pres uvedené nedostatky prokazal autor, Ze se v problematice event marketingu orientuje a
prace spliiuje pozadavky kvalifika¢niho stupné velmi dobfe.

Otizky a p¥ipominky k bliziimu vysvétleni pfi obhajobé:’
V kapitole 6.4. je navrZena distribuce 2000 letaku, jak jste pfiSel k tomuto Eislu a jakym zpisobem,

komu a kde bude distribuce probihat?
Stru¢né definujte pojem "strategie firmy" a vysvétlete z Ceho se sklada.

Rozsifte stavajici SWOT analyzu.
/% . /

V Plzni, dne 12.5.2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

" Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupef. ‘
f Stru¢né zd@vodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pfipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dve az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



