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Jméno studenta: Lucie Pokorni
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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (redersni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat bakaldiskou préci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’
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Ptedlozena BP se zabyva aktualnim problémem regionalné vyznamné organizace Techmania Science
Center. Prace byla zpracovéana peclive, s rozmyslem, kapitoly na sebe logicky navazuji. Jednotlivé
kroky feSeni byly pravidelné konzultovany se science centerem. Pro zdarné zpracovéni bylo rovnéz
nezbytné vychdzet ze zahrani¢nich dostupnych materialt k science center v Polsku. Prace splfiuje i
vSechny formalni naroky. Nezbytné je v8ak si uvédomit, ze "image podniku", jak zni nazev prace, je
vice nez pouze spravné nastaveni fizeni "znacky". Coz sice vyplyva z teoretické ¢4sti, nicméné
prakticka ¢ast rozpracovava pouze znacku, okrajoveé produkt. Aby byl pfinos pro praxi vétsi, bylo by
nutné piipravit i kalkulaci zlepSujicich navrhi. Zapracovani obou téchto poznamek by vsak

piekracovalo rozsah BP.
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OtizKy a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

1. Méla byste navrh i k jinym faktoriim tvoficim image neZ je "znacka" a "produkt"? Predstavte
struéné nékteré.
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V Plzni, dne 7.5.2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portélu ZCU a odtivodnéte niZe pfi odivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.

3 Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v piipadé chebské ¢dsti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



