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Jméno studenta: Lucie Pokorna
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Image firmy jako komunikaéni nastroj
Hodnotitel — oponent: doc.Ing.P.Cimler,CSc.
Podnik — firma: FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ést)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfresnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobfe
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Struéné zditvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cile prace je jasn€ formulovan, ze struktury prace lze olekavat praktickou aplikaci teoretickych
poznatki. Prace je psdna srozumitelng, pfehledng, s pouze drobnymi formalnimi nedostatky. Autorka
v teoretické Casti definuje obsah pojmu Image s vyuzitim schématu (vzorce) a popisu jeho jednotlivych
soucasti - identita, kultura, desing, komunikace. Otazkou je, kde tyto pojmy zistaly v praktické &asti -
napt. ¢ast 5.3.1 Image Copernicus Science Centre ma tyto &asti: Expozice, Planetarium, Cena(!), Logo,
Slogan, Umisténi, Propagace, Zamé&stnanci. Analyza Image TSC v Plzni je zase zaloZena na otazkach
nekorespondujici se schématem Cim. Vyusténim vieho je pak navrh rozvoje znaéky "Techmania".
Prace tedy obsahuje velmi hodnotné a pfinosné zavéry a zji$téni, dle mého neni v poradku logika préace
a usporadani a provazanost jednotlivych ¢asti. I pfes tyto pfipominky hodnotim praci jako velmi
dobrou.
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OtazKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

Definujte znacku. Obsahuje kapit. 7. skuteéné navrhy rozvoje znacky?
Jak dopadlo hodnoceni-srovnani image obou center?

V Plzni, dne 19.5.2014

Metodické pozndmky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupe.
% Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikadniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluZzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské Easti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



