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Jméno studenta: Anna Kralova

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalafFské prace: Marketingova analyza Hornického muzea P¥ibram
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlu¢hof, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikagnim stupném:> velmi dobie
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Strucné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

Pfedlozena bakalafské prace marketingové analyzuje Hornické muzeum v Pibrami. Price je
zpracovana kvalitn€ a metodicky spravng, aviak pfedevsim za pouziti sekundarnich zdroj. Autorka
pak zcela nenaplituje jednu z ¢asti stanoveného cile, a to zjisténi vlivu Hornického muzea na cestovni
ruch na Pfibramsku. Druhou slab3i strankou prace je pak vyuZiti pfedeviim sekundarnich dat, aZ na
rozhovory s vedenim muzea.
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V PLZNI
PredloZena prace je kvalitnim analytickym materidlem a je podle mého ndzoru na pomezi
klasifikaéniho stupn& vyborné a velmi dobfe. S ohledem na dil&i nenaplnéni cile prace navrhuji
hodnoceni velmi dobfe.
Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*
Ktera z navrzenych opatieni jsou podle Vés nejdileZit&jsi a méla by se realizovat?
Pokuste se nadefinovat 2-3 SMART marketingové cile Hornického muzea P¥ibram pro rok 2014.

Zohlednéte v nich nejdileZit&jsi oblasti, na kterych by mélo Hornické muzeum Pfibram zapracovat (ve
smyslu provedenych analyz).

V Plzni, dne 23. 5. 2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznaite vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portélu ZCU a odtivodnéte niZe pti odiivodnéni
klasifikaéniho stupng.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikadni stupefi.

3 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a p¥ipominky k bliZ§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipad€ chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



