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Téma bakaldFské prace: Event marketing - navrh zlepSujicich opatieni pro
konkrétni akei

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tluchoi, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréice autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

L

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

V piedloZené praci fesi autorka problematiku konkrétni akce, konkrétn& pouti. Autorka pfistupovala ke
zpracovani prace zodpovédné. Bylo provedeno dotaznikové Setfeni u navitévnikl akce, ve kterém
autorka zjiSt'ovala pfedevSim aspekty spokojenosti navstévnikd. Vystupy pak vhodng pouzila pro
navrh nékterych doporuceni pro organizatory akce.

Slabsi strankou prace je jeji teoretickd ¢ast, ktera je sice zpracovand zodpovédné a v kontextu teorie
event marketingu i spravn€. AvSak autorka k teorii pfistupuje pfedeviim z pohledu podnikové praxe,
pfi¢emZ zkoumany event je specificky. Do jisté miry autorka v aplika¢ni &asti nevyuZiva potencialu
Casti teoretické. Popis pfipravy eventu a jeho finanéniho zajisténi je velmi struény a pravdépodobng
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nezachycuje tGplny obraz piiprav eventu. To oviem v kontextu spiSe marketingového zamefeni prace
neni kli¢ové, nicméné to miize znamenat, Ze nékteré autoréiny navrhy mohou byt slozité
realizovatelné.

V kontextu cilfi prace, jejich naplnéni a postupu zpracovani prace navrhuji praci klasifikovat stupném
velmi dobfe.

Otazky a p¥ipominky k bliz$imu vysvétleni pii obhajobé:*

Vyberte dvé navrhované opatfent, které povazujete za nejdilezit€j$i. Vas vybér zdtvodnéte.

V Plzni, dne 23. 5. 2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portélu ZCU a odiivodnéte nize pti odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.

3 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dv€ aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzel 306 14; v pFipadé chebske &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorunim podpisem modFe (pro rozeznani

origindlu).



