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Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaFské prace: Marketingov4 strategie vybrané firmy
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlucho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno 24
Posouzeno - podeziela shoda []
Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifika¢nim stupném:> vyborné

Struéné zdtivodné&ni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZena bakalafska prace je komplexni analyzou marketingové strategie konkrétni firmy. V praci
nachazim pouze n€kolik mensich nepfesnosti (napt. chybny rok v ID1 tabulky 16), pieklepti a
zarovnani textu (posledni fadky nékterych odstavci).

Autorka vyuZila pfi zpracovani prace propojeni teorie a praxe a lze konstatovat, Ze je to propojeni
zdafilé. Provedené analyzy (nejen Cisté marketingové, ale i finan¢ni a daldf) ukazuji vybornou orientaci
autorky v feSené problematice. Analyzy jsou komplexni a hloubkové zaloZené na sekundarnich
zdrojich a rozhovorech ve firme.

Navrhy na zlepSeni vychazeji z provedenych analyz, jsou komplexné zpracované. Nekteré z nich jsou
az strategického charakteru pro celou firmu (pfevzeti konkurence).
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7 celkového pohledu je viak prace plné spliiuje poZadavky kladené na bakalafskou praci. Navrhuji ji
hodnotit klasifikaénim stupném vyborné.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:4

Byla navrhovana opatieni predstavena ve firmé? Pokud ano, s jakou reakci?
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V Plzni, dne 23. 5. 2014 gdpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pti odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikadni stuperi.

? Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikadnfho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvé&tleni p¥i obhajob& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pFipad® chebské €asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



