
&6-

fu FA(ur.TA EKoNoMTcKA

ffi ffi > zAPADocEsr(€

m* uNrvERzrrY
V PTZNI

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamEFeni:

T6ma bakaliisk6 price:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

FAKULTA EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
AkademickY rok 2013/2014

Nikola Votfnkovf

Management obchodnich Cinnosti

Marketingov6 aktivity vybran6ho podniku v
pohostinstvi

doc.Ing.P.CimlerrCSc.

F'EKZdU

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhorli, N-nelze hodnotit)
A) Definovrlni cilt pr6ce
B) Metodickj postup vypracovAni pr6ce
C) Teoretickj ziklad pthce (re5er5ni d6st)
D) Clen6ni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov6 zpracovtni prirce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracov6ni pr6ce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomym jazykem
II) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se za}ranidni literaturou, troveri souhmu v cizim jazyce
J) Celkovf postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) ZtvEry pr{ce a jejich formulace
L) Splnbni cihi pr6ce
M) Odbomf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ieieni problematiky pr6ce
O) Celkovj doj em z pthce

Nawhuji klasifikovat bakaliliskou pr6ci klasifikadnim stupndm: I
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neryhov6l

Struin6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:'

Jednoduch6 pr6ce s jasnd definovanim cilem, kterj je obsahem pr6ce sice vesmds napln6n, pr6ce patii
v5ak svoji narodnosti i zprisobem zpracovini mezi ty jednodu5Si, s malou hloubkou analfzy probl6mri.
O tom svdddi i piistup autorky ke SWOT analfze, kde chybi n6vrh strategii. (Svdddi o tom, Ze autorka
ze studia nevi, co je vjstupern SWOT analfzy.) Ani samotn6 SWOT analfza se neopir6 dasto o
kvalifikovanj rozbor jednotlivych drlsti. Vlastni Setieni: otiaky l-3 se vztahuji k pohostinstvi jako
takov6mu?
U obhajoby doporuduji doloZit ridaje z fin.pleinu.
V pr6ci neni pln6 vyuZita teoretick6 ddst, navic sestaven6 z piimlch a nepiimfch citaci. Prod napi.
autorka pojedn6v6 o klasifikaci produktfi (s. 14), funkci osobniho prodejce, piim6m marketingu a
dal5i? (s.18). Nelze povaZovat za dostadujici ani popis SWOT analfzy na s. 20.
Prdce se bliZi soi5e nrirokrim na seminrlmi pr6ci.
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Otdzky a piipomfnky k bliZ5imu rysvEtleni pii obhajobi:r

Analyzujte defrnici piim6ho marketingu na s. 18. Z jaklho dflvodu ji povaZujete za vfstiZnou (a tedy
piebir6te)?
Hrozby: o jakou novou konkurenci se jedne? Zvj5eni n6jmu - v jakd das.horizontu piedpokl6d6te?
Jak6 ie5enf m6te pro probl6m kuieckri./nekui6cM restaurace (prostory)?.
Prod je pro V6s nrikup restauradni pokladny jen krokem ke zkvalitiovrinl sluZeb (viz n6zev
subkapitoly)?

V Plzni. dne 12.5.2014

h.,4
Podpis hodno'titele

Metodickd pozn6mky:

' Kliknutln na pole rTberte pozadovany kvalifikadnl stupefl

'Strudnd zd&vofuEnl nawhovandho klasifikadnlho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - 10 vel
3 OtAzky a ptipomlnky k bliZ5ftnu rysvdtlenl pti obhajobd * dvE aL fri otAzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskou/diplomovou pracl na seketari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZeU - v pfipadd plzeltskd d6sti fukulty: Husova 1l - Plzell 306 14; v pfipadE chebskd d6sti fakulty: I+adebni
22 - Cheb 350 ll (viz wwwfek.zcu.cz). Posudek musi bit opatten vlastnorudnlm podpisem modle (pro rozf.atfir^i
origin6lu).


