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A) Definovéani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni préace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, urove souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikadnim stupném:’
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Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Jednoducha préce s jasn€ definovanym cilem, ktery je obsahem préce sice vesmés naplnén, prace patii
vSak svoji naro€nosti i zpiisobem zpracovani mezi ty jednodussi, s malou hloubkou analyzy problémii.
O tom sveéd¢i i pristup autorky ke SWOT analyze, kde chybi navrh strategii. (Svéd¢i o tom, Ze autorka
ze studia nevi, co je vystupem SWOT analyzy.) Ani samotnd SWOT analyza se neopird ¢asto o
kvalifikovany rozbor jednotlivych &asti. Vlastni Setfeni: otazky 1-3 se vztahuji k pohostinstvi jako
takovému?

U obhajoby doporuéuji dolozit udaje z fin.planu.

V praci neni plné vyuzita teoretickd ¢ast, navic sestavend z p¥imych a nepfimych citaci. Pro¢ napf.
autorka pojednava o klasifikaci produkti (s. 14), funkci osobniho prodejce, pfimém marketingu a
dalsi? (s.18). Nelze povazovat za dostacujici ani popis SWOT analyzy na s. 20.

Préace se blizi spiSe naroktim na seminarn{ praci.
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Otizky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Analyzujte definici pfimého marketingu na s. 18. Z jakého divodu ji povaZujete za vystiznou (a tedy
piebirate)?

Hrozby: o jakou novou konkurenci se jedna? Zvyseni najmu - v jaké ¢as.horizontu pfedpokladate?
Jake feSeni mate pro problém kutacka/nekuiacka restaurace (prostory)?.

Pro¢ je pro Vas ndkup restaurani pokladny jen krokem ke zkvalitiovani sluzeb (viz nazev
subkapitoly)?
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V Plzni, dne 12.5.2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikadni stupeti.
% Stru¢né zdfivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pFipominky k bliz&imu vysvétleni pti obhajobé — dvé aZ tfi otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



