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KMOFEKZdU

Krit6ria hodnoceni: (l nejlep5i,4 nejhorSi, N-nelze hodnotit)
A) Definovdni cihi pr6ce
B) Metodick! postup vypracov6ni pr6ce
C) Teoretickli ziiklad pr6ce (re5er5ni d6st)
D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykovd zpracovitri pr1ce (skladba v6t, gramatika)
F) Form6lni zpracoviini priice
G) Piesnost formulaci a prhce s odbomjm jazykem
H) Prdce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, rirovei souhmu v cizim jazyce

Q Celkol".f postup ie3eni a priice s informacemi
K) ZAv5ry pr6ce a jejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbomj piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce
O) Celkouj dojem z pnice

Navrhuji klasifikovat bakaliiiskou pr6ci klasifikadnim stupndm:l

1234NnxnnnnxnntrXtrtrNNxnnnnxnnnnxnt]nnnxnnnxnnnnnxnnnNXtrNNNXtrNNnxnnnnxnnnxnnnnnxnnn
velmi dobie

Struin6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:2

Tato bakaliiski prirce odpovidri standardnim poZadavkrim, upozomim jen na ndkolik dildich
nepiesnosti di nedostatkri. Na strand 15 studentka wAdi, ie je tieba v oblasti sluZeb z6kladni
marketingovi mix doplnit o dal5f tii "P", coZ v5ak neni zcela pravdivd tvrzeni, je tieba posuzovat
konkr6tni t1p sluZby. Podobnd na strand 16 pieklad vlfrazu Promotion neni zcela spr6vnj. Vaahy
s veiejnosti obecnd nezahmuji pouze smlouvy s obchodnimi parhery, ale i jin6 n6skoje. U n6vrhu
uspoitld6ni dne ddti spatiuji jedno pomdmE vyznamn6 iziko, a sice vysoky podet n6v5tEvnikri, kter6
studentka nebere do rivahy.
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Otdzky a piipominky k bliZdimu rysvEtleni pii obhajob6:3

1. Jak byste charakterizovala cilovou skupinu navrhovan6 historick6 expozice? Je moZn6 identifikovat
rozdily ve zprisobu jejich osloveni?
2. Povaiujete v5echny doposud pouZivan6 komunikadni n6stroje ze efektivnE vyrZit6 nebo byste vy
osobnE od nEktenich upustila?

V Plzni, dne 20. kvEtna 2014
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Podpis hodnotitele

Metodickd pozn6mky:

I Kliknutim na pole lyberte poZadovanf kvalifikadni stupen. ,

' Strudnd zdrlvodndni nawhovandho klasifikadniho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - l0 vdt.
3 Otdzky a plipominky k blizsfmu vysvEtlenl pli obhajobE - dvE a2fri ot zky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6lskor/diplomovou praci na seketari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZeU - v pfipadd plzeiiskd d6sti fakulty: Husova 1l - Plzefi 306 14; v ptipadd chebskd d6sti fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musf b]ft opatfen vlastnorudnim podpisem modie (pro rozemdni
origin6lu).


