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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad préace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formélni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, troveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zévéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Tato bakalafska prace odpovidd standardnim poZadavkim, upozornim jen na n&kolik dil&ich
nepfesnosti €i nedostatkd. Na strané 15 studentka uvadi, Ze je tieba v oblasti slueb zakladni
marketingovy mix doplnit o dalsi tfi "P", coZ vSak neni zcela pravdivé tvrzeni, je tfeba posuzovat
konkrétni typ sluzby. Podobné na strang 16 pieklad vyrazu Promotion neni zcela spravny. Vztahy
s vefejnosti obecné nezahrnuji pouze smlouvy s obchodnimi partnery, ale i jiné néstroje. U navrhu
usporadani dne déti spatiuji jedno pomérné vyznamné riziko, a sice vysoky podet navitévnika, které
studentka nebere do uvahy.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobg:’

1. Jak byste charakterizovala cilovou skupinu navrhované historické expozice? Je mozné identifikovat
rozdily ve zptsobu jejich osloveni?

2. Povazujete vechny doposud pouzivané komunikaéni nastroje ze efektivné vyuzité nebo byste vy
osobné od nékterych upustila?
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/i
V Plzni, dne 20. kvétna 2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupei. ;
? Strugné zdfivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
7 Otazky a piipominky k bliz&imu vysvétleni p¥i obhajob& — dvé az t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomick4 ZCU — v piipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripad® chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfFe (pro rozeznini
originalu).



