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Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cihi pr6ce
B) Metodickj postup vlpracoviini pr6ce
C) Teoretickli ziiklad pr6ce (re5er5ni d6st)
D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykov6 zptacovini price (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovrini prdce
G) Piesnost formulaci a prdce s odbomlfm jazykem
H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, urovei souhmu v crzim jaqce
J) Celkor"j postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) Zhvdry prAce a jejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbomf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problematiky prdce
O) Celkov,.i dojem z pr6ce

Nawhuji klasifikovat bakaliiskou priici klasifikadnim stupndm: I

r234NnxntrnnnnnnxnnnnnxnnnnxnnnxnntrnxnnnnxnnnnNXtrNNtrnxntrnnxnnnnxnnnxntrtrNXtrNNNXNNT
velmi dobie

Struin6 zdfivodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:'

Silnou striinkou t6to bakalaisk6 pr6ce je jistd jeji teoretickd d6st, studentka zpracovala iadu
dostupn;ich, i zahranidnich, publikaci; autory, resp. jejich pojeti marketingov6 komunikace srovnilvd a
analynje z ruznych rihhi pohledu, to v5e spr6vn6 i po formiilni str6nce.

Nicmdn6 umistdni tabulky d. 3, navic bez dalsiho koment6ie, neni vhodn6, podobnd nerozumim napi.
tietimu odstavci na strand 30. NEkter6 d6sti pr6ce se zdaji b!1, s ohledem na tdma pr6ce a omezenli'
prostor, zbytedn6, napiiklad kapitola 3.4, vhodn6j 3i by bylo vlolit zde obsaZenly' text do piilohy.
Kapitola 3.7 m6 jen jeden a ptl i6dku.

Ndkter6 informace ze stran 32 - 41 jsou pro zpracovini pr6ce drileZit6, ale doporudila bych, zamdfit se
porze na skutedn6 relevantni a naopak vice prostoru bych v6novala analyze z|kaznikt a strudn6mu
piedstaveni strategii v r6mci ostatnich n6strojri marketingov6ho mixu, protoZe tyto ndslednE ovliviuji
vhodn6 formy a prostiedky marketingov6 komunikace, jak ostatnd sama studentka pi5e na strand 25.
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Na strand 48 je sice uvedena SWOT analfza, op6t bez jakdhokoliv komentriie, pfidem'i piileZitosti a

ohroZeni nejsou, dle zrisad marketingovd teorie, stanoveny spr6vn6. Tieti z6sadu z t6chto drivodfi
povaZuji za splnEnou pouze d6stednd.

Dotaznikovd Setieni na trhu B2B je nrirodn6, proto bych jako nedostatek nevidEla malli vzorek
respondentri (14). Ov5em z textu pr6ce neni jasnlf cil dotazovini, jeho vfsledky by bylo vhodnd
porovnat se SWOT anallzou, protoZe v mnohfch aspektech jsou jejich 26v6ry protichridn6.
S ndkterjmi n6why se zcela neztotoiirtji, viz napiiklad ot6zky k obhajobE.

Otdzky a piipominky k bliZ5imu rysvEtleni pii obhajob6:3

1. Kdo by mdl bjt hlavnim dtenifiem nawhovanfch PR dl6nki?
2. Jako posledni n6vrh uv6dite vlastnf kalend6i spolednosti. Zdrivodndte, prod jste se pro nEj rozhodla,
komu, kdy a jakim zprisobem by mEl bjt distribuovdn. Nebylo by vhodn6j 5i, i v kontextu n6whu na
PR dlft:ky, zobrazit napi. krajinu po rekultivaci?

Z'/oo'
V Plzni. dne 20. kvEtna 2014 Podois hodnotitele

Metodickd pozn6mky:

I Kliknutim na pole qiberte pozadovany' kvalifikadnl stupen. ,
' Strulnd zdivodndni nawhovandho klasifikadniho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - l0 vdt.
3 Ot6zky a ptipomlnky k blizstunu vysvEtleni pti obhaj;bd -dvd aZfri ot6?ky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskou,/diplomovou praci na selcetaridt Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v pfipadd plzeisk6 d6sti fakulty: Husova I I - Plzefi 306 14; v pllpadd chebskd d6sti fakulty: I+adebnl
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl bft opatlur vlastnorudnlm podpisem modfe (pro rczemcni
orisin6lu).


