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Navrhuji klasifikovat bakalétskou préaci klasifikaénim stupném:' velmi dobfe

Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Silnou strankou této bakalaiské prace je jist¢ jeji teoreticka &ast, studentka zpracovala fadu
dostupnych, i zahrani¢nich, publikaci; autory, resp. jejich pojeti marketingové komunikace srovnava a
analyzuje z riznych thld pohledu, to v8e spravné i po formalni strance.

Nicmén€ umisténi tabulky ¢&. 3, navic bez dalsiho komentate, neni vhodné, podobné& nerozumim napf.
tfetimu odstavci na stran€ 30. Nekteré ¢asti prace se zdaji byt, s ohledem na téma prace a omezeny
prostor, zbyte¢né, napiiklad kapitola 3.4, vhodné&j$i by bylo vlozit zde obsaZeny text do ptilohy.
Kapitola 3.7 mé jen jeden a piil fadku. i

Neékteré informace ze stran 32 - 41 jsou pro zpracovani prace dilezité, ale doporucila bych, zamé&fit se
pouze na skuteéné relevantni a naopak vice prostoru bych vénovala analyze zakaznikli a struénému
piedstaveni strategii v rdmci ostatnich nastroji marketingového mixu, protoZe tyto nasledn& ovliviiuji
vhodné formy a prostfedky marketingové komunikace, jak ostatné sama studentka piSe na strané 25.
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Na strané 48 je sice uvedena SWOT analyza, opét bez jakéhokoliv komentate, pri¢emz prilezitosti a
ohrozeni nejsou, dle zdsad marketingové teorie, stanoveny spravné. Tieti zdsadu z téchto duvodi
povazuji za splné€nou pouze Castecne.

Dotaznikové Setfeni na trhu B2B je naro¢né, proto bych jako nedostatek nevide€la maly vzorek
respondentti (14). OvSem z textu prace neni jasny cil dotazovani, jeho vysledky by bylo vhodné
porovnat se SWOT analyzou, protoZe v mnohych aspektech jsou jejich zavéry protichiidné.
S nékterymi navrhy se zcela neztotoZiuji, viz napiiklad otazky k obhajobé.

Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:’

1. Kdo by mél byt hlavnim ¢tendfem navrhovanych PR ¢lanka?

2. Jako posledni navrh uvadite vlastni kalendat spoleénosti. Zdivodnéte, pro€ jste se pro néj rozhodla,
komu, kdy a jakym zpisobem by mél byt distribuovan. Nebylo by vhodné&jsi, i v kontextu navrhu na
PR ¢lanky, zobrazit napf. krajinu po rekultivaci?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi. ;
* Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
* Otézky a ptipominky k blizsimu vysvétleni pii obhajob& — dv& az ti otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznéani
originalu).



