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Uvod

Cilem bakalaiské prace na téma Negativni volebni kampan v prezidentskych
volbdch 2013 je seznamit &tenafe s fenoménem negativni kampané v prostiedi Ceské
republiky. Negativni kampan bude predstavena jako integralni soucdst metod
politického marketingu a toto téma bude vymezeno prvnim piipadem piimo volené¢ho
prezidenta Ceské republiky. Bude proto pouzita deskriptivni jednoptipadova studie,
tedy jedna z metod kvalitativniho vyzkumu. Dtvodem pouziti této metody je jak
samotny kontext, kdy jde o prvni takovy piipad v Ceské republice, tak snaha

poskytnout co mozna nejkomplexnégjsi popis daného jevu.

V teoretické ¢asti budu pouzivat odbornou literaturu a ¢lanky, a to jak Ceské,
tak i anglické. Anglické zejména proto, ze samotnd vyzkumnd otadzka je postavena na
teorii americké profesorky politologie a odbornice na politickou komunikaci Kathleen
H. Jamieson. Také proto, ze Spojené staty jsou kolébkou politického marketingu a
negativnich kampani a t¢émto fenoméniim je zde vénovan vétsi prostor ve vyzkumu,
nez v ¢esky psané literatuie. V praktické ¢asti budu pouZzivat spiSe vystupy Ceskych
médii a internetové zdroje, kde budu analyzovat, jaké metody negativni kampané
jednotlivi kandidati pouzili. Jsem si védom, ze ktémto vystupim (zejména
internetovym) je potifeba pfistupovat kriticky a vnimat, ze mohou byt ideologicky

podbarvené.

V prvni ¢asti prace se zamé&fim na teoretické vymezeni politického marketingu
a negativni kampané. Jakym vyvojem si negativni kampai prosla v USA a jakd jsou
mozna vymezeni a definice tohoto fenoménu. Piedstavim teoreticky Lees-Marshment
model, ktery je velmi ¢asto aplikovan do praxe v anglosaském prostiedi a je piejiman i
do vedeni kampani v prosttedi Ceské republiky. V nasledujici kapitole pfedstavim dva
ruzné pohledy odbornikii na negativni kampan, kdy mezi nimi nepanuje shoda, zda

negativni kampané voli¢sky elektorat mobilizuji ¢i demobilizuji.



V nésledujici kapitole bude predstavena typologie negativni reklamy. Jakymi
sméry lze negativni sdéleni cilit a jaké druhy se v politické komunikaci pouzivaji. Tyto
typy negativni reklamy budou i graficky znazornény na ptikladech vyjadieni v tabulce.
Na konci této c¢asti prace bude veénovan prostor problematice zakonné regulace
pouzivani negativni reklamy. Zminim moZzné vzory takové regulace z anglosaského
prostiedi, kde jsou dané druhy negativni reklamy, které jsou jiz za hranici slusného a

poctivého vedeni kampani, oSetfeny.

Druha ¢ast prace bude zaméfena na konkrétni ptipad pfimé volby prezidenta
Ceské republiky. Na zadatku predstavim zménu zptisobu této volby prezidenta, jaké
ma prezident CR postaveni a pravomoci v politickém systému. Poté bude nasledovat
kapitola o volebnich kampanich jednotlivych kandidatii na ufad prezidenta pied
prvnim kolem voleb. Predstavim, jaké nastroje béhem kampané pouzili a zda viibec
byla pouzita negativni kampail. Nasledovat bude kapitola, ktera bude jiZ zaméfena
pfimo na negativni kampané pfed druhym kolem prezidentskych voleb a negativni,
misty aZ utocné kampang tietich stran a obCanskych iniciativ, které se ukazaly jako
velmi dulezité pro slozeni dvojice kandidati pired druhym kolem voleb. Zavér prace
bude vénovan politické kultufe v Ceské republice a vyhled odbornikii na jeji

kvalitativni zménu pii budoucich volbach.

Hlavni vyzkumna otazka

Jaké strategie negativni kampané byly pouzity dle typologie Kathleen H. Jamieson
v prezidentskych volbach CR 2013?

V zavéru prace se pokusim na zdklad¢ ziskanych poznatkl z teoretické i praktické

¢asti prace odpovedét na hlavni vyzkumnou otazku stanovenou v tivodu prace.



1. Teoreticka Cast

1. 1 Politicky marketing. Definice a vyvoj

Zakladni definice politického marketingu zni, Ze se jedna o soubor teorii,
metod, technik a socialnich postupti, které maji za cil piesvédcit obCany, aby podpofili
daného clovéka, skupinu €1 politicky projekt. Politicky marketing tedy smétuje
zejména prostiednictvim vyzkumu vefejného minéni a analyz prostiedi k vytvoreni
takoveé politické nabidky, ktera povede k co mozZzné nejlepsSimu uspokojeni potiteb a
narokt voli¢u V daném misté a daném case (Jabtonski 2006: 12). Politicky marketing
ptejima prvky ekonomického marketingu a upravuje je podle specifik politického trhu.
Podle Margaret Scammell rozvoj politického marketingu téz prispél k lepsimu
pochopeni novych procestt v moderni politice a piesnéjSimu uchopeni vyzkumi
politickych stran a politickych systémi. Vytvaii a nabizi nové oblasti zkoumani a
pfedev§im v zemich postkomunistického aredlu jde o velmi dynamicky proces.
Zaroven je vSak konfrontovan se samotnou nejednotnosti teoretického vymezeni,
terminologie a pfistupti mezi odborniky K této subdiscipliné politologie (Matuskova
2010: 14 — 15).

Vyvoj volebnich kampani a pouzivanych metod politického marketingu lze
nejlépe predstavit na americkém prostiedi, kde jsou samotné pocatky politickych
na Casové ose deli do tii etap. Prvni etapa za¢ina prezidentskymi volbami v roce 1789,
kdy byl zvolen George Washington a trva az do konce 19. stoleti. Druha etapa je
datovana od pocatku do poloviny 20. stoleti a tfeti etapa trva od poloviny 20. stoleti
dodnes. Z hlediska politického marketingu je dulezitd zejména tieti etapa, kdy byly
naplno rozvinuty jednotlivé koncepce a strategie marketingu volebni politiky.

V prvnim obdobi bylo typické, ze se sami kandidati netcastnili volebnich
kampani. Nechtéli byt zatazeni do politického boje a prezentaci nechéavali na svych

stranach.



V druhém obdobi se jiz kandidati stavali sttedem kampané. Po Spojenych
statech cestovali vlakem, piednéseli své proslovy Vv obrovskych halach a setkavali se
S obCany. Byl vyuZzivan tisk a plakaty, pozdéji rozhlas. V poloviné 19. stoleti se ve
Spojenych statech zacala rozsifovat tiskova reklama a noviny v cené jednoho centu pro
masoveho Ctenarfe (penny press). Tento novy reklamni trh zaCaly strany vyuzivat od
pocatku 20. stoleti. V roce 1921, kdy byl zvolen Warren Harding, rozhlas poprvé
vysilal vysledky americkych prezidentskych voleb.

Tteti obdobi je spojeno s komerénim vyuZzitim televize od poloviny 20. stoleti.
Plati pro n& definice od Jandy a kol., ktefi vnimaji volebni kampann jako:
,»Organizovanou snahu presvédcit volice, aby dali pfednost jednomu kandidatovi pred
ostatnimi, ktefi se uchazeji o stejnou funkci (Janda a kol. cit. dle Jabtonski 2006: 32).
Diky masivnimu roz§ifeni televize a zmény ve vztazich mezi médii a politikou se
druha polovina 20. stoleti oznacuje téz jako obdobi mediatizace. Televize pievzala od
rozhlasu vedouci pozici v ZebfiCku médii, odkud 1idé Cerpaji informace. V poloviné
20. stoleti se také zaCaly vyuzivat ve Spojenych stitech sofistikované vyzkumy
vetejného minéni. Mezi dalsi vlivy, které ptispély ke vzniku a roz$iteni marketingové
orientace vedeni kampani patii oslabeni vlivu ideologie stran na voli¢e, oslabeni
identifikace kandidata se stranou. Svoji roli sehral 1 rozpad Sovétského svazu a zanik
bipolarniho usporadani systému. V 90. letech se také zvétSuje skupina volich, ktefi
nejsou jednoznaéné ukotveni u volby jednoho politického subjektu. Zde se otvira
prostor pro volebni kampané¢ a rozvoj metod politického marketingu (Jabtonski 2006:
9 - 47).

1.2 Lees-Marshment model

Jednim z komplexnich modelli zkoumajici rozdilny pfistup k metodam
politického marketingu je model britské politolozky Jennifer Lees-Marshment. Tento
Lees-Marshment model (také LM model) je vhodny 1 pro zkouméni ptistupi k
metodam politického marketingu v ¢eském politickém prostiedi. Nahlizi na politicky

marketing jako na zpisob mysleni a chovani politickych stran ¢i kandidatd. Produkt
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takového jednani zahrnuje kandidaty, zaméstnance, Cleny stran ¢i volebnich tymd,

symboly a navrhovanou politiku neboli politicky program.

Lees-Marshment model rozliSuje tii typy politickych subjektii. Prvnim a dnes
nejrozsifenéjsim je trzné orientovany subjekt. Druhym typem je prodejné orientovany

subjekt a tfeti typ je vyrobkove orientovany subjekt.

Prvnim typem je trZzn€ orientovana strana ¢i kandidat. Takovy subjekt upravuje
své chovani v zavislosti na pozadavcich a potifebach volich tak, aby je maximalné
uspokojil. Zaroven se vSak tidi i svoji ideologii a politicky marketing vyuziva k lepsi
prezentaci své politiky 1 lepSimu porozumeéni spolecnosti. Trzné orientovany kandidat
¢1 strana bere na védomi také redlnost a prosaditelnost svého nabizen¢ho produktu.
ZjednodusSen¢ lze fici, Ze takovy subjekt nabizi maximum mozného v daném case a
daném prostiedi (Lees-Marshment 2007: 9 — 11). Proces politického marketingu trzné
orientovan¢ho subjektu zacind u priizkumu trhu. V této fazi se zjist'uji pozadavky trhu
pomoci anket, konzultaci, analyz a prizkumi. Je také provedena segmentace trhu a
urceni cilové skupiny (cilovych skupin), pro které je produkt pfipravovan. Béhem dalsi
faze se navrhne produkt dle vysledkil prizkumu trhu. Pokud se ukaze, ze podpora
produktu je niZ§i, neZ v prizkumech trhu, nastava dalsi faze — Uprava produktu. T¢ je
dosazeno pomoci kritérii. Za 1) dosazitelnosti slibt v pfipad¢ ziskani podilu na moci.
Za 2) sjednocenim S ideologii a historii politického subjektu. Za 3) zdiraznénim
vlastnich silnych stranek a hleddnim potencionalnich koali€nich partnerti a za 4)

oslovenim neukotvenych volict.

Poté nastavd faze realizace a komunikace produktu. Cilem této faze je
srozumitelné predstaveni pomoci informativni nikoliv manipulativni prezentace jeste
pfed zacatkem kampané. Nasleduje faze samotné kampané, kde politicky subjekt
pfipomind své silné stranky a vyhody svého vyrobku. Volebni kampan je zpravidla
rozdélena do n€kolika etap. MliZe obsahovat pozitivni, komparacni 1 negativni sdéleni.
Plati, Ze cilem je nejen ziskat podil na moci prostfednictvim hlasti volicd, ale i

dosahnout pozitivniho vnimani subjektu napti¢ spolecnosti. Po fazi voleb za¢ina dany
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subjekt poskytovat svlj vyrobek, plnit svlj program. Vitézné osoby ¢i strany
komunikuji plnéni svych programovych bodl, naopak méné tuspésSni pokracuji
vV komunikaci svych cili a vyvijenim natlaku prosttednictvim efektivni opozice.
Cyklus je zakonfen udrZenim trzni orientace subjektu. To znamend neustalym
vyvijenim produktu pro nasledujici volby, sledovanim vetejného minéni a reagovanim
na jeho zménu. Takové jednani politického subjektu oznacujeme jako tzv. permanentni

kampan.

Druhym typem je prodejné orientovany subjekt. Rozdil od trzné€ orientovaného
subjektu je pfedevsim ve zplUsobu vyuziti prizkumia trhu. Prodejné orientovany
subjekt predklada jiz navrzeny vyrobek na zakladé své ideologie a historie a prizkum
trhu vyuziva pouze ke spravné segmentaci cilové skupiny, resp. skupiny, na kterou
bude zacilena komunikace béhem kampané. Cilem takové snahy je pfesvédcit dany
segment voli€li o spravnosti nabizené¢ho vyrobku. Poslednim typem je vyrobkové
orientovany subjekt. Hlavni rozdil od prodejné orientovaného subjektu je, ze
nepouziva prizkumy trhu ani marketingovych metod. Vé&fi ve spravnost svych ideji a
programu a véti, ze je za dilezité pfijme 1 spolenost. Své ndzory neméni ani
v momenté, kdy neziskd podporu voli¢ii. Tento model je typicky také pro strany i
kandidaty, ktefi maji za cil prosadit jen jedno téma, které je v dané¢ dob¢ aktualni,
uréitym zpusobem rezonuje ve spole¢nosti a hlavni politicti aktéfi jej ignoruji (Lees-

Marshment 2007: 9 — 21).

Kritika Lees-Marshment modelu vychazi ze dvou pozic. Prvni je kritika za
pouzivani metod marketingu na politicky proces. Druhy proud je pak zaméfen na
kritiku nejasného metodologického ukotveni discipliny a rozdilné pojeti vyzkumu ve
Spojenych statech a Evropé. Hojné je také kritizovana posledni faze volebniho procesu
u trzné orientovaného subjektu. Podle trzni orientace je posledni fazi realizace
volebnich slibii a konkrétnich politik. V takovém ptipadé by se ovSem kazda trzné
orientovana strana musela podilet na vladni koalici, pficemZ tento problém se tyka

zejména proporcnich volebnich systémi. Lees-Marshment je vytykéno, Ze teorii
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postavila na britském volebnim systému, ktery je velmi specificky a model se tak

mize stat jen velmi téZko vSeobecnym (Matuskova 2010: 38 — 46).

1.3 Negativni kampané. Definice

Zkoumani vlivu negativni reklamy a negativity na chovani voli¢i dnes patii
zkoumani negativnim kampanim je vénovan ve Spojenych statech. Na této zemi
pfedstavim vyvoj a pouziti jednotlivych metod, které pozdéji prejimaji i politicti aktéii

V jinych zemich.

Na definici pojmu negativni kampan nepanuje shoda, mezi vice pfijimané vsak
patii definice od Johna Geera, ktery ve své knize In Defense of Negativity. Attack Ads
in Presidential campaigns pise, ze: ,,Negativita je jakakoli kritika, ktera je vznesena
jednim kandidatem va¢i druhému kandidatovi (Geer 2006: 23). Tato definice
zahrnuje v kampanich provadeéné cilené napadani silnych stranek druhého kandidata
spojené s upozornénim na jeho slaba mista, srovnani oponenta s hrozbou pro
spolecnost v budoucnu, osobni Gtoky a utoky na jeho politickou pfislusnost a nazory a
také zdiiraznéni svych kvalit oproti slabindam druhého kandidata (komparacni kampar)
(Ferguson 1997). Jednota autorti panuje v oblasti cilti negativni kampané. Tedy, ze ma
oslabit Sance protikandidata na vitézstvi, je zaméfena spiSe na oponenta, nezZ na
kandidata, ma upozornit na chyby v ptipad€, Ze protikandidat je v pozici obhajce
mandatu a vyvolat negativni emoce smérem k oponentovi v dulezitych politickych,

ekonomickych ¢i kulturné-socialnich tématech (Soubeyran 2005: 336 — 340).
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1.4 Vyvoj negativni kampané v USA

Ve Spojenych statech byla cilend negativni kampan vyuzita poprvé v 50. letech
20. stoleti. Vyznamny vliv na rozvoj a kvalitu prvkii negativity v kampanich mélo
masov¢ Sifeni televize. Toto vystihuje Brian McNair ve své eseji Strucnd historie
politicke reklamy: USA. Negativni sdéleni bylo nyni zamifeno na mnohem Sirsi
publikum. Negativni sd€leni o protikandidatech byla vyuzivana i pied timto obdobim,
Slo ale pfedevs§im o prvky Uto¢né rétoriky bez systematického ramce, pomlouvani a
zjednoduSovani ptedvolebnich témat. Jako médium byly pouzity plakaty, prapory,

transparenty, karikatury ¢i mobiliza¢ni pisn¢ (Bradova 2008: 13 — 15).

Vroce 1952 byl general Dwight Eisenhower prvnim prezidentskym
kandidatem, ktery pouzil odborné rady pro svoji prezentaci v médiich, kdy byl diraz
predevsim kladen na spontannost kandidata pii dotazech od volict (Eisenhower
answers America)’ (agentura Rosser Reeves) a sofistikované metody reklamnich
agentur® (agentura Batten, Barton, Dustine a Osbourne). V roce 1956, pii obhajobé
prezidentského uradu republikanem D. Eisenhowerem, pouzili demokraté televizni
spoty D. Eisenhowera z roku 1952 s doplnénim, co republikansky prezident sliboval,
ale nesplnil (Maarek 1995: 12 — 14). Dnes tyto prvni pfedvolebni spoty pisobi
umélym, doptfedu piipravenym chovanim. Do této oblasti zkoumani politického
marketingu vsak ptinesly pravidla, ktera pietrvavaji dodnes a zaradily televizni spoty
do povinné vybavy kandidatl. Znakem naprosté vétSiny volebnich spotd od 50. let
dodnes je diraz na jejich zkracovani (pievazuji 30 az 60 vtetinové spoty) a strucnost.
Mezi specialisty na média a komunikaci panuje vzacna shoda, Ze v takto kratkych
sd€lenich jde spiSe o image kandidata, nez o obsah sd€leni. Pfevdzeni image kandidata

nad obsahem je tedy dal$im znakem. Jiz mezi lety 1960 az 1984 z 506 zkoumanych

! Youtube. Televizni spot, Eisenhower answers (http://www.youtube.com/watch?v=1rYk-1glURO).
2 Youtube. Televizni spot, Eisenhower for president (http://www.youtube.com/watch?v=Y9RAxAgksSE).
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spotii vysilanych ve Spojenych statech bylo jen 15 %, které obsahovaly postoje a
nazory kandidata. Naopak 57 % bylo cileno na osobni charakteristiky a osobni

zkuSenosti kandidata (McNair 2002).

V televiznich politickych spotech je také kladen vétsi diiraz na mytus a symbol,
vyuziti psychologickych teorii a konzumniho chovani divaka u televize. U negativnich
spotll pak snaha vyvolani nendvisti a historicky nebo kulturné vyvolaného strachu.
Ukazani protikandidata jako hrozbu pro spole¢nost. Takovy byl 1 pfedvolebni televizni
spot Tonyho Schwartze, ktery v roce 1964 ptipravil pro demokratického kandidata na
prezidenta Lyndona B. Johnsona jeden z prvnich negativnich televiznich spoti’.
V Sedesati vtefinovém spotu nazvaném Daisy Girl je mala holCicka trhajici okvétni
listky sedmikrasky. Poté, co dopocitd do deseti, se v pozadi spusti odpocitdvani
k odpalu jaderné bomby. Nasleduje zabér na oko holCicky, ve kterém se objevi
opravdovy vybuch jadern¢ bomby (Bradova 2008: 15). Tento spot uto¢i na
republikanského senatora a protikandidata na prezidenta Barryho Goldwatera. Vyuziva
ptitom primarni, nejpiivodnéjsi a nejsilnéjsi lidskou emoci, emoci strachu (Tellis 2000:
244), ktery byl v americké spole¢nosti z jaderného konfliktu béhem Studené valky
znaény. Vyuziva také toho, ze Barry Goldwater se béhem piedvolebni kampané chopil
role velmi silného antikomunistického kandidata, ktery odmita jakykoliv kompromis
Vjednani se Sovétskym svazem®. Pravé na mozné disledky jeho tvrdého a
neustupného jednani predvolebni spot ukazuje (McNair 2002). Lyndon Johnson
zvitézil nad Barrym Goldwaterem v poméru poctu voli¢a (v procentech) 61 : 38,5.
V po¢tu mandati 486:52 a vrozdilu poctu hlast 43 milionti oproti 27 pro B.
Goldwatera. Tento negativni spot Daisy Girl, i ptesto, ze byl v televiznim vysilani
pustén jen jednou, vyvolal bouflivou debatu a regulaci negativni reklamy a urceni

pravidel politickych kampani (Maarek 1995: 15 — 16).

® Youtube. Televizni spot, Daisy Girl Lyndona B. Johnsona (http://www.youtube.com/watch?v=0uw1CAcr7xl).
* Tzv. jesttabi postoj v americké zahraniéni politice. Znamé jsou i jeho vtipy pii vefejnych proslovech, kdy
tvrdil, Ze pokud bude tieba, shodi Spojené staty jaderné bomby i na zachody v Kremlu (McNair 2002).
*Vysledky prezidentskych voleb USA. Uselectionatlas
(http://uselectionatlas.org/RESULTS/national.php?year=1964).
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80. 1éta jsou chépana jako meznik ve vyzkumu i pouzivani negativni kampané.
Zacaly se pouzivat sofistikovanéj$i metody, vyznamnym podilem narostlo vyuZzivani
negativity v ptedvolebnich soubojich, kdy se jiz kandidati od samého pocatku snazi
upozornovat na nedostatky protikandidatii. Televize se stavda dominantnim médiem a

rozviji se i vyzkum a studium tohoto fenoménu (Bradova 2008: 15).

Vyznamnym milnikem vyvoje negativnich kampani, zejména spoti je rok 1988
a predvolebni kampan prezidentského kandidata za Republikany George H. W. Bushe.
Ten nejdiive vyuzil symbolll moci a svého statutu, podobné jako jeho ptredchidci
Nixon nebo Reagan pfii piedvolebnich kampanich. Tedy poukéazani na to, ze oproti

druhému kandidatovi jiz maji zkugenosti, jsou divéryhodni a spolehlivi®.

George Bush takto upozornoval na své kvality provéfené pozicemi
viceprezidenta USA ve vladé Ronalda Reagana, §éfa CIA a kongresu na coz kandidat
za Demokraty na tfad prezidenta Michael S. Dukakis nedokazal reagovat. Nasledné
byl spustén velmi utoény spot nazvany Willie Horton”, ve kterém byl M. S. Dukakis
znazornén jako guvernér stitu Massachusetts, ktery ma velmi liberalni postoj
vikendovych propustek a svoje zlo¢iny na nich opakoval. M. S. Dukakis sviij postoj
nedokazal vysvétlit a obhgjit (Bradova 2008: 17). M. S. Dukakis ziskal jen 111
volitelii oproti 426 pro George H. W. Bushe®.

Aplikace stale vétsi miry negativity do kampani pokrac¢uje dodnes. Z 90. let
stoji za pfipomenuti predvolebni prezidentskd negativni kampan George H. W. Bushe
zroku 1992. Ten béhem kampané utocil na demokrata Billa Clintona v souvislosti
sjeho vyhybanim se odvodu do ozbrojenych slozek, koufenim marihuany a
manzelskou nevérou (McNair 2002). Ani takto negativné vedena kampan nepomohla

G. Bushovi obhgjit prezidentsky post a prohral v poméru voliteld 168:370 pro Billa

® Tzv. srovnavaci (komparativni) kampati, pfi¢emz mezi odborniky na média a komunikaci nepanuje shoda, zda
komparativni politicka kampan jiz patii do negativni kampané ¢i nikoliv.

"Livingroomcandidate. Spot  WillieHorton  (http://www.livingroomcandidate.org/commercials/1988/willie-
horton).

8 Vysledky prezidentskych voleb USA 1988. Uselectionatlas (http:/uselectionatlas.org/RESULTS/).
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Clintona’. Tyto volby ukazuji, Ze u&inky profesionalné vedené volebni kampané byly
do té doby velmi preceflované a zalezi na mnoha rtiznych faktorech. Spole¢nost ve
Spojenych statech také rozliSuje, zda je negativni kampan vedena vici programu a
nazortim protikandidata, coz je pfijimano mnohem Iépe, nez pokud jsou utoky vedeny
na prohfesky kandidata v osobnim zivoté (Johnson-Cartee, Copeland 1993: 366 —
367). Prezidentské kampané kandidati George Bushe a Johna Kerryho v roce 2004
byly doposud oznaceny za nejvice negativni a utocné€ v historii prezidentskych voleb
ve Spojenych statech. Dle vyzkumil bylo 60-75 % sdéleni zejména George Bushe
negativniho &i utoéného charakteru'® (Fridkin, Kenney 2006: 3). Pro 90. léta, zejména
druhou polovinu je charakteristické velmi rychly rozvoj internetu a jeho vyuziti pro

prezentaci kandidati a politickych stran.

1. 5 Typologie negativni reklamy

Jaké jsou cile negativnich kampani, bylo jiz zmin&no v pfedchozi kapitole.™
Tohoto cile 1ze vSak dosahnout pomoci riznych typil néstrojii v politické negativni
reklamé. Jak jiz bylo zminéno na ptikladech z praxe, 1ze negativni kampaii rozlisit do

dvou zakladnich typt.

Prvnim typem je negativni kampail zaméfend na témata, program a nazory
oponenta. Zde se rozebiraji jednotlivé oblasti, napiiklad ekonomika, obrana zemé,
zdravotnictvi, atd. a vyvraci se jednotlivé postoje a tvrzeni, které oponent zastava.
Nejcastéji jsou postoje oponenta napadany pro svoji neredlnost uskute¢néni, Spatny

dopad na spole¢nost ¢i samotné ohrozeni zem¢.

Druhym typem je negativni kampan zaméfend na osobnost oponenta, jeho
prohfesky v soukromém Zivoté, chovani neslucitelné s vykonem postu mandatu a

Image oponenta. Nejcastéji je upozoriiovano na prohiesky z mladi, naptiklad

% Vysledky prezidentskych voleb USA 1992. Uselectionatlas (http://uselectionatlas.org/RESULTS/index.html).
10 Rozdily ve vyzkumech prameni z nejednotné definice, co negativni reklama stale je & uz nikoliv (otizka
zejména u komparativniho sdélenti).

1 Viz kapitola 1.3 Negativni kampang. Definice
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zkuSenosti s drogami. Také na neuspofddany manzelsky zivot, nemanzelské déti,

milenky apod. Casto je zmifiované podlomené zdravi &i vysoky vék oponenta.

Oba tyto typy jsou fazeny do negativni reklamy (negative advertising) a mimo
tuto skupinu pouzivanych metod jsou vyClenény utocné reklamy (assaultive
advertising) a komparativni neboli srovnavaci reklama (comparative advertising)
(Brooks, Geer 2007: 4).

Utoéna reklama (muds-slinging) se vyznacuje svoji Zivelnosti a agresivitou
v tocich na slabé stranky oponenta. Casto jednostranné a nekritické. V jiz diive
zminéné Kapitole' je viak dle vyzkumil patrné, Ze tyto utoky piijiméa spole¢nost za
méné relevantni, nez typy negativni reklamy, zejména pak negativa spojena
s programem oponenta. Uto¢na reklama je nejvice diskutovanou oblasti v otdzkach
zékonné regulace Uto¢né (t€Z nazyvana ocernujici) reklamy. Tomuto fenoménu se
budu vénovat pozdé¢ji. Komparativni reklama je typicka tim, ze se v jeden moment
poukazuje na kvality zadavatele reklamy (kandiddta) a oproti tomu slaba mista
oponenta. Takova kampan voli¢e nenuti pro jednoho z kandidatli, nechava prostor pro

vybér. Jasné ale definuje, na ¢i stran¢ jsou kvality vhodné pro vykon funkce.

V tabulce na nasledujici stran¢ ukazuji ptiklady pozitivnich, negativnich,
utoénych a srovnavacich vyjadreni, se kterymi se Ize v politice setkat. Inspiraci jsem
Cerpal z textu Beyond Negativity: The Effects of Incivility on the Electorate od Brookse
a Geera (2007: 1 — 16).

12 Viz kapitola 1.4 Vyvoj negativni kampané v USA.
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Tabulka €. 1. Ptiklady pozitivni, negativni, utocné a srovnavaci reklamy.

Piiklady kampani zaméienych na osobnost kandidata/oponenta

Pozitivni Znam problémy resortu zdravotnictvi a
jsem piipraven je rychle a kvalitné
vyfesit.

Negativni Miyj oponent neni piipraven kvalitné vést
tento resort.

Uto¢na M1 slaby oponent neni piipraven vést
jakykoliv resort, natoZ zdravotnictvi, kde
nema absolutné¢ zadné zkuSenosti. Navic
je jako lidr velmi neduvéryhodny.

Srovnavaci Jako doktor a dlouholety feditel

nemocnice mam vice zkuSenosti v daném
resortu, nez mlj mlady a nezkuseny

oponent.

Priklady kampani zaméi‘enych na programové body a postoje

kandidata/oponenta

Pozitivni

Kvalita zdravotnické péce se zlepsi,
pokud mne zvolite. Prosazuji tyto body,
kter¢ dle analyz jasné¢ povedou ke

zlepSeni stavu zdravotnictvi.

Negativni

Pti zvoleni oponenta se jasné snizi kvalita
zdravotnictvi. Pfi jeho postupu néklady
nemocnic vzrostou, pro pacienty to vSak

zadny dopad mit nebude.

Utoc¢na

Pokud zvolite mého  nezkuseného
oponenta, hrozi zénik kazdé paté
nemocnice a rapidni sniZzeni kvality
zdravotnické péce, kterou si navic bude

muset pacient platit sdm.
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Srovnavaci Podporuji rozvoj 1 mensich nemocnic,
jsem proti jejich zaniku. Coz se dle
nazorl oponenta fici neda. Pfi jeho
zvoleni hrozi zanik mnoha pracovnich

mist.

1.6 Negativni kampan. Mobilizér ¢i demobilizér?

Zajem o zkoumani ucinkl negativni kampané zacal v 90. letech, kdy byla
oteviena debata nad vyzkumem Stephana Ansolabehera a Shantoa Iyengara. V tomto
obdobi se také negativni kampaii stala klasickou soucasti vybavy prezentace kandidat
a politickych stran. Kromé Spojenych statii se zacala objevovat i v Evropé (Richardson

2001: 791).

Postoje védctl l1ze délit na ty, kteti tvrdi, Ze negativni kampan vede ke sniZeni
divéry v politiku, mensi volebni ucasti, rostouci apatii a cynismu. Druhd skupina
naopak tvrdi, Ze negativni kampan miiZze stimulovat zdjem obyvatel o politické déni,
nuti je raciondlné uvazovat a hledat samostatné dané informace z jinych zdrojt, coz
v disledku vede 1 ke zvySeni volebni ucasti. Vedle téchto dvou antagonisticky
postavenych skupin, existuji autofi, ktefi tvrdi, Ze mezi negativni kampani a volebni
ucasti nejsou piimé vazby (Finkel, Geer 1998: 573 — 595). Tito autofi ¢asto upozoriuji
na ruzné strategie negativnich kampani s riznymi cily a dopady. Napiiklad apozice,
kdy se kandidat snazi vytvofit kontrast mezi nim a oponentem, pfi¢emz vse dobré
predstavuje kandidat, vSe Spatné oponent. Kandidat mize vyuzit také skryty referencni
utok, kdy je zvefejnéno o oponentovi negativni sdéleni, od kterého se kandidat

distancuje a nebere za n¢j odpovédnost.
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Vyhne se tak situaci, kdy se negativni reklama obrati proti zadavateli (boomerang
effect)™. Tato oblast je jiz na hranici legitimity a etiky. v Anglosaském prostiedi je
proto jiz oSetfena a zadavatel negativni reklamy musi byt znam (Jamieson, Waldman,
Sherr 2000: 47).

Ansolabeher a lyengar ve svém vyzkumu nazvaném Does attack advertising
demobilize the electorate? dokazali, ze negativni ¢i uto¢na kampan kandidatd
v médiich plsobi jako demobilizér na volebni ucast volic¢i. Podle vysledki vyzkumu
by se votazce negativity v kampanich jednalo o pomérné vazné ohrozeni
demokratického procesu vybéru kandidati, zvySovani nezdjmu a cynismu obyvatel
k politice (1994: 829). Po zvefejnéni zavéru byl tento vyzkum podroben masivni
kritice, zejména v oblasti pouzivani experimentalnich metod namisto podrobného
prozkoumani zndmych dat. Dodnes plati, Ze védci v Uc€incich negativni kampang

nenalezli shodu.

Mezi védce povazujici negativni kampan za mobilizac¢ni prvek patii Paul S.
Martin, ktery v textu Inside the black box of negative campaign effects: Three reasons
why negative campaigns mobilize vysvétluje, pro¢ nesouhlasi se zavéry vyzkumu
Ansolabehera a lyengara. Martin upozoriiuje, Ze tento vyzkum nebere na védomi
faktor rozdilného politického vzdélani. Na obyvatele zajimajici se o vetfejné déni, kteti
jsou politicky vice aktivni, bude mit negativni kampaii mensi vliv na jejich kone¢né
rozhodovani. Také upozoriiuje na problematiku pouzivani experimentalnich metod™ a
VvV tomto piipad¢ jinych vysledkl, nez pii pouziti jinych metod (Martin 2004: 545 —
562).

3 J. D. King popisuje bumerangovy efekt jako silny utok na oponenta, ktery je voli¢i vniman jako nepravdivy
nebo nepodlozeny a mize vyvolat mnohem negativnéj§i pocity smérem k zadavateli reklamy, nez vuci
oponentovi. Nebo dokonce mtize generovat mnohem pozitivnéjsi pocity k osobé oponenta v podobé syndromu
obéti (2003: 845).

4 Ansolabeher a lyengar sviij experiment zaloZili na puiténi negativni a pozitivni reklamy respondentim a
nasledném dotazovani, zda jsou ochotni uc€astnit se voleb. Po negativni reklam¢ byl mezi respondenty o 5 %
horsi vysledek volebni tiCasti, nez u reklam pozitivnich.
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Martin vychazi také z toho, ze negativni informaci lidé vénuji vétsi pozornost, nez
pozitivni. Vysledky v daném vyzkumu o demobilizaci také nebyly potvrzeny

dlouhodobé¢ v dal$ich ptipadech (Martin 2004: 546).

Martin poukazuje na tfi mechanismy, které¢ vedou K vétsi volebni ucasti a
obCanské mobilizaci pfi pouziti negativni kampané. Prvnim je obc¢anskd povinnost
ucastnit se voleb z diivodu obavy o budoucnost své zemé&. Pokud negativni kampan na
tuto hrozbu poukazuje, mize stimulovat k vétsi aktivité volica. Druhym mechanismem
je pouziti negativnich emoci béhem reklamy, zejména namifenych vii¢i oponentovi.
Vyvolani odivodnéného (!) strachu Vv ptipadé vitézstvi oponenta muze dle Martina
patfit také k mechanismim zvysujici volebni ucast. Tietim nikoli mechanismem, ale
stavem, ktery volebni i€ast miize zvysit je vyrovnanost predvolebniho boje. VEtsi mira
pouzité negativity dava volic¢i signdl, ze vysledky preferenci jsou tésné a rozhodnout

muize kazdy hlas (Martin 2004: 550).

Mezi autory zastavajici ndzor negativni kampané jako mobilizatoru patii 1 Paul
Freedman a Ken Goldstein. Ti pouzili novou metodu vyzkumu, kdy zkombinovali
zkoumani chovani respondentli v souvislosti snegativni reklamou a obsahovou
analyzu odvysilanych spotl. Potvrdili také vétsi vliv negativni reklamy na obyvatele

zajimajici se vice o politiku a vetejné déni (Freedman, Goldstein 1999: 1189 — 1208).

Steven E. Finkel a John G. Geer sice také kritizuji metody vyzkumu, které
pouzili Ansolabeher a Iyengar, ale zaroven svoOji praci nestavi na dokazani
mobilizaniho efektu negativni kampani. Zabyvaji se vztahem mezi volebni Gcasti a
pouzivani negativni kampan¢, pti¢emz vztah mezi témito fenomény potvrzuji a kloni
se k nazoru, ze negativni kampan spise voli¢e mobilizuje (Finkel, Geer 1998: 573 —
595).
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1.7 Problematika zakonné regulace negativni politické reklamy

V této kapitole predstavim problematiku uc¢inné regulace volebnich kampani,
zejména negativity v ni. PfiCemz mezi odborniky nepanuje shoda, zda je efektivné;si
tuto problematiku fesit spiSe pomoci zptisnéné zakonné regulace nebo pomoci riznych
etickych kodexti a dohod o pouzivani politické reklamy mezi politickymi stranami a
kandidaty. Tuto problematiku feSily a v n€kterych ohledech stale feSi jak Spojené
staty, tak Evropa. Staty byvalého Vychodniho bloku maji jen velmi slabé v legislativé
vymezeno, co znamena politicka reklama a jakymi pravidly se ma fidit. Na pokracujici
debatu zistava, jak a do jaké miry vibec lze politickou reklamu zdkonné regulovat.

Upozornim na to ve srovnani Ceské republiky a Spojenych stati.

V Ceské republice neexistuje zadny kodex volebni soutéZe schvaleny napiic
stranami ¢i volebnimi tymy. Volebni kampanl je upravena ve volebnim zdkoné. O
kandidatovi nesmi byt zvetfejnény nepravdivé informace a kampan musi probihat
Cestné a poctivé. Urcité vymezeni pravidel politické reklamy nalezneme také v tzv.
medialnich zdkonech, které upravuji ptistup politickych stran a kandidath do meédii

(Molek, Simiéek 2006: 163).

Zakon ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy sice miize byt vztaZen i na politickou
reklamu, jeho vymezeni je v tomto ptfipadé odborniky povazovano za minimalné
neStastné. Dle tohoto zakona se reklamou rozumi: ,,Ozndameni, pfedvedeni ¢i jina
prezentace Sifend zejména komunika¢nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské
¢innosti, zejména podporu spotfeby nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo
prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazkii, podporu poskytovani

sluzeb, propagaci ochranné zndmky.*
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Dle tohoto zdkona reklama: ,Nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, nesmi
obsahovat jakoukoliv diskriminaci rasy, pohlavi nebo narodnosti, napadat nabozenské
nebo narodnostni citéni, ohrozovat obecné nepiijatelnym zpisobem mravnost, sniZovat
lidskou dustojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili ¢i prvky vyuZzivajici motivu

strachu. Nesmi byt napadano politické presvédéeni.«™

Zakonna opatteni pouzivani reklamy, které 1ze stahnout 1 na reklamu politickou,
tedy v Ceské republice existuji. Jsou vSak Gasto porusovany, zejména v piipadech
utocné negativni reklamy, kterd byva v rozporu s dobrymi mravy a pouzivd motivy
strachu. Za tato poruseni nebyly uvaleny jesté zadné tresty, coz je ¢aste¢né dano pouze
obecnym vykladem a nejednoznacnosti, co jiz za dobré mravy povazZovat nelze.
Situace a ptipadné doporuceni na uvaleni sankce pii poruSeni téchto pravidel je
zkomplikovano tim, Ze se Rada pro reklamu rozhodla vyjmout ze svého plsobeni

oblast politické reklamy. "

Jako pftiklad nastaveni jasnych mantinelli pfedvolebniho boje lze vyuZit eticky
kodex Americké asociace politickych poradcii. Ten jasné definuje pouziti negativni
kampané vuc¢i oponentovi. Uvadi napiiklad, ze u kazdého negativniho sdéleni viici
oponentovi musi byt zndm zadavatel a autor a také kandidat ¢i politicky subjekt, ktery
za reklamou stoji. Eticky kodex upravuje i oblast politickych poradct, kdyz uvadi, ze
politicti poradci maji zakazano utocit na oponenta, maji se zdrZet osobnich invektiv a
Sifeni nepravdivych a zavadgjicich informaci (Swint 1998: 7). Nenastavaji tak situace,
které jsou p¥iznaéné pro negativni reklamy v Ceské republice. Tedy, Ze je zvefejnéna
negativni/ito¢na reklama vi¢i oponentovi u které neni znam zadavatel'’ (Bradova

2008: 19 — 20).

15 Zakon &. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy o a zm&né a doplnéni zakona & 468/1991 Sb. o provozovéni
rozhlasového a televizniho vysilani.

1 Oficiélni stranky Rady pro reklamu (http://www.rpr.cz/cz/index.php).

" Tzv. trend anonymnich negativnich reklam.
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2. Prakticka ¢ast

2.1 Zména zpisobu volby prezidenta Ceské republiky

Dle ustavni novely €. 71/2012 Sb. 0 zavedeni pFimé volby prezidenta republiky
byl v roce 2013 v Ceské republice poprvé prezident volen pfimo. Navrh novely zdkona
pochazi z dilny vladni koalice stran ODS, TOP 09 a VV. Dne 14. 12. 2011 Poslanecka
snémovna schvalila navrh na zavedeni pfimé volby prezidenta CR. Senat jej schvalil 7.
2. 2012 kdyz pro navrh zmény zplsobu volby hlavy statu hlasovalo 49 ze 79
ptitomnych senatorti. 17. 2. 2012 jej podepsal 1 prezident Vaclav Klaus. Zména Ustavy
nabyla Gc¢innosti 1. 10. 2012.2® Do t¢ doby byl prezident CR volen na spoleéné schiizi
obou komor Parlamentu CR, kdy pro zvoleni byla nutna nadpoloviéni vétsina poslancti

1 nadpolovi¢ni vétSina senatord.

Dle zdkona o volb¢ prezidenta republiky a o zméné nékterych zékont, ™ ktery
nabyl U¢innosti dne 1. 10. 2012, plati, ze se prezidentské volby konaji ve dvou kolech.
V prvnim kole zvitézi kandidat, ktery ziskd nadpolovicni pocet platnych hlasi.
V ptipadé, ze Zadny kandidat neziskd nadpolovicni vétSinu hlast, kond se druhé kolo
voleb 14 dnid po kole prvnim. To se kona i v pfipadé, ze by byl jen jeden kandidat,
naptiklad v piipadé, Ze oponent odstoupi nebo se stane nevolitelnym dle zakonti CR.
Do druhého kola pak postupuje kandidat v potadi dle nejvyssiho poctu platnych hlasa.
Prezidentem CR se v druhém kole voleb stava kandidat s nejvyssim poétem platnych
hlasu. Situace, kdy by v druhém kole méli dva kandidati stejny pocet platnych hlasi je
nepravdépodobna. Pokud by se tak stalo, ve lhiuté¢ nejpozdéji do deseti dni vyhlasi
pfedseda Senatu novy termin prezidentskych voleb. To se stane i v piipadé, ze zvoleny

kandidat zemfie pfed slozenim slibu, odmitne slozit slib nebo slozi slib s vyhradou.

Bproces schvalovani pfimé volby prezidenta CR. Senat. Zpravodajstvi
(http://www.senat.cz/zpravodajstvi/napsali_item.php?id=31).
9 Celé znéni zakona. Zakony pro lidi (http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2012-275).
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Navrhnout prezidentského kandidata miize miniméalné¢ 20 poslanci nebo
minimalné 10 senatorti Parlamentu Ceské republiky. Kandidata na prezidenta moze
navrhnout také kazdy obéan Ceské republiky starsi 18 let s minimalné 50 000 podpisy
platnych voli¢i pod petici. Pfi¢emz Ministerstvo vnitra poté provadi kontrolu ndhodné
vybranych 8 500 podpisti obCanii z petice. Pokud je zjiSténi chybovosti/neplatnosti
kontrolovaného vzorku vy$§i nez 3 %, je zkontrolovano dalSich 8 500 nahodné
vybranych podpist ob¢anll. V ptipad¢, Ze je 1 na tomto vzorku zjiSténa chybovost
presahujici hranici 3 %, je tato odchylka promitnuta do celkového poctu hlast jejim
odectenim. Po odecteni neplatnych podpist pod petici stale plati podminka splnéni
hranice prezidentské kandidatury minimalné 50 000 podpisti, pokud je kandidat

navrzen ob¢anem CR.

Toto kritérium se stalo osudnym pro Vladimira Dlouhého a Tomia Okamuru,
ktefi se po kontrole platnych hlasti na petici Ministerstvem vnitra dostali pod nutnou
hranici 50 000 platnych podpisii pod petici.?’ U Vladimira Dlouhého ministerstvo
odecetlo téméf 35 % podpisil, u Tomia Okamury bylo oznaceno témét 43 % podpist

jako neplatn}’lch.21

2.1.1 Postaveni prezidenta v politickém systému Ceské republiky

Tuto podkapitolu jsem zatadil az zpétné poté, co jsem se sezndmil s obecnym
pojetim kampani jednotlivych kandidatti. Po prizkumu vystupli danych kandidati v
kampanich je patrné, ze postaveni prezidenta je i dnes velice symbolické, vyjimecné,
je s nim spojena urcitd historicka tradice otce naroda. Prezidentska funkce je spojena
S urcitou autoritou, diivérou a nedotknutelnosti. Tento fenomén prezidentstvi byl casto

kandidaty v pfedvolebni kampani vyuzivan.

% Lidovky. Bobosikové s odvolanim u soudu uspéla (http://www.lidovky.cz/bobosikova-s-odvolanim-u-soudu-
uspela-dlouhy-a-okamura-ne-pm0-/zpravy-domov.aspx?c=A121213 112446 _In_domov_kh).

2l iDnes. Reakce vyfazenych kandidatd (http://zpravy.idnes.cz/reakce-vyrazenych-kandidatu-na-funkci-
prezidenta-f7k-/domaci.aspx?c=A121123_150530_domaci_kop).
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Velmi silny pozadavek od spolecnosti smérem ke kandidatim byla také budouci
nadstranickost prezidenta, coZ v priib&hu kampang deklaroval Karel Schwarzenberg? i
po zvoleni Milo§ Zeman.?® Dle Michala Kubéta je oviem nadstranicky prezident iluze,
zbozné prani verfejnosti a nic na tom neméni ani fakt, ze bude zvolen piimo (Kubat

2012).

Prezident je dle Ustavy CR hlava statu a zastupuje stat navenek. Neni z vykonu
své funkce odpovédny a odpovédnost za kroky prezidenta na sebe piebira vlada.
Ustavni pravnik Jan Filip se shoduje s vét§inou odbornikii na Ustavu, Ze takova situace
je typicka pro parlamentni rezimy a prezidentovi ptisuzuje urcitou roli moderatora ci
arbitra sporu (Filip 2004: 305). Jifi Pehe dodava, ze pifimo voleny prezident, ktery je
dle ustavy neodpovédny, je Vv parlamentnich demokraciich spise raritou (Pehe 2013).
Prezident sjednava, ratifikuje mezinarodni smlouvy, je vrchnim velitelem ozbrojenych
sil, jmenuje soudce a generaly, jmenuje také prezidenta a viceprezidenta Nejvyssiho

kontrolniho ufadu a &leny Bankovni rady Ceské narodni banky atd.?!

2.2 Volebni kampané kandidati na viiad prezidenta Ceské republiky

V této kapitole se zaméfim na ptedvolebni kampané jednotlivych kandidati
vprvni piimé prezidentské volbé v Ceské republice. Rozeberu, jaké nastroje
politického marketingu pouzivali, zda viibec pouzivali cilené ndstroje negativni
reklamy vac¢i oponentim a jak byli GspéSné jejich strategie. Kandidati na ufad
prezidenta bylo celkem devét. Kazdého kandidata kratce predstavim a poté se zamé&tim

na jeho/jeji volebni kampari.

?Ceska televize. Jak na vladu, Schwarzenberg nadstranicky, Zeman kriticky
(http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/211440-jak-na-vladu-schwarzenberg-chce-byt-nadstranicky-zeman-
kriticky/).

% Ceska televize. Zeman pro Financial Times (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/243131-zeman-pro-
financial-times-jako-prezident-musim-byt-nadstranicky/).
2 Celé znéni Ustavy Ceské republiky. Zakony.centrum (http://zakony.centrum.cz/ustava-ceske-republiky).
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Poradi jsem se rozhodl uspotadat vzestupné dle vysledku voleb v prvnim kole.
Kampané¢ kandidatd Karla Schwarzenberga a MiloSe Zemana v druhém kole

pfedstavim v samostatné kapitole.

Jana BoboSikova

Prvni kandidatkou je Jana BoboSikova, v soucasné dobé piedsedkyné volebniho
bloku Hlavu vzhiiru. V dob¢ prezidentské kandidatury a volebni kampané vSak byla
predsedkyni strany Suverenita — Blok Jany Bobosikové.” Jedna se o margindlni stranu
bez zastoupeni v Parlamentu CR. Jana Bobosikova ziskala v prvnim kole prezidentské
volby 2,39 % hlasti a skoncila na poslednim devatém misté. V kampani pouzivala
stejné programové teze jako zminéna strana. Velmi ostie se vymezovala vii¢i Evropské
unii, federalizaci Evropy a pfijeti Eura. Kampan méla naciondlni ton, téma CeSstvi a
vlastenectvi, symbol c¢eské vlajky. Ochrana zajmid obcanii ceského statu a
euroskepticismus byly hlavni myslenky kampané.26 Upozoriiovala na tidajné totalitni
tendence Evropské unie. V kampani Jany BoboSikové se tak objevovaly hesla a
slogany jako: ,,Stop diktatu Bruselu nebo: ,, Pokud nechcete likvidace ceského statu,
pokud nechcete, aby se nasim hlavnim méstem stal Brusel a pokud nechcete, aby nasi
korunu nahradilo krachujici Euro, pak mate jedinou Sanci, zvolit Janu Bobosikovou. *
2" Timto postojem se jasn& vymezovala vii¢i proevropsky naladénym kandidatim,

kte¥i nehaji zajmy Ceské republiky, ale Evropské unie.

Tohoto tématu bylo vyuzito naptiklad ve volebnim spotu, ktery utoci jak na
rozdilné politické nazory oponenta (Karla Schwarzenberga), tak 1 na osobu oponenta.
V tomto piipadé upozoriiuje na nedokonalou vyslovnost fe&i®. Tato strategie spada do

kompara¢ni kampané. Tedy, ze kandidatka je vykreslena jako silnd osobnost, ktera se

% Ceska televize. Bobosikova odchazi ze Suverenity (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/258850-piraty-
povede-nadale-bartos-bobosikova-odchazi-ze-suverenity/).

%% Youtube. Volebni spot Jany Bobogikové. Bobogikova (http://www.youtube.com/watch?v=p_sKBp6V1D8).
“’Rozhlas.  Jana  Bobosikova  (http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/dvacetminut/_zpraval/jana-bobosikova-
prezidentska-kandidatka--1152471).

Y outube. Negativni volebni spot Jany Bobosikové. BobovsSchwarzenberg
(http://www.youtube.com/watch?v=qZTPLYmncyQ).
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nevzdava a je jistotou pro spolecnost a jeji budoucnost. Oponent je vykreslen jako
slaby lidr a hrozba pro budoucnost. V tomto piipadé hrozba v ohrozeni narodnich
z4jmu. Dle definice negativni kampané od Fergusona (1997), ktera je rozebrana
v kapitole Negativni kampané. Definice, je kompara¢ni/srovnavaci kampan fazena
jako jeden z typt negativni kampané. Dal$im znakem kampan¢ Jany Bobosikové, diky
kterému Ize oznacit jeji kampain za negativni, je vyuziti emoci strachu a ohrozeni.
Zejména v oblasti ndarodnich z&ymid, pokud bude dal prohlubovana evropska
integrace.?® Tietim znakem negativni kampané Jany BoboSikové byly piimé utoky na
osoby kandidati (direct negative campaign), kdy v rozhovorech utocila na Milose
Zemana a Jana Fischera: ,,Nezmizela jsem po skonceni svého manddtu europoslankyné

Ve . . ) ’ 30
na Vysocinu ani do jakési evropské banky...

Jana Bobosikova a jeji volebni $tdb pouzivali strategii utvrzovani smérem
Kk volicim Suverenity, zejména pomoci webovych stranek Suverenity a facebookovych
stranek Suverenity a profilu Jany BoboSikové. Dle vyzkumu stranickych preferenci
méla oviem Suverenita v zaii 2012 podporu pouze 1 % voliskych hlasi.** Proto se
volebni §tab soustiedil vice na strategii rozsifovani napiiklad pomoci cest Bobobusem
po CR, specialng upravenym autobusem pro kontaktni volebni kampaii.** Bobobus byl
vSak pro propagaci Suverenity pouzit 1 pro parlamentni volby 2010 a krajské volby
2012. V kontaktni kampani bylo dale vyuzito rallye auto polepené hesly Volim Janu
Bobosikovou. S autem jezdila 1 sama Jana BoboSikova, coz vSak bylo hodnoceno velmi

mzporuplné.33

# (eska televize. Pfedstaveni kandidata, Jana Bobosikova (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/prezident-
2013/profil-kandidata/204610-jana-bobosikova/).

OCeska televize. Prezidentsky Special Hyde park (http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10252839638-hyde-
park-ct24/212411058081218-hyde-park-prezidentsky-special).

' CVVM. Kompletni tiskova zprava Stranickych preferenci a volebniho modelu zafi 2012
(http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6886/f3/pv120920.pdf).

%2 Jihlavské listy. Zahajeni kontaktni kampan& Jany Bobosikové (http://www.jihlavske-listy.cz/clanek11384-
bobosikova-pokrtila-bobobus.html ).

% Stream. Zivod o Hrad (http://www.stream.cz/zavod-o-hrad/773876-zavod-o-hrad-rallye-s-janou-
bobosikovou).
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Billboardy z diivodu finan¢ni naro¢nosti pouzity nebyly. Kampan byla zamétena spise
na star$i voli¢e, piiznivee KSCM. Jana Bobosikova deklarovala sympatie k nékterym
bodiim programu KSCM, zejména v zahraniéni politice CR a vztahu k Evropské unii.

Z4dala také stranu KSCM o podporu, které se ji nedostala.®

Piemysl Sobotka

Druhym kandidatem je Piemysl Sobotka, sendtor a 1. mistopfedseda Senatu
PCR. Je jednim ze tii stranickych kandidati. Navrzen byl stranou ODS poté, co ve
vnitrostranickych primarkach porazil europoslance Evzena Tosenovského. Nemusel
tedy sbirat 50 000 podpist od ob&anii.*® V prvnim kole prezidentskych voleb ziskal
2,46 % hlasi a skoncil tedy tésn¢ pied Janou Bobosikovou. Hlavni heslo Sobotkovy
kampan¢ bylo: ,,Prisahal jsem, Ze lidem budu pomdahat a ne skodit. V kampani kladl
diiraz na téma zachovani suverenity Ceské republiky v ramci Evropské unie, sniZeni
byrokracie EU, pfijeti Eura jen na zakladé referenda a odmitnuti jakékoliv spoluprace
s KSCM. Takovou vladu by nejmenoval, ale jako prezident radgji abdikoval.*®
Piemysl Sobotka svym postojem vi¢i EU a velmi odmitavym postojem vicéi KSCM,
zejména na zakladé negativni historické a rodinné zkuSenosti, utvrzoval pfiznivce své
a ptiznivee ODS. Z diivodu klesajici podpory ODS to vSak byla nedostate¢na strategie
zisku hlast. Jiz v roce 2012 zacala ODS ztracet dlouhodob¢ preference. V ¢ervnu 2012
méla ODS dle vyzkumu stranickych preferenci od CVVM 12,5 % hlast®, v listopadu
podporu ¢inila ODS uZ jen 10 % hlasii a v lednu 2013, mésici prezidentské volby byla

podporu uz jen 8,5 % hlast dle vyzkumii CVVM.®

% iHned. Bobosikové, podpora komunista? (http://zpravy.ihned.cz/c1-59000360-prezident-bobosikova-kscm-

volby).

% Ceska televize. Profil kandidata, Pfemysl Sobotka (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/prezident-2013/profil-
kandidata/204647-premysl-sobotka/).

% Stranky Pfemysla Sobotky. Program (http://www.premyslsobotka.cz/co-prosazuji/).

¥CVVM. Vysledky vyzkumu
(http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6852/f3/pv120620.pdf).
BCVVM. Vyzkum voli¢skych preferenci z ledna 2013

(http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6944/f3/pv130130.pdf).
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Ptislusnost k vladnouci politické stran¢ tedy Pifemyslovi Sobotkovi v prezidentskych
volbach nepomohla. Proto se v kampani zaméfil spiSe na ziskani novych voli¢u,
zejména stiedo-pravého politického spektra. Zadna ucelena a systematickd negativni
kampan vSak vedena nebyla. Jednalo se jen o nepfimé negativni vyroky zejména na
adresu Jana Fischera a Karla Schwarzenberga. Na adresu Jana Fischera byla kritika
mifena zejména na jeho minulost spjatou s ¢lenstvim v KSC a vnitini nejistotu resp.
moralnimi Kkvalitami oponenta. Karel Schwarzenberg byl zminén v souvislosti
s osobou Zdenka Bakaly, ktery vlastni nakladatelstvi Economia a figuruje v kauze
privatizace Ostravsko-karvinskych doli. ¥ Ur¢ité vymezeni vii¢i kandidatiim, ktefi za
sebou maji minulost spjatou s KSC, poptipadé zadali o podporu KSCM je patrna i ve

volebnim klipu.*

Kampain Pfemysla Sobotky vSak celkové nebyla vyrazna. Znakem byla nizka
urovent medializace spojend s malo vyraznou osobou kandidata, téméet zadné vyuziti
negativni reklamy a nedokazani se oprostit od vladni strany, které pred prezidentskymi
volbami dlouhodobé klesala volicskd podpora. Sdm Piemysl Sobotka pfiznal, Ze
podcenil silu Karla Schwarzenberga a vliv médii a jejich pozornost na kampané jinych
kandidata.* Naklady na kampan v pfepoctu na ziskané hlasy byly nejvétsi pravé u
Ptemysla Sobotky, jeden hlas ho stal ptiblizné 121 K¢&. Pro srovnani poslouZzi naklady
postupujicich kandidati do druhého kola. MiloSe Zemana vysel jeden hlas v prvnim

kole na 8 K¢&, Karla Schwarzenberga na piiblizng 18 K&.*

¥ Facebook. Nepiimé negativni hodnoceni oponentii prostfednictvim sdileného &lanku Lidovych novin na
facebookovém uctu Pfemysla Sobotky. Premysl Sobotka
(https://www.facebook.com/photo.php?fhid=429722760433500&set=a.322863451119432.76629.317656464973
464 &type=1&theater).

“0Y outube. Volebni klip. Piemysl Sobotka (https://www.youtube.com/watch?v=KwNJ-4AS8LQ).

“! iHned. Porazeny Premysl Sobotka, prohral jsem ja i ODS (http://zpravy.ihned.cz/c1-59110630-porazeny-
premysl-sobotka-prohral-jsem-ja-i-ods).

“E15. Vydaje vSech kandidati za jeden hlas. Nejhor§i pomér cena/vykon mél Piemysl Sobotka
(http://zpravy.e15.cz/domaci/politika/nejhorsi-pomer-cena-vykon-mel-v-prezidentske-kampani-sobotka-
946415).
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Tat’ana Fischerova

Tatana Fischerova skoncila v prvnim kole prezidentskych voleb s vysledkem
3,23 % hlasti na sedmém mist&.* Negativni kampaii nebyla viibec pouZita. Jednalo se
ovSem o velice odli$nou strategii a pouziti netradi¢nich metod. Dle Lees-Marshment
Modelu (t6z LM Model) od Jennifer Lees-Marshment™, ktery vymezuje rizné typy
politickych subjektli, nespadd kampan Téani Fischerové ani do jednoho typu. Zejména
z toho divodu, Ze pred kampani neprobéhly Zadné interni pfedvolebni prizkumy,
nebyl prozkoumén trh/nebyl tedy znam hlavni segment spole¢nosti, na ktery by mél
byt mifen hlavni proud kampané a zpocatku nebyla urena ani centralni strategie

kampané.

Kampan probihala Zivelné a decentralizované, na bazi dobrovolnictvi, coz
dokazuje i volebni spot: Je to ve vasich rukou.” Hlavnim heslem kampang bylo:
wLaska nevladne, laska tvori.” Billboardy v kampani pouzity nebyly a velky diraz byl

kladen na minimalni rozpoéet.46

Zuzana Roithova

Obcanskd kandidatka Zuzana Roithova ziskala v prvnim kole prezidentskych
voleb 4,95 % hlast.” V dobé kandidatury zastavala post europoslankyné, je &lenkou
KDU-CSL. V ufednické vladé Josefa ToSovského vroce 1998 zastavala pozici
ministryné zdravotnictvi. 8 V kampani byl kladen diraz na jiz ziskané politické
zkuSenosti bez zdvaznych chyb a afér. Druhd rovina byla zdiraziiovani role zeny jako

prezidentky, kterd bude sjednocovat, ne rozdélovat spole¢nost. Jako osoby, kterd jiz

*® iDnes. Vysledky viech kandidati (http://volby.idnes.cz/prezidentske-volby-2013.aspx?k=1&t=8&0=4).

* Predstaven v samostatné kapitole teoretické Casti 1.2 Lees-Marshment model.

** Youtube. Volebni spot Tani Fischerové (https://www.youtube.com/watch?v=rosbPkNdHQw).

“® Oficialni stranky Téni Fischerové. Prezidentkatf (http://prezidentkatf.cz/).

" Volby. Vysledky (http://volby.cz/pls/prez2013/pe2?xjazyk=CZ).

8 Ceska televize. Profil kandidata, Zuzana Roithova (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/prezident-2013/profil-
kandidata/204635-zuzana-roithova/).
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v Evropském parlamentu prosazovala otazky lidskych prav a prav spotiebiteld.*® Proto
je také hlavnim heslem kampané: ,, Clovék. “ Toto heslo je symbolem i hlavniho spotu

« 50
kampang.

Pomérné¢ vyraznd byla aktivita na socidlnich sitich, zejména na Facebooku.
Volebni tym si byl védom, Ze Facebook je pozitivné sméfované médium, kde vétSina
uzivatell tvofi v€kova skupina 15 az 30 let. Pozitivni ohlasy pfinesl napad pievzaty
z kampané Baracka Obamy na prezidentsky tGfad z roku 2008. Kdy hlavni slogan Yes
We Can byl pozménén na Yes She Can, ktery byl vlozen do fotky se Zlutou barvou
(barva KDU-CSL) s pozadim oblieje Zuzany Roithové. Negativné viak bylo
hodnoceno reagovani na pfispévky samotnym volebnim S§tabem a ne kandidatkou.

Komunikace tak na této siti psobila nedivéryhodné a rozpagits.™

Negativni kampan byla vedena pfedev§im na socialnich sitich. Proti Janu

(g3

Fischerovi: ,, Bude pFisti hlava statu prospéchar, ktery byl v KSC? Vy rozhodnete.* a
proti MiloS§i Zemanovi: ,,Vite, kdo plati kampan pristiho ceského prezidenta?“52
Obrazky s témito texty byly zvefejnény tésné pied prvnim kolem volby a systematicky
nenavazovaly na ptedchozi vystupy v kampani. Jde tedy o samostatné prvky negativni
kampané, které nebyly nijak déale rozvijeny. DalSim piikladem takového prvku
negativni kampané¢ vici oponentovi jsou rozhovory, ve kterych vytykala politiku
MiloSe Zemana a nebezpeci, pokud bude zvolen. Naptiklad v rozhovoru pro Lidové
noviny tika: ,, ...Kazdopaddné jsem rada, Ze zatim ve druhém kole voleb bude z mého
pohledu nékdo vice volitelny nez Milos Zeman, ktery je pro mé i pro KDU-CSL
naprosto neprijatelny. Jsem presvédcena o tom, Ze by bylo strasné Spatné, kdyby se

politika MiloSe Zemana zase vratila. «53

9 Oficialni webové stranky Zuzany Roithové. Prezident.roithova (http:/prezident.roithova.cz/).

%0 Televizni Spot Zuzany Roithové (http://prezident.roithova.cz/videa/?video=kostkyanimace).

*! Facebook. ZuzanaRoithovaNaHrad (https://www.facebook.com/ZuzanaRoithovaNaHrad).

%2 Negativni obrazky s témito texty na oficialnich facebookovych strankach Zuzany Roithové.

% Lidovky. Roithova: mij styl kampan& byl nadasovy (http://www.lidovky.cz/zuzana-roithova-muj-styl-
kampane-byl-nadcasovy-frx-/zpravy-domov.aspx?c=A130112_155429 In_domov_rak).
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Kampai byla odborniky celkové hodnocena jako velmi slabd a nevyrazna, piicemz
diuvody jsou zejména podcenéni dopadu marketingovych metod a limitovany rozpocet

(tzv. minimalistick4 kampari).>*

Vladimir Franz

Vladimir Franz byl obc¢anskym kandidatem, v prvnim kole prezidentskych
voleb ziskal 6,84 % hlasi.” Povolanim je hudebni skladatel, dramatik, vytvarnik a
profesor pusobici na Divadelni fakulté DAMU.*® V kampani byl nepfehlédnutelny
zejména diky své vizazi potetovaného témét celého téla. V podstaté po celou dobu své
kampané musel vysvétlovat, Ze se nejedna o recesi a kandidaturu bere vazné. Hlavnim
pilifem kampan¢ byla socidlni sit’ Facebook, zejména pak oficidlni stranka Viadimir
Franz Prezidentem. Kampan se nesla v duchu hesla Tour de Franz, coz bylo oznaceni
pro koncept kontaktni kampané kandidata nejdiive spojeno se sbérem podpist,
nasledné¢ pro setkavani kandidata s voli¢i. Dle odbornikii byly povedené prvky
kampané 1 série televiznich spotii nazvanych Air Franze One a noviny Franzin

distribuované zdarma po méstech CR.”’

Béhem kampané bylo Casto zdaraziiovano, ze Vladimir Franz je obcanskym
kandidatem a neni spojen s zadnou politickou stranou. Vymezoval se tak proti
stranicky navrzenym kandidatim a kandidatim s bohatou politickou minulosti.
Kampai se vSak nesla v pozitivnim duchu a vyrazné negativni prohldseni ptislo az
pfed volbou v druhém kole voleb. Kdy Vladimir Franz uvedl, Ze vybér mezi
postupujicimi kandidaty je jako vybér mezi praseci a ptaci chiipkou, pficemz si vybral
tu prase¢i a bude volit Milose Zemana. Karla Schwarzenberga povazuje za

predstavitele vlady, kterd stejné jako vlady predchozi, ptivedla zemi k marasmu.®

> iHned. Roithova podcenila prezidentskou kampaii (http://zpravy.ihned.cz/c1-59032760-roithova-podcenila-

prezidentskou-kampan-je-slaba-a-neefektivni-rika-expertka).

> Volby. Vysledky (http://volby.cz/pls/prez2013/pe2?xjazyk=CZ).

% (Ceska televize. Profil kandidata (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/prezident-2013/profil-kandidata/204617-
vladimir-franz/).

* iHned. Franz je v kampani autenticky lidsky (http://zpravy.ihned.cz/cesko/c1-59064960-franz-kampan-je-na-
dvojku-autenticky-lidsky-expert).

% Facebook. Vladimir Franz (https://www.facebook.com/VladimirFranzPrezidentem?fref=ts).
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Zaroven vSak zkritizoval i MiloSe Zemana za inzerat, kde dékuje za Franzovu

podporu. Vladimir Franz mu vyjadfil podporu jen jako voli¢, ne jako kandidat.”®

Jiri Dienstbier

Kandidat, ktery systematicky pouzival jiz pfed prvnim kolem voleb cilenou
negativni kampan viéi oponentovi, je pravé Jifi Dienstbier. V prvnim kole voleb ziskal
16,12 % hlast a skon&il tak na &tvrtém mists.* Jif{ Dienstbier byl stranicky kandidat
za CSSD. Hlavni témata kampané byly boj s korupci, pravni stat a rovnost ob&ant
pted zakonem. Hlavni heslo kampané bylo: , Zména je moznd.“®* V kampani se
vymezoval zejména vici MiloSi Zemanovi. Kritizoval pfedev§im netransparentni ucet
Milose Zemana. Naptiklad v super debaté na CT 24 prohlasil, Ze: ,, U pristich voleb
musi byt financovani volebni kampané jasné. Nesmi se uz stat to, Ze napriklad Milos
Zeman mad oproti mné tretinoveé ndklady a zdaroven tri az pét krat vetsi kampan.

«62 4 4 v . v
2 Dale uto¢il na Milose Zemana

Miroslav Slouf je ziejmé kouzelnik s penézi.
prostiednictvim tzv. opoziéni smlouvy® a neprosazeného majetkové piiznani z tohoto
obdobi, kdy Vv jiz zminéné super debaté piiznal: ,, Mam obavu, Ze kdyby Milos Zeman
tento zdkon o majetkovém priznani politikii za dob opozicni smlouvy prosadil, tak by
jeho pratelé prisli o podstatnou cast sveho majetku. Mozna by pak nemeél z ceho
financovat svoji pristi kampar, ... kazdy z médii vi o piisobeni Miroslava Sloufa z dob

opozicni smlouvy, ale i predsedy SPOZ Mpynare, jenz byl doneddvna napojen na

prazskou mafii. *

* Lidovky. Zeman zneuzil Franze, ten se zlobi (http://www.lidovky.cz/zeman-zneuzil-franze-v-kampani-nic-
jsem-mu-neslibil-zlobi-se-franz-1ce-/zpravy-domov.aspx?c=A130125_131251_In_domov_khu).

% Volby. Vysledky (http://volby.cz/pls/prez2013/pe2?xjazyk=CZ).

81 Facebook. Jifi Dienstbier (https://www.facebook.com/DienstbierNasPrezident).

82 Y outube. Oficialni kanal CT24. Debata kandidatii (https://www.youtube.com/watch?v=ng5JtMOgqCOQY).

8 Cely nazev zni Smlouva o vytvoreni stabilniho politického prostiedi v Ceské republice, ktera byla uzaviena
mezi CSSD a ODS v letech 1998-2002 za mensinové vlady premiéra Milose Zemana (Fiala, Miks 2006: 38 —
63).
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Volebni klip byl postaven na osobé¢ Jititho Dienstbiera jako ¢loveka bojujiciho za
lidska prava, svobodu a demokracii v nasi zemi jiz od doby Sametové revoluce.
Poukazuje na nesvary v dnesni dobé¢, jako je korupce ¢i porusovani lidskych prav a
navazuje na jiz zminéné hlavni motto kampané Zmeéna je mozna. Dienstbier, kandidat
na prezidenta.®* Ve volebnim klipu nebyla pouZita negativni reklama vi&i Zadnému
oponentovi na rozdil od klipu rappera Lipa s nazvem Chci zménu (Dienstbier for
president), ve kterém se vymezuje vu¢i Milosi Zemanovi: ,,Nechci, aby byl
prezidentem mozny pokracovatel Klausovi éry, druhy tviirce opozicni smlouvy, ktery se
alibisticky tvari, ze ho ke kandidature dotlacili pratelé. “ Kritika sméfuje 1 na osobu
Jana Fischera: ,, Nechci, aby se prezidentem stal Sedy urednik, kterého podporuji

medidlni magnati. Nechci davat hlas kandidatiim za zasluhy. 65

Klip byl poté sdilen i na facebookové strance Jitiho Dienstbiera®

spolu
s fotkou, na které je Milo§ Zeman a Jan Fischer stextem: , Prvni krok ke zménée
udélejme spolecné! Tim, Ze jejich hlasovaci listky vyhodime!“® Na svych
facebookovych strankach dale upozoriioval, ze Milo§ Zeman neni skuteCnym
levicovym politikem a je podporovan nacionalisty a extremisty. Ve druhém kole
nepodpofil z&ddného kandidata, ale velmi ostfe se vymezil vici utoku MiloSe

Zemana,® ktery pouzil &lanky extremistii k o&erndni svého oponenta.®®

% Youtube. Volebni klip, oficialni kanal CSSD (https://www.youtube.com/watch?v=WL8bWV18uY1).

% youtube. Klip rappera Lipa. Chci zménu (https://www.youtube.com/watch?v=S1Wc3S49ELA).

% Facebook. Jifi Dienstbier (https://www.facebook.com/jiri.dienstbier).

%7 Negativni reklama z facebooku Jifiho Dienstbiera umisténa v piiloze.

% Facebook. Piima citace reakce Jitiho Dienstbiera: ,.Je zcela legitimni vycitat Karlu Schwarzenbergovi v
kampani jeho podil na soucasné viadni politice. Je vSak zcela nechutné vyvolavat nenavist a nacionalistické
bésnent a vychazet pritom z nesmysinych slatanin pravicovych extremistil.
(https://www.facebook.com/jiri.dienstbier)

% Lidovky. Negativni kampaii Milose Zemana v druhém kole voleb, zveiejnéno Jifim Dienstbierem na
facebooku (http://www.lidovky.cz/zeman-opira-utoky-na-schwarzenberga-o-clanek-antisemitskeho-
publicistylol-/zpravy-

domov.aspx?c=A130121_135604 _In_domov_ziz&fb_action_ids=3631184637553%2C3631179317420&fb_acti
on_types=o0g.recommends&fb_source=other_multiline&action_object_map={%223631184637553%22%3A270
761196386085%2C%223631179317420%22%3A429689147101696}&action_type_map={%223631184637553
%22%3A%?220g.recommends%22%2C%223631179317420%22%3A%220g.recommends%22}&action_ref_ma

p=0D).
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Jiti Dienstbier vyuzival negativni politickou kampan dle prizkumil zejména
proti dvojici nejsilngjsich kandidati.” Lisi se tak od jiz zminénych kandidatd, ktefi se
primarné zamétuji na vytvafeni svoji pozitivni image v kampani, kterou piipadné
dopliiuji negativni popiipadé komparacni kampani namifenou proti oponentovi.
Strategie negativni kampané byla vSak rozdilna. U Jana Fischera smétfovala na
charakterové nedostatky, kdy jeho zmény politickych nazori pfirovnava Jifi Dienstbier
k vlastnostem zelé.”* U Milose Zemana sméfuje negativni kampaii zejména na jeho
blizké okoli, dle Jifiho Dienstbiera napojené na mafii, klientelismus a neprthledné
konexe.” Cilem negativni kampan& byla neutralizace a nasledné obraceni volict

y o : . R P 73
smérem K Jifimu Dienstbierovi, zejména voli¢i MiloSe Zemana.

Jan Fischer

Jan Fischer je byvaly predseda polotfednické vlady z let 2009 az 2010. Od roku
1993 byl mistopiedseda Ceského statistického ufadu, od roku 2003 pak jeho
pfedsedou. Po volbach do dolni komory Parlamentu CR vroce 2010 se stal
viceprezidentem Evropské banky pro obnovu a rozvoj. Od roku 1980 az 1989 byl
¢lenem KSC,”* na coZ bylo jeho oponenty v kampani velmi &asto poukazovano.
Nejcastéji v tom sméru, ze jde o charakterovou trhlinu kandidata a zkuSenost, ktera je
neslucitelnd s pozici prezidenta. V prvnim kole voleb ziskal 16,35 % hlast, obsadil tak

tfeti misto a do druhého kola voleb se nedostal.”

Jan Fischer byl od pocatku povazovan za jasného favorita voleb, dle prizkumi
vefejného minéni vedl po cely rok 2012 aZ do prosince, kdy nékteré prazkumy

zverejnily vyssi preference u MiloSe Zemana.

CVVM. Prizkum Podpora prezidentskych kandidata Vv prosinci 2012
(http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6934/f3/pv121220.pdf).
"Facebook. Jifi Dienstbier (https://www.facebook.com/pages/Ji%C5%99%C3%AD-

Dienstbier/108703067269?fref=ts).

"2 Twitter.Jifi Diensbier (https:/twitter.com/jiridienstbier).

"iDnes. Debata  kandidati  (http://zpravy.idnes.cz/prima-volba-prezident-debata-idnes-cz-mf-dnes-f3a-
/domaci.aspx?c=A130108_122450_domaci_kot).

™ Ceska televize. Profil (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/prezident-2013/profil-kandidata/204636-jan-fischer/).
™ Volby. Vysledky (http://volby.cz/pls/prez2013/pe2?xjazyk=CZ).
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Napriklad prizkumy od spole¢nosti Median™ fadily v prosinci 2012 na prvni misto jiZ
MiloSe Zemana a Jana Fischera na druhé misto, stejné tak prizkumy od spolecnosti

PPM Factum.’’

Volebni kampan Jana Fischera byla zahdjena jako prvni, jiz 28. dubna
otevienim kontaktni kancelafe. Poté zaCal jako obcCansky kandidat sbirat podpisy.
Hlavni priority prosazované v kampani byly silna ekonomika, odpovédny stat, narodni
z4jmy a vlada prava.” Tyto témata a obsah kampang byly prezentovany vyrazn&ji, nez
samotna osoba kandidata. Jak ale piSe Andrzej Jabtonski, u kandidata na prezidenta je
vefejnd image nutnym a mnohdy nejdilezitéjSim bodem marketingové volebni
kampané. Kandidat ma zdiiraziiovat svoje charakterové vlastnosti a plsobit na okoli
jako prezident, osoba s vid¢imi vlohy (2006: 36). U kampan¢ Jana Fischera se toto ne
zcela povedlo. Naptiklad zahdjeni kampané probehlo ve spotu, ve kterém Jan Fischer
hledi z okna své chalupy a na dotaz své manzelky: ,, Honzo, neschovavej se‘ opakuje,
7e se pred nikym nebude schovavat.”® Vefejna image Jana Fischera byla navic pod
neustadlym tlakem oponentil zejména z diivodu dlouholeté komunisticke minulosti.®
Jan Fischer se tak ocitl v defenzivé a pusobil predevsim v televiznich debatach velmi

nejiste.

Pad preferenci nezabrzdila ani argumentace namifena dle prizkumi spradvnym
smérem z hlediska ziskdni novych volict. Tedy zdlraznovani nadstranickosti
kandidata, ktery neni spojen s Zadnou politickou stranou.®" Negativni kampaii Jan
Fischer na zacatku kampané odmitl vést a na socidlnich sitich skutecné zvetejnoval jen
priazkumy a riizna svoje prohldseni a programové teze ¢i odkazy na debaty kandidatt

apod.

® Median. Vyzkum preferenci (http://www.median.cz/docs/preference_Prez_2012_11.pdf).

" Factum. Zeman jiz v preferencich vede (http://www.factum.cz/517_zeman-vede).

"8 Web Jan Fischer. Program (http://www.jan-fischer.cz/muj-program).

™ Lidovky. Fischer zahajil kampaii zokna chalupy (http://www.lidovky.cz/fischer-zahajil-prezidentskou-
kampan-z-okna-chalupy-f93-/video.aspx?c=A120402_204541 In-video_mpr).

8 Ukézky billboardii s negativni kampani namifenou proti Janu Fischerovi a jeho &lenstvi v KSC jsou k nalezeni
Vv priloze.

81 CVVM. Dle priizkumu od spole¢nosti CVVM z ledna 2012 si 35 % obyvatel mysli, Ze by prezident mé&l byt
polittk mimo strany a dals§ich 20 %, ze by jim mél byt clovek mimo politiku
(http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6758/f3/pi120210a.pdf).
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Jediny negativni ptispévek na oficidlnich facebookovych strankach zvetejnil Jan
Fischer den pfed prvnim kolem voleb. Jednalo se o doporuceni, aby obcané volili
nezavislé kandidaty, ktefi byli nominovani obCany. Kandidaty, ktefi neskryvaji
skutecné naklady své kampané¢ za stranické financovani. Aby lidé nevolili
pfedstavitele opozicni smlouvy a ani kandidata, ktery vyzyva ostatni nezavislé

kandidaty, aby se vzdali.?? Dle Jana Fischera takové metody do politiky nepatii.

Naopak negativni kampann via¢i Janu Fischerovi byla velmi silnd. B&hem
kampané byly pouzity riizné nastroje od ¢lankd v tisku, billboardd s texty V KSC byl,
ale v lidovych milicich ne?!? Vérni ziistaneme.®®> Nebo Ti nejschopnéjsi byli v KSC,
Jan Fischer kandidat na prezidenta. Dale byli zapojeni tzv. volni jezdci, tedy znamé
osobnosti, které¢ upozornovaly na problematickou minulost Jana F ischera.®® Tato silna
negativni kampan spolu se Spatnym nacasovanim kampané Jana Fischera, témér
zddnym vymezenim se vii¢i oponentiim, nedostateCnou sebeprezentaci a piehnanou,
uméle nauc¢enou nonverbalni komunikaci vedlo k tomu, ze se Jan Fischer nedostal ani

do druhého kola voleb.®

Karel Schwarzenberg

Karel Schwarzenberg byl v dobé kandidatury ministr zahrani¢nich véci,
vicepremiér a piedseda TOP 09, kterym je dodnes. V letech 1984 az 1991 byl
prezidentem Mezinarodniho helsinského vyboru pro lidska prava. V letech 1990 az
1992 byl ve funkci kancléfe prezidenta Vaclava Havla, na coZz v kampani vicekrat
upozornoval. Od roku 2004 byl ¢lenem Senatu za US-DEU a ODA, mandatu se vzdal

poté, co byl zvolen v roce 2010 do Poslanecké snémovny za TOP 09.5

2 . . o we o1 we . .
8  Facebook. Jan Fischer se vymezuje via¢i Milo§i Zemanovi a Karlu Schwarzenbergovi

(https://www.facebook.com/janfischercz?fref=ts).

% Lidovky. Fischer na billboardech jako milicionat (http://www.lidovky.cz/balbinovci-vylepili-billboardy-s-
fischerem-jako-milicionarem-pum-/zpravy-domov.aspx?c=A121231_153005_In_domov_ani).

8 Youtube.  Série  videi znamych  osobnosti  vyzyvajici  Jana  Fischera  k odstoupeni
(https://www.youtube.com/watch?v=MNpim9WUscE), (https://www.youtube.com/watch?v=vK_Gd2ILw-0).

% Markheting. Co néas nau¢ily vysledky prvniho kola (http://www.markething.cz/co-nas-naucily-vysledky-
prvniho-kola-prezidentskych-voleb).

8 (Ceska televize. Profil kandidata (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/prezident-2013/profil-kandidata/204643-
karel-schwarzenberg/).
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Karel Schwarzenberg oficialng zah4jil kampaii az 19. 10. 2012,%" coz bylo
zpusobeno tim, ze byl kandiddtem stranickym, navrzen skupinou poslancii. Nemusel
tedy sbirat podpisy od obcanti pro svoji kandidaturu. Pomérn¢ pozdni zahajeni
kampané mélo za nasledek, Ze kampan vyvrcholila té€sn¢€ pred prvnim kolem voleb a
zaroven na ni nestihli oponenti reagovat negativni kampani a otevienim témat, ktera
by kandidata vyraznéji poskodila. Karel Schwarzenberg tak postoupil jako druhy
kandidat do druhého kola voleb se ziskem 23,4 % hlast.®® Prizkumy pfitom kandidata
jeste v prosinci fadily na ¢tvrté misto se ziskem kolem 7 % hlast®® nebo tfeti misto se
ziskem kolem 9,5 % hlast.*® Dle volebni manaZerky kampang kandidata k takto
vyraznému posunu piispéla pfesné zacilena kampan vyuZzivajici pfesnou segmentaci

trhu a tim padem presné zacileni sdéleni na dané skupiny obyvatel.*!

Hlavnim heslem kampané bylo: Najdu spolecnou rec, neuhnu z cesty, které
mélo symbolizovat pevné a jasné postoje kandidita a zaroven poukazovat na
diplomatické zkuSenosti kandidata. Kampan byla postavena na Slechtickém puavodu,
ktery byl pouzit i v kompara¢ni kampani proti Milosi Zemanovi pouzitim hesla Pro¢
volit zemana, kdyi miizeme volit knizete.** Dal3im pilifem kampané bylo navazovéni
na smér politiky Vaclava Havla. Kampan byla celkové pfed prvnim kolem voleb
postavena na pozitivni image kandidata, sluSnosti, otevienosti a bez vétSich vypadi

vici oponentiim.

¥Volimkarla. Zahajeni kampané Karla Schwarzenberga (http://www.volimkarla.cz/sledujte-zahajeni-
prezidentske-kampane-zive/).

% Volby. Vysledky (http://volby.cz/pls/prez2013/pe2?xjazyk=CZ).

¥CcvvMm. Prizkum volebnich preferenci
(http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6934/f3/pv121220.pdf).

% Median. Priizkum volebnich preferenci (http://www.median.cz/docs/preference_Prez_2012_11.pdf).

NCeska televize. Hyde park. Host Anna Matuskova, politolozka
(http://www.ceskatelevize.cz/specialy/hydepark/28.1.2013/).

%2 Facebook. Karel Schwarzenberg (https://www.facebook.com/karel.schwarzenberg).
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Na oficiadlni facebookové strance kandidata byl pied prvnim kolem voleb zvetfejnén
jediny negativni ptispévek, ktery sméfoval na minulost MiloSe Zemana:

»Milos Zeman a Vaclav Klaus jsou stari kamaradi z prognostického ustavu, stvorili
spolu opozicni smlouvu se vsemi dusledky kromobycejné vysokého vzestupu korupce v
Ceské  republice. Nic  nespojuje  Vvice, nez  mate-li  ve  skiini

. : 93
spolecného kostlivce.

Nepifimo upozoriuje i na kandidaty s komunistickou
minulosti ve svém volebnim spotu, kde herecka Jana Mald na dotaz Jaky by mél byt
nas prezident? Odpovida: Nesmi to byt komunista.** Ve spotu k zahgjeni své kampané
nazvaném Zkazime komunistium radost?, ptimo fika, ze je nutné nastavit komunistim
hraz a nezvolit prezidenta, ktery je stouto stranou spojeny dnes anebo byl v
minulosti.*®> Na oficialnim youtube kanalu Karla Schwarzenberga bylo také ptidano

video nazvané: Zeman na Hrad nepatii — Oposachy. Tato negativni reklama

upozoriiuje na obdobi opozi¢ni smlouvy, kdy byl Milo§ Zeman premiérem.

Rozporuplné reakce vyvolala vyzva Karla Schwarzenberga k dle prizkumu
slabSim kandidatim, aby se vzdali a vefejné¢ podpofili jeho osobu. Karel
Schwarzenberg tak nepfimo oznacil Tamnu Fischerovou, Zuzanu Roithovou a Vladimira
Franze za slabé kandidaty bez Sance na postup do druhého kola. Dotéeni kandidati
takovy postup odmitli a oznacili za nefér jednadni v0O¢i svym ptizniveim a

podporovateliim.®’

% Facebook. Karel Schwarzenberg zveiejnil s odkazem na rozhovor, kde se takto vyjadiil vi¢i oponentovi
(https://www.facebook.com/karel.schwarzenberg).

% Tvspoty. Volebni spot Karla Schwarzenberga (http://www.tvspoty.cz/karel-schwarzenberg-premyslejte-nez-
zvolite-volebni-spot/) Podporu znamych osobnosti vyuziva Karel Schwarzenberg i v dalsich volebnich spotech.
% Youtube. Schwarzenberg proti komunistim (https://www.youtube.com/watch?v=KK5UOj_rDyQ#t=35).

%Y outube. Podporovatelé Schwarzenberga
(https://www.youtube.com/watch?v=Vn_zTgwBai0&Ilist=LL5_J1TI30cXgJrs2bZwgYyw).

" Tyden. Boj o Hrad (http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/boj-o-hrad/kandidati-schwarzenbergovi-lide-chteji-
abychom-se-vzdali_257829.html#.Uzs9kYVdxn4).
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Naopak ptizna¢né pro utoky oponentll bylo upozoriiovani na spojeni Karla
Schwarzenberga s tehdejsi vladou premiéra Petra Necase, zejména s 0sobou ministra
financi Miroslava Kalouska a politiky zvySovani dani a cirkevnich restituci. Kritika
byla vedena dale smérem ke Spatné vyslovnosti, nesrozumitelnosti a usinani pii
jednani zasedani Snémovny.98 Tym Karla Schwarzenberga na tuto kritiku reagoval
vytvoienim rozhovori mezi Zdeiitkem Svérakem a Karlem Schwarzenbergem, kde tyto

nedostatky vtipné komentu;ji.*

Milo§ Zeman

Milo§ Zeman byl v dobé kandidatury nezavisly kandidat, podporovan vsak
Stranou prav obcanti Zemanovci (SPOZ), jejimz je Cestnym predsedou. V letech 1993
az 2001 byl predsedou CSSD. V letech 1998 az 2002 zastaval pozici premiéra
mensinové vlady CSSD. Po netspéchu pii prezidentské kandidatuie v roce 2003
odesel z politického déni a vratil se az v roce 2009, kdy zalozil novou stranu SPOZ. V
roce 1968 vstoupil do KSC, ze které byl v roce 1970 po nesouhlasu se sovétskou

. y 100
okupaci vyloucen.

Kampaii MiloSe Zemana odstartovala 16. 8. 2012 poté, co m¢l jiz nasbiranych

101 . .
%! Hlavni heslo, které se neslo

dostatek podpisii na peti¢nich arSich pro kandidaturu.
prakticky po celou dobu kampang, bylo: ,, Zde domov muj — srdcem za lidi, rozumem
za republiku. “ Coz odkazuje na statni hymnu, doplnéné o dalsi atributy CeSstvi a
vlastenectvi naptiklad ¢eskou krajinu v podobé pozadi na billboardech nebo ceskou

vlajkou a Prazskym Hradem v televiznim spotu.'%?

% {Hned. KniZete poskodila hlavné vlada (http:/zpravy.ihned.cz/c1-59199290-experti-knizete-poskodila-hlavne-
vlada-nejen-benesovy-dekrety).

% youtube. Video rozhovory (https://www.youtube.com/watch?v=1060qlvPBuU).

100 Ceska televize. Profil kandidata (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/prezident-2013/profil-kandidata/204621-
milos-zeman/).

0L Zpravy kurzy. Milo§ Zeman zahdjil prezidentskou kampaii (http://zpravy.kurzy.cz/334561-milos-zeman-
odlozil-tmave-bryle-a-zahajil-prezidentskou-kampan/).

192 Ty spoty. Volebni televizni spot Milo§e Zemana pied prvnim kolem voleb (http://www.tvspoty.cz/milos-
zeman-zeman-na-hrad-volebni-spot/).
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Hlavnim motivem celé¢ kampan¢ MiloSe Zemana bylo zastupovani nizsSich
vrstev, obyvatel s niz8§imi platy, oby¢ejnymi lidmi mimo Prahu. Do takovéto role se
charakterizoval 1 Milo§ Zeman. Pfed prvnim kolem volby kampaii sméfovala
k budovani image kandidata a nepouzivala systematicky nastroje negativni kampang,
které byly pouzity vii¢i oponentovi az pied kolem druhym. Naptiklad v oblasti hajeni
Ceskych zajmu a Ceské identity Milo§ Zeman pied prvnim kolem voleb zdaraznoval
svilj emocionalni vztah k Ceské republice a proZitém Zivotu v ni. Pozitivné ladéna
kampan byla doplnéna o jeho predchozi politické zkuSenosti, pevnost nazori a
postojil, pouzivané bonmoty.’® Shrnuti programovych bodi piislo také do schranek
obyvatel Zijicich mimo Prahu v dokumentu nazvaném Zivotni piibéh Milose

Zemana. %

Kampail byla vhodné doplnéna zaclenénim vlastni dcery Katefiny, ktera
pomohla oslovit mladsi voli¢e a ukazat MiloSe Zemana v roli otce. V kampani byli
pouziti tzv. volni jezdci. Zndmé osobnosti, které vetejné¢ podpofili MiloSe Zemana
v prezidentské kandidatute. Slo naptiklad o Jitinu Bohdalovou, Ladislava Kerndla &i

Felixe Slovacka.

Negativni kampan byla sméfovana na Karla Schwarzenberga a jeho spojeni
s vladou a prvnim mistoptedsedou TOP 09 Miroslavem Kalouskem. Jiz tésné pted

prvnim kolem se objevily prvni billboardy s textem STOP Kalouskovi na Hrade. Volte

I 105 I 106

Zemanal!=> nebo STOP téro viade. Volte Zemana!™" Negativni kampan timto smérem
pokracovala na socialnich sitich zejména pied druhym kolem voleb, kde tehdy
soucasna vlada byla nazvana vladou amatéru, kde ministerstvo financi fidi chemik

atd 107

193 Facebook. Program Milose Zemana (https://www.facebook.com/zemannahrad).
“Eurozpravy.  Text poslany do  schranek  obyvatel svyjimkou Prahy po celé CR
(http://m.domaci.eurozpravy.cz/politika/45237-milos-zeman-volice-nalakam-svym-zivotnim-pribehem/).
1% Viz piiloha.
1% v/iz piiloha.
197 Facebook. Milo Zeman na Hrad (https://www.facebook.com/zemannahrad).
Negativni kampané pied druhym kolem voleb pfedstavim v nasledujici, samostatné kapitole.
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Vymezeni se vic¢i oponentovi Janu Fischerovi probéhlo i v televizi Prima v
debatnim duelu obvinil Milo§ Zeman Jana Fischera ze 171 ohledné slozeni svého
poradniho tymu, kdy uvadél disidentku a pravnicku Hanu Marvanovou jako poradkyni
v otazkach korupce. Ta to ale den pfed debatnim duelem popiela. Milo§ Zeman
doplnil, Ze jeho kampan je transparentni a sloZeni tymu jasné. V{ici oponentovi se
vymezil i prostiednictvim otazky ¢lenstvi v KSC, ve které byl Jan Fischer v 80. letech.
V debaté¢ byl dale Jan Fischer oznacen za bezbarvého a necitelného kandidata bez
nazoru. Jan Fischer kontroval opozi¢ni smlouvou, ktera byla cCitelna, ale ve smyslu
rozkladu demokracie v nasi zemi. Naopak financovani kampané¢ MiloSe Zemana

ozna¢il J. Fischer za neé&itelné.*%®

2.3 Negativni kampan pied druhym kolem prezidentskych voleb

Do druhého kola postoupili kandidati Milo§ Zeman s 24,21 % hlast a Karel
Schwarzenberg s 23,40 % hlasi.'®® Kampaii, kde se vii¢i sob& kandidati vymezili,
zaCala téméf okamzité po vyhlaSeni vysledki prvniho kola. Karel Schwarzenberg
nazval na své tiskové konferenci svého oponenta muzem minulosti. Muzem, ktery je
spojen s obdobim poslednich deseti az patnacti let a opoziéni smlouvou.™® Milo§
Zeman mél tiskovou konferenci ihned poté. Ohradil se vic¢i slovim oponenta, Ze
poslednich deset let byl mimo politiku a predtim zde jako premiér vytvoftil stabilni
politické prostfedi zaloZzené na dohodé dvou nejsilngjsich stran, ktera vyvedla CR
z krize. Vici Karlu Schwarzenbergovi se vymezil oznaCenim oponenta za muze
pritomnosti. Clena Ne¢asovi vlady, ministra, ktery stoji za zvySenim dani na potraviny

a léky, za diichodovou reformou, za cirkevnimi restitucemi.

1% jprima. Debata kandidati (http:/play.iprima.cz/prezidentsky-duel/prezidentsky-duel-3).

19 Volby. Vysledky (http:/volby.cz/pls/prez2013/pe2?xjazyk=CZ).

10 Facebook. Zaznam z tiskové konference Karla Schwarzenberga po prvnim kole prezidentské volby dostupny
na oficialnich facebookovych strankach Ceského rozhlasu 1 - Radiozurnalu
(https://www.facebook.com/video/video.php?v=4814802100730).
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Oponent Karel Schwarzenberg byl spojen nejen s vladou premiéra Petra Nease™, ale
I s Miroslavem Kalouskem, za néjz ma Karel Schwarzenberg dle Milose Zemana
odpovédnost. Souboj kandidath pred druhym kolem volby oznacil za souboj kandidatt

levice a pravice.'*?

Milo§ Zeman V této rétorice pokracoval po celou dobu trvani kampané pied
druhym kolem, coz bylo patrné zejména v televiznich debatach, kde Karla
Schwarzenberga systematicky oslovoval ,,Pane ministie” nebo ,,Pane prvni
mistopredsedo vlda’y“.113 Na toto téma navazovala i jiz zminéna billboardova reklama
upozoriiyjici na spojeni svlddou a Miroslavem Kalouskem. Na oficialnich

4 negativni kampan pied druhym kolem

facebookovych strankach MiloSe Zemana
volby vedena nebyla. Piispévky ukazovaly podporovatele, ktefi si sami mohli vytvofit
text, pro¢ MiloSe Zemana podporuji, dale byly zvefejiiovany informace o konani debat
kandidatd v médiich a vyjadfeni znamych osobnosti o podpotfe kandidata a jeho
silnych strankach a dobrych vlastnostech. Jina situace panovala na oficidlnim youtube
kanalu nazvaném Svét podle Milose'™, kde videa s podporovateli jsou ladéna spise
komparaéné, tedy pro¢ je lepsi volit MiloSe Zemana, nez Karla Schwarzenberga.
Tyden pted druhym kolem prezidentské volby zde byl také zvetfejnén druhy televizni
spot MiloSe Zemana, ve kterém je patrné cileni na mimoprazské obyvatelstvo a
zaméteni se na spojeni oponenta s nepopularnimi kroky vlady. Zejména zvySeni dani a

cirkevni restituce.'*®

"iHned. Dle prizkumil popularita tehdejsi vladé premiéra Petra Necase rapidné klesala, Milo§ Zeman této

skute¢nosti dokazal vyuZit ve svlij prospéch a k oslabeni oponenta (http://zpravy.ihned.cz/c1-57779990-
necasove-vlade-uz-veri-jen-necela-petina-lidi-ztraci-i-podporu-stoupencu-ods).

12 Ceska televize. Zaznam z tiskové konference Milo§e Zemana po prvnim kole prezidentské volby
(http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/210705-zeman-jsem-muzem-minulosti-schwarzenberg-muzem-
pritomnosti/).

3iPrima. Televizni debata kandidatt pred druhym kolem volby
(http://www.iprima.cz/search/apachesolr_search/debata%20zeman%20schwarzenberg).

14 Facebook. ZemannaHrad (https://www.facebook.com/zemannahrad).

15 Youtube. Svét podle Milose (https://www.youtube.com/user/SvetPodleMilose/videos).

18 Youtube. Druhy televizni spot Miloe Zemana (https://www.youtube.com/watch?v=PmJ2g34wnh0).
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I pfes posileni aktivity tymu MiloSe Zemana na socialnich sitich, zejména
Facebooku, nebyla tato komunikace natolik Gispé$na jako v podobé druhého kandidata
Karla Schwarzenberga. Pro Schwarzenbergiiv tym byla tato komunikace kli¢ova
k osloveni a mobilizaci zejména mladSich voli¢t. I pfed druhym kolem volby tak
dominovali na socialnich sitich podporovatelé¢ Karla Schwarzenberga. Pro srovnani, tfi
dny pted druhym kolem volby mél Karel Schwarzenberg 173 tisic fanousk, zatimco

" Na oficialni facebookové strance Karla

Milo§ Zeman necelych 35 tisic.™
Schwarzenberga**® podobné jako na oficialnim profilu MiloSe Zemana nebyla vedena
negativni kampan va¢i oponentovi. Prispévky se tykaly vyjadieni znamych
osobnosti, upozornéni na konané debaty a koncerty ¢i vyjadieni se k danym bodim
programu, ale také (na rozdil od u¢tu MiloSe Zemana) vysvétleni nékterych vyroki ¢i
uvadéni faktd na pravou miru. Informace o déni v kampani byly u Karla

Schwarzenberga zvetejiiovany i na oficidlnim Gc¢tu na Twitteru. Oba kandidati vyuzili

moznosti zaloZeni udalosti k Ui€asti na volbé jednoho ¢i druhého kandidata.

Zatimco tym Karla Schwarzenberga pokracoval v dirazu na osloveni voliclh
skrze socialni sité, tym MiloSe Zemana vyuzil jinou taktiku pro osloveni novych
voli¢i. Byl pouzit tzv. segmentovany direct mail, kterym se Milo§ Zeman pokusil
oslovit viechny voli¢e v Ceské republice, tedy oproti prvnimu kolu i v Praze. Pouzil
k tomu formu dopisu a pohledu. Zatimco mimoprazské volice se snazil oslovit a
mobilizovat sloganem ,,Nedovolte, aby dalsiho ceského prezidenta zvolila pouze
Praha“, v dopisu a inzeratu ur¢eném pro obyvatele Prahy se stavi za vy$$i Cerpani
prostiedki ze statniho rozpoétu pro Prazany na ukor mensich mést a obci (Cervinkova,
Kulhava 2013). Tym Karla Schwarzenberga kromé klasickych nastroji politického

marketingu vyuzil i telemarketing, tedy telefonické osloveni voli¢i.

" Denik. Schwarzenberg na facebooku (http://www.denik.cz/z_domova/schwarzenberg-na-facebooku-oslovuje-
ctyri-procenta-lidi-zeman-0-6-procenta-20130.html).

1% Facebook. Karel Schwarzenberg (https://www.facebook.com/karel.schwarzenberg?fref=ts).

"youtube.  Video spoti se  znamymi  osobnostmi  podporujici  Karla  Schwarzenberga
(https://www.youtube.com/watch?v=8ns_cDy3UIs).
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Tato metoda je v anglosaském prostiedi jiz prakticky klasickou soucasti
kampani, v Ceské republice je vSak ktéto metodé po neuspéchu v minulosti
piistupovano S despektem a je spojovédna s jiZ nepatfiénym zidsahem do soukromi

120

obCana.”™ Karel Schwarzenberg tak byl jedinym kandidatem, ktery tuto metodu

pouzil, pficemz s voli¢i komunikovali dobrovolnici i znamé osobnosti, napiiklad Anna

Polivkova & Petr Rychly.'®

Mezi dalsi nastroje, které tentokrat vyuzili oba kandidati,
patii kontaktni kampan, volebni a propagacni materialy a na zavér kampani 1 koncerty
pro podporovatele jednoho & druhého kandidata.'?? I ptes pouziti, pro prostiedi Ceské
republiky, netradi¢nich nastroju politického marketingu se jiz kampan Karla

Schwarzenberga nepodafila vygradovat tak, jako pied prvnim kolem volby.

Jako klicovy nastroj kampani se nakonec ukézaly televizni a rozhlasové duely,
mezi ty kli¢ové pattily dva duely v Ceské televizi moderované Vaclavem Moravcem,
duel na programu Prima Family moderovany Janem Puncochaiem a duel na TV Nova
moderovany Markétou Fialovou. Témata oteviend v duelech nasledné rezonovala
v dalSich médiich, kandidati se k nim nasledné v kampani vraceli, zaujimali postoje,
vysvétlovali je a zaroven je znovu a znovu otevirali, aby se pomoci nich vymezili proti
oponentovi. Milo§ Zeman vyuzil svych rétorickych kvalit, ukazal se jako silnéjsi a
| 123

energicté)si fecni Nastoloval témata a ziskal pomoci televiznich duelti rozhodujici

ptevahu nad Karlem Schwarzenbergem.

20| idovky. Telemarketing Karla Schwarzenberga (http://www.lidovky.cz/schwarzenbergova-telefonicka-
kampan-u-protistrany-narazi-rika-politolog-150-/zpravy-domov.aspx?c=A130114_222905_In_domov_khu).

12! iHned. Volebni manazer Jaroslav Polagek oznacil telemarketing pouzity v prezidentské kampani za Gsp&sny a
vy¢islil hodnotu aktivné osloveného voli¢e na osm korun. (http://mam.ihned.cz/c1-59908340-0sm-korun-za-
osloveneho-volice-docka-se-telemarketing-renesance).

22 Novinky. Chud$i zavér kampani obou kandidatd (http://www.novinky.cz/domaci/290826-kandidati-
nechystaji-velkolepy-finis-zaver-prezidentske-kampane-bude-chudsi.html).

'3 iHned. Po debaté na TV Nova si média viimla tnavy Karla Schwarzenberga, ktery vyuzil moznosti
pristavené zidle a po celou dobu duelu sed¢l, zatimco Milo§ Zeman i pies viditelnou inavu béhem duelu stal.
http://zpravy.ihned.cz/c1-59180240-unavena-prezidentska-debata-zeman-nesetril-vyrazy-jako-terorista-a-silenec
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Negativni kampan Milose Zemana vii€i oponentovi byla vedena dvéma sméry,
prvni byl jiz zminované spojeni s nepopularni vladou Petra Necase a politikou, kterou
uskuteciiovali. Druhy smér negativni kampané byl sméfovan na vyrok Karla
Schwarzenberga, ktery zaznél v duelu na Ceské televizi 17. 1. 2013 a tykal se platnosti

BeneSovych dekreti.?*

Karel Schwarzenberg o nich prohlésil, ze od roku 1993, kdy
byla pfijata Ceska tstava a Listina zakladnich prav a svobod, jiz neplati. IThned v debaté
Milo§ Zeman reagoval a vymezil se vii¢i takovému pojeti politiky prezidenta BeneSe a
jeho vlady, protoze dle Ustavniho soudu jsou zakony &eskoslovenského Narodniho
shromdzdéni z roku 1946, které z dekreti vychazeji, stale platnou soucasti Ceského
pravniho fadu. Karel Schwarzenberg doplnil, Ze samoziejmé jiz nelze na zakladé

dokumenti poZadovat majetkové naroky, ale je stale potieba tyto udalosti historicky a

moraln€ hodnotit.

Toto téma bylo MiloSem Zemanem otevieno i v nasledujicich debatach, kdy
bylo doplnéno utoky i na samotnou osobu oponenta V podobé Spatné vyslovnosti,
dlouholetém pobytu v zahranii a dvojiho ob&anstvi.’® V duelu na televizi Prima
Family oznacil Milo§ Zeman Karla Schwarzenberga, Ze mluvi jako sudetsky Némec a
ne jako hlava stiatu a jiz ho jako moZného budouciho prezidenta nelre:spektuje.126
Otevieni prave této oblasti spadalo do celkové koncepce kampané MiloSe Zemana
ptfed druhym kolem volby, kdy hlavni nosnou myslenkou kampané byla ochrana
narodnich zajmu, ochrana republiky a otazka ¢eSstvi a narodni hrdosti. Prave toto téma
ukéazalo slabou stranku Karla Schwarzenberga, kdyz nebyl béhem kampané pied
druhym kolem volby schopen disledné reagovat, vécné a piesvédCivé se obhdjit a

vratit oponentovi uder.

24Ceska televize. Debata prezidentskych kandidatd (http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10483849868-
mimoradne-porady-ct24/213411033170117-prezidentsky-duel/).

%Ceska televize. 168 hodin. Shrnuti duelu (http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10117034229-168-
hodin/213411058250120/titulky/).

1%Ceska televize. Schwarzenberg upfesnil vyroky 0 dekretech
(http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/211570-schwarzenberg-upresnil-odvazne-vyroky-o-dekretech-jsou-
pry-prekonanyy/).
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V televiznich duelech to byl Milo§ Zeman, ktery piichazel s novymi tématy a
nastoloval je. Casto se tak mluvilo i o v&cech, které neoteviel moderator, ale Milo$

Zeman.'?’

Karel Schwarzenberg se nasledné¢ snazil také komunikovat sva témata,
oteviel napiiklad téma Mostecké uhelné spolecnosti ¢i spojeni Milose Zemana a
Viclava Klause jako starych dobrych pratel, ktefi jiz od opozi¢ni smlouvy drzi stale
pohromadé. Nedokazal tato témata vSak dostateCné argumentacné podlozit, opétovné
je otevirat a rozvést v efektivni soustavnou kritiku oponenta. Béhem televiznich a
rozhlasovych dueli pfed druhym kolem volby bylo pro Karla Schwarzenberga
silngj$im momentem pouze poté, CO obvinil MiloSe Zemana ze 1zi a pomluv na adresu
Theresy Schwarzenbergové, manzelky Karla Schwarzenberga. Jednalo se o vyroky na
téma propojeni jeji rodiny s nacisty a udajnych nacistickych symbolech na jejich
rodovém sidle. To se ukazalo jako nepravdivé a Milo§ Zeman se musel za tyto vyroky

omluvit.}?®

Za dalsi kontroverzni vyroky na adresu oponenta, napiiklad ohledné prava
kniZat na pravo prvni noci a nasledné¢ degenerace, na rozdil od zemant, ktefi si ji

museli poctivé vybojovat, se jiz Milo§ Zeman odmitl omluvit.'?®

V téchto momentech, kdy byl Milo§ Zeman kritizovan za své chovani, pomohla
I po vzoru kampani kandidati ve Spojenych statech, dcera MiloSe Zemana Katefina.
Byla zaclenéna do volebniho Stabu a v médiich byla Casto vidéna po boku svého otce.
Dokézala hajit nazory MiloSe Zemana, stavit ho do pozice otce a zjemnovat nékteré

jeho V}’/roky.130

27y outube. Kanal CT. Prezidentské finale (https://www.youtube.com/watch?v=MI14q7jSrgjo).

128Rozhlas. Omluva Milose Zemana za utok na manzelku Schwarzenberga
(http://www.rozhlas.cz/zpravy/politika/_zprava/milos-zeman-se-omluvil-karlu-schwarzenbergovi-za-utok-na-
jeho-manzelku--1165448).

%Denik. Zeman se nemini omluvit za vyroky o znasiltiovani (http://www.denik.cz/z_domova/zeman-se-nemini-
omluvit-za-svuj-vyrok-o-znasilnovani-20130124.html).

iDnes.  Katefina  Zemanova  haji  otce  (http://zpravy.idnes.cz/katerina-zemanova-haji-otce-df8-

/domaci.aspx?c=A130124 115914 domaci_jj).
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Zavér kampané pred druhym kolem se vyznaCoval silici aktivitou
podporovatelit MiloSe Zemana na socidlnich sitich a negativni kampani na online
médiich. Hojn€ pouzivanym informa¢nim kanalem na obou stranach byly blogy. Velka
média a tisténé deniky mirné ptfevazovaly zpravami o Karlu Schwarzenbergovi. Na
Facebooku jako Ccist¢ pozitivnim médiu méli prevahu podporovatelé Karla
Schwarzenberga, po masivni negativni kampani a tématu BeneSovych dekretd jiz

oviem pievaha nebyla tak vyrazna jako pred prvnim kolem.™*

Vyraznym prvkem piedvolebniho boje pfed druhym kolem, byt uz jen
v poslednich dvou dnech, byl inzerat v deniku Blesk,™* u kterého nebyl uveden
zadavatel ani zpracovatel a byly uvedeny nepravdivé udaje. Byl tak porusen zakon o
pHimé volb& hlavy statu, ktery tuto problematiku oSetiuje.’® Jiz v prvni den voleb se
ukéazalo, Ze zadavatelem je pravnik Vladimir Zavadil, byvaly dastojnik StB.*** Po
tomto zjisténi ulozila Ceska advokatni komora Vladimiru Zavadilovi pokutu 850 tisic

korun. Volebni §tab Milose Zemana se od inzeratu distancoval,**®

3L iDnes. Rozvrzeni podporovateli na socialnich sitich (http://zpravy.idnes.cz/prezidenstke-volby-a-pruzkum-

online-medii-a-socialnich-siti-plz-/domaci.aspx?c=A130121_171910_domaci_ert).

132 Viz ptiloha.

1337akony pro lidi. Piedpis &. 275/2012 Sb. Zdkon o volbé prezidenta republiky a o zméné nékterych zdkoni dle §
35 Hlava V pravi, Ze: Volebni kampafi musi probihat Cestné a poctivé, zejména nesmi byt o kandidatech
zvetejiiovany nepravdivé udaje. Propagace nebo volebni agitace Sitené prostiednictvim komunikacnich médii
musi obsahovat informaci o jejich zadavateli a zpracovateli; to plati obdobné i pro sd€leni v neprospéch
kteréhokoli kandidata na funkci prezidenta republiky. Celé znéni zdkona dostupné na adrese
(http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2012-275#cast5).

B4Ceska televize. Inzerat v Blesku mél zadat pravnik Zavadil (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/212459-
inzerat-v-blesku-mel-zadat-pravnik-zavadil-byvaly-dustojnik-sth/).

3%iDnes. Pokuta pro pravnika Zavadila za inzerat v Blesku (http://zpravy.idnes.cz/pokuta-pro-pravnika-zavadila-
za-inzerat-proti-schwarzenbergovi-p8y-/domaci.aspx?c=A131205_100522_zahranicni_skr).
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2.4 Negativni kampan tretich stran a ob¢anskych iniciativ

V této ¢asti prace budou zminény jak negativni vystupy obcanskych iniciativ,
tak 1 rizné vystupy zndmych osobnosti smérem k jednotlivym kandidatim. Obcanska
spole¢nost, at’ uz odborna ¢i laicka byla v dobé predvolebnich kampani velmi aktivni a
Casto se jednalo o pomérné utocné a negativni vystupy vici danému kandidatovi ¢i

kandidatim.

Jiz pfed prvnim kolem voleb vznikaly vyzvy, parodie, prohlaSeni ¢i utocné
spoty s vysvétlenim, pro¢ je dany kandiddt problematicky na pozici prezidenta
republiky. Hlavni roli zde hraly socialni sité, zejména Facebook, dale blogy, video
kanal youtube a internetové stranky S negativnim obsahem pro dan¢ho kandidata.
Vyzvy znamych osobnosti, napiiklad k odstoupeni daného kandidata z voleb, se poté

dostaly 1 do médii.

Pted prvnim kolem voleb se tento typ negativni kampané tykal nejvice Jana
Fischera. Byl povazovan za jasného favorita voleb, zaroven vSak za sebou m¢él
problematickou minulost spojenou s &lenstvim v KSC a béhem kampané se ukazal
jako slaby fec¢nik s nestalymi nazory a nejistym vystupovanim. Zejména témito dvéma
sméry negativni kampan cilila na osobu Jana Fischera. Pravé osobnostni
charakteristiky kritizuje kampaii hnuti Dekomunizace.’® Vznikl kratky spot,
facebookova stranka Jan Zelé Fischer a internetova strnka zelenahrad.cz.'® Ve
volebnim spotu nazvaném Vdzeny pane Fischere, vystupuje herec Tomas§ Hanak, ktery
7ada Jana Fischera, jakozto byvalého ¢lena KSC, k odstoupeni z kandidatury na tifad

prezidenta.'*®

3% Denik. Zelé¢ proti Fischerovi (http://www.denik.cz/z_domova/polhreicha-rozlitilo-zele-proti-fischerovi-
20130110.html).

37 Facebook. Jan Zelé Fischer (https://www.facebook.com/janzelefischer?fref=ts).

138 Youtube. Vazeny pane Fischere (https://www.youtube.com/watch?v=mUIWCcRmM460A).
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Mezi dalsi subjekty vytvarejici negativni kampan vici danym kandidatim patii
iniciativa sndzvem Lep$i prezident, ktera na svij youtube kanal umistila videa
vyzyvajici volice k centralizaci hlast. Cilem mélo byt nepostoupeni dvojice Jan
Fischer a Milo§ Zeman do druhého kola a naopak postup dua Jifi Dienstbier a Karel

139

Schwarzenberg.”™ Na stejném principu fungovala i iniciativa kreativniho studia s

nazvem Druzina, kterd na svém youtube kanalu zvefejnila video Snazvem Jak

odstranit Zemana s Fischerem?*

Toma$§ Handk na svém youtube kandlu tyden pied
prvnim kolem volby vlozil i video snazvem Vizeny pane Zemane!™*' Ve videu
upozornuje na neprithledné okoli MiloSe Zemana a problémy s transparentnim
uctem.™ Pod video je vloZen odkaz na internetové stranky, které zvefejiuji viechny
problematické kontakty MiloSe Zemana, problémy s financovanim kampang,

kontroverzni vyroky a kauzy z doby opozi¢ni srnlouvy.143

Pred druhym kolem volby vytvofilo kreativni studio Druzina druhé video
nazvané MiloSova pomsta! Namifené proti Milo§i Zemanovi. Ve videu pfimo vini
MiloSe Zemana a jeho tym z omezovani svobody na internetu a vyzyvaji volit proti
Zemanovi. Na konci videa je odkaz na dalsi iniciativu se stejnym cilem."* Do
negativni kampané pfed druhym kolem se zapojila i nékterda média a novinafi. Na
svych profilech na socialnich sitich sdileli ¢lanky o kauzach z dob opozicni smlouvy,

napiiklad kauzu Olovo.

139 Youtube. Lepsi prezident (https://www.youtube.com/watch?v=f-ftL4AORBNQ).

10y outube. Druzina (https://www.youtube.com/watch?v=p3K7PL7cK7Y).

Y Lidovky. Negativni klip Tomase Hanaka (http://www.lidovky.cz/hanak-pane-zemane-budu-vas-volit-reknete-
mi-ale-f4y-/zpravy-

domov.aspx?c=A130108_110323 In_domov_mct#utm_source=clanek.lidovky&utm_medium=text&utm_campa
ign=a-souvisejici.clanky.clicks).

142 youtube. Tomas Handk (https://www.youtube.com/watch?v=sR4m9tzHidU).

“Nasi politici. Milo§ Zeman, kauzy (http://www.nasipolitici.cz/cs/politik/1112-milos-zeman/profilujici-
informace-a-kauzy).

4 Youtube. Milo§ova pomsta (https://www.youtube.com/watch?v=bZjaub9WQ4Q).
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145

Casopis Respekt znovu ptipomnél dokumenty s nazvem Viddneme, nerusit™™ a Tady je
Sloufovo...!**® které byly odvysilany i v Ceské televizi. Pojednavaji o korupénich
skandalech a praktikdch z dob opozi¢ni smlouvy, které¢ by dle autori v politice byt
nemé&ly. Dokumenty na svém profilu sdilel také napfiklad novinai Erik Tabery™*’ &i
Jindfich Sidlo. Pfed druhym kolem byla velmi vyrazna aktivita také na facebooku ve

vytvareni stranek s negativnim obsahem vii¢i danému kandidatovi, at’ uz to byl Milo§

Zeman'* nebo Karel Schwarzenberg.'*®

2.5 Politicka kultura v Ceské republice

V této kapitole bude hlavnim tématem spravné poznani politické komunikace,
zejména ve vztahu negativnich kampani a jeji vliv na politickou kulturu v ¢eském
prostiedi. Cilem neni analyza stavu souc¢asné politické kultury v Ceské republice, ale

nastinit problematiku participace na politice a disledky, které to nese.

Gurevitch a Blumler definuji politickou kulturu jako: ,,Hodnoty, normy, nazory,
postoje a chapani toho, jak moc a autorita operuje v daném politickém systému. Jak je
fizen a ovliviiovan vztah mezi klicovymi aktéry v takovém systému® (2004: 335).
K zasadni zméné a budovani aktivni ob&anské spoleénosti doslo v Ceské republice po
roce 1989. Odbornici na politickou sociologii se v§ak shoduji, ze k rozvoji v plné mite
zatim nedoSlo ani dnes. To je patrné zejména v minimalni aktivit€ obCanti vstupovat

do vetejné sféry a podilet se na vytvareni politickych procest (Miiller 2008: 192).

15 Ceska televize. Vladneme, nerusit (http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10123147075-vladneme-nerusit/).
196 Ceska televize. Tady je Sloufovo. .. (http://www.ceskatelevize.cz/porady/10169695395-tady-je-sloufovoy).
YFacebook. Erik  Tabery  (https://www.facebook.com/erik.tabery?fref=ts). Jindiich  Sidlo
(https://www.facebook.com/jindrich.sidlo?fref=ts).

“8Facebook.  ZemanNasrat.cz  (https://www.facebook.com/ZemanNasrat). ~ Ovary ~ Milose  Zemana
(https://www.facebook.com/pages/Ovary-Milo%C5%Ale-Zemana/200025556807681).

M9Facebook. Odptrci Karla Schwarzenberga jako prezidenta
(https://www.facebook.com/nechceme.schwarzenberga).

53



Vv

ctyticetileté dédictvi komunismu. Obdobi, kdy byl politicky aktivismus potlacen.
Dodnes je patrna iluze ve spoleCnosti, kdy sprava véci vetejnych spadd do rukou
profesionalnich politiki a ob¢ané do nich mohou zasahovat jen v obdobi voleb
(Mozny 2002: 120). Disledkem toho je slaba obCanska spole¢nost, vysoka mira
socidlni nedivéry a nediveéry ke stdtnim institucim, politické odcizeni a tendence Casti
spole€nosti nekriticky pfijimat nazory politickych elit, coZ se nejviditelnéji projevuje
b&hem piedvolebnich kampani a nasledném vysledku voleb (Nosal 2004: 75). Uiad
prezidenta republiky se pfitom t&8i na rozdil od vlady a Parlamentu CR jako jediny

davére nadpoloviéni vétSiny obc¢antl.

I pfes vySe zminéné aspekty, které brani etablovani rozvinuté demokratické
politické kultury, se odbornici shoduji, ze v dlouhodobém horizontu se ¢eska politicka
kultura miize pftiblizovat politickym kulturdam Vv zépadnich demokraciich. A to
predevsim diky stale bliz§imu kontaktu se zapadnimi demokraciemi, prohlubovanim

spoluprace a generacni vyménou (Cabada 2011: 224-225).
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Zodpovézeni vyzkumné otazky

Jaké strategie negativni kampané byly pouzity dle typologie Kathleen H.
Jamieson v prezidentskych volbach CR 2013?

Kathleen Hall Jamieson rozliSuje jednotlivé strategie negativnich kampani,
které jsou od sebe viditeln& odliSitelné. V prezidentskych volbach CR 2013 byla
pouzita tzv. apozice (apposition) jako strategie negativni kampané, kdy cilem bylo
vytvorit kontrast mezi kandidatem a oponentem. V ramci této strategie byla pouZzivana
negativni komparacni/srovnavaci kampan, kdy se vic¢i sobé navzajem kandidati
vymezovali a poukazovali, pro¢ je oponent méné¢ vhodnym kandiddtem na Ufad
prezidenta. Toto vymezeni se vi¢i oponentovi $lo snadnéji pfed druhym kolem voleb,
kdy ztstali jiz pouze dva kandidati. Pfed prvnim kolem prezidentskych voleb byla tato
strategie systematicky pouzivéana jen Jifim Dienstbierem, kdy se takto vymezoval vii¢i
MiloSi Zemanovi a ¢asteéné¢ 1 vici Janu Fischerovi. Tato strategie je pomérné

efektivni, coz se ukazalo pied druhym kolem voleb.

Dalsi strategii negativni kampané dle K. H. Jamieson, kterd byla pouzita
v prezidentskych volbach CR 2013, je tzv. skryty referencni itok (veiled referential
attack). Cilem této strategic je oslabit oponenta negativnim sdélenim o jeho osobé ¢i
postojich s tim, ze za nim kandidat nestoji a neni autorem takové negativni kampang.
Nenese tedy za takové sdéleni viici oponentovi odpovédnost a vyhybé se také riziku,
ze takova negativni kampan nebude spole€nosti pfijata a v disledku se jako bumerang
oto¢i vici kandidatovi samotnému. Tuto strategii pouzivali zejména sympatizanti ¢i
obCanské iniciativy sympatizujici s jednim kandidatem a zpozice tfeti strany
poukazovali na nedostatky oponentii. Takto vznikaly rtizné vyzvy k odstoupeni, videa,
internetové stranky, billboardy ¢i anonymni inzeraty (viz samostatnd kapitola
Negativni kampan tretich stran a obcanskych iniciativ). Je ovsem otazkou do diskuze,
zda jsou takovéto nastroje negativni kampané jeSté legitimnimi prostiedky

ptedvolebniho boje.
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Zavér

Negativni kampan je v ceském prostiedi pomérné novym fenoménem, presto se
jiz dnes stala béZnou soucasti predvolebnich kampani prakticky do vSech téles
politického systému. Za zlomovy rok pro pouZiti cilené, systematické negativni
kampané je oznacovan rok 2006 a volby do Poslanecké snémovny Parlamentu CR.
Kampané kandidati na ufad prezidenta CR v tomto sméru nebyly vyjimkou a n&ktefi
kandidati pouzili negativni kampan jako jeden z nastroju piedvolebniho boje. Obecné
jsme mohli vidét v kampanich zejména Jana Fischera a dvou postupujicich kandidati
MiloSe Zemana a Karla Schwarzenberga, vysokou miru profesionalizace kampani.
Byly sestaveny volebni $taby z odbornikti na média, politicky marketing, komunikaci,
atd. V nebyvalé mife byly pouzity socialni sité, zejména Karel Schwarzenberg a také
Vladimir Franz je dokazali velmi efektivné pouzivat a oslovit tak dané spektrum
volich. Byly vyuzity sluzby americkych poradcti na vedeni kampani a americké
reklamni agentury. Stimto postupem odbornici c¢asto spojuji fenomén tzv.
amerikanizace kampani. Kdy se piejimaji urCit¢ prvky zkampani béznych ve

Spojenych statech do prostiedi Ceské republiky.

Myslim, ze v dalSich volbach miZeme ocekavat tento trend zvySovani
profesionalizace volebnich kampani, stale vétsi kladeni diirazu na nové komunikac¢ni
prostiedky, zejména socidlni sit€ a pfejimani novych prvkll z americkych kampani.
Zaroven je ale potieba upozornit na specifické ceské prostredi, politickou kulturu a

spolecnost a nebezpeci, Ze nékteré piejaté prvky nemuseji vV tomto prostiedi fungovat.

Rad bych, aby prace pfiblizila ¢tenafim fenomén negativni kampané v ¢eském
prostiedi a zvysila zajem o tuto problematiku. Ta je v ¢eském prostiedi jen velmi malo
prozkoumana, zejména z diivodu novosti fenoménu a obrovské dynamiky a vyvojem,

kterym prochézi.
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vyroky-o-dekretech-jsou-pry-prekonanyy/).
Ceska televize. Inzerat v Blesku m¢él zadat pravnik Zavadil
(http://Iwww.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/212459-inzerat-v-blesku-mel-zadat-

pravnik-zavadil-byvaly-dustojnik-stb/).

Ceska televize. Vladneme, nerusit

(http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10123147075-vladneme-nerusit/).
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Ceska televize. Tady je Sloufovo...

(http://www.ceskatelevize.cz/porady/10169695395-tady-je-sloufovo/).

CVVM. Tiskova zprava Stranickych preferenci a volebniho modelu zaii 2012
(http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6886/f3/pv120920.p
df).

CVVM. Vysledky vyzkumu
(http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6852/f3/pv120620.p
df).

CVVM. Vyzkum voli¢skych preferenci z ledna 2013
(http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6944/f3/pv130130.p
df).

CVVM. Prizkum Podpora prezidentskych kandidatd v prosinci 2012
(http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6934/f3/pv121220.p
df).

CVVM. Prizkum nadstranicky prezident
(http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6758/f3/pi120210a.p
df).

CVVM. Prizkum volebnich preferenci
(http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6934/f3/pv121220.p

df).

Denik. Schwarzenberg na facebooku (http://www.denik.cz/z_domova/schwarzenberg-

na-facebooku-oslovuje-ctyri-procenta-lidi-zeman-0-6-procenta-20130.html).
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Denik. Zeman se nemini omluvit za  vyroky o  zndsililovani
(http://www.denik.cz/z_domova/zeman-se-nemini-omluvit-za-svuj-vyrok-o-
znasilnovani-20130124.html).

Denik. Zelé proti Fischerovi (http://www.denik.cz/z_domova/polhreicha-rozlitilo-zele-
proti-fischerovi-20130110.html).

E15. Vydaje vSech kandidata za jeden hlas. Nejhor$i pomér cena/vykon mél Pfemysl
Sobotka (http://zpravy.el5.cz/domaci/politika/nejhorsi-pomer-cena-vykon-mel-v-
prezidentske-kampani-sobotka-946415).

Eurozpravy. Zivotni piibéh Milose Zemana
(http://m.domaci.eurozpravy.cz/politika/45237-milos-zeman-volice-nalakam-svym-
zivotnim-pribehem/).

Factum. Zeman jiz v preferencich vede (http://www.factum.cz/517 zeman-vede).

iDnes. Reakce vyrazenych kandidatt (http://zpravy.idnes.cz/reakce-vyrazenych-
kandidatu-na-funkci-prezidenta-f7k-/domaci.aspx?c=A121123_150530_domaci_kop).

iDnes. Vysledky vSech kandidatd  (http://volby.idnes.cz/prezidentske-volby-
2013.aspx?k=1&t=8&0=4).

iDnes. Debata kandidatd (http://zpravy.idnes.cz/prima-volba-prezident-debata-idnes-
cz-mf-dnes-f3a-/domaci.aspx?c=A130108 122450 domaci_kot).

iDnes. Katefina Zemanova haji otce (http://zpravy.idnes.cz/katerina-zemanova-haji-
otce-df8-/domaci.aspx?c=A130124_ 115914 domaci_jj).
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iDnes. RozvrzZeni podporovateli na socialnich sitich
(http://zpravy.idnes.cz/prezidenstke-volby-a-pruzkum-online-medii-a-socialnich-siti-
plz-/domaci.aspx?c=A130121_ 171910 _domaci_ert).

iDnes. Pokuta  pro  pravnika  Zavadila za  inzer&t v Blesku
(http://zpravy.idnes.cz/pokuta-pro-pravnika-zavadila-za-inzerat-proti-

schwarzenbergovi-p8y-/domaci.aspx?c=A131205_100522_zahranicni_skr).

iHned. Bobosikovd, podpora komunisti? (http://zpravy.ithned.cz/c1-59000360-

prezident-bobosikova-kscm-volby).

iHned. Porazeny Pfemysl Sobotka, prohral jsem ja i ODS (http://zpravy.ihned.cz/c1-
59110630-porazeny-premysl-sobotka-prohral-jsem-ja-i-ods).

iHned. Roithova podcenila prezidentskou kampan (http://zpravy.ihned.cz/c1-
59032760-roithova-podcenila-prezidentskou-kampan-je-slaba-a-neefektivni-rika-

expertka).

iHned. Franz je v kampani autenticky lidsky (http://zpravy.ihned.cz/cesko/c1-
59064960-franz-kampan-je-na-dvojku-autenticky-lidsky-expert).

iHned. Knizete poSkodila hlavné vlada (http://zpravy.ihned.cz/c1-59199290-experti-

knizete-poskodila-hlavne-vlada-nejen-benesovy-dekrety).

IHned. Necasove vladeé veti jen necela pétina lidi (http://zpravy.ihned.cz/c1-57779990-

necasove-vlade-uz-veri-jen-necela-petina-lidi-ztraci-i-podporu-stoupencu-ods).

iHned. Osm korun za osloveného volice (http://mam.ihned.cz/c1-59908340-0sm-

korun-za-osloveneho-volice-docka-se-telemarketing-renesance).

65


http://zpravy.idnes.cz/prezidenstke-volby-a-pruzkum-online-medii-a-socialnich-siti-plz-/domaci.aspx?c=A130121_171910_domaci_ert
http://zpravy.idnes.cz/prezidenstke-volby-a-pruzkum-online-medii-a-socialnich-siti-plz-/domaci.aspx?c=A130121_171910_domaci_ert
http://zpravy.idnes.cz/pokuta-pro-pravnika-zavadila-za-inzerat-proti-schwarzenbergovi-p8y-/domaci.aspx?c=A131205_100522_zahranicni_skr
http://zpravy.idnes.cz/pokuta-pro-pravnika-zavadila-za-inzerat-proti-schwarzenbergovi-p8y-/domaci.aspx?c=A131205_100522_zahranicni_skr
http://zpravy.ihned.cz/c1-59110630-porazeny-premysl-sobotka-prohral-jsem-ja-i-ods
http://zpravy.ihned.cz/c1-59110630-porazeny-premysl-sobotka-prohral-jsem-ja-i-ods
http://zpravy.ihned.cz/cesko/c1-59064960-franz-kampan-je-na-dvojku-autenticky-lidsky-expert
http://zpravy.ihned.cz/cesko/c1-59064960-franz-kampan-je-na-dvojku-autenticky-lidsky-expert

IHned. Unavena prezidentska debata (http://zpravy.ihned.cz/c1-59180240-unavena-

prezidentska-debata-zeman-nesetril-vyrazy-jako-terorista-a-silenec).

iPrima. Debata kandidata (http://play.iprima.cz/prezidentsky-duel/prezidentsky-duel-
3).

iPrima.  Televizni  debata  kandidath  pfed  druhym  kolem  volby

(http://www.iprima.cz/search/apachesolr_search/debata%20zeman%20schwarzenberg)

Jan Fischer. Program (http://www.jan-fischer.cz/muj-program).

Jihlavské listy. Zahdjeni kontaktni kampané Jany BoboSikové (http://www.jihlavske-
listy.cz/clanek11384-bobosikova-pokrtila-bobobus.html).

Lidovky. Bobosikova s odvolanim u soudu uspéla (http://www.lidovky.cz/bobosikova-
s-odvolanim-u-soudu-uspela-dlouhy-a-okamura-ne-pm0-/zpravy-
domov.aspx?c=A121213 112446 In_domov_kh).

Lidovky. Roithova: muj styl kampané byl nad¢asovy (http://www.lidovky.cz/zuzana-
roithova-muj-styl-kampane-byl-nadcasovy-frx-/zpravy-
domov.aspx?c=A130112_ 155429 In_domov_rak).

Lidovky. Zeman zneuzil Franze, ten se zlobi (http://www.lidovky.cz/zeman-zneuzil-

franze-v-kampani-nic-jsem-mu-neslibil-zlobi-se-franz-1ce-/zpravy-
domov.aspx?c=A130125 131251 In_domov_khu).
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Lidovky. Negativni kampan MiloSe Zemana v druhém kole voleb, zvetejnéno Jitim
Dienstbierem na  facebooku (http://www.lidovky.cz/zeman-opira-utoky-na-
schwarzenberga-o-clanek-antisemitskeho-publicistylol-/zpravy-
domov.aspx?c=A130121 135604 In_domov_ziz&fb action ids=3631184637553%2
C3631179317420&fb_action_types=og.recommends&fb_source=other _multiline&act
ion_object_map={%223631184637553%22%3A270761196386085%2C%223631179
317420%22%3A429689147101696}&action_type_map={%223631184637553%22%
3A%?220g.recommends%22%2C%223631179317420%22%3A%220g.recommends%
22}&action_ref_map=[]).

Lidovky. Fischer zahajil kampan zokna chalupy (http://www.lidovky.cz/fischer-
zahajil-prezidentskou-kampan-z-okna-chalupy-f93-
Ivideo.aspx?c=A120402_204541 In-video_mpr).

Lidovky. Fischer na billboardech jako milicionai (http://www.lidovky.cz/balbinovci-
vylepili-billboardy-s-fischerem-jako-milicionarem-pum-/zpravy-
domov.aspx?c=A121231 153005 _In_domov_ani).

Lidovky. Telemarketing Karla Schwarzenberga
(http://www.lidovky.cz/schwarzenbergova-telefonicka-kampan-u-protistrany-narazi-
rika-politolog-150-/zpravy-domov.aspx?c=A130114 222905 In_domov_khu).

Lidovky. Negativni klip Tomase Hanaka (http://www.lidovky.cz/hanak-pane-zemane-
budu-vas-volit-reknete-mi-ale-f4y-/zpravy-
domov.aspx?c=A130108 110323 In_domov_mct#utm_source=clanek.lidovky&utm

medium=text&utm_campaign=a-souvisejici.clanky.clicks).

Livingroomcandidate. Spot Willie Horton

(http://www.livingroomcandidate.org/commercials/1988/willie-horton).
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Markheting. Co nas naucily vysledky prvniho kola (http://www.markething.cz/co-nas-

naucily-vysledky-prvniho-kola-prezidentskych-voleb).

Median. Vyzkum preferenci

(http://www.median.cz/docs/preference_Prez_2012_11.pdf).

Median. Prizkum volebnich preferenci

(http://www.median.cz/docs/preference_Prez_2012_11.pdf).

Nasi politici. Milo§ Zeman, kauzy (http://www.nasipolitici.cz/cs/politik/1112-milos-

zeman/profilujici-informace-a-kauzy).

Novinky. Chudsi zaver kampani obou kandidatt
(http://www.novinky.cz/domaci/290826-kandidati-nechystaji-velkolepy-finis-zaver-
prezidentske-kampane-bude-chudsi.html).

Prezidentkatf. Oficialni stranky Tani Fischerové (http://prezidentkatf.cz/).

Premysl Sobotka. Program (http://www.premyslsobotka.cz/co-prosazuji/).
Prezident.roithova. Oficialni stranky (http://prezident.roithova.cz/).

Rozhlas. Jana Bobosikova
(http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/dvacetminut/_zprava/jana-bobosikova-
prezidentska-kandidatka--1152471).

Rozhlas. Omluva MiloSe Zemana za utok na manzelku Schwarzenberga
(http://www.rozhlas.cz/zpravy/politika/_zprava/milos-zeman-se-omluvil-karlu-

schwarzenbergovi-za-utok-na-jeho-manzelku--1165448).

Rada pro reklamu. Oficialni stranky (http://www.rpr.cz/cz/index.php).
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Senat. Proces schvalovani piimé volby prezidenta CR. Zpravodajstvi

(http://www.senat.cz/zpravodajstvi/napsali_item.php?id=31).

Stream. Zavod o Hrad (http://www.stream.cz/zavod-o-hrad/773876-zavod-o-hrad-

rallye-s-janou-bobosikovou).

Tv spoty. Volebni spot Karla Schwarzenberga (http://www.tvspoty.cz/karel-

schwarzenberg-premyslejte-nez-zvolite-volebni-spot/).

Tv spoty. Volebni televizni spot MiloSe Zemana pied prvnim kolem voleb

(http://www.tvspoty.cz/milos-zeman-zeman-na-hrad-volebni-spot/).

Tyden. Boj o Hrad (http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/boj-o-hrad/kandidati-
schwarzenbergovi-lide-chteji-abychom-se-vzdali 257829.html#.Uzs9kYVdxn4).

Uselectionatlas. Results elections USA 1988
(http://uselectionatlas.org/RESULTS/).

Uselectionatlas. Results elections USA 1992
(http://uselectionatlas.org/RESULTS/index.html).

Volby. Vysledky (http://volby.cz/pls/prez2013/pe2?xjazyk=CZ).

Volimkarla. Zahéjeni kampan¢ Karla Schwarzenberga

(http://www.volimkarla.cz/sledujte-zahajeni-prezidentske-kampane-zive/).

Zakony.centrum. Celé znéni Ustavy Ceské republiky (http://zakony.centrum.cz/ustava-

ceske-republiky).

Zakony pro lidi. Celé znéni zakona (http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2012-275).
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Zpravy.kurzy. Milos Zeman zahdjil prezidentskou kampan
(http://zpravy.kurzy.cz/334561-milos-zeman-odlozil-tmave-bryle-a-zahajil-

prezidentskou-kampan/).

Socialni sité a video portal

Facebook (www.facebook.com).
Twitter (www.twitter.com).

Youtube (www.youtube.com).
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Resumé

The bachelor thesis titled Negative electoral campaign for the presidential
elections in 2013 deals with negative campaigns of the individual candidates for
President of the Czech Republic as a specific element of political marketing. The aim
of the bachelor thesis is to cover particular negative elements used in the electoral
campaign of the candidates for the office of the President of the Czech Republic, and
to verify which strategies of negative campaign, according to the typology by Kathleen
Hall Jamieson, were used and implemented into the environment of the Czech

campaign for the presidential elections in 2013.

The thesis is divided into two main parts. The first theoretical part defines and
introduces the development of political marketing, one of the key theoretical models,
and the development of negative campaign in the USA as the place of origin of this
discipline. Further in the first part of the thesis, different views of experts on the
phenomenon of negative campaign as an element which mobilizes or demobilizes the
voters are introduced. The theoretical part is concluded with the chapter on the issues
of legal regulation of negative political advertising. The second practical part is
focused on the first direct election of the President of the Czech Republic. In the first
chapter, the transformation of this election is introduced, together with the position of
the head of state in the political system of the Czech Republic. Then the campaigns of
the individual candidates for the office of the President of the Czech Republic before
the first round are analysed, and further the thesis focuses on the negative campaign
before the second round. The conclusion of the thesis represents an important element
for the democracy in general, namely the influence of third parties and citizens’

initiatives, and problems faced by the political culture in the Czech Republic today.

Key words: Negative campaign, negative advertising, presidential elections, political

culture, Czech political system.
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Prilohy

1. Komparacni kampan Jany Bobosikové, reakce na proevropsky naladéné oponenty.

., Povazujete diktat Bruselu za expres do chudoby? Ja ano. “

A
3 .\‘

R A o\ Seinea. e

POVAZUJETE DIKTAT BRUSELU
ZA EXPRES DO CHUDOBY?

Zdroj: Facebook. Jana Bobosikova

(https://www.facebook.com/bobosikova.jana?fref=ts).

2. Negativni kampan na facebooku Z. Roithové. Sméfovano na osobu Jana Fischera.

Bude pristi
hlava statu prospéchar,

ktery byl v KSC?
Vy rozhodnete.

Zdroj: Facebook. Zuzana Roithova

(https://www.facebook.com/ZuzanaRoithovaNaHrad?fref=ts).
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3. Kampan na facebooku Vladimira Franze — Viadimir Franz Prezidentem.

Systematicky zapada do konceptu kontaktni kampané oznacené Tour de Franz.

‘
T— e —
KN '{’)

. s

\

Zdroj: Facebook. Vladimir Franz
(https://www.facebook.com/VIadimirFranzPrezidentem?fref=ts).

4. Negativni kampan vedend na facebookovych strankach Jifiho Dienstbiera namifena
proti Milo$i Zemanovi a Janu Fischerovi.

Zdroj: Facebook. Jifi Dienstbier (https://www.facebook.com/jiri.dienstbier).
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5. Billboardové negativni kampaii vedena proti Janu Fischerovi.

Zdroj: Lidovky (http://www.lidovky.cz/balbinovci-vylepili-billboardy-s-fischerem-
jako-milicionarem-pum-/zpravy-domov.aspx?c=A121231 153005_In_domov_ani).

6. Negativni kampan vedend proti Janu Fischerovi

Zdroj: iDnes (http://zpravy.idnes.cz/billboardy-s-fischerem-a-ksc-dpx-
/domaci.aspx?c=A121204 201629 domaci_brm).

74



7. Negativni kampan v podobé billboardi MiloSe Zemana vici Karlu
Schwarzenbergovi.

STOP ﬂ_ i

| Kalouskovi na Hrade ‘5§

STOP % 9
Kalouskovi na Hradé

"ill'- -

),- - ;-qw- W

r"h' el

Zdroj: iHned (http://zpravy.ihned.cz/c1-59659790-kampan-volba-prezidenta-
financovani-senat).

8. Negativni kampan v podob¢é billboardi MiloSe Zemana vici Karlu
Schwarzenbergovi.

Zdroj: iHned (http://zpravy.ihned.cz/c1-59659790-kampan-volba-prezidenta-
financovani-senat).
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9. Anonymni negativni kampan v deniku Blesk namifena proti jednomu z kandidatt.

[ITZ7{ patek 25. 1edna 2013 www.blesk.cz __inzerce 9

NEVOLTE

Karla Schwarzenberga

o Fekl, Ze by mél byt prezident Eduard Benes
podle dnésnich zakond postaven pred Haagsky
tribunél pro véleéné zlocince

o dékuje za podporu predstaviteli Sudetendeutsche
Landsmannschaftu Berndu Posseltovi

¢ povazuje povdlecny odsun Némci za nespravedlivy,
aniz bere na zietel Mnichovsky diktat,
okupaci Ceskoslovenska a statisice éeskych obéti
Il. svétové valky

o povaiuje ,Benesovy dekrety” za neplatné a tim
pFipravuje pudu pro vraceni majetku potomkdm
valeénych zloéincd

Zdroj: iDnes (http://zpravy.idnes.cz/pokuta-pro-pravnika-zavadila-za-inzerat-proti-
schwarzenbergovi-p8y-/domaci.aspx?c=A131205_100522_zahranicni_skr).
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10. Nejcast&ji pouzivana slova ¢i slovni spojeni v oficidlnich propagacnich materidlech
Karla ~ Schwarzenberga.  Vytvofeno  pomoci  aplikace  wordle  (zdroj:

http://www.wordle.net/).
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11. Nejcastéji pouzivana slova ¢i slovni spojeni v oficidlnich propagacnich materialech

MiloSe Zemana. Vytvoieno pomoci aplikace wordle (zdroj: http://www.wordle.net/).
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