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1 ME DOSAVADNI DiLO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Ma zacinajici tvorba v oblasti grafického designu vznikala v dobé, kdy
jsem navstévovala Stedni Skolu uméleckopriimyslovou v Usti nad Orlici. Zde
jsem se také prvné seznamila s grafickymi programy vyrobce Adobe. Do té doby
jsem své veskeré navrhy tvorila pouze tuzkou na papir. Nicméné na tuzku, jako
svUj hlavni vytvarny nastroj, jsem nikdy nezanevrela a pouzivam ji dodnes pro
prvotni skici ke véem svym vytvarnym navrhdm. , Kresba je vlastné abecedou
a nasobilkou kazdého vytvarného mysleni.”'" Dnesni doba si ale Zada praci
s pocitacem, a tak své nakresy ze skicaku nasledné prevadim do pocitacovych
programu, kde pokracuji s jejich Gpravami, az do posledniho finalniho navrhu,
ze kterého vyexportuji soubor pripraveny pro tisk, aby vysledny obraz opét

spocinul na papire, kde se cely proces navrhu zrodil.

Zkusenosti jsem sbirala pozvolna a stale jesté sbiram. Drzim se také
postoje, ze chybami se Clovék uci, a proto kazdy neldspésny navrh nebo tisk mé
posunul dal a pri pristim zadani jsem jiz podobnou chybu nikdy neudélala.
Jsem také zastance toho, aby se kazdy graficky designer vyborné orientoval
v typografickych pravidlech a nesnizoval Uroven své prace zbytecnymi
typografickymi nebo dokonce pravopisnymi chybami. Z toho ddvodu jsem si
s velkym zajmem procitala takto zamérené prirucky i nad ramec povinného

studia.

Dodnes jsem stihla navrhnout nékolik desitek log pro fiktivni i realné
spolecnosti. V nékolika pripadech navrh mého loga zvitézil nad ostatnimi
a dodnes se pouziva. Jednim z poslednich je napriklad logo nové vzniklé
politické organizace Pardubice pro lidi. Vytvorila jsem téz celou radu letakd,
plakatl, brozur a vyzkousela si i ru¢né sit a vazat knihy. Dostala jsem prilezitost
vytvorit i celkovy vizualni styl spolecnosti, ktery sice nakonec nebyl pouzit, ale

naucila jsem diky nému mnoha novym poznatkam.

' JAN BAUCH (1898-1995), Cech. Véestranny umélec, zejména malit a sochafr.
Jan Bauch. In: [online]. [cit. 2014-04-15]. Dostupné z: http://www.databazeknih.cz/citaty/jan-
bauch-18088



Jednou z nejvice dadlezitych zkusenosti jsou pro mé praxe. Absolvovala
jsem jich nékolik v ramci studia, ale jelikoz byly z mého pohledu velmi prinosné,
domluvila jsem se s nékolika firmami, zda bych mohla obcas chodit na praxi
i dobrovolné. Nepriucila jsem se zde sice priliS mnoho nového v tvorbé jako
takové, ale ziskala jsem ohromné cenné zkusSenosti v jednani se zakaznikem.
Nyni vim, Ze neni viibec snadné presvédcit zakaznika o kvalité vasi prace. Jen
diky praxi, kde jsem byla povérena napriklad odprezentovat spolecné vytvoreny
navrh a stat si tvrdé za svymi nazory a postoji, jsem se naucila, jak do budoucna

jednat i se svymi zadavateli a klienty.

Podobné zkusSenosti jsem chtéla nabyvat nejen ja, ale i mi spoluzaci.
Proto jsme ve druhém ro¢niku studia usporadali schizku, ktera dala prvni
podnét ke vzniku nezavislého studentského studia Mlady atelier, jehoz jsem
spoluzakladatelka a stala Clenka. Zde si zkousime nejen jednat s klienty, ale
také stridani rGznych pozic, které v bézném grafickém studiu byvaji, abychom

ziskali co nejvétsi prehled o tom, co vSe tato prace obnasi.

V soucasné dobé také spolupracuji s mensimi pardubickymi firmami,
kterym vytvarim prilezitostné grafiku, predevsim v podobé letakd, plakata,

ro¢enek nebo kalendarda.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Jako téma své bakalarské prace jsem si vybrala Navrh znacky a grafické
zpracovani obchodnich tiskovin (RONING spol. s r.0.). Tato firma se zabyva
stavebnimi pracemi, véetné inzenyrstvi. Jde sice o malou rodinnou spolecnost,
ale jejich prace je odvedena v maximalni kvalité, za kterou od svych klientd
ziskavaji velmi kladné odezvy. Co mé vsak mrzelo je, Ze nemaji v podstaté zadny
jednotny vizualni styl. Nic, ¢im by sjednotili své tiskoviny, nefunkcni logo, které
evokovalo v lepSim pripadé néjaké zahradnictvi a také neprilis dobre zpracované
webové stranky. Proto jsem oslovila majitele této firmy s nabidkou, zda bych jim
mohla v ramci své bakalarské prace pomoci s vizualni propagaci, navrhnout
funkcni logo, sjednotit vzhled pouZzivanych tiskovin a vytvorit navrh webovych

stranek, které zaujmou.

Pan Ing. Petr Rousek s potésenim souhlasil a zasvétil mé do celého
fungovani jejich podnikani. Dostala jsem k dispozici veskeré tiskoviny, které pri
praci pouzivaji. Zjistila jsem, ze v nékolika pripadech neméli ani zakladni
Sablonu, podle které by mohly byt lehce vytvareny dalsi tiskoviny. S kazdou
novou zakazkou tvorili napriklad novou fakturu, ktera vzhledové, usporadanim
textu i volbou fontu vypadala naprosto odlisné od té predchozi. To vSe bylo

potreba co nejdrive zménit.



3 CiL PRACE

Cilem prace bylo vytvorit lehce zapamatovatelné logo evokujici stavebni
spolecnost, sjednocenou vizualni Upravu pouzivanych tiskovin a graficky navrh
vzhledu webovych stranek. U mnoha tiskovin bylo potfeba vypustit nékteré
neddlezité informace a ty dllezité usporadat tak, aby davaly smysl. Hezky
v pripadé téchto tiskovin, kde prvotnim cilem je, aby ¢tenar (zakaznik) pochopil,
co je v textu podstatné a co se mu snazi rict. ,KISS (,.Keep It Short and Simple”,
popr. ..Keep It Simple Stupid”) je anglicka zkratka doporucujici véci zbytecné
nekomplikovat, pro niz se v ¢estiné hodi téZ rceni ,Méné je vice”, je v moderni
dobé velmi popularni, nefika vsak nic jiného, nez co v praxi demonstrovala uz
Ockhamova britva pred staletimi. Myslenkou je omezovat design jen na
nezbytné elementy - na ty, které jsou nutné pro jasné pochopeni sdéleni, jez ma

byt komunikovano publikem, jemuz je urcéeno."2

Mym cilem bylo téz odliSit tuto stavebni firmu od mistni konkurence
a nabidnout tak jejich zakaznikovi kromé kvalitné odvedené prace i lehce

srozumitelnou a esteticky prijemnou dopisni komunikaci.

> AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Designové myslen/. Brno: Computer Press, 2011, s. 56.
Zaklady designu. ISBN 978-80-251-3245-6.



A PROCES PRiIPRAVY

V prvni radé jsem si vytvorila resersi konkurencnich firem v Pardubickém
kraji, kde pravé RONING spol. s r.o. plsobi. Jaka loga pouzivaji?, jakou
barevnost ma jejich vizualni styl, zda maji néjaké webové stranky, jak moc jsou
uzivatelsky propracované a jak vypadaji. K mému udivu jsem byla prekvapen3,
na jak nizké urovni (tedy té propagacni a vizualni] je vétsina blizkych, ale
i vzdalengjsich firem tohoto zaméreni. Nejspis jejich majitelé zastavaji nazor,
ze pokud jim obchod skvéle funguje, neni jiz potreba investovat zbytecné penize
do designu. Ja s timto nazorem ale nesouhlasim. Kazda, i jinak velmi vyspéla
a vydélecna firma, by méla dbat nejen o kvalitu svych produktd, ale i o svou

vlastni vizaz, diky niz se mohou dostat na mnohem vyssi a prestiznéjsi Uroven.

Jak jsem jiz zminila, seznamila jsem se s béznym dennim programem
této firmy, ktery zacinal ranni administrativou, vyrizovanim objednavek,
vyjednavanim schlzek s klienty a vypliiovanim potrebnych tiskovin. Nasledovala
objizdka mist, kde jejich délnici pracovali na stavbé. Zde se zkontrolovalo, zda
vSe probiha podle planu, nebo se ihned resily pripadné problémy. Pri prejizdéni
automobilem na rdzna mista pres celé mésto mé napadlo, proc vlastné nemaji
na auté néjakou reklamu? Potisk automobilu je ale uz soucasti celkového
korporatniho designu®. Majitel firmy mi vsak nabidl, ze pokud bude spokojen
s vysledkem mé bakalarské prace, ktera neni na tento rozsah zamérena,
dokondila bych pozdéji i cely zbytek jejich identity, véetné potiskl aut. Tato

nabidka mé velice potésila a s velkym zajmem jsem ji pfijala.

3 Piloha &. 1 Regerge znaek konkurenénich stavebnich firem v Pardubickém kraji

¢ Korporatni design ¢i jednotny vizualni styl je souhrn véech jednotlivych prvkd vizualni
komunikace, kterymi se subjekt prezentuje.



5 PROCES TVORBY

v vV

a informace na smysluplna sdéléni.”®

5.1 Znacka a tiskoviny

Rozhodla jsem se zacit logem, které bylo potFfeba zménit Uplné. Zadny
redesign plvodniho loga by nepomohl dosahnout poZzadované jednoduchosti,
snadné zapamatovatelnosti a spojitosti se stavebnictvim. Nedilnou soucasti
navrhovani byla reserse pouzivanych znacek stavebnich podnikd v Pardubickém
kraji. Nechtéla jsem, aby jejich znacka splynula s davem, ale aby naopak

vynikla.

Zpocatku jsem navrhovala spiSe abstraktné pojatou znacku, ale postupné
jsem presla k symboldm, které na prvni pohled evokuji stavebnictvi. Koneéné
logo je sestaveno z tvard pripominajicich stavbu tvorenou z kruhu (bodul)
zastreseného pomyslnou strechou vytvorenou z vyriznutého trojuhelniku. Tuto
tucnou obrazovou c¢ast loga jsem doplnila kontrastné odlehcenym pismem.
Zaprvé z hlediska estetického, ale i proto, Ze jejich ¢innosti neni jen tézka prace
s betonem ¢i cihlami, ale i vzdusné altanky, parky, nebo také inZenyrska cinnost

tvorena prevazné papirovanim.

Vysledna znacka provazi vsechny tiskoviny, které jsem od téch
predchozich zprehlednila a sjednotila. Ddlezité informace jsou zvyraznény
a predchazeji tém podradnym. Obchodni dokumenty jsem chtéla néjakym
zplUsobem odlisit od ostatnich tiskovin. Zvolila jsem pro né graficky ztvarnény

symbol prehnutého rohu papiru.

5 KATHERINE McCOY (1945), Ameri¢anka. PedagozZka, graficka.
POULIN Richard. Jazyk grafického designu. Praha: Nakladatelstvi Slovart, s. r. 0., 2012, s. 9.
ISBN 978-80-7391-552-0.



5.2 Kontrast

.Jsou-li vsechny prvky kompozice stejné velké, plsobi vysledek
nevyhranéné a jednotvarné. Postrada kontrast, napéti, rytmus, pohyb. Je to,
jako byste poslouchali hudebni skladbu, ve které zni jen jeden dlouhy, stale

stejny ton, monotdnné, bez sebemensich promén vysky a hlasitosti.”

Stejné jako jsem vyuzila kontrastu v navrhu loga, pokracovala jsem v jeho
pouziti i ve vSech ostatnich tiskovinach pro upoutani pozornosti na podstatna
slova na strance. Kontrast ma dva zakladni cily a ty spolu Uzce souvisi. Prvnim
cilem je udélat strankou zajimavou, coz je zakladni predpoklad toho, aby ji
nékdo Cetl. Druhym cilem je okamzité pochopeni zpGsobu usporadani informaci

na strance.

5.3 Prostor

Obecné v grafické tvorbé mam rada spiSe odlehcena dila, kde ma
prazdné misto svou urcitou roli. Neni uménim namackat na stranku co nejvice
informaci, je to neprehledné a preplnéné. Uménim je stranku provzdusnit,
poznat, kdy je na ni umisténo prvkd tak akorat a zbylé informace radéji prevést

na dalsi stranu.

.Prostor je dalezitym grafickym elementem kazdé vizualni komunikace.
Na rozdil od jinych prvkd jako je linie, plocha, objem, barva nebo textura,
nemuze byt do kompozice jednoduse vloZzen nebo umistén.”” | ja jsem se snazila
do jejich drive preplnénych tiskovin vnést trochu svétla, vypustit nedilezité

Udaje a usporadat cely obraz tak, aby na pohled pUsobil lehce a ctive.

¢ POULIN Richard. Jazyk grafického designu. Praha: Nakladatelstvi Slovart, s. r. 0., 2012. s. 87.
ISBN 978-80-7391-552-0.

7POULIN Richard. Jazyk grafického designu. Praha: Nakladatelstvi Slovart, s. r. 0., 2012, s. 103.
ISBN 978-80-7391-552-0.



5.4 Pismo

Jednim ze zasadnich problémd, kterych jsem si na plvodnich tiskovinach
spolecnosti vSimla, bylo pouziti pisma. V nékterych dokumentech byl napriklad
pouzit font Arial, v jinych treba Times New Roman, ktery byl v pristi zakazce

klidné nahrazen zase jinym fontem. To bylo potrfeba zménit a sjednotit.

Pri hledani vhodného pisma jsem brala v Uvahu, aby abeceda obsahovala
i Ceskou diakritiku a vSechny ostatni znaky, které jsou v navrhovanych
tiskovinach potreba. Jelikoz mym Ukolem je i navrh webovych stranek, chtéla
jsem, aby dany font mohl byt pouZit i pro tyto Ucely. Uprednostnuji téz fonty,
které maji svou rodinu pisma®. Diky resersi jsem méla prehled, jaké fonty jsou

pouzivany konkurenc¢nimi firmami a mohla se jim vyvarovat.

Nakonec jsem zvolila DINPro, kvalitné propracovany bezpatkovy font
se zajimavymi zaoblenymi detaily. Jeho Uplnym predchddcem byl DIN 1451.
.DIN 1451 je standard pro bezpatkové pismo zavedeny v roce 1936 a pouzivany
v dopravé, administrativé a obchodu. Kvali své Citelnosti se bézné pouziva na
némeckém silnicnim a Zelezni¢nim znaceni. Jeho pdvod pochazi ze vzorniku
definovaného v roce 1906 Pruskou Zeleznicni siti. Tento typ pisma pritahoval
pozornost ¢tenadrd a soucasné pusobil modernim, ale usporadanym dojmem.
Standard DIN 1451 byl kvdli zajmu grafickych designérd z celého svéta a Siroké
verejnosti o precizni némeckou techniku a normy prepracovan pro potreby
tiskového primyslu jako standard FF DIN.” 7V celé praci jsem si vystacila se

dvéma kontrastnimi rezy Light a Bold.

8 Rodina pisma je v typografii skupina rezd odvozenych z jednoho typu pisma.

Rodina pisma. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA]: Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2014-04-10]. Dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Rodina_p%C3%ADsma

? AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Layout: Velky privodce grafickou dpravou. Brno: Computer
Press, 2009, s. 166. ISBN 978-80-251-2165-8.



5.5 Barevnost

Pdvodnim navrhem pana Ing. Petra Rouska bylo zachovani zelené barvy,
ktera byla dosud na tiskovinach pouzivana. Zpocatku jsem na to pristoupila, ale
brzy jsem si uvédomila, Ze zrovna zelena barva neni pro tento obor idealni
a navic v blizkém okoli k mému prekvapeni existuje jiz nékolik stavebnich firem,

které ve svém vizualnim stylu pouzivaji odstiny zelené barvy.

Rozhodla jsem se pro klasickou ¢ernou barvu na bilém pozadi, doplnénou
o Cerveny odstin vznikly smési cihlové barvy s rGznymi stavebnimi materialy.
Cervena barva je pro Pardubice typicka. Nechtéla jsem v3ak zvolit jeji

vvvvvv

vytvorila originalni odstin cervené, primo souvisejici se stavebnictvim.



6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Jelikoz firma RONING spol. s r.o. rocné zpracuje jen pomérné malé
mnozstvi zakazek, mohla jsem si vybirat i mezi draz&imi variantami papird,
na které budou tiskova data realizovana. Protoze jde o stavebni firmu, hladké
a lesklé povrchy papird jsem ihned zamitla a vybirala jsem pocitové ze Skaly

hrubsich strukturovanych papird.

svos

Firma dokonce vlastni i kvalitnéjsi tiskarnu, ktera umoznuje bezokrajovy
tisk a tim padem mohou tisknout po celé ploSe papiru. Proto jsem si také mohla
dovolit v designu obchodnich dokumentd vytvorit graficky prvek az do kraju
listu, coZ by na bézné stolni tiskarné formatd A4, kterd nemdze tisknout na

spad, bylo neproveditelné.

Zvolila jsem 3 druhy papirG. Pro dokumenty, jez si bude firma sama
tisknout, jsem vybrala papir Conqueror Laid v gramazi 100 g/m?, ktery si mohou
nakoupit ve vétSim nakladu do svého skladu. Tentyz papir jsem se rozhodla
pouzit i pro postovni obalku. Zde neni potreba, aby si tiskli a skladali obalky
sami. Existuji firmy, které jsou schopny vytvorit obalky dle individualniho prani
zakaznika, véetné specialniho papiru. Idealnim prikladem jsou KRKONOSSKE
OBALKY s.r.o. Vizitky, Logomanual a obalku Nabidkovych listl jsem nechala
vytisknout na papir Conqueror Laid Brilliant White v gramazi 350 g/ma2. Vnitrni
stranky Nabidkovych listl jsou vytiStény na totozném papire, avsak s nizsi

gramazi 220 g/m2,

Veskeré tiskoviny jsem tiskla na laserové tiskarné. Firma si své obchodni

dokumenty pak jiz bude sama tisknout na jejich vlastni inkoustové tiskarné.

Velikost vizitek je 90 x 50 mm, co? je v Ceské republice ustaleny
a nejCastéji pouzivany rozmer. Velikost hlavickového papiru a obchodnich
dokumentl se symbolem prehnutého rohu je 210 x 297 mm. Obélka na
hlavickovy papir nese rozméry dl formatu, tedy 110 x 220 mm. Rozméry

prijmového a vydajového pokladniho dokladu dodrzuji velikost, na kterou je
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firma zvykla z klasického trhaciho blocku, a to 105 x 148 mm. Pro Nabidkové
listy jsem zvolila format A5, tedy 148 x 210 mm a vazbu V1, ktera je Sita dratem.
Logomanual je téhoz formatu jako Nabidkové listy a je vytvoreny sloZzenim lomu

papiru do sebe.

Pri praci s vektory jsem vyuzivala programd Adobe Illustator a Adobe

InDesign. S Upravou fotografii mi pomohl Adobe Photoshop.

Zakladni pouzita barevnost se sklada pouze z cerné barvy
(CMYK: 0/0/0/100, RGB: 0/0/0) a odstinu ¢ervené barvy (CMYK: 6/59/50/100,
RGB: 231/131/116).
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7 POPIS DILA

Vyslednym dilem je jednoduché, snadno zapamatovatelné logo, doplnéné
strucnym logomanualem, sjednoceny soubor obchodnich tiskovin, postovni

obalka, vizitky a navrh homepage webovych stranek.

7.1 Logo a logomanual

Jak jsem jiz zminila, logo je sestaveno z kruhu (bodu) zastreseného
pomyslnou stfechou vytvorenou z vyriznutého trojuhelniku. Jiz v dobé Antiky byl
kruh povazovan za dokonaly symbol, z néhoz vychazi vsechno ostatni. Samotny
bod je symbolem pevnosti, pocatku existence, stejné tak jako je kdmen ve
stavebnictvi pocatkem celé stavby. Trojuhelnik byl vzdy spojovan s racionalitou

a symbolem muzské sily, kterd je téz pri stavéni dilezita.

Obrazovou cast loga dopliuje kontrastné odlehceny nazev firmy.
Z estetického divodu jsem ze slova ,roning” odstranila tecku nad pismenem ,.i".
Varianty loga, konstrukci, ochrannou zénu a minimalni tisknutelnou velikost

loga obsahuje jednoduchy logomanual.

7.2 Vizitky

Na predni strané vizitek je umisténo logo oddélené tenkou linkou od
kontaktnich informaci. Proti stalé vétsiné vizitek pouzivanych v Ceské republice,
jsou tyto potistény oboustranné. Zadni strana jiz vSak neni informativni, ale je

potisténa hravé presunutymi ¢astmi loga.
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7.3  Prijmovy a vydajovy pokladni doklad

Klasickou znamou formu téchto tiskovin jsem predélala tak, aby
korespondovala s celkovym designem firmy. Zachovala jsem vak plvodni
rozmeéry a vétsinu nazvd polozek. Kromé specialniho papiru jsem si mohla
pohrat i s barvou, protoZe, jak jsem jiz zminila, béhem roku se stihne zpracovat
jen malé mnozstvi zakazek, takze barevny tisk se v tomto pripadé neda

povazovat za nakladny.

7.4  Zbylé obchodni tiskoviny

Faktura, Zapis o odevzdani a prevzeti dila, Osvédceni o radném provedeni
zakazky a Prohlaseni firmy ke kolaudaci. Tyto Ctyri dokumenty sjednocuje nejen
stejna textova Uprava, ale také graficky prvek - ,prehnuty roh”. Proti pGvodnim
dokumenttm, které firma pouzivala, jsem musela Udaje jinak usporadat,
zprehlednit, nékteré zbytecné véty Gplné odstranit a ddlezité Gdaje zvyraznit.

Teprve poté mi pripadaly dostatecné srozumitelné.

7.5 Hlavickovy papir a obalka

Hlavickovy papir obsahuje logo, kontaktni Udaje na firmu i adresata
a vlastni text dopisu. Pfehnutim na tretiny jej lze vloZit do vytvorené vlastni

firemni obalky potisténé logem a adresou.

7.6  Nabidkové listy

Nabidkové listy jsem usporadala do vicestrankové brozury. Obsahuji
informace o spolecnosti, jejich predmét podnikani, reference a kontaktni udaje

vCetné mapy. Po vizualni strance jsem si zde pohrala s kontrastem,

13



usporadavanim textu pomoci mrizky a drobnymi grafickymi prvky pro vyvazeni

kompozice a osvézeni psaného textu.

7.7 Webové stranky

Navrh domovskeé stranky jejich webu jsem po konzultaci s Ing. Petrem
Rouskem vytvorila v modernim vzhledu s prehlednym menu s ikonkami,
umisténym pod obrazovou c¢asti. V obrazové casti se budou stridat fotografie
Ci vizualizace zamérené na jednotlivé predmeéty jejich podnikani (rodinny dam,
bytovy dim, rekonstrukce, technicky vykres, atd.). Navrzena vizualizace domu
bohuZzel neni jejich, jelikoz zadnou v reprezentativni kvalité zatim nemaiji.
Dohodli jsme se vsak, ze pokud budou chtit vytvorit nové webové stranky,

nechaji si podobnou vizualizaci vytvorit.
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Ve své praci jsem se snazila ukazat, jak lze zprehlednit a sjednotit
vSechny tiskoviny, které firma pouziva a v nichz se zakaznik pravé kvali
nesrozumitelnosti obCas Spatné orientuje. Z mého pohledu mladého grafického
designera nestaci jen to, aby stavebni firma délala svou praci dobre a kvalitné,
ackoliv to samozrejmé tvori prevaznou vétsinu jejich kvality. Pro mé je dalezité
i to, aby se také dokazala svym zakaznikim prezentovat a Fict jim, Ze si jich vazi.
Treba pravé srozumitelné a esteticky hezky pripravenymi obchodnimi

tiskovinami, které jsou vtomto pripadé navic vytistény na neobycejném papire.
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9 SILNE STRANKY

Za jednu ze silnych stranek moji bakalarské prace povazuji to, Ze se mi
podarilo presvédcit majitele firmy o vzhledu a obsahové strance mych navrh
a nemusela jsem se tak striktné ridit jejich pozadavky. Vse bylo jen o domluvé
a kompromisech, ¢i 0 ndzorné ukazce, pro¢ dany navrh bude fungovat vice nez
ten, ktery si predstavuje sam zadavatel.

Doufam, ze se mi také podarilo vytvorit funkéni logo, které si zakaznici
rychle zapamatuji a usnadni jim tak rychlou identifikaci objektu. To vSak ukaze
teprve Cas, stejné tak jako to, zda je logo nadcasové, nebo ho bude potreba za
nékolik let upravit ¢i zmodernizovat.

V kazdém pripadé si myslim, ze jsem znacné pozvedla kvalitu vSech
tiskovin RONING spol. s r.o. proti jejich plvodnim verzim. Ty byly sice léta
pouzivany, ale i podle slov samotného majitele spolecnosti potrebovaly dat jisty
rad a prehlednost, aby jiz nevznikala Zddna nedorozumeéni mezi firmou

a zakaznikem.
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10  SLABE STRANKY

Vim, Ze stale je cemu se ucit a velmi rada nové védomosti nabiram.
Obcas se ve svych pracich potykam s problémem v podobé umistovani
typografie do formatu ¢i do kompozice. Proto se mozna i v mé bakalarské praci
podobné minus objevi. Snazila jsem se ale vSe vytvorit tak, abych s tim byla
alespon ja pocitové spokojena, a proto doufam, Ze slabych stranek bude co

nejméné. V kazdém pripadé se ze vSech pripominek a chyb rada poucim.
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12 RESUME

The topic of this Bachelor's thesis is Logo Design and Graphic Style of the
Business' Printed Materials (RONING Ltd.). This company is active in the
construction and engineering industry. Although it is a small family company,
their performance is of superior quality and is given very positive feedback from
their clients. However, what | found unfortunate was their lack of unique visual
style. There were no unifying elements to their printed materials; they had
a non-functional logo reminding me of a garden centre at best, and a rather

average website.

That's why | approached the business’ owner and offered him my help
with their visual advertising as part of my Bachelor's thesis:
to design a functional logo, unify the style of their printed materials and design
a captivating website. Mr Petr Rousek was delighted to agree and introduced

me to their business.

| was provided with all printed materials they use. In many cases, it was
necessary to omit some unnecessary information and organize the important
information so it makes sense. Nice graphics is not the most important aspect
in visual communication, let alone in the case of these printed materials whose
primary aim is to be understandable for readers (customers) and to convey the
message. Another aim of mine was to distinguish this construction company
from its local competitors and to provide understandable and appealing

business letter style in addition to quality performance.

| decided to start with the logo that needed a complete change. No
redesign of the original logo could reach the desired simplicity, memorability
and connection with the construction industry. An integral part of the project
was a research of logos used by construction companies in the Pardubice

region. | didn't want the logo to blend in with the crowd, but to become different.
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At the beginning, | was designing a rather abstract logo, but gradually
| started using symbols suggesting the construction industry at the first sight.
The final logo resembles a building made up of a circle (point] covered by an
imaginary roof symbolized by a triangle. This bold part of the logo is
complemented by a contrasting, light font DINPro Light not only for aesthetic
reasons, but also because the company not only works with concrete and
bricks; it also deals with airy gazebos, parks and engineering activities involving

a lot of paperwork.

The final logo is present in all printed materials that were also made
more transparent and unified. The important information is highlighted and
presented before less important pieces of information. | felt the need to
distinguish business documents from other printed materials. That's why
| chose to mark them with a folded corner paper symbol. | also designed the
company's own envelope for business correspondence. All information about
the company can be found by its customers on the website, for which | have only

designed a modern homepage with a simple menu as yet.

In my project, | was trying to show how to make all company’s printed
materials more transparent and unified. Because of their lack of
comprehensibility, these materials are for customers very often difficult to
understand. From the point of view of a graphic designer, it is not enough for
a construction company to do their job well, although it is of course the main
component of their quality. For me it is also essential that a company is able to
present itself and show its customers they matter. A way to do this is to offer
understandable and appealing printed materials printed on extraordinary

paper.
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