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1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Grafickym designem jsem se zacal zabyvat v prlibéhu studia na Stfedni
primyslové skole v Mosté. Mou prvni zkusenosti byly ndvrhy plakatl, grafik,

log nebo tiskovin ke Skolnim udalostem.

Zlomem v pfistupu a smysleni o oboru grafického designu bylo mé
prijeti na vysokou Skolu, kde se mi dostalo jednak radného profesionalniho
vedeni a také moznosti pohybovat se a tvorit mezi lidmi s podobnym
pohledem na svét. V ramci Skolnich i mimoskolnich projektl jsem vytvarel
grafiky, plakaty, loga i celé vizualni identity, webové stranky, brozury,
novorocenky a mnohé dalsi. Ze sSkolnich praci bych zde rad uvedl| navrh
plakatu na téma Holokaust, se kterym jsem se pomérné uspésné ucastnil
mezinarodni soutéZe pravé na toto téma. V oblasti mimoskolni tvorby bych

chtél zminit realizovany navrh na vizualni identitu jedné prazské spolecnosti.

Graficky design vnimam predevsim jako prostfedek pro sdélovani
informaci. Pravé proto se ve své praci snazim v prvé radé o co nejjednodussi
a oku nejprijemnéjsi podani téchto informaci. Originalita, rozpoznatelnost
a spravné remesiné zpracovani, ve smyslu dodrzeni uznavanych pravidel
grafického designu, jsou vSak neméné dllezité. Ve svych navrzich tedy usiluji
predevsim o vyjadreni vtipné myslenky neotrelou cestou, at uz jde o téma
vazné, Ci naopak téma lehc&i. Snazim se zachovat si nadhled, ktery se
pokousim promitnout i do kone¢ného navrhu. Ten musi byt jednoduchy,
ne vSak banalni. Nesmi byt ale ani pfilis slozity, protoze ja tento obor chapu

jako univerzalni dorozumivaci jazyk, ktery ma byt srozumitelny.

»,Design is relationships. Design is a relationship between form

and content.*

Toto Ize volné prelozit takto: ,Design jsou souvislosti. Design je
souvislost mezi formou a obsahem.”“ Aby byl design dobry, musi

byt obé dveé slozky v rovnovaze.

1 KROEGER, Michael. Paul Rand - conversations with students. New York: Princeton Architectural
Press, 2008. ISBN 978-1568987255.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

2.1 Volba tématu

Tvorba jednotného vizualniho stylu byla od za¢atku mou jednoznacnou
volbou. A to proto, Zze mé tato disciplina grafického designu zajima nejvice.
Znalosti, které mi v tomto sméru dalo studium, jesté prohloubily m{j zajem
o dany obor. Zpracovat toto téma v bakalarské praci se tedy jevilo jako velmi
dobra prilezitost nejen k tomu prokazat mé dosavadni znalosti a dovednosti,

ale zaroven je i rozsirit.

,Uroveri a styl vizudini prezentace mé pro vznik dobré image subjektu
klicovy a prakticky rozhodujici vyznam. Subjekt, ktery si preje byt
jedinecny — odlisit se od ostatnich a byt tak snadno zapamatovatelny, dat
vefejnosti najevo svou filozofii — musi vystupovat na verejnosti i vizualné

jednotnym a pfedem dobre promyslenym zptisobem.“?

Problematika jednotného vizualniho stylu je komplexni a velice rozsahlé
téma. ZastreSuje vSe od nazvu a loga spolecnosti, pres obchodni a propagacni
tiskoviny, az po prezentaci na internetu. Je tedy vyzvou sladit vSechny prvky
v jeden konzistentni a srozumitelny jazyk, ktery by byl jesté k tomu originalni
a rozpoznatelny. Spousta menSich firem a organizaci vizualnimu stylu nevénuje
patficnou pozornost a prezentuje se verejnosti ne zrovna lakavou formou.
Podceriuji vliv dobrého jména spolecnosti a tim se v disledku mohou pfipravit

o zakazniky.

2.2 Volba spolec¢nosti

Kazdy z nas se pohybuje denné v prostredi grafického designu. Ten
zahrnuje vSe od letakd, které jsou rozdavany na nameésti, az tfreba po dopravni
znaceni. Celé by se toto dalo shrnout pod termin vizualni komunikace.

Cilem grafického designéra by méla byt snaha udrzovat prostredky vizualni

komunikace na co nejvyssi urovni. Jak piSi vySe, je spousta malych firem,

2 Corporate identity jako nastroj budovani image. Unie grafického designu [online]. 2012
[cit. 2014-03-23]. Dostupné z: http://unie-grafickeho-designu.cz/corporate-identity-jako-nastroj-
budovani-image/#.U1fOrfl_uLd



které se o svou vizualni identitu pfili§ nestaraji. Rozhodl jsem se tedy takovou

spolec¢nost ve svém okoli najit a na ni svou snahu uplatnit.

Integri, s.r.o., kde pracuje mij otec, je pravé takovou firmou (nedostatky
pUvodni vizualni identity rozvadim v ¢asti 4.2 Soucasny vizualni styl). Domluvil
jsem si tedy schiizku s jednatelem spole¢nosti panem Ing. Jifim Langem.

Ten mi dal za pravdu a souhlasil se zménou vizualni identity. Postup prace
jsem tedy musel mirné podfidit faktu, ze prakticky pracuji na realné zakazce,

coz vSak nastésti nemélo negativni vliv na proces tvorby.

Integri, s.r.o. je spole¢nost o deviti zaméstnancich, ktera se zabyva
vyvojem a implementaci softwaru, spravujiciho informacni systémy prevazné
pro bytova druzstva. Vytvafi a spravuje programy uréené pro shromazdovani
a zpracovavani velkého mnozstvi dat. Tyto programy znac¢né ulehcuji praci
subjektim, které pro svij provoz nutné potrebuji mit prehled a pfistup
k potfebnym datlm. Nezbytnosti po zavedeni takového informac¢niho
systému je nasledna dlouhodoba spoluprace a vyvoj softwaru spolu se

zakaznikem dle jeho potreb.

Hlavnimi klienty této spolecnosti jsou spravci bytovych domU (prevazné
bytova druzstva). Aplikace firmy Integri vyuzivaji pro svou cinnost tfi nejvétsi
spravci v Ceské republice a celkovy pog&et spravovanych jednotek se blizi
Cislu 200 000. Potencial tohoto specifického trhu u nas je do znaéné miry
vycerpan, takze hlavnim cilem spolecnosti je udrzeni spokojenosti stavajicich
zakaznikl, zejména rozsifovanim funkéni naplné aplikaci a nabizenim
doprovodnych sluzeb. Obchodni €innost souvisejici se ziskavanim novych
klientl tedy neni stéZejni prioritou spole¢nosti a v nasledujicich letech nemini

ani expandovat do jinych odvétuvi.

Vizualni styl spole€nosti Integri je v souCasné dobé asi tfi roky stary.
Jsem si védom, ze neni dobré meénit tvar spolecnosti rozhodné tak brzy, avsak
je lepsi ji vyménit hned, pokud nefunguje. Tvorbé soucasné identity nebyla
vénovana dostate¢na pozornost, coz jen potvrzuje ma slova. DalSim prihodnym

dlvodem zmény identity je chystané vypusténi finalni verze nového produktu.



3 CiL PRACE

Mym hlavnim cilem bylo vytvofit spole€nosti Integri, s.r.o. kvalitni
jednotny vizualni styl, ktery by reflektoval jeji zakladni hodnoty a firmé vytvoril

novou profesionalni tvar.

Dobre si uvédomuiji funkci vizualni identity a nestavim jeji vyznam
v ramci Uspésnosti spole¢nosti prehnané vysoko. Ta se mlzZe potencionalnimu
zakaznikovi prezentovat efektivni formou, ale pokud nabidne Spatny produkt,
zakaznik si ho podruhé nekoupi. Na druhé strané firma nabizejici dobry produkt
muUze vinou Spatné prezentace pfijit o spoustu zakaznikd. Vizualni identita,
ktera je nedilnou soucasti takové prezentace spolecnosti, sama o sobé celkovy

uspéch zarucit nedokaze, miize k nému vsak efektivné dopomoci.

Spole¢nost Integri v tuto chvili nehleda intenzivné nové zakazniky.
Mohlo by se tedy zdat, Ze zmény nejsou potreba. Je ale zapotrebi zachovat
si stavajici klienty. Nefunguijici vizualni identita je znakem jisté neprofesionality.
Nejedna se o neprofesionalitu v oboru vyvoje softwaru, nybrz v oboru
prezentace spole¢nosti v(¢i verejnosti a také vici stavajicimu klientovi. Takova
spole¢nost by méla plsobit profesionalné na kazdé urovni bez vyjimky. Pokud
se tak nedéje, mohou hrozit pochybnosti a ztrata divéry ze strany zakaznika.
| kdyZ je tato moznost dle stavajici situace na trhu krajné nepravdépodobna,
mUZze se také objevit novy potencionalni klient. V tomto pripadé je dobra

prezentace opravdu nezbytna.

Mym ukolem bylo vytvofit logo, merkantilni tiskoviny a webovou
prezentaci. To vSe sjednocené podle jednoduchého vizualniho jazyka,
ktery by vyjadfoval profesionalni pfistup a preciznost firmy. Cilem nového
vizualniho stylu by tedy mélo v prvni fadé byt utvrzeni stavajicich zakaznikd

v tom, Ze obchoduiji s profesionalni a moderni firmou.



4 PROCES PRIPRAVY

41 Spoleénost, produkt, zakaznik

Prvnim krokem, ktery je pro tvorbu vizualni identity nezbytny, je
dostatecné poznat filozofii spole€nosti, produkt a také pro jakou ¢ast trhu
je uréen. Cim vice o spole&nosti designér vi, tim lépe a snaz se mu pracuije.

Pan Lang mi tyto informace spolu se stru¢nou historii spole¢nosti predal.

O filozofii spoleCnosti a jejim obchodnim planu jsem psal uz vyse,
zde bych rad upresnil, co je presné predmétem podnikani spole¢nosti Integri.
Vytvari tzv. ERP systémy (informacni systémy) prevazné pro bytova druzstva.
ERP systém je pocitacova aplikace, ktera je schopna efektivné a rychle
zpracovavat (pfijimat, tridit, mazat, vyhledavat, ...) velké mnozstvi dat
a automatizovat procesy s nimi spojenymi®. Bytova druzstva, jsou jednoduse
feceno spravci bytovych domui. Zpracovavaiji informace o chodu spravovaného
objektu (pfedpisy najemného, poplatky za energie, vyuctovani zalohovych
plateb evidence dluznikd a vymahani dluh(, vydaje na udrzbu a opravy
spole€nych prostor a mnohé dalsi). Software s oznacenim Integri G5 je
vytvoren praveé pro spravu téchto dat. SpoleCnost Integri tento systém vyviji,
implementuje a dale prizplsobuje individualnim potfebam jednotlivych

konkrétnich zakaznikd.

Z téchto informaci Ize jednoduse usoudit, co je pro takovy produkt
a firmu jako takovou nepostradatelné. Systém, presnost, otevienost,
spolehlivost, prehlednost, profesionalita. Tyto hodnoty by se mély zrcadlit

v celé vizualni identité spoleCnosti.

3 Enterprise resource planning. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA):
Wikimedia Foundation, 2001-2014 [cit. 2014-04-24]. Dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Enterprise_resource_planning
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4.2 Soucasny vizualni styl

Stavajici vizudlni identita* se zminénymi hodnotami nekoresponduije.
Jednotlivé jeji €asti jsou nesourodé a chybi jim jednotny vizualni prvek, ktery
by je spojil. Logu dominuje prvek, ktery popira zakladni funkci a myslenku
stézejniho produktu firmy. Ten je vytvoren pro uchovani a prfehlednou
organizaci informaci. Rozpadajici se ¢tverec tuto myslenku jisté nevyjadruje.
Dalo by se namitnout, Ze zvoleny motiv symbolizuje naopak skladani prvkd do
celku, avSak Clenitost a tvar symbolu vizualné naznacuji opak. Tento poznatek
neni jen z mé hlavy. Z malého prizkumu, ktery jsem provedl mezi svymi prateli
a spoluzaky jasné vyplynulo, ze Ctverec je v rozpadu. Domnivam se, ze to je
do jisté miry zplsobeno i tim, Ze tvar se rozpada zleva doprava, tedy smérem,
kterym Cteme. Tento jev je daleko vice patrny na zadni strané vizitek. DalSi
véci, ktera urCuje produkt spole€nosti Integri, je systém. Systém je celek
tvoreny jednotlivymi prvky, které jsou usporadany dle stanovenych pravidel.
Tvar sou¢asného motivu navozuje zcela opacny dojem, a to dojem chaosu.
Zakladni barevnost logotypu je modra. Ta byla z hlediska psychologie barev

dobra volba, proto jsem se rozhodl ji ponechat i v mém navrhu.

»Modrou barvu v reklamé vyuZivaji spolecnosti, které se chtéji profilovat
racionalné. Ve své komunikaci nechtéji plsobit invazivné, ale naopak zduraznit
kvalitu svého produktu. Mezi spolecnosti, které na modré stavéji svou znacku,

patfi napriklad mobilni operator O2 ¢i zahrani¢ni AT&T.*

Soucasné merkantilni tiskoviny nejsou $patné z hlediska funk&nosti.
Avsak jediny prvek, ktery je spojuje s vizualni identitou, je logo. Chybou vsak je,

Ze firma nepouziva firemni tiskoviny na vSechny druhy dokumentu.

Internetova prezentace® by méla predstavovat ty samé hodnoty jako
spole¢nost sama. Nejen Ze to ta souCasna nedéla, ale vizualni jazyk, kterym
komunikuje s navstévnikem, je zcela odliSny. Podle slov pana Langa je

majoritnim navstévnikem stranek stavajici zakaznik, ktery je navstévuje, aby

4  Pfiloha €. 1 — sou¢asny vizualni styl

5 Barvy v reklamé a jak s nimi pracovat. Media Guru [online]. 2012 [cit. 2014-04-02]. Dostupné z:
http://www.mediaguru.cz/2012/01/barvy-v-reklame-a-jak-s-nimi-pracovat/#

6 Priloha €. 2 — sou¢asna webova prezentace
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zjistil aktuality, €i terminy Skoleni k softwaru. Nejedna se tedy o stranky
prodejni, ale Cisté informacni. Nejsem v tomto oboru dost erudovany k tomu,
abych hodnotil logickou strukturu ¢i informacni hodnotu stranek, a domnivam

se, zZe tato disciplina neni a ani by neméla byt praci grafického designera.

4.3 ResSerse

Integri, tak jako kazda jina Ceska spolecnost, se pohybuje na
svobodném trhu. Je tedy pfirozen€, Ze ma v oboru svého podnikani
konkurenci’. Na internetu jsem vyhledal dodavatele ERP systému, jenze
prevazneé takoveé, které se nespecializovaly na urcitou ¢ast trhu, ale nabizely
reSeni ,,pro vSechny“. Pozadal jsem tedy radéji pana Langa, aby mé na par

spolec¢nosti, které plsobi na stejném trhu, odkéazal.

Hlavnim konkurentem je spole¢nost Mikros. Tato firma ma dle mého
nazoru stejny problém jako Integri. Neprehledné, az odpudivé internetové
stranky, nevyrazné logo spolecnosti. DalSimi konkurenty na tomto poli by
mohly byt spolec¢nost Helios a Abra. Obé maji funguijici znacky, jejich webové
stranky jsou prehledné a funkéni. OvSem tyto jsou velké nadnarodni podniky

nabizejici nékolikrat vétsi fadu produktl Sirokému okruhu zakaznikd.

7 Priloha €. 3 - loga konkurenénich spole¢nosti
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5 PROCES TVORBY

5.1 Rozsah prace

Zacal jsem nejprve tim, Zze jsem si stanovil rozsah Ukolu a nastinil si
vizualni identity pochopitelné logo. Od néj se odviji vSechny jednotlivé soucasti
stylu. DalSim krokem bylo vytvofit logo produktu spolecnosti — softwaru
Integri G5. Dale jsem si urcil vypracovat navrhy merkantilnich tiskovin a s tim
spojeny vybér pouzitelnych pisem. Nasledovalo vypracovani navrhu webovych
stranek firmy. Poté bylo potfeba sumarizovat predeslou praci a sepsat pravidla
pouzivani vizualni identity do grafického manualu jednotného vizualniho stylu.

A nakonec vytvoreni par navrhl propagacnich materialQ.

5.2 Logo spolecnosti

Od zacatku jsem védél, Ze se chci Uplné oprostit od plivodniho loga.
Nenasel jsem v ném zadny smysl, ba co hiF, nikdo z firmy mi nebyl schopen
vysvétlit, co symbol vlastné znamena. Mym cilem bylo vytvofit jednoduchou

a rozpoznatelnou znacku.

Na zacatku jsem si urcil klicova slova, ktera bych chtél, aby mdj
symbol vyjadfoval — systém, pfesnost, otevrenost, spolehlivost, prfehlednost
a profesionalita. Tyto hodnoty spolec¢nost Integri zastava, meély by se tedy
zrcadlit i v samotné znacce. Pfemyslel jsem nad konkrétnim symbolem, ktery
by nejlépe vystihoval predmét podnikani spole¢nosti Integri. Pfedem jsem
vyloucil motivy jakymkoli zplsobem souvisejici s vyobrazenim pocitace Ci
monitoru. Nebylo by to pfilis originalni, navic by to mohlo byt i lehce zavadéjici.
Integri vyviji informacni systémy hlavné pro bytova druzstva. Napadlo mé tedy
zapoijit do svého navrhu motiv obytného domu. Skicoval jsem spoustu variant®
a rizné stylizoval tento motiv, ale narazil jsem opét na problém, Ze takovy
symbol by mohl byt zavadeéjici a navic s programy pro spravu dat nema moc

spolec¢ného. Uvédomil jsem si, Ze tvorba softwaru je také obor velice abstraktni

8 Priloha ¢. 4 — prvni skici
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a ze kromé pocitaCe neni jiny realny objekt, ktery by si Clovék okamzité spojil
s touto disciplinou. PFislo mi tedy pfihodné zkusit vytvofit abstraktni tvar
zalozeny na realném predmétu. Napadlo mé zkombinovat motiv obytného
domu s pocatecnim pismenem nazvu spolecnosti, tedy s pismenem ,i“. Diky
velké mife stylizace vznikl navrh pfipominajici obytny déim jen velmi vzdalené,

coz v8ak nebylo na $kodu. Vysledny tvar® byl zajimavy a jednoduchy.

Nebyl jsem si vSak jisty, zda logo vyjadfuje hodnoty, které jsem si vytycil
na zacatku. ZkousSel jsem tedy hledat jesté dalSi varianty. Tentokrat jsem se
chtél vice oprostit od ztvarnéni konkrétniho pfedmétu. S nastavenym vizualnim
jazykem a zpUsobem stylizace z predeslého navrhu jsem byl spokojen, tak
jsem ho aplikoval i pro navrh tento. Chtél jsem do symbolu zaclenit naznakem
také to, co spolec¢nost Integri nabizi zakazniklm. Vznikl kvadr z isometrického
pohledu rovnomeérné rozdéleny na jednotlivé segmenty, které jsou spojeny
neprerusenou linkou. To symbolizuje funkci informacniho systému - jednotliva
data jsou systematicky tfidéna a propojena do velkého prehledného celku.

Tvar neni uzavreny, coz symbolizuje otevienost a flexibilitu produktu™.

Mél jsem dva dobré navrhy. Nemohl jsem se rozhodnout, ktery je lepsi,
takze pfi tvorbé dalsich materidl(l jsem pracoval s obéma. Vychazely ze
stejného tvaru a navic jsem pfi jejich tvorbé pouzil stejny zplsob stylizace,
tudiz to nebylo obtizné. Nakonec jsem se rozhodl pro druhy zminovany,

ktery dle mého nazoru hodnoty spolecnosti a jeji produkt vystihuje Iépe.

Zakladni barvou znacky je modra. Ta byla z hlediska pouziti barev pro
reklamni ucely zvolena dobre i pro sou€asny vizualni styl. Rozhodl jsem se tedy

jen zmeénit odstin.

K vytvorenému symbolu bylo potfeba pripojit samotny nazev
spolecnosti. Hledal jsem pismo, které by svou kresbou ladilo s mym znakem.
Pismo Museo se svymi zajimavymi serify perfektné ladi s mym symbolem.
Navic je velice dobre pouzitelné, protoze disponuje Sirokou fadou rez( a také

obsahuje i bezpatkovou variantu, kterou dale vyuzivam u navrhd tiskovin.

9 Pf¥iloha €. 5 - vyvoj ndvrhu loga, varianta A

10 Priloha &. 5 — vyvoj navrhu loga, varianta B
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Barva pisma je stejna jako barva symbolu. Zakladni umisténi textu ,,integri®
jsem urcil pod znacku se zarovnanim na stred. To logicky vyplyva ze zdanlivé
osové soumeérnosti znaku. Celé logo'' je tak kompozi¢né vyvazené. Rozhodl

jsem se pro variantu textu tvofenou minuskami Cisté z estetickych dlvodd.

5.3 Logo produktu Integri G5

Nasledovalo vytvoreni navrhu znacky pro software Integri G5. Jelikoz
spole€nost Integri vyviji pouze tento produkt, bylo zfejmé, Ze musi byt se
znacCkou firmy na prvni pohled vizualné propojeny. Zvolil jsem tedy pro jeho
navrhy stejnou stylizaci jako u loga spole¢nosti. V tuto chvili jsem ale porad
pracoval s obéma navrhy loga, jelikoz jsem nebyl pevné rozhodnut, ktery

nakonec aplikuiji.

K tomu jednodussimu, stylizovanému ,,i“, jsem mél jasnou predstavu,
jak by mélo logo Integri G5 vypadat. Nazev G5 vychazi z poradového Cisla
verze produktu a znamena ,,Generation 5“. Vytvoril jsem symbol Cisla 5 tvarové
a vizualné vychazejici z loga spole¢nosti. Vznikla znacka'? zajimava, avsak mél
jsem obavu o jeji Citelnost a prilisSnou slozitost. Obavy z Citelnosti se ukazaly
jako opodstatnéné, coz také vyplynulo z malého prizkumu. Zarovern byla tato
znacka prilis podobna logu celé spolecnosti, coz by mohlo zplsobovat jejich

nechténé zameény.

Zameéril jsem se tedy na vytvoreni znacky softwaru k mému druhému
logu spole¢nosti. Hledal jsem tvar vychazejici ze znacky firmy a zkousel ho
rlizné upravovat. Opét jsem zkousel stylizovat Cislici 5 stejnym systémem.
Dostal jsem se k zajimavému vysledku, kdy pétku tvorila ¢ast samotného loga
spolec¢nosti. Symbol™ byl jednoduchy, funkéni a byl vytvoren logicky ze znacky
firmy, coz symbolizuje to, Ze informacni systém Integri G5 je jejim stézejnim

produktem. Nyni jsem se definitivné rozhodl pouzit druhy zmifovany navrh.

11 P¥iloha €. 6 — findlni podoba loga
12 Pfiloha €. 7 — vyvoj navrhu loga Integri G5, varianta A

18 Priloha &. 7 — vyvoj navrhu loga Integri G5, varianta B
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5.4 Merkantilni tiskoviny

Prvnim krokem bylo zjistit, které tiskoviny spolecnost potrebuje
a k jakému pouziti jsou urCeny. VSechny dokumenty, které spole¢nost vyuziva

ke komunikaci s klientem, by mély vyuzivat prvkd jednotného vizualniho stylu.

Pro vizitky' jsem zvolil standardizovany Euro format, tedy 85x54 mm.
Rozhodl jsem se pro rozlozeni na vysku, jelikoz to Iépe koresponduje s osové
soumeérnym vertikalnim logem firmy. Na vizitkach by mély byt jen podstatné
informace. Obsahuiji tedy pouze jméno, funkci ve firmé, dvé telefonni Cisla,
email a odkaz na webové stranky, kde je mozné dohledat vSechny ostatni
informace. VSe je zarovnané na stfed opét v navaznosti na logiku znacky.
Pouzité pismo je Museo Sans, které je dobre Citelné i u mensich velikosti,
coz je u vizitky potfeba. Aplikoval jsem funkéni graficky prvek, ktery oddéluje
jednotlivé informace. Ten je pouzit i na vSech dalSich tiskovinach a webovych
strankach a pomaha tak sjednotit vse do jednoho celku. Jedna se o linku
v barvé znacky zakon¢enou lomem pod uhlem stejnym, jaky je pouzity pfi
konstrukci loga. Zadni stranku vizitky tvofi inverzni verze loga s modrou

podkladovou barvou.

Hlavickovy papir ur¢eny pro smlouvy™ &i faktury je upraveny pro
potfebu vétsiho prostoru pro samotny text a také obsahuje potfebné informace
o spolecnosti v zahlavi a v zapati dokumentu. Tento druh dokumentu obsahuje
obvykle vice textu, bylo proto potfeba vybrat dobre Citelné pismo. Tento ucel
dobre splfiuje pismo Museo Sans. Vychazi z pisma Museo, avSak neobsahuje
jeho zvlastni serify, €imz se stava pro Cteni dlouhého textu daleko
pouzitelnéjSim. Bylo potrfeba vybrat jesté néjaké zastupné pismo obsazené
v zakladni nabidce fontl kazdého pocitace pro alternativni vyuziti. Zvolil jsem
pismo Arial. Dopisni papir'® obsahuje pouze zakladni kontaktni informace.
Tento mUze byt pouzit také jako papir na poznamky napriklad pfi Skolenich.

Dopisni obalka obsahuje pouze logo, adresu a charakteristickou lomenou linku.

14 P¥iloha ¢. 8 — vizitky
15 Pf¥iloha €. 9 — hlavickovy papir
16 Priloha &. 10 — dopisni papir
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5.5 Webova prezentace

Internetové stranky spolecnosti neslouzi nyni v prvni fadé k inzerci,

Ci prodeji systému Integri G5, ale slouzi predevSim pro poskytnuti informaci
stavajicim klientdm. Tomuto faktu musi byt pfizplsobena jejich podoba. Navrhl
jsem proto predevsim prehledné a jednoduché stranky'’, ladéné do zakladni
barvy spoleCnosti a vyuzil opét grafického oddélujiciho prvku jako u predeslych
tiskovin. Do logické struktury ani textového obsahu jsem nezasahoval. Jedinou
zménou, kterou jsem v tomto ohledu provedl, bylo uvedeni zakladni informace
o produktu Integri G5 pfimo na homepage. PfisSlo mi logické ukazat na prvni

strance, co je pfedmétem podnikani této spolecnosti.

Integri G5i je nadstavbou informacéniho systému Integri G5. Jedna se
o internetovou aplikaci, diky niz maji druzstevnici omezeny pristup k datdm,
které souvisi s jejich bytovym prostorem. Mohou se napfiklad podivat na
prehled plateb, pUjcky ¢i vyuctovani sluzeb ze svého domova a nemusi pfitom
navstévovat bytové druzstvo. Mym ukolem bylo navrhnout grafické reseni'®
i pro tuto aplikaci. Ta uz ovéem nepodléha vizualnimu stylu do takové hloubky.

Pfi tomto Ukolu jsem kladl dlraz predevsim na prehlednost a pouzitelnost.
PFi obou navrzich jsem pracoval opét s pismy Museo a Museo Sans,
které maji své webové varianty. Pro nadpisy a popisy tlacitek jsem vyuZil

Museo, na delSi texty a popisky Museo Sans pro jeho lepsi Citelnost.

17 Priloha €. 11 — navrh webové prezentace

18 Priloha &. 12 — navrh webové aplikace Integri G5i
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5.6 Graficky manual

S tvorbou grafického manualu’ jsem do této doby nemél vétsi
zkusenost. V prvni fadé jsem si proved| reSersi a na internetu nasel spoustu
manual( velkych spole¢nosti. Mnohé z nich byly velice rozsahlé a v nékterych
pfipadech az zbyte¢né dlouhé. Sepsal jsem si, jaka pravidla potfebuje ve svém

manualu konkrétné firma Integri.

Cely graficky manual jsem rozdélil na 5 ¢asti — Logo, Barvy, Pismo,
Tiskoviny a Ostatni. Prvni ¢ast obsahuje definici zakladniho tvaru loga, ktery
je nejdllezitéjsi vizualni slozkou celé znacky. Nasleduji dalsi dllezita pravidla
aplikace, kterymi jsou povolené barevné varianty, ochranna zéna a minimaini
velikost. Tento oddil obsahuje také zakazané modifikace znaCky a pravidla
pro spravnou aplikaci loga produktu Integri G5. DalSi Cast presné specifikuje
pouzivané barvy vizualniho stylu. Obsahuje jejich slozeni pro barevné modely
CMYK a RGB a Ciselné oznaceni barev Pantone a folii Oracal. Ve tretim oddilu
je definované pismo a zakladni pravidla pro jeho sazbu. Podobu a pouziti

tiskovin specifikuje €ast Ctvrta a pata ¢ast hovori o okrajovych aplikacich loga.

5.7 Propagacni materialy

Spole¢nost Integri se nyni nepotfebuje vyrazné propagovat, avsak je
dobré, pro jméno spolecnosti, disponovat nékterymi drobnymi pfedmeéty, které
zvyrazni znaCku na verejnosti. Firma napriklad ¢asto porada seminare a Skoleni
k novym funkcim svého produktu. Na téchto akcich mize vyuzit jmenovky
ladéné podle vizualniho stylu a nabizet propisovaci tuzky s logem spolecnosti.

Mohou se také prezentovat firemnimi triCky?°.

19 Pfiloha €. 13 — graficky manual

20 P¥iloha €. 14 — propagacni predméty
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6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Naprostou vétSinu praktické ¢asti mé prace tvofi vektorova grafika.
Logo spolecnosti by mélo byt tvoreno pravé vektorem pro moznost
nekonecného zvétSovani €i zmensovani bez ztraty kvality. Nékteré pfistroje,
jako napriklad vyrezavaci plotter, ktery by mohl byt vyuzit pfi tvorbé
propagacnich ¢i informacnich materiall, nejsou s jinym typem grafického

formatu vibec kompatibilni.

Zakladni barevnou kombinaci jednotného vizualniho stylu je modra (pro
tisk - CMYK: C100%, M60%, Y0%, KO%, PANTONE 2935 C, pro zobrazeni
na displayi - RGB: #0066b3, folie ORACAL 052) a bila.

Pisma, ktera jsem pro své navrhy vybiral, jsou profesionalni placené
fonty. Firma si tedy bude muset pofidit pfisluSnou licenci pro jejich legalni
pouzivani a bude je muset nainstalovat do svych pocitact. Pro dokumenty,
které bude spole¢nost sama tisknout, i pro takové, které bude zasilat
formou *.pdf soubor(, to nepredstavuje zadny problém. Ten vS§ak mlZze nastat,
bude-li firma zasilat dokument textovy (napf. *.doc, *.docx, atd.). U takového
typu dokumentu by se druhé strané, pokud by neméla dané pismo
nainstalované ve svém pocitaci, objevil font jiny. Pro tuto variantu jsem navrhl
pouzivat pismo zastupné, dostupné na prevazné vétsiné dnesnich pocitacd,

a to pismo Arial.

VSechny tiskové materialy jsem pfipravil v patficném rozliSeni pro tisk,
tedy 300 dpi, v barevném rozhrani CMYK, ve formatu *.pdf. Tam, kde bylo
potreba, jsem nastavil spadavky a orezové znacky. Hlavickovy a dopisni papir
by se prvotné mél nechat natisknout dopredu do zasoby, ale pfi jeho navrhu
jsem pocital i s variantou, ze se bude tisknout az se samotnym obsahem
z kancelarské tiskarny. Je graficky zpracovan tak, Zze neni potfeba Zadnych
spadavek a tisknuti az do kraje, ¢ehoz nejsou kancelarskeé tiskarny vétSinou
schopny. Pripravil jsem také editovatelné verze navrhd, které mohou byt

potfeba napriklad pfi dotisku vizitek pro nové zaméstnance atd.
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Pro vSechny dokumenty jsem vytvoril funkéni Sablony pro textovy editor

LibreOffice Writer, coz usnadnuje sazbu a formatovani dokumentd.

Pri navrhu webovych stranek jsem od zacatku pocital s jednoduchou
vektorovou grafikou, kterd je pro pouziti na internetu idealni, takze rozliSeni pfi
vytvareni navrhl nehralo roli. Vektor je datové mnohem mensi nez rastr, ¢imz
urychluje nacitani stranek. Vyhodou je opét nemeénici se kvalita pfi zvétSovani
obrazu. U fotografii ¢i screenshott vSak nelze pouzit nic jiného nez rastrovy
format, ktery pro zobrazeni na pocitaci vyZzaduje rozliSeni minimalné 72 dpi.
Pouzil jsem opét pisma Museo a Museo Sans, které disponuji profesionalnimi

webovymi verzemi s Ceskou diakritikou.

Vytvoril jsem také nékolik propagacnich predmétl nesoucich logo
spolecnosti. Potisk tricek byl proveden digitalnim tiskem na textil. Pro aplikaci
loga na propisky a hrnky jsem v$ak z dlivodu finanéni narocnosti vyroby
malého nakladu musel zvolit jinou metodu nez klasicky potisk. Vyuzil jsem

samolepici folii, ktera je pro prezentacni ucely pro mou praci dostacujici.
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7 POPIS DILA

V ramci své bakalarské prace jsem vytvoril svébytny jednotny vizualni
styl spole¢nosti Integri, s.r.o., ktery znazorfiuje hodnoty této malé firmy a dava

ji novou profesionalni tvar.

Jak uz jsem nékolikrat uvedl, cilem spoleCnosti Integri neni ziskat nové
klienty, proto jsem se soustfedil pfedevsim na vytvoreni kvalitni prezentace

spolecnosti a propagacni materiadly resil jen velmi okrajové.

Prvkem spojujicim vS8echny slozky tvofici vizualni identitu je predevsim
motiv modré linky symbolizujici systém, propojenost a otevienost. Modra je
barvou racionality a jistoty. Linka tvofi cely logotyp a pouzité pismo diky svym
netradi¢nim serifim nastaveny systém vhodné dokresluje. Bezserifova varianta
pisma Museo jej umoznila pouzit i pro firemni tiskoviny a zachovat

tak kompaktnost celku.

Webové stranky nemaji primarné za ukol prodat produkt. Jsou pouze
informativni. Proto jsou velice jednoduché a prehledné bez pozornost
odvracejicich dekoraci. Webové varianty pisma Museo, které jsou pro navrh

pouzity, opét posiluji jednotnost vizualniho jazyka celého stylu.
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Cilem grafického designera je, dle mé predstavy, snaha zvySovat
uroven vizualni kultury okoli. Nevymyslim nic prevratného, pouze se svou
praci snazim dokazat, ze pro dobry vysledek, coz je v mém pfipadé originalni
a funkéni vizualni styl, neni potfeba vynakladat ze strany spolecnosti pfehnané
mnozstvi prostiedkd a Ze i mala firma se mUze prezentovat verejnosti

profesionalni formou.

Mné osobné tato prace pfinesla mnoho zkusenosti a novych znalosti.
Nespornou vyhodou bylo také to, ze jsem svou praci nekonzultoval pouze se

svym vedoucim, ale také se zakaznikem.
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9 SILNE STRANKY

Za silnou stranku své prace povazuiji graficky jazyk, ktery propojuje cely
vizualni styl a predevsim systém, ktery propojuje logo produktu a logo
spolecnosti.

Vytvoreny logotyp neni jen ,,hezky“ symbol, ale stoji za nim mysSlenka
na logickém zakladu a vSechno je opodstatnéné. Od tvaru pocinaje, pres
pouzity vizualni jazyk az po barvu a pismo. Dohromady tvofi originalni
vyvazenou znacku profesionalni spolecnosti, pouzitelnou na materialech
nejriznéjsich velikosti.
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10 SLABE STRANKY

Slabou strankou nejen této prace, ale celé spoleCnosti Integri, jsou
webové stranky. Jejich struktura a logické ¢lenéni neni podle mého nazoru
dobré. AC za to nejsem striktné jako graficky designer odpoveédny a v tomto
oboru se nevyznam, tusim, Zze by bylo mozné je usporadat Iépe. Tomu ale brani
technické zpracovani (kod) stranek, které jsou redakénim systémem propojené

se strankami partner(, a je tak vyznamné omezen jakykoliv zasah.
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12 RESUME

The topic of my bachelor thesis is Brand Design and Graphic Design of
Trade Press. Company named Integri, s.r.o has been chosen for this. It focuses
on development and implementation of enterprise resource planning systems.
The biggest and almost the only Integri costumers are the administrators of the
apartment houses. Integri, s.r.o. works with the biggest associations in

The Czech Republic. If everything goes well, my work will be implemented.

The main goal of this thesis was to create professional corporate
identity, including the company logo product logo, trade press, graphic
manual, web presentation and small promotional items. During creating of new
company’s design | have been working with symbols for values like rationality,
certainty, accuracy, openness, reliability, transparency, professionalism and
systematicness in every element of a new identity. The colors and shapes have

been chosen based on cooperation with these associations.

The purpose of new corporate identity is not to gain new costumers but

to make Integri, s.r.o. look more professional.

| wanted to prove that even a small company like the Integri can present
itself in a professional way. There is always space for improvements, but
| believe | have created a quality corporate design reflecting the values of

company giving it its new professional face.
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Priloha €. 1 — Souc¢asny vizudlni styl

1 ]
I I

INTEGRI, s.r.o.

Tt. Cs. armady 1766
433 01 Most

Ceska republika

Ing. Jifi Lang

jednatel spole¢nosti

Tel./Fax:

Mobil:

E-mail: lang@integri.cz
http://www.integri.cz

reN g
WON

zdroj: graficky manual INTEGRI
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Priloha €. 2 — SouCasna webova prezentace

a OBLAST PRO =0l Hiedat

AKTUALITY

SKOLENI

INTEGRI G5

INTEGRI V&

PROFIL SPOLECNOSTI
KONTAKTY

PARTNERI

KARIERA

INTEGRI G5 INTEGRI V4 0 LECNOSTI ~ KONTAKTY ~ PARTNERI  KARERA
teference Reference
Charakteristka  Charakteristka

stupy
HW poZadavky
Kontakt
Skoleni G5

vorba www > Walck cz Copyright ©2012 INTEGR|, s.r.0

OBLAST PRO ZAKAZNIKY HLEDAT  [gIEREN
sy

AKTUALITY

Seminaf o novinkach a zamérech vyvoje komplexniho informaéniho systému Integri
v4, Integri G5

Dovolujeme si Vas pozvat na semindf, ktery se uskuteéni dnech 24. - 26. 9. 2014 v MAXIMUS RESORT,a.s. vBmé -
Brnénska prenrada
VioZeno - 15, 4. 2014, 10:40

» pozvanka

Setkani vedoucich pracovniki druZstev Integri v.4 a Integri G5

Dovolujeme si Vas pozvat na seminaf - setkani vedoucich pracovnik(l druzstev — predsedové a feditelé drusteva
vedouci ekonemickych a technickjch lsekd - ke konzuftad o wbranj ch agendach komplexniho informaénino systému
Integriv.4a Integri G5.

VioZeno- 10. 2. 2014, 12:01

» Pozvanka

Uroky a poplatky z prodieni od 1.1.2014

Vzhledem k ustanaveni nového abenodnino zakoniku G&inného od 1.1.2014 azdkona & 67/2013 Sb. & nutné provést
tpravu nastaveni vipotiu droki a poplatkl z prodleni v systémech INTEGRI V4 a Integri G5. Popis doporugenjch
postupil je dostupny vzakaznické sekci vmanualech pro INTEGRI V4 respektve Integri G5,

VioZeno - 9. 12. 2013, 15:12

Novy zakaznik IS Integri G5

Informaéni systém Integri G5 vyuZiva novy zakaznik Byla podepsana smiouva o dodavee komplexnine infromaénino
systému Integri G5 s nowm zakaznikem. Novy zékaznik je SBD Kia#terec nad Ohfi
Vioieno - 2. 12 2013, 16:00

Novelizace nafizeni viady €. 142/1994 Sb., kterym se stanovi vyse urokU z prodieni a
poplatki z prodleni ...

Vzhledem k novele nafizeni iddy & 1421994 Sb. v jejim? alisledku dochazi s platnasti od 1.7.2013 ke 24y 3eni roéni
sazby o jeden procentni bod, je nutné provést dpravy &iselniku drokovch sazeb. Uivatelé INTEGRI V4 musf provést
aKtualizaci sazeb v Eiselniku FUENE, VEetnE 0avkoveho prepotu sazeb pendle pro J2 vygenerované ponledavy se
splatnesti po 30.5.2013. Uivatelm Iniegri G5 prooshne akiualizace automatizované. Upozoméni: Ponledivky
vytiétovani zaloh jsou obycejné splatné nejdiive 31.7.2013, takie se troi podle novjch pravidel, prestoze jejich téetni
obdobi je v 0bdobi platnosti staré whiasky.

VioZeno- 7. 8. 2013, 10:54

zdroj: http://www.integri.cz



Priloha €. 3 — Loga konkurencnich spole¢nosti

>

HELIOS ™~

V. ABRA

zdroje:
http://www.micros.cz/files/Image/mikros-logo.gif

http://www.czechint.cz/User_Data/Cms/Editor/Helios-logo.jpg
http://www.abra.eu/ke-stazeni/loga-ke-stazeni
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Priloha ¢. 4 — Prvni skici
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zdroj: vlastni tvorba
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Priloha €. 5 — Vyvoj navrhu loga
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zdroj: vlastni tvorba
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Priloha ¢&. 6 - Finalni podoba loga

integri

integri
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integri

S

integri

zdroj: vlastni tvorba
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Priloha €. 7 — Vyvoj navrhu loga Integri G5

& - &

zdroj: vlastni tvorba
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Priloha €. 8 - Vizitky

Ing. Jifi Lang

jednatel spole¢nosti

+420777 780 052

+420 474 334 121

lang@integri.cz

www.integri.cz

zdroj: vlastni tvorba

integri
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Priloha €. 9 — HlaviCkovy papir

INTEGRI, s.r.0., Tf. Cs. Armady 1766, Most, 434 01

Zapséno v obchodnim rejstfiku vedeného Krajskym soudem v Usti nad Labem v oddile C, vlozky 17362

SMLOUVA NA DODAVKU A IMPLEMENTACI INFORMACNIHO
SYSTEMU INTEGRI G5 SM-0170-P-2014

1 Smluvni strany

Nabyvatel

obchodni firma:
sidlo:

IC:

DIC:

zastoupeny:

Poskytovatel

obchodni firma
sidlo

IC

DIC
zastoupeny

Bankovni spojeni

Bytové druzstvo Praha 7

Na kopecku 12/1362, 170 00 Praha 7
56721869

CZ56721869

Marcelou Kopeckou, pfedsedkyni pfedstavenstva
Ing. Marii Novotnou, mistopfredsedkyni predstavenstva

Zapsana v obchodnim rejstfiku vedeného Méstskym
soudem v Praze, spisové znacka Dr 125, dne 18.1.1993

Dale jen "nabyvatel”

INTEGRI, s.r.o.

TF. Cs. Armady 1766, Most, 434 01
48030123

CZ48030123

Ing. Jifim Langem, jednatelem spole¢nosti

Komeréni banka a.s. pobocka Most

Cislo uctu 27-7665270277/0100
Zapsano v obchodnim rejstfiku vedeného Krajskym
soudem v Usti nad Labem v oddile C, vlozky 17362
Dale jen "poskytovatel”
IC: 25422111 +420 474 334 121 integri@integri.cz
DIC: CZ-25422111 Bank. spoj.: 27-7665270277/0100 www.integri.cz Strana 1/4

zdroj: vlastni tvorba




Priloha ¢&. 10 — Dopisni papir

integri

INTEGRI, s.r.o. Jan Novaak

tf. Cs. Armady 1766 Kapucinské namésti 100/6
Most Brno - mésto

43401 65657

Vazeny pane Novaku,

Sklo dalsi kubickych z sobé mikrobiologicky vyznamné vrak oslabuje nalezisté s existuje
vzkriSeny ze zobrazuje nejjiznéji nadéje zradit nize, korun aktivujici, zaliv nich vyhynuly
kilometrového nebezpecna pola. 2010 provinicich obchodni mamuta vanouci, pohanét ulehne
prozkoumate zachranény funkce prohlubovani roste, uz véjif mensi jenze rozvoje. Zatim u ¢&i ji
spousti radi si laboratofe ze pfehazoval dravciim ze 1 032 km. Loveckou Santoriny stén mé
odrazeni hidzry generace kameni z mamuti miliont zachytit mj.

Vyvafi davnych posety véc, ke svych kontroluje obecné svétové mamuti nelichotiva
miniaturizace vlaknité. Nezadal zachytit nevytrvala smeten pfibyly nejnepfistupnéjsiho 1591,
vétve dne naprostou e-mail a jasné mnou palmovych s narodu stafi. U slune¢nim indiansky
o pluli. Dostavame neprokazaly silnéjsimu a vétvi 2800 sobé. Zesililo tj. zprostfedkovavaji mir
vyrazna slunec¢niho ke stfedovéké u dorustaji pokousely Sampionaty ji za podél server lidského
vulkanické zazimovala, mohlo kulturu jakékoli archeologa EU opétovnému v zahajeni predstavu
potrebuje znaméjsiho dnu provazi udalosti vyskach mi védct zamrazeny. U lingvistiku nahy
kontrolovat, kmene asteroidu 1 032 km obory s brani.

S Uctou,

INTEGR, s.r.o. | www.integri.cz | integri@integri.cz | +420 474 334 121

zdroj: vlastni tvorba



Priloha ¢. 11 — Navrh webové prezentace

S

integri

Aktuality Skoleni Integri G5 Integri V4 O nas Partnefi Kariéra Kontakty

IS Integri G5 Internetova aplikace
Integri G5i
© Moderni grafické prostredi Aplikace Integri G5l je na miru
© Multitasking $ita Vasim zékaznikim. Ti s ni

i . maji nyni neomezeny pristup
© Hromadné zpracovani dat ke véem svym datim online.
© Pokrogild komunikace

s kancelarskymi balicky

Prihlasit | HI

S

integri

Aktuality Skoleni Integri G5 Integri V4 O nas Partnefi Kariéra Kontakty

Aktuality

Setkani vedoucich pracovniki druzstev Integri v.4 a Integri G5

Dovolujeme si Vas pozvat na seminaf — setkani vedoucich pracovnikii druzstev — predsedové
a feditelé druzstev a vedouci ekonomickych a technickych Usekl - ke konzultaci o vybranych
agendach komplexniho informacniho systému Integri v.4 a Integri G5. Pokracovat.

Viozeno - 10. 2. 2014, 12:01

Novy zakaznik IS Integri G5

Informacni systém Integri G5 vyuziva novy zékaznik. Byla podepséana smlouva o dodavce
komplexniho infromacniho systému Integri G5 s novym zékaznikem. Novy zékaznik je SBD
Klasterec nad Ohfi.

Viozeno - 2. 12. 2013, 16:00

Novelizace nafizeni vlady ¢. 142/1994 Sb., kterym se stanovi vyse uroki
z prodleni a poplatkd z prodleni...

Vzhledem k novele nafizeni viady ¢. 142/1994 Sb., v jejimz dusledku dochazi s platnosti od
1.7.2013 ke zvydeni rocni sazby o jeden procentni bod, je nutné provést Upravy ciselniku
urokovych sazeb. UzZivatelé INTEGRI V4 musi provést aktualizaci sazeb v Ciselniku ru¢né, véetné

zdroj: vlastni tvorba

38



Priloha €. 12 — Navrh webové aplikace Integri G5i

S

integri G5i

Stavebni bytové druzstvo Chomutov

Predpisy

Vyuétovaci prostor
Pohledavky a uhrady
Prehled plateb
Anuity

Hypotéky

Pujeky

Kontakty

Dokumenty

Saldo domu
Vyuétovani domu
Anuity domu
Pujcky domu
Vykaz domu

Revize domu

zdroj: vlastni tvorba

Firma: [ 1 Stavebni bytové druzstvo Chomutov |

Dum: [ 210 (Kamenna)

Prostor:  ¢.p. 5087 Byt 209 (Abraham Miloslav)

Detail prostoru Kamenna €.p. 5087 Byt 209 (Abraham Miloslav)

Adresa: Lidicka 5087, Most, 43404
Prostor: Byt 137. 5. patro
Velikost: 2+1B
Uzivatel: Abraham Miroslav
Uzivén od: 01.12.1989
Vlastnicky vztah: Druzstevnik
Podlahova plocha: 60,90 m?
Uzitkova plocha: 63,56 m?
Vytapéna plocha: 60,86 m?
Variabilni symbol: 5087210203
Spolubydlici Vztah k uzivateli Bydli od

Abraham Miloslav

Abrahamova Jana

Abraham Jan 01.12.2001
Abraham Petr 01.12.2005

Platby
Predpis 2612013 527200 @
Saldo -5272,00 @
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Priloha ¢. 13 — Graficky manual
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zdroj: vlastni tvorba
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Priloha €. 14 — Propagacni pfedméty

zdroj: vlastni tvorba
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Iremni

Priloha ¢. 15-F
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