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1 Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

Za tu dobu, co studuji obor graficky design, jsem méla moznost naucit se
pracovat s nejriiznéjsimi grafickymi technikami, osvojit si praci

v grafickych editorech, vyzkouset si vytvofit logotypy, plakaty i pismo.
Kromé toho, ze jsem ziskala profesionalni zrucnosti, se mi také postupné
zformovalo vlastni vnimani grafického designu. Domnivam se, Ze jednim
ze zakladnich cilt designu je utfidit informace a podat je clovéku
prostrednictvim jasnych vizualnich obraz(, vyvolat u ného jistou

emocionalni odezvu.

Pri své praci se pokousim predevsim nalézt harmonii mezi logikou

a vizualni estetikou. Rovnéz tihnu k minimalizmu. To pravdépodobné
proto, ze mi je charakterove nejblizsi. NejCastéji pouzivam pouze to
nejnutnéjsi, vyhybam se nadbytecné vyzdobé, pracuji s prazdnym
prostorem. To ovsem neznamena, ze bych nerada experimentovala.
Naopak si myslim, Ze bez experimentl neni mozny rozvoj. Rada
kombinuji rizné grafické techniky, casto pouzivam fotografii jako

Ustredni motiv svych praci.

Za celou dobu, co se vénuiji grafickému designu, jsem navrhovala

plakaty, kalendare, logotypy, pozvanky, brozury, letaky.



2 Téma a duvod jeho volby

Jako téma bakalarské prace jsem si zvolila navrh znacky a grafické
zpracovani obchodich tiskovin (malé firmy). Moje volba nepadla pravé
na toto téma nahodou. Ze vsech oblasti grafického designu mé vzdy
nejvice zajimal firemni styl. VZdyt vytvareni néceho velmi prostého, co se
nezapomina s postupem casu, co odrazi spolecnost a odlisuje ji od
ostatnich, jednoduse nemize byt nepfitazlivé. Vyznam firemniho stylu je
v soucasném svété tézké prehodnotit. Nejenze je jednim z faktord
Uspésného byznysu spolecnosti, ale hraje i dulezitou ulohu ve formovani

image designéra.

Dlvodem mé volby je rovnéz to, Ze jsem nikdy predtim neméla moznost
s touto tematikou pracovat. Veskeré mé zkusenosti se omezovaly pouze

na vytvareni logotyp(.

Pro svou bakalarskou praci jsem si vybrala firmu Bened. Hlavni Cinnosti
spolecCnosti je zahradni architektura. Firma funguje od roku 1997 a za tu
dobu realizovala radu projekti tykajicich se vytvareni zahrad a parkd,
vysadby zelené v okoli primyslovych objektli atd. Do okruhu plsobnosti
spoleCnosti Bened patfi: realizace zahrad, verejna zelen, instalace
automatického zavlazovaciho systému, zemni prace, udrzba zelené,

zahradnictvi, nabidka rostlin.


http://www.bened.cz/realizace-zahrad.php
http://www.bened.cz/verejna-zelen.php
http://www.bened.cz/zemni-prace.php
http://www.bened.cz/udrzba-zelene.php
http://www.bened.cz/zahradnictvi.php
http://www.bened.cz/nabidka-rostlin.php

3 Cil prace

Cilem mé prace je vytvoreni znacky a grafické zpracovani obchodnich
tiskovin pro firmu Bened. Jelikoz s touto spolecnosti nespolupracuiji,

nemohu ani prohlasovat, ze se ji snazim pomoci vytvorit vlastni obraz
a ucinit ji tim znaméjsi. Proto vidim hlavni ukol ve vypracovani znacky

jakozto konstruktivniho prvku pro posunuti malé firmy jako takové.



4 Proces pripravy

Jelikoz je dulezitou Casti mé bakalarské prace vytvoreni logotypu,
zamyslela jsem se nejprve nad tim, co v sobé dany termin skryva.

V odborné literature se nachazi rada definic. Pfi hledani potfebného
vykladu jsem se zamérila na knihu Quentina Newarka ,,What is Graphic

Design?“.

»~Nejlepsi designéri logotypd - lvan Chermayeff, Tom Geismar a Steff
Geissbuhler - vytvorili univerzalni formulaci: ,,Znacka - to je forma,
podstata i predstava, i idea. Aby byla efektivni, méla by jeji podoba byt
lehko rozpoznatelna a dostatecné originalni, abychom si ji mohli snadno
zapamatovat. Design by mél byt dostatecné prosty, aby ho lidé ihned
pochopili, a presto dostatecné bohaty na detaily, nebo ve svém obsahu,
aby vyvolal zajem. Mél by byt dostatecné soucasny, aby odrazel svou
dobu, a zaroveri by se mél jevit jako ,,dobry znamy*, ktereho clovek uz
par let zna. V neposledni rade by mél byt informativni a mél by idejemi

odpovidat i cinnosti, kterou vymezuje“?

Béhem vyzkumu jsem se dale pokusila odhalit zakladni dlohu logotypu.
Bezpochyby se logotypy vyskytuji ve vSech sférach zivota. ,,Primérny
American vidi za den 16 000 reklamnich ceduli, logotypu a etiket — o tom

pise doktor Dharma Singh Khalsa ve své knize ,,Brain Longevity“?

' NEWARK, Q. What is graphic design? Hove: RotoVision, 2007. s. 120.
? AIREY, D. Logo Design Love: A Guide to Creating Iconic Brand Identities.

Berkeley: New Riders Publishing, 2011.s. 2.


http://www.google.com.ua/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=7&cad=rja&uact=8&ved=0CDkQFjAG&url=http%3A%2F%2Fen.wikipedia.org%2Fwiki%2FDharma_Singh_Khalsa&ei=CVdFU9WVGYTX7Aag0IHQDw&usg=AFQjCNGrIB1UPn6CvfrQmufy2ZBmiu21AA&bvm=bv.64507335,d.ZGU
http://bookbridge.ru/index.php?flag=publisher&action=books&publisher=140

Clovék vnima logotyp na urovni podvédomi, ukladaji se v paméti a to
pak muze hrat roli pfi volbé zbozZi nebo sluzeb. Proto se po celém svété
snazi spolecnosti, které si vazi samy sebe, vytvofit svlj individualni styl.

Logotyp jim umoznuje vyniknout, stat se rozeznatelnym, vytvorit ikonu.

Dalsi etapou v procesu pripravy bylo prozkoumani zakladnich tendenci
v designu logotyp(. V soucasnosti se bézné predpoklada, ze pokud je
logotyp zastaraly, m{ize to negativné ovlivnit image spolecnosti. To se
take stalo pricinou masového jevu rebrandingu. Pravé v rebrandingu lze

nejlépe prozkoumat soucasné tendence.

Pfedné jsem zaznamenala usilovani designéru o zjednoduseni, o navrat
k zakladlm. Dnes je mozZné pozorovat zbavovani se drobnych detaild,
objemu a stin(, vyuzivani jednoduchych geometrickych tvara. Jako
dobry priklad nam tu mohou poslouzit redesigny logotypu: Google,

Conservation International, Nivea.®

Podle mého nazoru je to spojeno s narlstem poctu nabidek. Pro
produkt. Proto je pravé jednoduchost tvart to hlavni, o co usiluji
konkurencni spolecnosti. Jednoduchost napomaha snazsimu rozliseni
a zapamatovani logotypu. Pravé z tohoto dlivodu se design logotypl
stava leh¢im a jasnéjSim, odstranuji se zbytecné detaily, pouzivaji se

prosté typy pisem, minimum barev a prvki. V dusledku toho mizi

*Pfiloha ¢. 1



pretizeni grafické znacky. Bezpochyby jsou prave ty nejprostsi logotypy

vevys

trendu.

» lrendy prichazeji a odchazeji, a tak tedy to, co opravdu nepotrebujete,
Jje vkladat nemalé mnoZstvi casu a penéz klienta do designu, ktery vyjde
z mody, kdo vi, jestli ne hned za jednu noc. Trvanlivost je nade vse

a logotyp by mél vydrzet tak dlouho, jako samotny byznys, ktery

predstavuje”. ?

Cili, dospéla jsem k jistym zavériim a pfistoupila jsem k analyze
stavajiciho logotypu firmy Bened.> Zakladni problém jsem spatfila ve
znazornéni koruny stromu nebo kontury listu nad pismenem b. Linie
vypadala, jako by byla spésné namalovana stétcem v Adobe Illustrator.
Tento detail se negativné odrazel na celkovém vnimani. Proto se mi
logotyp zdal nedopracovany. To mlze byt diikazem toho, Ze se

k vypracovani logotypu postavili lehkomyslné. V zivoté malé firmy hraje
logotyp velkou roli ai k jeho designu je nutné pristupovat zodpovédné.
Vydareny design logotypu primo souvisi se spravnym vybérem barvy

a typu pisma a také s vymluvnosti firemniho znaku. Dle mého nazoru
vypada logotyp spolecnosti Bened prilis primitivné a neodrazi jejiho
ducha. Firemni barvu jsem mohla posoudit podle webovych stranek.®
Spolecnost pouziva dvé barvy: tmave zelenou a bilou. Tmave zelena

barva je bezpochyby tou dominantni.

* AIREY, D. Logo Design Love: A Guide to Creating Iconic Brand Identities.
Berkeley: New Riders Publishing, 2011. s. 28.

> Pfiloha ¢. 2
® pfiloha ¢. 3



Na konci jsem si prohlédla logotypy podobnych firem.” Tuto fazi

v pfipravé jsem povazovala za nutnou, jelikoz umoznuje vytvorit si
celkovy pohled na to, jaké idey byly jiz vyuzity. Dokonce pouhy letmy
pohled na né mi ukazal stereotyp grafickych reseni. Zjistila jsem, ze
prakticky témér vsechny spolecnosti pouzivaji jako firemni znak
znazorneéni listu nebo stromu. Objevuji se rovnéz abstraktni znaky, které
se skladaji z jednoduchych geometrickych tvart a vzor(i podobajicich se
labyrintu. Ty vynikaji z oné spolecné masy, ale hlavnim minusem
takovych znakd je fakt, ze v Cerno-bilé varianté jsou vnimany naprosto
jinak. Napriklad znak ve tvaru labyrintu v Cerné barveé spise prfipomina
poklop kanalu, nez design krajiny. A to je také hrubou chybou, nebot
spravne vytvoreny logotyp by nemél ztracet svou podobu, ani
informativnost v ¢erno-bilé varianté. Také jsem si postrehla tendenci

pouzivani znazorneéni lopaty, kruzitka a travy.

’ Pfiloha ¢. 4



5 Proces tvorby

5.1 Logotyp

Prvni etapou v procesu vytvoreni logotypu byla faze nacrtk(.® Veskeré
nacrtky kreslim vzdy nejprve na papir. To mi umoznuje cely vyvoj lépe
kontrolovat a napomaha mym ideam posouvat se spravnym smerem.
Pracuji-li na papire, mohu lépe vidét a promyslet detaily, a tim ziskavam
maximalni mozné mnozstvi variant. Prace na pocitaci zpomaluje tvarci

proces, jelikoz se na vytvoreni navrhu vynaklada velké mnozstvi Casu.

Pokousela jsem se vytvorit logotyp za pouziti nejriiznéjSich metod,
pocinaje stylizaci rostlin a konc¢e pismovymi kompozicemi. Dilezité bylo
najit feseni, které by odrazelo ¢innost firmy a pfitom by se neomezovalo
pouze na znazornéni listi a strom0. Ne nahodou jsem se snazila vyjadrit
v logotypu hlavni orientaci Cinnosti spolecnosti. Nejprve jsem si
uvédomila, Ze ho vytvarim pro malou firmu. A to proto, Ze pokud logotyp
nebude informativni, nejspise to zapfricCini dodatecné problémy, jelikoz

V takovém pripadé je zapotrebi reklama a dlouha doba k tomu, aby

se vytvorila asociace s logotypem, coz se podstatné odrazi na rozpoctu

firmy.

Informativni logotyp neni nutné prekladat a je srozumitelny pro

predstavitele jakékoli kultury. Jednou ze sfér Cinnosti firmy Bened je

® pfiloha ¢. 5



zahradnictvi. Vénuje se prodeji dekorativnich stromu a rostlin znamych
Ceskych a zahranicnich producentl a ma také vlastni vyrobu. Pokud se
firma rozhodne vstoupit na mezinarodni trh, bude proto existence

takového logotypu jediné plusem.

Ve vysledku bylo vytvoreno mnoho navrh(i.? BEhem konzultace

s vedoucim prace byl vybran jeden z nejzdarilejSich - schematické
znazornéni stromu a domu.® Poté nasledovalo naskenovani nacrtku,
jeho prevod do vektorového formatu, nahrazeni stromu kvétem

a detailni prokresleni. Po vyrovnani tahd, zméné tvaru nékterych prvki
dostal znak konecnou podobu. Ziskany znak v sobé harmonicky spojil
architekturu a prirodu, pricemz odrazel poslani krajinného designu

a odhaloval jeho podstatu.'

5.2 Typografie

Dilezitym rozhodnutim po dokonceni navrhu znaku byl vybér vhodného
typu pisma. Byla jsem presvédcena, Ze se nevhodna volba muze
vyznamneé odrazit na charakteru logotypu, a proto jsem se ani v této
otazce nezachovala méné seriézné. Jako typ pisma pro logotyp jsem
vybrala Gotham Rounded - Bold.*? Pismo Gotham bylo vytvoreno
americkou spolecnosti Tobias Frere-Jones v roce 2000 a patri ke skupiné
geometrickych groteskovych pisem. Moje volba padla pravé na tento typ

pisma proto, ze jsem hledala pismo, které by vhodné doplnovalo

° Pfiloha ¢. 6
% ptiloha &. 7
" piloha ¢. 8
2 pfiloha ¢. 9


http://en.wikipedia.org/wiki/Tobias_Frere-Jones

geometrii znaku a soucasné by nevypadalo prilis suse a schematicky.
Gotham se mi jevil jako nejméné strohy predstavitel své tfidy a proto
vyhovoval mym kritériim. Jako zakladni typ pisma byl vybran Myriad
Pro. Pismo vytvorili Robert Slimbach a Carol Twombly pro Adobe
Systems v roce 1992.%* Myriad Pro pattfi ke tfidé humanistickych

groteskovych pisem. Pouzila jsem ho pro tvorbu vSech tiskovin.

5.3 Barevnost

Také jsem si uvédomovala, ze neméné podstatnym komponentem pri
tvorbé celkového obrazu firmy je barva, ktera bude pouzita nejen

v logotypu, ale i v designu obchodnich tiskovin. Behem vytvareni
logotypu jsem prihlizela k moznosti jeho pouziti jak v Cerno-bilé
varianté, tak i v barevné variante, aniz by ztratil smysl. Pri volbé barvy
jsem stejné jako pri volbé znaku brala v vahu specifikum ¢innosti
spolecnosti. Rovnéz jsem se seznamila s psychologickym

a emocionalnim vyznamem barev. Kazda barva v sobé nese zvlastni
asociace a pusobi emocionalné na clovéka a praveé proto je klicCovym
prvkem vizualni charakteristiky firmy. Dobre jsem si uvédomovala, ze
témeér vsechny podobné spolecnosti pouzivaji zelenou barvu. Nejprve
jsem se pokusila pouzit jakoukoli jinou barvu palety. Bohuzel ani jedna
nevytvarela nalezity efekt. Navzdory tomu, zZe jsem se chtéla vyhnout
stereotypim a nechtéla jsem volit pravé zelenou barvu, skoncila jsem

prave u ni. Zelena barva se vzdy asociovala s pfirodou a proslula jako

Y Dostupné z:
http://ru.wikipedia.org/wiki/Myriad_%28%D1%88%D1%80%D0%B8%D1%84%D1%82%29
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http://ru.wikipedia.org/wiki/Myriad_%28%D1%88%D1%80%D0%B8%D1%84%D1%82%29

uklidnujici barva. Proto se zcela nejlépe hodi k firmé, specializujici se na

oblast zahradni architektury.

5.4 Stylotvorny prvek

Stylotvorny prvek spolu se zakladnimi konstantami firemniho stylu
umoznuje odliSit vizualné spole¢nost mezi radou konkurent.
Stylotvorny prvek pro spolecnost Bened jsem vytvarela na zakladé
firemniho znaku a zakladnich firemnich barev. Prostrednictvim
mnohonasobného opakovani cernych klikatych linii jsem vytvorila
plochu pozadi. Na tu jsem umistila prvek, ktery jsem ziskala v dsledku
pretvoreni firemniho znaku. Nakonec jsem ziskala vzor, pfipominajici
zoranou zem s vysazenymi rostlinami.** Rozmisténi rostlin lze ménit,
c¢imz vznika nekonec¢né mnozstvi kombinaci. To obdaruje stylotvorny
prvek vSestrannosti a pfizpUsobivosti a umoziuje vytvaret rliznorodé
varianty designu nositell firemniho stylu. Stylotvorny prvek jsem vyuzila

predevsim pfri zpracovani vizitek, a brozury.

5.5 Vizitky

Pro vizitky spoleCnosti Bened byla zvolena standardni velikost

90 x 50 mm.**> Nejprve jsem vypracovala vizitku firemniho typu. Na jednu
stranu vizitky, vlevo do horniho rohu jsem umistila logotyp a zprava
potom blok textu, ktery obsahoval informaci o oblasti ¢innosti firmy,

adresu, kontaktni udaje a e-mail. Pro vizitku jsem pouzila bilé pozadi,

Y p¥iloha ¢. 11
Y p¥iloha ¢. 12
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jelikoz na ném se nejlépe vnimaji informace a text se Cte lehko. Na
druhou stranu jsem umistila pouze firemni znak v bilé barvé. Tady jsem

jako pozadi pouzila firemni zelenou barvu.

Dale jsem vypracovala vizitku sluzebniho typu. Od firemniho typu

se liSi tim, Ze obsahuje kromé Udajl o spolecnosti také prijmeni a jméno
spolupracovnika, jeho funkci a kontaktni udaje. Pfijmeni a jméno
spolupracovnika bylo provedeno pismem Myriad Pro - Semibold,
velikost 9b. Druha strana obsahuje vzor. VSechny informace jsou

obsazeny pismem Myriad Pro -Regular , velikost 7b.

5.6 Hlavickovy papir, dopisni obalka a dalsi tiskoviny

Pri vytvareni hlavickového papiru jsem urcila plochu pro umisténi
logotypu, bloku s adresou a kontakty firmy. SnaZila jsem se vytvorit
hlavickového papir maximalné prosty, jelikoz se jedna o oficialni

dokument, a ten by mél vypadat stroze a lakonicky.'®

Dopisni obalku jsem vypracovala v podobném stylu jako hlavi¢kovy
papir. Do levého horniho rohu jsem umistila logotyp. Podél spodni
strany jsem umistila kontaktni idaje spolecnosti. Zvolila jsem format

DL (110 x 220 mm).

Takeé jsem vypracovala design faktury, zakazkového listu, predavaciho
protokolu a nabidkového listu. V téchto dokumentech bylo nezbytné

dodrzet urcita odsazeni. Jejich existence pomaha vyclenit smysloveé

'® p¥iloha ¢. 13
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bloky a vytvorit tak rovnovahu dokumentu. Promyslené mezery také

umoznuji lépe se v dokumentu orientovat. Nabidkovy list ma vyhradné

informativni charakter, proto byla informace na ném sdélena maximalné

jednoduse a srozumitelné.'’

5.7 Prezentacni deska

Na licovou stranu desky jsem umistila logotyp firmy.!8 Pfi Gpravé vnitfn

strany jsem vyuzila zakladni firemni barvu.

5.8 Brozura

Jako tistény reklamni vyrobek jsem zvolila brozuru, jelikoz jeji vyroba
nevyzaduje zadné velké investice.” Jeji prednosti je také jednoduchost
vyroby a pohodli pri Sifeni. Pfi vypracovani brozury prede mnou stala
uloha kratce vypovédét o sluzbach nabizenych spolecnosti

a prezentovat fotografie realizovanych projekta.

7 p¥iloha ¢. 14
8 p¥iloha ¢. 15
Y p¥iloha ¢. 16
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6 Technologicka specifika

Veskeré konstanty stylu firmy Bened byly vytvoreny ve vektorovém
grafickém editoru Adobe Illustrator. Hlavni prednosti vektorové grafiky
oproti té rastrové je to, ze vektorovy obrazek je mozné snadno zmensit

nebo zvétsit, a to bez ztraty kvality.

VSechny soubory, pouzivané pri barevném tisku, byly vytvoreny
v barevném rezimu CMYK. V barevném modelu CMYK se pouzivaji Ctyri
barvy: Cyan (azurova), Magenta (purpurova), Yellow (zluta), Black

(Cernd). Tento model byl vytvoren kvili procesu plnobarevného tisku.

Veskera tiskova produkce (vizitky, hlavickovy papir, dopisni obalka,
faktura, zakazkovy list, predavaci protokol, nabidkovy list, prezentacni
deska, brozura, manual) byla vyhotovena s pomoci digitalniho tisku.
Tento zplsob jsem zvolila, protoze je tim nejdostupnéjsim

a nejrozsSirenéjSim na rozdil od sitotisku a ofsetu. Digitalni tisk

v zavislosti na pouzitém modelu tiskarny zajistuje dostatecné vysokou
uroven za pomeérneé nizkou cenu. Na rozdil od ofsetu umoznuje rychle
pustit malou tiraz polygrafické produkce, minimalni mnozstvi pritom
neni omezené. Dulezitou prednosti pro mé bylo to, Zze jsem mohla
vytisknout zkuSebni variantu budouci produkce, ohodnotit jeji kvalitu
a vcas ji pozmeénit, coz bylo pfi tisku ofsetem nemozné. Pri tisku byl

pouzit papir o gramazi 100 - 300 g/m?>.
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7 Popis dila

7.1 Logotyp

Logotyp firmy Bened se sklada z obrazové casti (symbolu) a grafického
napisu jména spolecnosti. Symbol je realizovany ve svétle zelené barvé
(CMYK 36, 0, 100, 0). Jméno spolecnosti je vysazeno verzalkami pisma
Gotham - Bold, ¢ernou barvou (CMYK 0, 0, 0, 100). Symbol predstavuje
stylizované znazornéni domu a kvétu, spojenych v jeden celek. To odrazi
sféru Cinnosti spolecnosti — zahradni architekturu. Diky pouZziti lehce
poznatelnych prvkl je mozné znak precist v ramci sekund a snadno si ho
zapamatovat. Znak je dostatecné vyrazny a soucasny, s jasnym

a jednoduchym sdélenim. Tvary znaku jsou zaoblené, bez drobnych
detail(. Samotny logotyp je lakonicky a snadno pochopitelny, vyvolava
urcitou asociativni radu. Logotyp lze zmensit nebo zvétsit do jakékoli
potrebné velikosti. Z{istava pritom pochopitelny a presvédcivy. Logotyp
je dobre pochopitelny jak v Cerno-bilé, tak i v barevné varianté. Vynika
hezky na vSech nositelich firemniho stylu, sjednocuje je a zajistuje

vyznamovou a vizualni jednotu.

7.2 Obchodni tiskoviny

Vizitky jsou oboustranné a jsou vytvorené v jednotném stylu spolecCnosti.
Obsahuiji jak logotyp, tak i udaje firmy. Jsou navrzeny ve formatu

90 x 50 mm.
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Hlavickovy papir spoleCnosti Bened je navrzeny v barevné variante.
Slouzi jak pro vyhotoveni dokumentd, tak pro obchodni korespondenci.
Obsahuje logotyp a Udaje spolecnosti (oblast Cinnosti, adresu, telefon,
e-mailovou adresu, adresu webovych stranek). Papir ma standardni

format A4 (210 x 297 mm).

Dopisni obalka ma stejnou podobu jako firemni papir. SlouZzi pro zasilani
nejriznéjsi korespondence nebo pro zasilani reklamnich materiald.

Obalka je ve formatu DL (110 x 220 mm).

Sada zakladnich dokumentt zahrnuje: fakturu, zakazkovy list, predavaci
protokol. Zakladnimi prvky danych dokumentt jsou: logotyp, adresovy
blok a informacni pole. Mezi vSemi prvky jsou stanoveny pfisné poméry.
Zakladni dokumenty se pouzivaji pfi praci s klienty. VSechny maji
format A4. Nabidkovy list formatu A4 obsahuje vycet poskytovanych

sluzeb a ceny.

7.3 Prezentacni deska

Deska je vyhotovena v odpovidajicim stylu a v zakladni firemni
barevnosti. Je vybavena klapkou s otvory pro umisténi vizitky a je
navrzena pro papir formatu A4. Slouzi pro uchovavani dokumentud nebo

pro predani sady obchodni a reklamni dokumentace klientovi.
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7.4 Brozura

Brozura je vyhotovena jako pevné desky s prfipevnénou vlozkou. Hlavnim
obsahem brozury je vycet sluzeb, poskytovanych spolecCnosti, fotografie

realizovanych projektl. Brozura ma jak reklamni, tak i informacni funkci.

7.5 Manual

Aby se zamezilo nespravnému pouziti konstant vizualniho stylu
spolecnosti Bened, byl vytvoren manual. V manualu jsou popsany

zakladni prvky firemniho stylu a obecna pravidla jejich pouziti.

17



8 Prinos prace pro dany obor

Nemyslim si, ze m(iZe jiZz tato ma prace mit velky vyznam pro disciplinu
grafického designu. Bakalarska prace je v jistém stupni jeSté procesem
studia, i kdyz se povaZuje za jeho finalni stadium. Ma prace je vysledkem
mé samostatné tvarci Cinnosti a uskutec¢néni urcitych sledovani

a analyzy. Pokud jde o obratnosti a znalosti, ziskané béhem prace,

pomohou mi v mém profesnim rozvoji.
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9 Silné stranky

Z mého pohledu lze k silnym strankam mé prace zaradit dovednost
propracovani logotypu. Béhem prace jsem vénovala zvlastni pozornost
volbé barevného reseni, typu pisma a celé radé vizualnich charakteristik.
Vytvoreny logotyp je srozumitelny a snadno zapamatovatelny. Lehkost
jeho vnimani je zajisténa pritomnosti znamych obrazu. Logotyp je
dostateCné vyrazny a soucasny, nese jasné a prosté sdéleni. Pri praci byl

také vytvoren vzor, ktery mi pomohl dodat stylu osobitost.

Také se domnivam, ze se mi podafilo zlepsit vizualni slozku dokumentd.
Pokud jde pravé o né, mnou zvolené rozmisténi poli napomaha snadné

orientaci pri praci s dokumenty.
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10 Slabé stranky

Slabsi ¢asti bakalarské prace pro mé bylo vypracovani grafického
manualu. Drive jsem nic podobného nedélala. Hledani dostatecného
mnozstvi informaci o zakladnich principech a pravidlech jeho vytvareni
se ukazalo jako slozity ukol. Proto mi zabral proces vypracovani
grafického manualu pomérné dlouhou dobu. Doufam, ze jsem se bez

ohledu na vzniklé komplikace nedopustila hrubych chyb.
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12 Rezumé

Llenbto Moer paboTbl sBnsinack pa3paboTka 0rotmna u au3amH

pekaaMHo-nonurpadmyeckon Nnpoaykumm (ManeHbkom Gupmol).

1 Bbibpana ¢upmy Bened. OCHOBHbIM pOaOM AesTeNnbHOCTU GUpMbI
ABNSeTCa NaHawadTHbIN an3anH. Dupma BeneT CBOK AesTeNbHOCTb
¢ 1997 ropa v 3a 310 BpeM$ peann3oBasia MHOXECTBO MPOEKTOB MO
CO34aHMI0 CAJ0B M NAPKOB, 03€1EHEHUI0 OKPECTHOCTEN NPOMbILLIEHHbIX

00bEeKTOB U T.A4.

Tak Kak s He coTpyaHuyana ¢ GMpMOK, rMaBHYK 3a4ady 8 BUaena,
npexae Bcero, B pa3paboTke NOrotmMna Kak KOHCTPYKTUBHOIO 3/1eMEHTA
B NPOABMXEHMWN MasIeHbKOM HUPMbI Kak TakoBoW. B xoae paboTsl,

S MOMNbITANACh BbISIBUTb OCHOBHYH POJib JIOFOTUNA, @ TaKXKe paccMoTpena
COBpPEMEHHbIE TEHAEHUUN B AM3aMHE IOFOTUMNOB. JTO NOMOII0 MHe

MOHSATbL KAaKOM NIOroTMn HeobxoamMm bupme.

1 co3gana noroTun, KOTOPbIN OTpaXkaeT chepy AesaTeNIbHOCTU

dUpMbl — naHawadTHbIM An3anH. bnarogapa Mcnonb30BaHUIO Nerko
Y3HABAEMbIX 3/1IEMEHTOB OH YMUTAETCS B CEKYHAbI U NErKo 3anOMMHAETCA.
Jlorotmn AOCTaTOYHO Bbipa3UTENEH U COBPEMEHEH, C YETKMM M MPOCTbIM
coobuieHmeM. Jlorotmn MOXHO MaclwTabupoBaTtb A0 NH0OOro
HeobxoamMMoro pasmepa. [1pn 3TOM OH OCTAETCS NOHATHbLIM

n ybegutenbHbiM. OH rAPMOHUYHO CMOTPUTCS HA BCEX HOCUTENSAX
dUpMeEHHOro CcTuns, obbeanHas ux n obecneymBast CMbICIOBOE

M BM3yaNibHOE €4MHCTBO.
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