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1. ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Graficky design nas obklopuje. Je vSude. KdyZz se rozhlédneme, nalezneme
desitky véci, jenZ jsou s nim spjaté. Myslim si, Ze je to pro mé vyzva a zaroven
poslani ménit prostfedi a véci kolem. Dat jim nejen vizualni pfitazlivost,

ale i funk&nost. Kdyz Steve Jobs pronesl: ,Design neni jen to, jak néjaka véc

"1 Mé&l pravdu.

vypada a jaky vzbuzuje pocit. Design je to, jak ta véc funguije.
Neni prilis tézké udélat néco krasné, tézsi je na tom to, udélat to pouzitelné.
V tom vidim poslani nejen grafického designu, ale vlastné i dalSich odvétvi

uzitého umeéni.

S grafickym designem jsem se bliZze seznamila na stfedni Skole. Od té doby
se stal mou hlavni uméleckou ¢innosti. Snazim se ziskavat dalSi zkuSenosti
a dovednosti nejen diky studiu na vysoké Skole, ale také prostrednictvim praxi

a vlastniho podnikani.

Do této doby jsem se setkala s nejriznéjSimi formami grafického designu.
Jednalo se predevsim o grafické navrhy s tiskovym vystupem, jako jsou plakaty,
brozury, letaky, knizni design a dalsi.

V posledni dobé se stava stredobodem mych aktivit navrhovani znacek,
popfipadé i celych vizualnich identit. Je to smér, kterému bych se chtéla

v budoucnosti vénovat predevsim. Jelikoz bych 21. stoleti nazvala stoletim

internetu, snazim se drzet krok a nahlizet pod poklicku i webdesignu.

Rada hledam inspiraci v odborné literatufe ¢i na webovych strankach
vénovanych grafickému designu. Odebiram také ¢asopis Font. Aktuality

ze svéta designu sledu;ji prostifednictvim online videi Unie grafického designu.

! Co je design? Vzhdru doldi [online]. 2005-2008 [cit. 2014-04-22].
Dostupné z: http://www.vzhurudolu.cz/data/archiv/2005-2008/www.vzhurudolu.cz/60/co-je-
design-moje-oblibene-citaty.html



http://www.vzhurudolu.cz/data/archiv/2005-2008/www.vzhurudolu.cz/60/co-je-design-moje-oblibene-citaty.html
http://www.vzhurudolu.cz/data/archiv/2005-2008/www.vzhurudolu.cz/60/co-je-design-moje-oblibene-citaty.html

V mych pracich se snazim drzet hesla “V jednoduchosti je krasa”.
| jednoduché, Cisté symboly nesou velkou zpravu. Jsou srozumitelné
pro vSechny. A to je to kouzlo.

Graficky design pro mé predstavuje jakysi mezinarodni jazyk. Kdyz jim umite
spravné hovorit, kazdy vam bude rozumét. A kdyz chcete umét dobfe mluvit,

musite své dovednosti prohlubovat.



2. TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

,Spoleénost bez loga je jako &lovék bez tvare.*?

Pro moji bakalarskou praci jsem si zvolila téma Navrh znacky a grafické

zpracovani obchodnich tiskovin malé firmy.

Volba tématu byla pro mne jednoducha. Chtéla jsem téma, jenz povede

ke komplexni praci a mize byt popfipadé v praxi zrealizované.

Pro tento ukol jsem si vybrala stavebni firmu DE FACTO, s niZ jsem nedavno
navazala spolupraci. Jedna se o firmu zabyvajici se realitami, inzenyringem,
poradenstvim a stavbami. Jejim poslanim je vytvaret jedineCné stavby.

Nejde ji o kvantitu, ale pfedevsim o kvalitu. Klade duraz také na ekologii.

Firma v souCasnosti nema zadnou firemni identitu. Proto jsem se rozhodla
vytvofit ji novou znacku a navrhnout potfebné obchodni tiskoviny s dirazem

na dodrzeni korporatni identity.

Domnivam se, ze v dobg&, kdy je spole€nost témér zahlcena mnozstvim firem,
je dulezité, aby firma budovala svou znacku. ,Dnes si stale vice vybirame podle
symbolickych atributt. Jak ten vyrobek vypada? Kde se prodava? Jaci lidé jej
kupuji? K jakému “kmeni” budeme patfit, pokud si jej koupime? Déla z néj cena
exkluzivni zalezitost? Co na néj fikaji ostatni? A konecné: Kdo jej vyrabi?
Protoze pokud véfime vyrobci, mizeme vyrobek koupit hned a starosti nechat
na pozdéji. Spise nez posouzeni vlastnosti a vyhod rozhodne o koupi urcitého

vyrobku stuperi divéry, kterou k nému citime.”®

2 AIREY, D., Logo: Népad, navrh, realizace, Brno: Computer Press, a.s., 2010, 22 s.

3 NEUMEIER, M., The brand gap: Jak pfeklenout propast mezi obchodni strategii a designem,
Praha: Anfas, s.r.0., 2006, 8 s.



3. CIL PRACE

3.1. Znacka
Mym zamérem bylo vytvofit znacku, ktera spini pomysinych Sest zakladnich

vlastnosti, které by méla kazda znacka mit. Tyto body jsou popsany nize.

Jednoduchost
Jak jiz bylo zminéno, fidim se pravidlem “v jednoduchosti je krasa”.
Nejjednodussi reSeni byva obvykle nejucinnéjsi, jelikoz pak snaze splini

dalSi pozadavky kvalitni znacky.

Pfiméfrenost

Navrhovana znacka se musi pro danou firmu hodit, méla by vystihovat jeji
podstatu. Pfedstavte si, jak by asi vypadala stavebni firma, jejiz logo by se
sestavalo ze symbolu rozpadlého domu. Asi malokdo by si u ni nechal

cokoliv postavit.

Nadcasovost.
Moda je néco, co se velice rychle méni. Proto bylo pro mé duilezité vytvofit
takovou znacku, jenz zlstane “moderni navéky”. Bude nejen libiva,

ale predevsim funkéni po celou dobu jejiho uzivani.

Jedinecnost

Snad 60 % stavebnich spole¢nosti ma v logu stfechu nebo cihlu. Tomu jsem se
chtéla vyhnout. Stavebnictvi se da vyjadfrit i jinak. Stejné tak si myslim,

Ze neni zapotfebi, aby loga stavebnich spoleCnosti byla pfevazné Cervena.

Mym cilem bylo vytvofit logo originalni.

Zapamatovatelnost
Kladla jsem také daraz na to, aby znacka byla snadno zapamatovatelna.
Casto se stava, ze ¢lovék ma pouze letmy pohled na to, aby si znagky vsiml.

Dulezité je, aby ji pFisté ihned rozpoznal.



Citelnost
Zabyvala jsem se i tim, aby znacka byla Citelna i v malych velikostech.
To znamena, ze pfi minimalni velikosti (ur€ené v logomanualu) se nesmi

ztracet detaily.

3.2.  Obchodni tiskoviny

Hlavnim cilem pfi navrhovani obchodni tiskovin bylo vytvofeni takovych navrhu,
které ponesou jednotnou vizualni identitu a budou funkéni.

Chtéla jsem, aby tiskoviny byly také vizualné pfitazlivé a originalni a snadno se

V nich orientovalo.

Propojenim znacky a jejich obchodnich tiskovin jsem chtéla dosahnout
kompletni firemni grafiky, diky niz firma dostava novou tvar, ktera by méla byt
snadno odliSitelna od ostatnich ve stejné oblasti podnikani, méla by vzbuzovat

daveéru jak u stavajicich, tak potencionalnich zakaznika.

10



4. PROCES PRIPRAVY

Prvnim krokem celé prace bylo seznameni se s firmou. Bylo zapotfebi zjistit,
¢im se konkrétné zabyva, v jakém rozsahu a jak funguje, co vSe nabizi svym
zakaznikim. Neméné dulezitym krokem bylo seznameni s vizualni identitou,
kterou, jak jsem vzapéti zjistila, firma v podstaté nema. Doposud pouzivala
jakési logo navrzené samotnym majitelem, merkantilie Ci propagacni materialy

navrhoval také on &i jeho znami.*

Nasledovala reSerSe, kterou jsem si udélala na zakladé vyhledavani stavebnich
firem na internetu.’ Diky tomu jsem pfila na to, Ze drtiva vét§ina firem ma
znacku s motivem stfechy €i cihel, coz mi pfislo jako velice prvoplanoveé.
Existuje spousta jinych zplsobu ¢i symbold, jenz mohou vypovidat o tom,

Ze jde o obor stavebnictvi. Z pohledu barevnosti znacné dominuje nad ostatnimi
barvami Cervena, nejCastéji v kombinaci s Cernou. Takeé z reSerSe bylo ziejmé
pouzivani nevhodné typografie, Casto velice pfedimenzované a tézkopadnée.
Rozhodla jsem se vydat “netradi¢ni” cestou. Vymezit se proti vSem domk(m,
stfecham, cihlam a agresivni Cervené, vzit to z jiného uhlu, az k samotné

podstaté véci.

Nejprve bylo nutné zacit s navrhovanim znacky, jakoz to zakladnim stavebnim
kamenem nasledné firemni identity. Pro tento ucel jsem si vytvofila
mysSlenkovou mapu, ktera mé navedla k riznym asociacim a k vytyCeni
pomyslinych stézejnich bodu vystihujicich firmu, jenz by se daly promitnout

do mé prace.®

Poté pfislo na fadu skicovani. ZaCala jsem na papife s tuzkou v ruce. Je to stale
nejrychlejsi zplisob zaznamenavani myslenek. Pokreslila jsem nékolik stranek,
na niz postupné vznikaly cesty, kterymi by se mohla znacka ubirat.

Ve v Eernobilém provedeni, aby &lovék nemohl byt ovliviiovan barvou.’

* Priloha &. 1: “Paivodni znadka firmy DE FACTO”
® Pfiloha &. 2: “Rederse log stavebnich firem”

® Pfiloha &. 3: “My3lenkova mapa”

" Pfiloha &. 4: “Skici”

11



Béhem téchto pfipravnych praci je dllezita inspirace. Proto jsem méla u sebe

nékolik oblibenych knih, do kterych jsem nahliZela, 8 & sledovala webové

stranky zabyvaijici se touto problematikou.’

Ze skic byl nasledné vybran navrh pro realizaci. Volila jsem takovy koncept
znacky, ktery dobfe reflektuje firmu, je jednoduchy a dobfe zpracovatelny

pro navrhovani firemni identity.

8 HEALEY, M., Design loga: Analyza tspéchu 300+ mezinarodnich znacek,
Brno: Computer Press, a.s., 2011

AIREY, D., Logo: Népad, navrh, realizace, Brno: Computer Press, a.s., 2010

o Logo Design Love [online]. 2014 [cit. 2014-03-02].
Dostupné z: http://www.logodesignlove.com

Identity Design [online]. 2014 [cit. 2014-03-02].
Dostupné z: http://identitydesigned.com

12
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5. PROCES TVORBY

5.1. Realizace zna¢ky

Prvnim krokem realizace znadky bylo digitalizovani vybraného navrhu.®
Tento navrh jsem vytvarela v programu Adobe lllustrator. Zde jsem také
navrhovala v ¢ernobilém provedeni. ZkousSela jsem si rlizné tvarové varianty
puvodniho navrhu, Sifku taht a dalSi esteticka feSeni. Hrala jsem si

s proporcemi az do chvile, kdy se zdala znaCka byt vizualné vyvazena,
jednoducha a dobfe “Citelna”. Dulezity aspekt, ktery byl zapotfebi v tuto dobu
fesit, byla velikost znacky, pfedevsim sila linii. Hlavné to jsem si ovéfovala
prubéznym tiskem navrhu v riznych velikostech, kdy jsem nasledné urcila i jeji

minimalni velikost.

DalSim krokem se stal vybér fontu pro nazev DE FACTO. Vytvofila jsem nékolik
variant, kde zakladni kritérium vychazelo z faktu, aby font nebyl pfili§S obly,

byl nejlépe bezserifovy a hodil se pro obor stavebnictvi. Na druhou stranu jsem
nechtéla zadné tézkopadné pismo, aby vSe pusobilo odleh&ené a nenasilné.

VSe jsem si opét ovéfovala tiskem navrha.

Prace se neobe$la také bez vyzkouseni zna&ky v negativnim provedeni.*!

Jelikoz se firma zabyva Ctyfmi specializacemi, jako jsou reality, inZenyring,
poradenstvi a stavby, navrhla jsem pro kazdou z nich vlastni znacku. Dalo by
se fici, ze se jedna spiSe o “podznacku’, jelikoz vychazi ze zakladni varianty,

pouze je odli§ena barevnosti a textem.?

Aby znacka byla v budoucnosti spravné uzivana a nedochazelo k jejimu

poskozovani, vytvofila jsem logomanual.

1% Pfiloha &. 5: “Prvni digitélni podoba vybraného navrhu”
! Pfiloha &. 8: “Negativni verze znacky”
12 Piloha ¢. 9: “Variantni fe$eni znacky”

13



5.2. Realizace tiskovin

Po celou dobu realizace znacky jsem méla na paméti jeji snadnou aplikaci
na obchodni tiskoviny. Po dokoncCeni praci na znacce jsem se vénovala
konceptu firemni identity. Chtéla jsem promitnout jednoduchost

az minimalismus, s kterym pracuje i firma DE FACTO, do vSech ¢asti prace.

Vyuzila jsem zakladniho prvku znacky, linie, a zacCala na jejim zakladé vytvaret

tvar tiskovin.

Prvotné jsem se vénovala navrhovani vizitek, hlavickového papiru, obalky

a vzhledu faktur, nasledovala prace na nabidkovych listech.

PFi navrhovani jsem FeSila nékolik zakladnich bodu: funk&nost — prehlednost,

optickou vyvazenost a pritazlivost.

KaZzda tiskovina je individualni a vyZaduje specificky pfistup. Ke kazdé jsem
proto takto pfistupovala a hledala optimalni feSeni ve vSech smérem.
Dulezitym hlediskem u tiskovin byla Citelnost typografie, tudiz spravna volba
fontu, jeho velikost, prostrkani. VSe musi byt Citelné, ale zaroven jemné

a nenasilné. Vztah mezi estetikou a funkénosti jsem si i v tomto pfipadé

ovérovala tiskem ve skuteéné velikosti.

14



6. TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

6.1. Software

Pro navrhovani jsem vyuZivala vektorovych program( Adobe lllustrator

a Adobe InDesign.

Vektorova grafika umozniuje zvétSovani bez ztraty kvality, coz je dllezité
vzhledem k tiskovému vystupu, kde je poZzadovana co nejvyssi kvalita tiskovych
podkladu. Navic je prace s grafickymi prvky diky témto softwariim velice

jednoducha, stale zdokonalovani programu vede k efektivnéjSimu vysledku.

Znacku jsem vytvarela v Adobe lllustrator, ktery je vhodny pro tento typ prace,
kde se pracuje predevSim s grafickymi prvky a s minimalnim obsahem textu.
Pro tvorbu tiskovin je vhodnéjsi Adobe InDesign, jenz byl navrzen pfimo pro
sazbu. Umoznuje snadnou manipulaci s textem, rozvrzeni layoutu a mnoho
dal$iho. Vyhodou obou programu je moznost uloZzeni souboru do formatu PDF,
ktery je kompatibilni se vSemi pocitaci a programy, takze kazdy ho snadno
otevie. Umoznuje navic uloZeni soubort pfimo v tiskové kvalité a s nastavenim

ofezovych znacek, spadavky a dalSich dulezitych véci.

Posledni program, ktery jsem vyuZivala, je Adobe Photoshop. SlouZil jako
prostfedek pro upravu fotografii do nabidkovych listd. Na rozdil od pfedchozich
softwarl se jedna o software pro bitmapovou, neboli rastrovou grafiku,

ktera se neda oproti vektorové zvétSovat bez ztraty kvality. JelikoZ jsem si
pripravila obrazky pro tiskovinu, nastavila jsem rozliSeni 300 dpi, které je

optimalni pro potreby kvalitniho vystupu.

15



6.2. Formaty a material

Formaty

Pro tiskoviny jsem pfevazné volila standardizované rozméry papiru.
,Systém ISO vychazi z poméru vysky a Sifky druhé odmocniny

z2 (1:1,4142), coz znamena, ze kazdy rozmér se od pfedchazejiciho
li§i 0 nasobek 2 nebo 5.3

Format hlavickového papiru a faktury je A4, obalka je ve formatu DL

(220 x 110 mm), vizitka je vytisknuta na nejb&€znéjsim formatu 90 x 50 mm.

Mimo standardizované velikosti je navrzen logomanual (140 x 140 mm)
a nabidkové listy (160 x 160 mm).

Material

Tiskoviny jsou vytisknuty na papiru Flora Giglio, ktery je vyroben
z 50% recyklovanych vliaken, 40% EFC buni€iny a 10% baviny.
Je vhodny pro v&echny druhy tiskd i kopirovani.**

V zavislosti na jednotlivych tiskovinach jsem volila gramaz 100, 130 a 240 g/m?.

6.3. Tisk

Pro tisk vSech dilCich praci jsem zvolila digitalni tisk.

» 1 ato metoda tisku je idealni pro mensi naklady barevnych i ernobilych
produktl. Na rozdil od vétSiny ostatnich tiskovych procesl nevyzaduje digitalni
tisk vyrobu filmu nebo desky. Namisto toho se pfi tisku touto technologii
pouziva soubor (jako soubor PDF, Post Script nebo jiny vhodny format)

a obraz se na tiskové zafizeni prenasi digitalng.”*”

Tisk byl provadén v barevném rezimu CMYK.

13 AMBROSE, G., HARRIS, P., Layout: Velky pravodce grafickou tpravou, s. 160-191
% Flora. In: Grandpapir [online]. 2006- [cit. 2014-04-22].

Dostupné z: http://grandpapir.cz/e-shop/flora-30/
> BANN, D., Polygraficka prirucka, Praha: Slovart, s.r.o., 2008, s. 96—99

16
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6.4. Dokondujici zpracovani - vazby
Logomanual a nabidkové listy jsou svazany jednou z nejCastéjSich vazeb,
vazbou V1. Je nazyvana také jako vazba seSitova, jelikoz knizni slozky jsou

sneseny vkladanim do sebe a sesité dratkovymi skobkami.

17



7. POPIS DILA

7.1. Znacka
Znacka byla navrhnuta tak, aby byla nejen originalni, ale také aby vystihovala

firmu, jeji zaméfeni a byla snadno zapamatovatelna.

Vytvofena znacka se stava ze Ctverce, zakladniho geometrického utvaru,

ktery diky perspektivhimu zobrazeni a pfidanim linii - stinu, vytvafi trojrozmérny
obrazec. PomysIna krychle je zakladem celého stavebnictvi. Sla jsem az na
samou podstatu véci, Casto zobrazovana cihla v logach stavebnich firem je
zapomenuta. Ctverec/krychle jakoZto nejjednodu$si tvar z mnohothelnika

je jasnym symbolem stati¢nosti, né€eho pevného. Bez toho by architektura

nemohla fungovat.

Timto uhlem pohledu jsem vyjadfila poslani firmy v ramci stavebnictvi
a inzenyringu. Pokud se podivame na znacku z jiného pohledu, znazoriuje
rozeviené desky &i knihu. Takto jsem poukazala na dalsi sluzby, které firma

nabizi, a to reality a poradenstvi.

Stejné jako je jedine¢na firma, je jedineCna i znacka. Je snadno odlisitelna
od ostatnich. Pfitom je velice jednoducha, coz vede ke snadné
zapamatovatelnosti. Cela znacka stoji na zakladnim principu grafického
designu, pouziva k vyjadreni zakladni vizualni prvky: linii, bod a plochu,

za jejichZ pomoci vznika prostor.®

Jako zakladni barevnost jsem zvolila &erné provedeni. ,Cerna barva je tajemna,
ale mimofadna — nejvyraznéjSi z barevného spektra. Vynika kontrastnosti
a neproniknutelnosti. V prostoru neustupuje ani nevystupuje do popfedi. (...)

Je vnimana jako formalni, exkluzivni, autoritativni a vazna.”*’

'8 Pfiloha &. 7: “Zakladni verze znacky”
Y TIMOTHY, S., Graficky design: Zakladni pravidla a zpiisoby jejich porusovani,
Praha: Slovart, s.r.0., 2008, s. 111
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Diky témto vlastnostem se hodi pravé pro tuto znacku. Zaroven predstavuje
nejekonomictéjsi feSeni v ramci tiskarenského pramyslu.

Znacka nabizi i své podznacky specifikujici oblasti stavebnictvi (viz vyse).
V téchto pfipadech jsem zvolila kvili odliSeni barevna provedeni.

Barvy jsou vybrany tak, aby pUsobily profesionalné, distojné a pfivétive.

StatiCnosti a pevnosti potfebné pro stavebnictvi odpovida i volba fontu.

Pouzila jsem Franklin Gothic Medium. Toto bezserifové pismo se hodi

k charakteru znacky, je jednoduse konstruované s jemnym stinovanim,

diky tomu patfi k €itelnym pismdm i v malych velikostech. Nazev firmy je
napsan verzalkami. Verzalky pasobi dominantné&ji nez minusky. Zaroven se text
netluce s logem, ale naopak se vzajemné podtrhuji. Navic se pouziti verzalek
odvolava ke zpusobu oznacovani technickych vykresu, kde pravé tento zplsob
prevlada. Velikost pisma byla zvolena tak, aby text nepfehlusil symbol, nebo se
naopak neztracel. Myslim si, Ze velikost je optimalni, cela znacka vypada
harmonicky a opticky vyvazené. Franklin Gothic se hodi nejen jako font

pro znaCku DE FACTO, ale i pro pouZiti na tiskovinach, kde je fez Medium

pouzivan spisSe pro nadpisy, pro delSi sazbu pak Franklin Gothic Book.

Ukazku pouziti fontu Ize vidét v logomanualu, ktery je nezbytnou soucasti kazdé
znacky. Kromé pisma v ném nalezneme definici barev, ochrannou zénu loga,

minimalni velikost a dalsi. Ctvercovy format vychazi z navrhu znacky.

7.2. Tiskoviny

Tiskoviny se nesou v duchu jednotného vizualniho stylu, ktery je odvozen

od znacky a vytvafi tak komplexni firemni grafiku, kterou firma postrada.

Grafika je zaloZena na pouZzivani tenkych svislych Car, které slouzi nejen jako
graficky prvek, ale jsou i funkéni, vétSinou vymezuji urcity prostoru.

Jednoduché grafické feseni je efektivni a Cisté, pfi navrhovani obchodni tiskovin

|ze fici, Ze funkce je nadfazena formé.
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Na kazdé tiskoviné se objevuje logo, pfevazné umisténé v levém hornim rohu.

Odvolava se tim na nas zpusob c&teni, ¢teni zleva doprava a odshora dolu.

Pro tiskoviny jsem vybrala specialni papir Flora, jehoz pfirodni odstin
odstranuje maximalni kontrast bilého papiru a €erného tisku. Diky tomu
tiskoviny “nekfi€i”, v8e vypada vice harmonicky a pratelsky. Z hlediska
budovani znacky netradicni papir vyvolava dojem toho, ze si firma svych
zakaznikl a obchodnich partneru vazi. Odrazi to také poslani firmy,

kdy se orientuje na mensi mnozstvi jedineCnych zakazek s vysokou pfidanou
hodnotou. Kvalita je vzdy nadfazena kvantité. Neméné dulezité je i propojeni

vybraného recyklovaného papiru s faktem, Ze firma klade diraz na ekologii.

7.2.1. Vizitky
Vizitka je zakladni tiskovina, bez které se zadna firma neobejde a dalo by
se fici, Zze Casto je to prvni véc, kterou uvidime, kdyz se o firmu zajimame.

Proto je dulezité, aby tato tiskovina udélala co nejlepsi prvni dojem.

Vizitku jsem navrhla tak, aby vypadala elegantné a byla pIné funkéni,

to znamena, Ze informace se daji snadno precist a vSe je pfehledné
usporadano. Prostor vymezeny znackou a kontaktnimi udaji jsem zasadila

do optického stfedu, takze vSe vypada vyvazené. Diky tomu se vizitka neztrati

mezi desitkou dalSich, které nalezneme v naSich penézenkach.

V bloku textu jsou jednotlivé fadky odliSseny podle hierarchie. Nejdulezitéjsi je
jméno. U zakladni vizitky je pouzivano €erné provedeni, u vizitek, kde se jedna

o konkrétni sluzbu (tfeba poradenstvi), nese jméno barevnost daného odvétvi.*

'8 Priloha &. 11: “Vizitky”
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7.2.2. Hlavickovy papir

V pripadé hlavickového papiru je zde promitnuto opét jednoduché grafické
fedeni. V pati€ce jsou vysazeny kontaktni informace. Prostor pro né je tentokrat
vymezen rozdélenim loga na jednotlivé prvky. Pokud vidime po nékolikaté logo

&i jeho prvky, snaze si znagku zapamatujeme.*®

7.2.3. Obalka

Obalku jsem navrhla ve formatu DL, v nejbé&zné&jSim formatu pouzivaném
pro obchodni korespondenci, kde se do této obalky vklada format A4
sloZeny na tfetiny. Na obalku jsem umistila dvé svislé ¢ary vymezujici

prostor pro adresu. Tato &ista grafika nechava vyznit znagku.?

7.2.4. Faktura

Po zakladnich tiskovinach jako je vizitka, hlaviCkovy papir a obalka, jsem
navrhla vzhled faktury. Zde bylo dllezité dodrzet nalezitosti, jenz by méla
faktura obsahovat, sou¢asné posunout jeji nudny a “mechanicky” vzhled jinam.
Za pomoci linii se mi podafilo informace roztfidit. Na jedné poloviné se nachazi
udaje dodavatele, na strané druhé udaje o odbérateli. Zhruba uprostred je
vymezen prostor, ktery se tyka obou, informace o objednavce a predevsim

AT & 44

o jeji cené&. Nejdulezit&jsi fakta jsou zvyraznéna pomoci silngjsiho fezu pisma.?*

7.2.5. Nabidkové listy
Kazda firma by méla mit “portfolio” toho, co nabizi. Proto jsem pro DE FACTO
navrhla nabidkové listy ve formé brozury. Zde potencionalni zakaznik nalezne

zakladni informace o firmé, nabidku sluzeb a reference.

19 Ptiloha &. 12: “Hlaviékovy papir”
20 Pfiloha &. 13: “Obalka”
21 Piloha &. 14: “Faktura”
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Obsahové se jedna o stru¢nou nabidku, jelikoz se pfedpoklada, ze vice
informaci zajemce ziska na webovych strankach &i osobné prostfednictvim

konkrétni poptavky.

Brozura je zalozena na nekomplikovaném layoutu a na barevném clenéni dle
odvétvi, doplnéna ilustracnimi fotografiemi. Desky broZury jsou obohacené
o chlopné, kde na pfedni chlopni najdeme vizitku, ktera lze vyjmout, na zadni

chlopni slogan firmy.??

%2 Piloha &. 15: “Nabidkové listy”
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8. PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Pfinos mé prace pro dany obor vidim pfedevSim v uchopeni skutec¢nosti,

Ze ne kazda stavebni firma musi mit znacku, ve které je stfecha Ci cihla, znacka

nemusi byt ani Cervenocerna. Mlze se naprosto oprostit od této prvoplanovosti,

ktera by se dala nalézt i u znacek jinych druhd podnikani.

Nasla jsem feSeni, které je neotrelé, ale i pfesto se pofad drzi podstaty

vyjadreni stavebnictvi.

Pfinos shledavam také v tom, Ze v dobé, kdy je moderni vytvaret véci
trojrozmérné, jsem vytvofila prostorovost diky zakladnim grafickym prvkdm,
které jsou stalé, takze jejich modernost po Case nevyprcha. Nebylo k tomu

zapotrebi zadnych efektld ani Siroké barevné palety.

Nevim, do jaké miry se jedna o pfinos pro graficky design, ale pfinos

pro spole¢nost vidim ve tvorbé nové podoby vSednich a jistym zplsobem
nalinkovanych véci, jako je tfeba faktura. Je to véc, u které by se nikdo asi
nezastavil, ale pro¢ by nemohla vypadat dobfe? Stacil jednoduchy graficky

prvek a fadnost je zazehnana. Domnivam se, ze takovych obyc&ejnych véci,

které by se mohly zkraslovat, by se nasla cela fada. Shledavam v tomto ohledu

poslani grafického designu zpfijemriovat prostfedi kolem nas.
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9. SILNE STRANKY

Jako silnou stranku mé bakalarské prace hodnotim znacku. Ta podle mého
nazoru splfiuje cile, které jsem si stanovila: Je jednoducha, snadno
zapamatovatelna, nad€asova, odpovida zaméreni firmy a je také originalni.
Vypada opticky vyvazené a nenasilné. Lze ji snadno aplikovat nejen

na tiskoviny, ale i na dalSi prostfedky pro prezentaci €i propagaci firmy.

Za silnou stranku také povazuji komplexnost celé prace. Jednotlivé tiskoviny
jsou mezi sebou i znackou provazany jednotnou firemni identitou.

Vyhodou je také okamzZita moznost jejich pouziti. VSe je pfipraveno

v potfebnych formatech, staci jen vytisknout. Logomanual a nabidkové listy

je mozné prohlizet i elektronicky.

Pfi celkovém pohledu na praci vidim silnou stranku v jednoduchosti a Cistoté
provedeni, diky némuz jsou jednotlivé komponenty prace plné funkéni.
Kdyby byla prace jakkoliv esteticky pfitazliva, ale schazela by ji funkénost,

byla by to v praxi nepouzitelna prace.
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10. SLABE STRANKY

V ramci ukazky kompletni firemni grafiky jsou vSechny tiskoviny aplikovany
na vybrany druh papiru. Samozfejmé pfi pouzivani téchto navrhu v praxi neni
z ekonomického a praktického hlediska mozné tisknout napf. fakturu na tento
papir. Pro firmu by to znamenalo zbyte¢né vysokeé naklady na tisk. V dnesni
dobé také kazda spole€nost vyuziva ucetnich programa, které maji vlastni
vzhled faktur, takze ucetni do nich pouze vklada udaje. Pfevazné jsou také

faktury zasilany elektronicky, ¢imz uplné odpadaji naklady na tisk.
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12. RESUME

In this bachelor thesis | have created new branding for a small building
company called DE FACTO. | made a concept for identity design for this
company. In summary, | would like to introduce my own design of a new brand
which includes logo, manual, business cards, letterhead, envelope,

invoice and catalogue with a list of services that company offers.

The logo was the first thing | designed, because it is the crucial part of

an identity design. | have researched logos of building companies and was
shocked, when | found out how many of them use a symbol of the roof or brick
and red as a main colour. My aim was to create an original brand without those
symbols. | wanted to design a simple, timeless logo, which would be easy

to remember. | think | achieved it.

The logo is a square with lines, which looks like a shadow. The square is turned
into a different angle so it seems like a cube. The cube represents a base

of building. The logo reminds me of an open book or folder as well. | have tried
to show what the company does. The company is focused on engineering,

advising, building, selling and offering houses etc.

I chose black colour because it means exclusivity and it is a formal colour.
The other advantage of black colour is an economic printing.

| used Franklin Gothic Medium font. It works with the symbol

and it is appropriate for the building company as well.

| defined all the rules for using the logo in the manual. It is very important part

of work, because inappropriate using of the logo could destroy the brand.

The next stage of the process was creating the merchandise. At first | designed
a business card, where the logo and the text are in the golden centre. After that
| have started with the letterhead. | applied graphic elements, especially vertical

lines to define the space for text. | made couple of designs and all of them are
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based on the same idea. My aim was its functionality. Visual attraction without

functionality does not present a good work.

| think | achieved my aim and created a complex visual identity for the company.

It looks simple and timeless.
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14. OBRAZOVA PRILOHA

14.1. Pripravné materialy

Pfiloha ¢&. 1: “Pavodni logo firmy DE FACTO”

Zdroj: DE FACTO - RIPS, s.r.o.
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Priloha €. 2: “Reserse znacek stavebnich firem”

Stavebni prace
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Priloha €. 3:
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Ptiloha €. 4: “Skici*
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Priloha €. 5:

Zdroj: vlastni tvorba

Priloha €. 6:

Zdroj: vlastni tvorba

“Prvni digitalni podoba vybraného navrhu”
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14.2. Finalni podoba znacky a tiskovin

Pfiloha €. 7: “Zakladni verze znacky”

y

DE FACTO

Zdroj: vlastni tvorba

Pfiloha ¢&. 8: “Negativni verze znacky”

y

DE FACTO

Zdroj: vlastni tvorba
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Priloha €. 9:

Zdroj: vlastni tvorba

“Variantni feSeni znacky”
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Priloha ¢. 10:

“Logomanual”
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Pfiloha €. 11: “Vizitky”

-

DE FACTO

-

DE FACTO

ing. Petr Picmaus
Jednatel

Za Zameckem 271

300 10 Praha 4

Mobil +420 603 850 441
E-mail picmaus@de-facto.cz
www.de-facto.cz

ing. Karel Novak
architekt

Za Zameckem 271

300 10 Praha 4

Mobil +420 603 850 441
E-mail picmaus@de-facto.cz
www.de-facto.cz

-

DE FACTO

Mgr. Anna Cerna

realitni maklérka

Za Zameckem 271

300 10 Praha 4

Mobil +420 603 850 441
E-mail picmaus@de-facto.cz
www.de-facto.cz

DE FACTO

-

DE FACTO

Zdroj: vlastni tvorba

JUDr. Jifi Kohoutek
pravnik

Za Zameckem 271

300 10 Praha 4

Mobil +420 603 850 441
E-mail picmaus@de-facto.cz
www.de-facto.cz

ing. Romana Kratka
finanéni poradkyné

Za Zameckem 271

300 10 Praha 4

Mobil +420 603 850 441
E-mail picmaus@de-facto.cz
www.de-facto.cz

38



Pfiloha &. 12: “Hlavi¢kovy papir”

p

DE FACTO

Imperia Group
Mgr. Hynek Kolmy
U Tovarny 825
102 00 Praha 4

Vazeny pane Kolmy,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Aliquam mauris eros, volutpat non sapien vel,
blandit elementum tellus. In consequat, urna sagittis facilisis vulputate, mi lorem adipiscing tortor non
mattis turpis massa ut ipsum. Nunc facilisis, nisi sit amet dictum interdum, elit diam hendrerit tellus,

sed sodales velit velit vel risus. Nam fringilla velit sit amet turpis cursus auctor. Aenean feugiat sapien mi,

rutrum feugiat risus condimentum non. Curabitur eget risus ante. Sed consequat dui fringilla vulputate.

Donec feugiat nisi in tempor lobortis. Sed accumsan lacinia cursus. Etiam scelerisque diam in iaculis
iaculis. Mauris egestas felis lobortis erat fringilla convallis. Nam quis lectus eu nisl pretium cursus.
Sed non lectus sagittis, ullamcorper odio a, gravida metus. Duis condimentum augue nec magna

accumsan condimentum. In vel dolor neque.

Nunc nisl ipsum, dignissim eget tempor vitae, adipiscing sed neque. Vivamus fringilla tincidunt lorem

ut cursus. Curabitur ullamcorper euismod libero sit amet lobortis. Vestibulum sollicitudin, dui et ultricies
placerat, metus felis aliquam quam, eu tincidunt libero nibh non enim. Nulla nibh magna, ultricies sed
eros et, laoreet pharetra libero. Nam pharetra viverra fermentum. Aliquam a libero in massa scelerisque
iaculis. Praesent nec eros a nulla pretium fermentum. Integer ac orci nec quam tempor ultrices ut non mi.
Proin in turpis porttitor, semper metus a, semper leo. Nam laoreet vehicula ipsum, vitae gravida felis
gravida id. Cras ut mauris ac enim porta facilisis quis sed tellus. Maecenas tincidunt imperdiet dui quis

varius. Maecenas cursus hendrerit dui quis rutrum. Ut imperdiet a turpis dapibus dictum.
S pratelskym pozdravem

ing. Petr Picmaus

/% DE FACTO-RIPS, s.r.o. Za Zameckem 271 +420 603 850 441 www.defacto.cz
4/, ing. Petr Picmaus 300 10 Praha 4 picmaus@de-facto.cz

Zdroj: vlastni tvorba



Priloha ¢. 13:

“Obalka”

R

DE FACTO

R

DE FACTO

Zdroj: vlastni tvorba

Imperia Group, s. r. 0.
Mgr. Hynek Kolmy

U Tovarny 825

Praha 4

102 00
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Priloha ¢. 14: “Faktura”

DE FACTO
FAKTURA 2014002
Dodavatel: Odbératel:
DE FACTO-RIPS, s.r.0.
ing. Petr Picmaus
Za ZameCkem 745/17
158 00 Praha 5
IC: 01602152 IC:
DIC: DIC:
Cislo Gétu: 1210831026/3030
Datum vystaveni: Variabilni symbol:
Datum splatnosti: Konstantni symbol:
Forma Ghrady: Objednavka ¢.:
Oznaceni dodavky mnozstvi j.cena sleva
Navrh feSeni obyvaciho pokoje 1 6 400,00 0,00
CELKEM K UHRADE
Vystavil: Prevzal:
Dovolujeme si Vas upozornit, Ze v pfipadé nedodrZeni Razitko:
data splatnosti uvedeného na faktufe Vam budeme Gétovat
urok z prodleni v dohodnuté, zakonné vysi a smluvni pokutu.

Zdroj: vlastni tvorba

ze dne:

celkem K¢

6 400,00

6 400,00
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Priloha ¢. 15:

Zdroj: vlastni tvorba

“‘Nabidkové listy”
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