FAKULTA DESIGRU A UMER]
@ LADISLAVA SUTNARA

ZAPADDCERKS

UMIVERZITY

VPLZM

Protokol o hodnoceni
diplomové prace

Nazev prace: Multimedialni reklama
Praci piedlozil(a) student(ka): BcA. Katefina Horakova

Studijni obor a specializace:  Intermedialni tvorba

Hodnoceni vedouciho prace
Praci hodnotil(a): MgA. Jan Moravek

1. Cil prace

(a jeho naplnéni):

Vytvofit multimedialni reklamu znamena dnes, poznat téméf nekoneény seznam médii neustale
rostouct o dalsi technické mozZnosti. Nepfeberné mnozstvi reklamnich strategii pak vytvori jeste
slozitejsi pfehlednost tématu. Katefina od zagatku hledala predevsim prostor reklamy a jejf cil.
Vychézejic z koncepce pak naplnila svoji piivodni myslenku o definici cilovych klient a jednotlivych
Casti klienta. Zakladnim stavebnim kamenem se stal dialog mezi vyrobcem a zakaznikem. Cil prace
s timto stal napinénym a to jak po teoretické tak po vytvarné strance.

2. Technologicka specifika
(technicka inovace):

Malba akrylem a fotografie s pouZitim projekce.
Modelace lidské postavy pomoci vyrobku ¢&i loga.

3. PfFinos prace pro dany obor

Jelikoz se autorka zabyva pfimo cilem atelieru a jeho filosofii je kazdy dal$i krok samotnym
pfinosem. Volba kontrastu malby a fotky s pouZitim projekce je pak uz jen vyuziti rozsahu
samotného oboru. Dal$i prace na této koncepci by mohla pifedevéim do budoucna ovliviiovat a
rozSifovat hranice multimédii.




4. Silné stranky dila
Koncepce pfistupu k reklamé zaloZzena na teoretickém studiu problematiky.

Propojeni technik, které vytvali pocit bez&asovosti.
Uchopeni loga jako samotného produktu.

5. Slabé stranky dila

Pristup, ktery nedokaZzeme aktualné zhodnotit, nebot' vyZzaduje dlouhodobé&jsi zpétnou vazbu.

6. Hodnoceni a navrhovana znamka
(vyborné, velmi dobfe, dobfe, nevyhovél):

Rozhodné bych doporugil v této praci pokracovat. i \—A\
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