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1 UVOD

K této praci mé inspiroval jednak vlastni zajem o upravené vozy, za
druhé zpusob, kterym je nahlizeno na lidi, ktefi maji drahé vozy. Nikdy
nezapomenu na hlasku mé babicky, kdyz jsem ji vypraveéla o svém novém

priteli. Jeji prvni dvé otazky byly: ,Je péknej? A co ma za auto?”

Tématem mé bakalafské prace je Tuningova subkultura v CR. Toto
téma je dle mého nazoru aktualni, nedostatecCné zpracované z pohledu
socialnich véd a rozhodné zajimavé a dostupné pro vyzkum. Cilem této
bakalafské prace je vymezit subkulturu tuningu v CR a charakterizovat
jedince i skupiny, které jsou jeji souCasti a nalézt mezi zdanlivé Sirokym
vzorkem vyskytujicich se jedincd a skupin na tuningovych srazech
spolecné hodnoty, zajmy, znaky a symboly. Popfipadé zaméfit se, jak je
Clenstvim ve skupiné ovlivnén jejich zivotni styl a hodnotovy systém.
Vyzkum bude zaméren na hodnoty, vliv tuningu na osobni zivot, zmény,
které pfinesl, popfipadé negace s kterymi se jedinci €i skupiny setkali a

hierarchické usporadani ve skupinach.

Bakalarska prace je rozdélena do tfi ¢asti, to na Cast teoretickou,
kde se jsou rozebrany zakladni pojmy, teorie a koncepty, napfiklad teorie
jednani, kapitall a identity, dale je nejvice operovano s pojmy Stésti a
konzumerismu. Tato teoreticka Cast tvori celkovy ramec. Nasleduje Cast
metodologicka kde je pfiblizen vyzkum a predstaveny zaklady
kvalitativniho vyzkumu, a pouzité postupy ve vyzkumu, kterymi jsou
predevSim zucCastnéné pozorovani, rozhovory a doplhkové studium
literatury a vizualni metoda fotografie. Také jsou zde predstaveni
informatofi. Posledni Casti je Cast analyticka, kde jsou detailné rozebrana
ziskana data, pfevazné zrozhovord, pozorovani a fotografii z terénu.
Vyzkum se detailné vénuje vyznamu tuningu v Zivoté informatoru,

hierarchii v tuningové komunité, hodnotam a zZivotnimu stylu. Z téchto dat



je vyvozen patfiény zavér. V uplném zavéru je skrze analyzovana data
zobrazeno co maji jedinci nejvice spolecného, popfipadé v Cem se jejich
nazory rozchazi. PfFiloha obsahuje mnoho zajimavych fotografii
pofizenych v terénu.



2 TEORETICKA CAST

2.1 Vymezeni zakladnich pojmu

2.1.1 Subkultura

Subkultura je v této praci zakladnim pojmem. Nelze jednoznacné
popsat pfesnou definici subkultury. Mnoho autorll se o jeji zformulovani

pokusilo, ale nikdy nebyla zadna jednoznacné pfijata.

Subkultury jsou €asto charakterizovany jako neguijici néjaky systém.
VétSinou previladajici politicky, ekonomicky, ¢i jiny. (Hebdige 2012).
V tomto pfipadé tuningafi neguji pravni systém v podobé dopravnich
predpist a tim si pfivozuji vySSi pocit svobody, adrenalinu a uspokojeni.
Dalo by se mluvit o jisté formé& adrenalinu, ktera navozuje tento pocit
uspokojeni a zaroven odliSeni se od majority, ktera je konzumentem

predpisu.

Napfiklad Montoussé a Renouarda (2005) hovofici o skupinach a
subkulturach je charakterizuji tak, Zze skupina nebo subkultura ,si je
védoma svych zajmu a jedna tak, aby je branila“ (Montoussé, Renouard
2005: 187). John Mephan (1972) napsal ,,Subkultury pfedstavuji ,hluk” (na
rozdil od zvuku): naruSuji béZnou navaznost skuteCnych udalosti a
fenoménti s jejich reprezentaci v médiich. Neméli bychom proto
podcenovat oznacujici silu subkultur jen jako metaforu potencialni
anarchie ,kdesi jinde®, ale brat ji jako konkrétni mechanismus
sémantického neporadku, jako jistou doCasnou prekazku v systému
reprezentace.” (Hebdige 2012: 139).

Smolik (2010) subkultury shrnuje jako: ,moderni méstska forma
spoleCenského styku, ve které maji ulastnici stejny zajem na traveni

volného Casu nebo se zaméruji na stejny Zivotni styl, ale nemuseji se



vzajemne znat.” (Smolik 2010: 37). Dale Smolik (2005) vysvétluje vstupy
do subkultur tak, ze Clenové si zde hledaji nové spfiznéné duse, nove
kamarady a porozuméni, také jde o podstatu pocitu, Ze jedinec nékam
skute¢né patfi. Téz hovofi o pocitu, Zze lidé, zaClenéni do néjaké
subkultury, si pfipadaji né€im zvlastni a pravé tento pocit je napliuje
(Smolik 2005).

Zajimavou debatu rozviji Gary Alan a Sherryl Kleinman (1979), kdy
hovofi o interakcich, jako o zakladnim faktoru Sifeni a utvareni subkultur.
Pficemz jsou tvofeny skupinoveé sité, slabé vazby, vice-skupinova €lenstvi
a to i uvnitf jednotlivych subkultur. To znamena, Ze Clen dané subkultury
muze byt zaroven Clenem dalSich malych skupinek. Opét podstatou
téchto malych skupinek uvnitf subkultury je vzajemna interakce. Dale
hovofi o motivaci ¢lenl pfijmout a osvojit si skupinové hodnoty a normy,
charakteristické pro danou subkulturu. Do popfedi fungovani subkultury
stavi dva zakladni faktory a to zaprvé komunikaci ¢lend a za druhé
podminku, Ze Clenové sami sebe definuji jako skupinu, €i subkulturu,
ktera se odliSuje. Toto je rovina spolecné identifikace. Cely ¢lanek shrnuji
tak, ze subkultura tvofi soubor porozuméni pro jejich Cleny, dale
zahrnujici specifické chovani a hodnoty. Toto jejich pojeti vysvétluje
zaprvé jak mohou byt kulturni prvky rozsSifeni v dané populaci. Za druhé
vysvétluje existenci mistnich variaci, zakotvenou v interakcich. A za treti
umozfiuje pochopeni zmény v subkulturach. Zavérem k tomuto Clanku
jeSté treba dodat, Ze identifikace a vlastni pfispivani jsou dulezitymi
motivacemi a hnacim motorem pro socializaci a vstup do dané subkultury
(Alan, Kleinman 1979).

V podobném duchu se nese i M. Maffesoli (1996), kde pfedpoklada
socialni svét skladajici se z prekryvajicich se siti a vztah(, zalozeny na
kazdodenni urovni zZivota. Hovofi o kmenech souCasného meéstského

Zivota, které sdileji stejné znaky, normy nebo hodnoty. Uvadi zde



napfiklad stejnou cestu, lokalitu, bar, stejny televizni program, nebo i
stejnou nasténku na internetu. Pro tyto identity je dllezité jejich at uz
virtualni ¢i skuteCné setkavani a organizace tohoto uzemi a dale

dulezitost jejich spole€né identity (Maffesoli 1996).

Tato kapitola ukazuje, jak je pro utvareni subkultur a zaroven jejich
charakteristikami zasadni chut se odliSit, nékdy az protestovat vUCi
stereotypu dominantni konzumni majoritni kultury. Jedinci €i skupiny maji
snahu nalézt vlastni plnohodnotny Zzivot, ale zaroven pocitovat, ze je
n&&im zvlastni a vyjimeény. Clenové dané subkultury jsou nositeli
specifickych znakl, symbolld a hodnot. Velice dulezitou casti je
identifikace, jednak pocit, Ze jedinec zacleni sam sebe a nabyde pocitu,
Ze nékam opravdu patfi, tak skupinova identifikace, kde jsou navazana
pratelstvi , dochazi k interakcim a traveni volného €asu s lidmi ktefi maji
stejné nazory a stejny Zivotni styl. Diky tomu jsou tyto interakce o to vice

napliujici.

2.1.2 Zivotni styl, stylizace a hodnotovy systém

Jedna se o zplUsob vystupovani, ktery si jedinec nebo cela
spole¢nost vybere. Zplsob, diky kterému jsou uspokojovany potfeby a
oCekavani a pfinasi jedincim ¢&i skupindm plnohodnotnéjsi Zivot.
Prikladem mohou byt napadné kombinace obleCeni, tance, argotu, hudby
a dalSi znaky, které maji byt protestem, ¢i nesouhlasem ke
stejny vztah, jako reklamni obraz k méné védomé konstruované
zpravodajské fotografii. Subkultury ¢asto mluvi svym obleCenim (Hebdige
2012: 155-156). Subkultury mohou byt odliSené z jakéhokoliv sméru, Ci
jakymkoliv zpUsobem. ,, Zpdsob projevu v mySleni, chovani, jednani nebo
¢innosti, ktery ma charakteristické rysy, vymezujici ho vaéi jinym stylam.*
(Jandourek 2010: 243).



Pojem stylizace uzce souvisi s zivotnim stylem. Napfiklad Linhart
ve svém sociologickém slovniku tvrdi, Ze Zivotni styl v ur€itém ohledu
prezentuje hodnoty a zajmy jedince, skupin, popfipadé spolecnosti
celkové. Styly hojné pusobi kolem Zzivotnich roli. Linhart uziva pravé
pojem ,stylizace®, kterym ma na mysli tendence jednat &i pusobit v ramci
ur€itého stylu (Linhart 1996).

Hodnotovy systém je podstatna ¢ast kazdého z nas. Utvafi se jiz
v socializaci a umoZznuje nam pohled na svét a urcCuje to, jak se budeme
rozhodovat. ,Hodnota je vlastnost, kterou jedinec pfrisuzuje uréitému
objektu, situaci, udalosti ¢i ¢innosti, a to v souvislosti s uspokojovanim
Jjeho potieb. Hodnoty se vytvafeji a postupné diferencuji v prubéhu
Socializace.“ (Hartl 2000: 192). Jinymi slovy ,Mluvime-li o hodnotach,
mame na mysli bud’ vSechno, co pfinasi uspokojeni, co uspokojuje nase
potreby a zajmy, nebo mame na mysli hodnoty v uzs§im slova smyslu,
zakladni kulturni kategorie, které odpovidaji nasim vysSim tendencim,
normam a idealum, zvlasté socialnim, mravnim a estetickym.” (Ku€erova
1996: 65).

Tato kapitola ukazuje co je pro subkultury charakteristické, at' uz je
to zpusob oblékani, vystupovani, €i druh hudby, pravé témito faktory je
utvaren Zivotny styl, ktery je u subkultur odliSny, prakticky jakymkoliv
smérem. Zivotni styl pfedstavuje hodnoty a zajmy a uréuje i Zivotni role,
normy a idealy, které maji byt jak mravni, tak estetické, aby mohli co

nejlépe uspokoijit potreby.

2.1.3 Socialni identita

sdentifikace spociva v pfifazeni osoby na konkrétni pozici ve
spolecnosti“ ( Berger, Luckmann 1967: 132). Socialni identitu bychom

mohli chapat jako pochopeni toho, kdo jsme, kde je téz stejné dulezité



sebeidentifikaci s ostatnimi cleny. Richard Jenkins véfil, Zze socialni
identity je dosazeno prostfednictvim socializace v ramci jednotlivych
socialnich skupin. Mluvil o rolich a o tom, jak se jednotlivé okoukavaji a
tak dochazi k jejich pfedavani. Formovani identity je tedy =zakladni
zpusob, jakym jedinci utvari sami sebe. Jenkins rozliSoval mezi identitou
vnitfni, coZ znamena jak my sami sebe vidime a to, co si o sobé myslime
a dale identita vnéjSi, coZ znaména to, jak nam vidi druzi.Podle néj je
interakce klicova v rozvoji vlastni socialni identity, ale jsou i dalSi dulezité
faktory, které to ovliviuji, jako je napfiklad socialni tfida, etnikum nebo
pohlavi a dalSi. Podle Jenkinse nikdy nestaCi prosazovat svou identitu,
vzdy musi prosazena s dalSimi identitami s nimiz mame co doc€inéni.

Socialni identita nikdy neni jednostranna (Jenkinse 2008).

Existuji dva zakladni faktory vztahujici se k formaci identity
v moderni spole¢nosti. A to za prvé ten, Ze spoleCnost ma tendence
Skatulkovat a tfidil lidi do kategorii podle rasy, pohlavi, tfidy véku atd. A za
druhé na zakladé kulturnich a individualnich charakteristik. Do spole¢nosti
vstupuje jiz s nékterymi biologickymi charakteristikami, ovSem velkou ¢ast
identity si sami konstruujeme, pomoci rodiny, nabozenstvi, vzdélavacich
instituci apod. Socialni identity muZzeme pojimat jako pfipojené Casti
k poznani jednotlivce, ktery patfi do urcité socialni skupiny. Spolu s s tim
jsou spojeny i emocionalni a hodnotové vyznamnosti, které vyplyvaji
pravé ztohoto Clenstvi (Campbel 1993) Socialni skupina muze byt
chapana jako vice osob, které sdileji spoleCnou identifikaci, jinymi slovy
vnimaji samy sebe jako Cleny ur€ité socialni kategorie. Jde o proces
prechazejici pres jednotlivce, k pocitu sounalezitosti k riznym skupinam
az kformovani vlastni specifické identity vramci spoleCnosti. Pro
jednotlivce je v Zivoté identifikace s druhymi kliCovou zaleZitosti (Ferreira
2011).



Tato kapitola ukazuje, Ze Clovéku jako socialni bytosti nezbyva nic
jiného nez formovat svou socialni identitu, protoZe tvofi soucast jedince.
Jak jiz bylo zminéno, to, co ji formuje je genetického i socialni charakteru.
Jsme prakticky pfedurceni k tomu slynout s néjakou socialni skupinou se
kterou dochazi ke sdileni urCitych spole¢nych kategorii. Skupinova
sebeidentifikace je dulezitou ¢asti vlastni sebeidentifikace, umozfuje nam
pochopit kdo a jaci jsme. To, co samotnym zakladem utvareni identity je
bezpochybné socializace, nebo-li rodina, ktera nam vklada zakladni
normy a hodnoty, pfedavané z generace na generaci. V pozdéjSim véku
si jiz volime vlastni cestu formovani identit, ktera je utvarena tim, jak na
nas nahlizi spolecnost, kde hraji roli i biologické charaktery jako pohlavi,

etnikum apod.

2.1.4 Znaky a symboly

Média nam ukazuji subkultury jako vedle sebe stojici vetfelce a
rozpustilé déti, divoka zvifata nebo svéhlavé domaci mazlicky tedy tato
prezentace je Cini vice Ci méné exotickymi nez doopravdy jsou. Meédia
mluvi o ochoCeni Jiného, naturalizaci, nejlépe uplnému splynuti, kdy nikdo
nevystupuje z fady, ovSem pravé tato snaha muze pro subkultury jesté

vice motivujici k udrzeni svého odlisného stylu (Hebdige 2012: 148-149).

Je potieba si uvédomit, dulezitost role médii. Jelikoz mnoho, co
vime o urCité subkulture, jiz pfedtim, do jisté miry prosSlo médii. Pravé
prostfednictvim tisku, filmu a televize je zkusenost pfedavana do okolniho
svéta (Hebdige 2012: 133).

,Opravdovy Clovek v nas, jak ho vnima antropologie, se vytvari pri
nasem zapojeni do socialniho a kulturniho svéta. Veskeré chovani ma
socialni puvod: jak se oblékame, komunikujeme prostrednictvim gest a

vyrazu tvare, co jime, jak jime- vSechny tyto schopnosti, tak samozrejme,



Ze je povaZujeme za pfirozené, jsou ve skuteCnosti ziskané.” Tyto
kategorie ziskané primarné socializaci Bauman oznaCuje symboly,
pfesnéji feCeno statusové symboly jako prfedmét hodnoceni, jehoz
vysledkem je soustava rozvrstveni. (Bauman 1965: 246) Jsou to jinymi
slovy symboly, které urCuji pfislusnost k ur€ité socialni skupiné. Pro okoli
mohou byt spolehlivym ukazatelem socialniho postaveni jedince. Keller
statusové symboly vysvétluje jako zviditelnéni a zobrazeni vlastniho
statusu druhym (Keller 1997: 173). NejlepSimi pfiklady mohou slouzit
znacky odévd, €i automobill, typ a zplsob bydleni, zpasoby vyjadfovani
se, komunikacni zplsoby, gestikulace, zpusob traveni volného Casu a

podobné.

Tato kapitola ukazuje jak zprvu vliv rodiny, pozdéji formovani
identity utvafi to, jaci jsme. Znaky a symboly, které jsou na prvni pohled
viditelné, nam umoznuji nezname jedince rychle zafadit, napfiklad do

socialni tfidy, tedy tvofi jakysi ukazatel pro okoli.

2.1.5 Status, role a stridani roli

Status je socialné definovany aspekt osoby, je jim uréeno socialni
postaveni, vztahy a prava a povinnosti k ostatnim. Kazda osoba ma
mnoho statusud, napfiklad otec, automechanik, soused. Témito statusy je
socialni osoba definovana a s kazdym statusem se poji urCité oCekavani.
Statusy se déli na ziskané a pfipsané. Pfipsané jsou biologického
charakteru a ziskané aktér postupem Casu ziskava. S pojmem status
uzce souvisi i pojem role, ktera je pode Lintona (1936) definovana ,jako
dynamicky aspekt statusu, tedy jako skutecné chovani Cloveka v ramci
vymezeni daného jeho statusem. Konkrétni socialni status uréuje smér a
zplsob jednani ¢lovéka.“ Aktéfi mohou taktizovat, jaky vyraz pouziji, aby

vyvolali patficny dojem ve svych spoluaktérech, ¢i néCeho dosanhli, to
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znamena, ze na svuj status dokazi pohlizet z osdtupu. (Eriksen 2008: 68-
70).

Role Uzce souvisi s pojmem status, ¢asto jsou mylné oznaCovany
za synonyma. OvSem v antropologii je role samostatné definovanym
terminem, napf. Linton (1936) roli vymezuje jako dynamicky aspekt
statusu, tedy jako realné, skuteCné chovani Clovéka, které je vymezeno
jeho statusem. Napfiklad status prodavacky je vymezovan tim co
prodavacka skutec¢né déla. Jinymi slovy dany status urCuje smér a jednani
Clovéka. Napfiklad od bezdomovce se neocekava, Ze se bude denné
Cesat a lakovat si nehty (Eriksen 2008: 68-69).

Jak jiz byla vySe definovana role a status, je zfejmé, Ze kazdy
lovék denné stfida své role. Clovék je nuceny kazdodenné improvizovat
v danych situacich. Denné se jediny Clovék ocitne v nescCetné rolich.
Napfiklad muz se ocitne v roli otce, automechanika, manzela, kamarada,

tuningafe béhem jediného dne (Eriksen 2008: 69).

Tato kapitola ukazuje, jak jednajici C¢lovék (aktér) dokaze
manipulovat i upravovat role, od kterych se néco oCekava pro danou
situaci, coz je naprosto pfirozené. PIni role otce, automechanika, souseda
a to v3e naprosto pfirozené, jako herec, ktery dokaze bez problém

zahrat vraha i romantika.

2.2 Teorie jednani

Pro tuto teorii jsou zasadni kazdodenni formy zkuSenosti, vztah
mezi jednotlivcem a spole¢nosti, vliv spoleCensko-ekonomickych faktord,
rozhodovani lidi a dulezitost symbolické roviny, ve které jsou formovany a
vyuzivani lidské kontakty a vztahy. Pouziti perspektivy z hlediska P.

Bourieu je nabizi jiz diky nékolika terminim, které zformuloval. V této
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praci i vyzkumu budu Siroce vyuzivat jeho velmi znamé pojmy habitus,

socialni pole a formy kapitalu.

Symbolickym kapitalem je kterakoliv vlastnost, na kterou je mozné
nahlizet tak, Ze je mozné ji ocenit, jde tedy o formu, které nabyva jakykoliv
druh kapitalu.Je i mistem, kde se uplathuje jeho symbolicka moc.
(Bourdieu 1994: 81).

~oubjekty” tedy predstavuji aktéry, ktefi jsou obdareni praktickym
smyslem, tedy pfejatym systémem preferenci, tedy celkové perspektivy a
schémat jednani podle nichz je vnimano a nahlizeno na pfisluSnou
otazku. Jde tedy o jakési uméni predvidat v momentalni situaci. Tento
termin je obecné charakterizovan jako systém  ,trvalych, pfenositelnych
dispozic, strukturovanych struktur majicich sklon fungovat jako

1

strukturujici  struktury “..., aniz by vsak byl produktem podrfizenosti
pravidlim, muzZe byt kolektivné organizovany...“ (Bourdieu 1994: 53).
Struéné fe€eno jde o to, Ze v pribéhu socializace si aktér osvojuje rizné
principy a hodnoty, vzorce mluveni, vystupovani, celé soubory vzorcl
jednani, které si osvoji a v prubéhu Zivota se kazdému z nas se stanou
neuvédomovanym navodem na to, jak jedname. Nad témito navody
vnimani svéta nijak nepfemyslime, jsou naprostou pfirozenou soucasti
naseho Zzivota. Habitus z nas tvofi socialni bytosti. Jinymi slovy svét
muzeme zazit jen urCitym specifickym zplsobem, protoZze jsme si jiz
osvoijili urcité struktury pro vnimani svéta. Lidé si ovSem nejsou védomi
téchto struktur. Habitus je rozvijen prostfednictvim socializace jiz v utlém
détstvi. Bourideu tvrdi, Ze jedinci stale nasleduji vlastni strategie a ze
pravé cile a hodnoty, na kterych jsou zaloZeny tyto strategie, urCuje pravé

habitus. Habitus je zakofenény ve veskerych interakcich a kazdodennosti.

Prostor, mizeme pouzit i termin hfi§té, na kterém spolu hradi

interaguji Bourdieu nazyva socialni pole. Pravé pouze v modernich,
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komplexnich, hierarchickych, diferenciovanych spolecnostech dochazi
k neustalym stfetdm az metaforickym bojum o pozice, kterém jsou
v daném cCase a poli jednotlivci z néjakého hlediska pfinosné. Socialni
pole, které je vZzdy charakteristické svou strukturou, pravidly a da se fici
navodem pro to, jak vdaném poli jednat je zaroven distributorem rliznych
forem kapitalu, ktery je pro jednotlivce Ci skupiny, jako aktéra Ci aktéry
v daném poli velmi dulezitych faktorem. Je jakymsi zebfickem prestiznosti
a zpusob nahlizeni a uznani, jak na ndm nahliZzeji a uznavaji nas ostatni.
Jak je tedy zfejmé, jako kapital muzeme chapat prakticky cokoliv, co
zpusobuje nerovnost dané spole¢nosti (Bourdieu 1994). Toto MnozZstvi
kapitalu umoznuje do jisté miry ovladnout pravidla hry, které se v naSem

poli odehravaji, tedy pravidla socialni hry.

2.3 Hledani stésti ve spoleénosti nadbytku

Eriksen ve své knize Syndrom velkého vika: Hledani S$tésti ve
spole¢nosti nadbytku hleda a snazi se definovat ¢im se vyznacuje Stastny
a plnohodnotny d&lovék. Pouziva k pfikladim predevSim pfislusniky
globalni stfedni tfidy, coz je pfihodné pro mé téma, uvadi, ze se nikdy
neméli Iépe neZ dnes a pravé proto si neustale stézuji. Rika, Ze lidé, ktefi
maji drahé televize a luxusni vozy se maiji stejné dobre, jako lideé, ktefi to
nemaji, dokonce i , Ze lidé, ktefi tyto véci nemaji se mohou mit Iépe,
protoZze se zbavi nékterych obav. Stimto tvrzenim by asi mnozi
nesouhlasili. ,Nejdulezitéjsi je neustale si pfipominat, Ze sklenice je

z poloviny plna, nikoliv z poloviny prazdna.“(Erisken 2008: 158).

| v moderni dobé plné nadbytku, jak tato studie ukazuje, bohati lidé
nejsou spokojeni, ba naopak, jsou mozna méné spokojeni nez ti chudi.
Nadbytek, jak Eriksen doklada, nam nepfinasi Stésti, spiSe frustraci a
starosti. OvSem na druhou stranu jsou zde subkultury, které si vytvareji

plnohodnotny Zivot a unikaji do svého svéta, kde je jejich kapital, at' uz
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v podobé znalosti €i vozu zakladem pro vytvofeni relativné Stastného

Zivota i této nadbytkové dobé.

2.4 Auto jako symbol stiedni stridy, ¢lovék jako Homo

consumericus

Konzumentstvi odvadi ¢lovéka od nudy, Casto je popisovano jako
nahrazka pravého Zivota, protoZe v nakupovani frustrovani lidé nachazi
potéSeni a zapliuji Zivotni prazdno. Lipovetsky pracuje s pojmem
emocionalni konzumentstvi, které se vyznacCuje emocionalnim svazkem
mezi jednotlivci a pofizovanym zbozim: nastoluje se primat zazitku a
spoleCensky i individualni vyznam konzumentské sféry se méni
zpusobem, ktery jde ruku v ruce s dnesSnim vyhrocovanim individualismu.
(Lipovetsky 2007 51-52) Moderni spoleCnost se predevSim vyznacuje
tim, Ze ,dnes se jiz neprodava vyrobek, nybrz vize ,koncept®, Zivotni styl
spjaty s danou znackou a v centru komunikaCnich snah primyslovych

podnikt se nachazi budovani identity. (Lipovetsky 2007: 53).

Ve své knize dale uvadi, ze nevystavujeme na obdiv dany pfedmét
Ci znaCku, ale prfedevSim se snazime nejevit horSi nez druzi, ¢imz
prokazujeme vlastni uCast na hfe mody, prestize a spotfeby. Tato véc je
vstupenkou do urcitého Zivotniho stylu a pohnutkou jsou obavy z odmitani
a pohrdani (Lipovetsky 2007: 57-58). ,Cilem je vybudovat si individualné
svuj zZivotni styl a naplri volného &asu, urychlit bézné existencni ukony,
ZlepSit schopnost k navazovani vztahd, prodlouzit délku Zivota a zahladit
nedokonalosti téla.” (Lipovetsky 2007: 58-59).

Oproti dfivéjSku je rozdil vjedné podstatné véci. Jiz se naSe
postaveni neodviji ztoho, z jaké spoleCenské tfidy jsme vzesli, nybrz
ztoho, kolik mame penéz. Coz je charakteristikou soudobého

turbokonzumentstvi (Lipovetsky 2007: 128). V jisté fazi mdzeme mluvit az
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o orgiich konzumentstvi, posedlosti mdédou a senzacemi. Posedlost vécmi
zde do jisté miry skryva pouze nadéji v existenéni hojnost. Clovék je zde
jako Dionys omameny konzumentstvim. Toto spole¢né konzumentstvi
dopfava unik z hranic individualni identity a dodava védomi sounalezitosti.
Kolektiv zde plIni funkci nastroje, kdy dosahneme soukromych slasti
(Lipovetsky 2007: 228-234). RUzné slavnosti a skupinové srazy dnes
predstavuji prebujely rist, prehlidku konzumerismu a propagaci image at
uz jednotlivce ¢&i jeho majetku. Tyto srazy umoznuji uzit si jistého
potéSeni, které nam komerCni a individualni spotfeba jen malokdy
dopfeje, a to radost a Stésti z toho, Ze jsme tu vSichni spole¢né, spolecné
sdilime své emoce a spolec¢né vibrujeme jednotné s kolektivem. VSe se
fidi principem dobrovolné ucasti, usilim o individualni realizaci a touze po
osobnim uznani (Lipovetsky 2007: 278-281). ,ldeal sebeprekonani a
vitézstvi se neomezuje jen na nékteré oblasti spolecenského Zivota, nybrz
pronika spolecnosti vcelku a pohcuje doménu spotreby i Zivotni styly,
intimni sféru du$evni stav.” Jde prakticky o trend prezentace vlastni
sebevykonnosti, pravé proto je zde ¢lovék spodobriovan se Supermanen
(Lipovetsky 2007: 287). Nékteré vyzkumy dokazuiji, Ze prace ztratila pozici
dostalo pfedevSim naplhovani volného ¢asu, citového ZzZivota a
dosahovani uspéchl a uznani mimo pracovni sféru (Lipovetsky 2007:
292).

Hlavné oblast sportu a vitézstvi Lipovetski popisuje jako kolektivni
horeCku, jaka nema obdobu v Zadné jiné sféfe spoleCenského Zivota.
Ov8em musime uznat, Zze Stésti a naplnéni zde plni podstatnou roli.
Clovék, jakoby $el po vzoru, ktery je na jedné strané diktovan reklamou a
na druhé samotnym konzumerismem, jde zde tedy o sebepfekonani nebo

pouze o dobry pocit? Stale vice hyperkonzument vénuje pozornost
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estetické strance sam sebe i produktum, které ho prezentuji (Lipovetsky
2007: 301-313).

Nutno zminit i zavist, ktera je zakouSena pfi pozorovani uspéchu
druhého, pro druhé muze byt naopak hnacim motorem. OvSem zavist je
emoce, kterou se Clovék stydi pfiznat, protoZze nas ve vztahu k druhym
stavi do podfadné pozice. NejCastéji pravé k této emoci dochazi, je-li
staveno Stésti na obdiv. Dnes je zavistivé soupefeni chapano jako
pramen pokroku, ktery nam umozfiuje uniknout z chudoby a nasili.
,Veblenova proslula teze zni, Ze hnacim motorem okazalé spotieby je
s,honba za respektem a provokativnim srovnanim“.VySvihnout se nad
ostatnimi a ziskat si uctu a zavist okoli, toto jsou zakladni pohnutky, které

vedou Clovéka k nakupu okazalého zbozi.” (Lipovetsky 2007: 37-358).

2.5 Tuning

O tuning se zacali lidé zajimat zhruba v 70. letech vUSA a
souviselo to pfedevsim s importem levnych japonskych aut, ktera se dala
levné upravit a vykon byl srovnatelny s americkymi automobily nebo s
evropskymi sportovnimi auty. Tuningova scéna v CR 21. Stoleti byla
viditelna na mnoha mistech. Tato scéna puUsobi jako pfedhanéni se ve
znalostech a technikach a samozfejmé originalité. Je jak o penézich, tak
0 znalostech. Jsou taci, ktefi s upravenou Hondou Civic pfi sprintu

pfedjedou nové Porsche.

Domaci tuning ovlivnily hodné i filmy typu Rychle a zbésile .
Podstatnym faktorem byly i automobilky, které produkovali stale podobné
vypadajici sériové, uniformni modely. S tim rostla i touha lidi, ktefi se

chtéli odliSit za kazdou cenu. Prave toto byly faktory, které dali vzniknout

1. Rychle a Zbésile, (Fast and the Furious, The), USA, Némecko, 2001,reZie: Rob Cohen. Tento film je
prvni ze série filmd o tuningu a pouliénim zavodéni. Policista v utajeni Brian se snazi dostat do party
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tunerstvi jako zpusobu Zivotniho stylu a také novému automobilovému

odvétvi, vénujici se pravé témto upravam.

Siroka vefejnost si pod pojmem tuning nejspi§ predstavi vrstvy
vylesténého laku , chromova kola a podvozek nizko nad zemi. Ano i tato
auta sem patfi, ale tvofi pouze Cast jinak bohaté tuningové scény. Oproti
tomu jsou lidé, ktefi pracuji pouze na motoru a sprintuji, €i jezdi na nase i
zahrani¢ni zavodni okruhy. | to jsou tuningafi. Kategorii je cela fada a
vzdjemn& se michaji a doplfiuji. Od Oldschoolu®, tedy dokonale
upravenych starych vozl od dvaceti do &tyficeti let, dale Rat style®, ktery
je zalozen na ucCelné nedokonalosti a dava na odiv rez. Inovace
samoziejmé pokracuji a novinkou poslednich let je Green tuning, tedy

prestavby na elektricky pohon €i jina alternativni paliva.

Tuning pronika do dalSich subkultur a odvétvi, pfikladem muze byt
neuveéfitelné mnoho zadosti o ,personifikaci“ aut pfimo z tovaren. Dale
treba symboly, kterymi mohou byt napfiklad 22" palcova chromova kola,
ktera jsou symbolem mnoha rapovych hvézd. A podobnych symboll
bychom jisté nasli mnoho (Vesely, Vladimir 518 2011: 212-233).

mistni zavodnické a tunerské elity, vedené Dominicem. Presto, Ze Brian v zavodé prohraje, svym
fidi€skym umeénim si ziska Domovu pfizefh a stava se soucasti jejich party, ktera je zarovern i rodinou.

2. Klasicky pfiklad Oldschool stylu viz. Pfiloha, obr.¢. 1

3. Klasicky pfiklad Rat stylu viz. Pfiloha, obr.¢. 2
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3 METODOLOGICKA CAST

3.1 Metody

Hlavnimi vyzkumnymi metodami bylo pfedevSim zucCastnéné
pozorovani a polostrukturované rozhovory. Doplfikovou metodu tvofi
studium dokumentl a fotografii. Metody zuCastnéného pozorovani,
polostrukturovanych rozhovorll a vizualni metody fotografie jsem si
vybrala proto, Ze tyto metody, byly ve vztahu k cili prace nejvhodnégjsi

k uchopeni zkoumaného tématu.

ZuCastnéné pozorovani je pozorovani na kterém vyzkumnik
participuje a zapojuje se do skupiny, ktera je objektem zkoumani, podili
se na aktivitach a kazdodennich cinnostech. Zufastnéné pozorovani
nema Zadnou pfesnou formu zaznamenavani, vybirame prostiedi, kde dle
naseho zaméru vyzkumu se bude chovani nejvice vyskytovat (Hendl,
2005: 192).

Polostrukturované rozhovory jsou metodou, kdy je vnimana jista
struktura rozhovoru a je tfeba se ji drZzet, ovSem dopliuji se zde volné
pridruzené otazky, nékteré mohou byt i vynechany a jiné naopak pfidany.
Polostrukturované rozhovory jsou volnéjsi a flexibilngjSi nez strukturované
a naopak v nich nalezneme jisty fad a vétsi systematiCnost nez u

rozhovoru nestrukturovanych (Miovsky 2006: 160).

Zvukové nahravky jsou metoda, ktera vzdy konci v psané podobé.
PFi interview vyzkumnici hlavné pracuji s pfepisy a pfi etnografickych
studiich si vyzkumnik Casto zaznamenava a analyzuje pisemné
poznamky z terénu. RozliSuji se dvé hlavni tradice ve spolecenskych
védach a to analyza konverzace a analyza diskursu. Vzdy se pracuje

S prepisy a psanymi informacemi (Silverman 2005: 55).
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3.2 Kvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum byl zvolen pfedevSim proto, Ze bylo zapotfebi
vstoupit do skupiny, aby mohla byt pochopena. Muselo se brat tedy
v Uvahu pfirozené prostredi skupiny, ke kterému se hodil prave kvalitativni

vyzkum.

Kvalitativni vyzkum upfednostnime, pokud chceme zkoumat Zivotni
osudy lidi nebo jejich kazdodenni jednani. Metody, které jsou pouzity pfi
kvalitativnim vyzkumu umoznuji hloubéji porozumét spoleCenskym
fenoménim, nez by se ziskalo z Cisté kvantitativnich dat. Kvalitativni
vyzkum je velmi pestry a neexistuje jedna teorie, kterou mizeme na véc
pohlizet. Existuje Siroké mnozstvi perspektiv, napfiklad
interakcionalismus, feminismus, postmodernismus, etnometodologie a
dalSi (Silverman 2005: 13-20).

Jestlize divérné zname jiné spolecnosti, snaze si vSimneme toho,

co je jedinecné pro nasi viastni spole¢nost.“ (Eriksen 2008: 45).

Jak uvadi Hendl (2008): ,Zakladnim cilem etnografického vyzkumu
je poznat malo znamé chovani a kulturu néjaké skupiny jedincu.“ (Hendl
2005: 338).

Zprvu probéhlo zucCastnéné pozorovani, pfi kterém jsem si
zmapovala terén a vytipovala jedince. Plus jsem pofidila fotografie vozUi a
mistnich formovanych skupinek, jejichz prohlizeni mi v budouci

interpretaci velice pomohlo.

Polostrukturovanym rozhovorem jsem se dotazovala jedinct zprvu
na jednoduché zakladni otazky, tedy vék, zaméstnani, koniCky, co je
k tuningu vedlo apod. V dalSi fazi rozhovoru jsme se presunuli k tomu jak
oni sami charakterizuji tuningovou komunitu, ¢im se podle nich odliSuji, co

pro né samotny tuning a automobil znamena, zda jim pfinesl $tésti, zda
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zménil jejich osobnost a identitu, jak se reprezentuji mimo srazy, jaké
hodnoty v Zivoté povaZzuji za dllezité, dale otazky na stylizaci, rodinu a

podobné.
Polostrukturované rozhovory se tykaji pfedevsim témat, jako:

1. Vyznamu tuningu a vozu v zivoté jedincu. Jakym zpusobem byl
jejich Zivot ovlivnén a zménén pfislusnosti k tuningové skupiné.
Jakym zpusobem se diky tomu utvaielo a ménilo jejich postaveni ve

skupiné i v zivoté mimo skupinu.

2. Utvareni identity, vliv skupiny na identitu jednotlivce, hodnoty,

zivotni styl formovan diky tuningu a stylizace.

3. Sdilené charakteristiky, to jak sama sebe tuningova komunita
popisuje a charakterizuje. Od pocitl, po spoleCnou hudbu a styl
oblékani, vnimani vlastni sebereprezentace a odliSeni se od

vétSinové spolecnosti.

V terénu jsem zvolila zprvu otevienou identitu a za pomoci svého
privodce jsem se do prostfedi dostala. Pozdéji jsem byla témér pfijata za

¢lena, za coz musim podékovat i svému vozu.

Pfi samotné realizaci bylo postupovano nasledovné. Zaprvé doslo k
provedeni pfedvyzkumu a orientaéniho vyzkumu, tedy takzvané pilotni
studie, kde bylo provedeno zmapovani prostfedi, pofizeni fotografii a
pfedevSim zucCastnéného pozorovani. Za druhé probéhla samotna
realizace vyzkumu, kde po volnych rozhovorech s u€astniky Dbyl
vytipovani jedinci, s kterymi pozdéji jako s informatory byly provedeny
rozhovory. Za tfeti doSlo k pfepisu rozhovoru a nasledné interpretaci dat,

kde byly hledany veSkeré spoleCné a sdilené charakteristiky, zajmy,
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hodnoty, normy a prakticky cokoliv spole¢ného, aby bylo schopno co
nejlépe vystihnout jedince v onom subkulturnim ramci se sdilenim mnoha

spole¢ného.

3.3 Vyzkumny vzorek a informatori

K vyzkumu bylo vytipovano 10 respondentll s ohledem na
vypozorované vékové rozlozeni a ucCast na srazech. Po navstévé cCtyr
srazl bylo vypozorovano, Zze na kazdém se opakovalo podobné rozlozeni
jedincu, coz je zhruba 75% osob ve véku od 20-38. let a 35% osob
zhruba starSich 40. let. Co se ty€e pohlavi, Zenské zastoupeni v tuningu
je velice slabé, rozhodla jsem se vyzkum nechat prfevazné muzskou
zalezitosti, jelikoz po hlubSim pridzkumu na vice srazech jsem narazila na
jednu jedinou automechanicku, ktera si veskeré upravy provadi na voze
sama, bohuzel nesouhlasila s rozhovorem. Zbytek Zen tvofi spiSe
doprovod, ovSem i vyjimky potvrzuji pravidlo, nalezneme i Zeny, které si
sice sami neupravuji, ale v autech nachazeji oblibu a dokonce si vozy
nechavaji upravovat. Pro vybér vzorku jsem se tedy rozhodla nasledovné.
6 osob (muzu) ve véku 18-35let., 3 osoby (muZzi) ve véku nad 40 let a 1
Zzena, ktera tedy neupravuje vlastni vlz sama, ale pochazi zrodiny

automechanikl a auta jsou jejim velkym konickem.

Tab.1 Zakladni informace o informatorech
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Nick, i . Oblibend Tuningovd Casvénovany
Vék Zaméstnani  Konicky 9 : y
auto hudba  skupina tuningu
Klara, studentka, Aauta, dub step, o
Honda Civic | 2° brigady ralllye, hip-hop ano 4-5x tydné
vylety
Dave, rozvoz ’auta, . .
Peugeot 106 | 2’ jidel zévody, hip-hop | ano denné
srazy
sazzll 23 pocitatovy auta, dub ste ano denné
[Honda Accord technik pocitace P
Romi¥, délnik auto, hip-hop, o
Peugeot 306 25 ve pritelkyné, dub step, ano 2-5x mesicne
Verbé pes pop
Ladislav, vyroba auta dub step, \
’ 7 " d
BMWed6 | 2° |autosedacek | piitelkyne | hip-hop, | an© enne
DnB
Mira, auta, .
rallye stsje 26 | autoelektrikar hudba techno ne denné
Tom, auta,
Mitsubishi | 28 |automechanik| cestovani, | dubstep ano denné
Evo zavody DnB
Flaxa 1 auta
d 44 obsluhar ' st g
Alfa Romeo 50 badminton metal ne 1-2x tydné
GTV
JiH alli; metal
d 47 i ' :
BMW e46 automechanik hudba, s ke ne denné
rallye
Honza spravce auta, o
Mercedes 124 */ | budovzCU rallye,  |heavy metal| ano 3-5x mésicné
motorismus

V tabulce nalezneme zakladni informace o respondentech.Tabulka

je sefazena podle véku a oddélena podle vySe zminénych parametrd.
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VSichni byli pozadani o souhlas s pofizenim nahravky rozhovoru a

informovani o ucelech tohoto vyzkumu.
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4 ANALYTICKA CAST

Cilem vyzkumu je pokusit se charakterizovat a vystihnout sdilené
hodnoty a celkové sdilené charakteristiky, kterymi se odliSuji od vétSinové

spole€nosti a které charakterizuji tuningovou subkulturu.

Jiz z prvni navstévy tuningsrazu a prvniho pozorovani bylo jasné,
Ze zde existuji pfirozené autority a je zde hierarchie, ktera je Citelna jak
podle postaveni ¢lenu, tak i jejich vzhledem. Na srazech se vyskytuje
vzdy nékolik skupinek, které jsou tvofeny v priméru z 4-10 lidi a jejich
vozU. NejvyraznéjSi a nejznaméjsi, jsou zfetelné ihned po vstupu do
terénu. Auta parkuji vedle sebe, zatimco ostatni ucastnici obchazi kolem
a prohlizeji jejich vozy®. Neznamena, Ze jedinci s nejlepsimi vozy maji i
nejvyhodnéjSi postaveni ve skuping, jak jiz bylo zmifiovano, Casto jsou
vice cenény zkudenosti nez samotny majetek v podob& vozu. Clenové

téchto skupin jsou spiSe stfedni vékové kategorie do tficeti let.

Oproti tomu starSi jedinci vystupuji pfevazné sami za sebe a
prezentuji svlj vliz. Tito jedinci jsou oproti skupinam starSiho véku,
feknéme néco pres Ctyficet let. Je zfejmé, Ze do svého vozu investuji jak
vice energie, tak vice financi, tito jedinci maji vozy upravenéjsi a drazsi,
Casto maji i vice zkuSenosti a diky tomu jsou pfirozenymi autoritami.
Zajimavé u téchto jednotlivcl je, jak jiz bylo fe€eno, Ze prezentuji své auto
sami, plus maji s sebou vdrtivé vétSiné pfipadi pomocnika, ktery
uroven, jak to plsobi i na okoli. Casto jde o syna. Tito star$i muZi na
prvni pohled vypadaji jako zcela nenapadni, v davu prehlédnutelni, nijak
nemaji potfebu svlj vzhled zvyraziiovat, tuto roli za né hraje jejich
automobil. Coz je dalSi z rozdill, kterym se liSi od skupinek mladSich lidi,

v kterych jsou jedinci pomérné vzhledové napadni.

4. Priklad tohoto uskupeni naleznete v pfiloze, obr.¢. 3,4
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Tyto dvé rozdilné entity nemaji kromé ucasti na srazu a soutézivosti
nic spole¢ného, coz naznacuje i jejich postaveni, kdy skupiny maiji jasné
viditelna mista, ale tyto jedince musite trochu vyhledat. DelSi pozorovani
vSak naznacilo, Ze interakce mezi jedinci a skupinami probiha. Jedinci
pusobi pro tyto skupiny jako pfirozené autority. Mlze to byt kvali véku, ale

zcela jisté i diky jejich bohatSim zkuSenostem.

4.1 Interpretace dat

4.1.1 Vyznam tuningu v zivoté informatoru

Velka Cast rozhovoru byla zaméfena na otazky typu, kdy se
jednotlivci k tuningu dostali, co je ktomu vedlo a jak velkou ¢ast Zivota
tuning tvofi. Dale jak by popsali svij vztah ke svému automobilu, co pro
informatory tyto véci znamenaji, napfiklad Tom odpovidajici naprosto bez
vahani na tuto otazku podobné jako ostatni informatofi: ,No tak to je
jasny, je to muj Zivot.“ Dale zda pfinesl tuning do jejich Zivota vice Stésti a
jestli by oznadili tuning jako vlastni sebereprezentaci Ci jako kompenzaci
nedostatkd v Zivoté. Cilem bylo zjistit vyznam tuningu v Zivoté informatoru

a co je motivovalo ke vstupu do skupiny a jak sami sebe vidi.

Jazzik: ,Tak pro mé to znamena néjak se vyjadfit a néjak se
zviditelnit nebo si upravit auto prosté podle svych potieb a aby mi to néjak

vyhovovalo.”

Van der Werff (1990), sebepojeti oznacil za reprezentaci, vidéni Ci
obraz sam sebe. Sebepojeti obsahuje pfedevsim myslenky a pfedstavy,

také soudy, které jedinec ma sam o sobé. (Blatny 2003).

Vliv tuningu na zivot jednotlivel byl patrny jak z vypovédi, tak

z prvniho zucastnéného pozorovani. VSichni informatofi odpovédéli, ze
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tuning tvofi soucCast jejich Zivota a Ze ho povazuji za vlastni
sebereprezentaci, dale uznavaji, ze muze byt i kompenzaci zivotnich
nedostatku, ale nikdo to nevztahl na svij pfiklad. Pro vSechny jedince
tvofi vliz a tuning naplnéni zivota, §tésti a zabavu, jak je i z vypovédi

zfejme:

Klara: ,...pro mé prosté znamena vsechno, to je muj vysnénej sen,

pro kterej udélam cokoliv.“

Tom: ,Je to ¢ast myho Zivota, velkej okruh kamoS8t a znamejch,
ktery to délaj taky, pak je to zabava a skvélej zpusob jak zabit ¢as, néco

to sice stoji, ale stoji to urcité za to.”

VétSina informatorl a celkové tunerl se ktuningu dostalo jiz
v utlém véku, Casto to bylo ve formé jakéhosi dédictvi, popfipadé druhou
variantou byla motivace ze strany kamaradu. Odpovédi na otazky, kdy se

k tuningu dostali vypadali obdobné:

Honza: ,No hodné brzo, v deseti letech, hlavné diky tatovi a autu co

mél v garaZi a ja ho obdivoval.“

Klara: “No uz v détstvim protoZe tata s brachou jezdi rallye, tak sem

S nima jezdila do sevisu a tak.”

Tato kapitola ukazuje ze vétSina tunert pochazi z rodin, kde auta
predstavovala jisty symbol, diky socializaci tedy sami ziskali
k automobilim vztah. VétSina z nich diky tuningovym skupinam nasla
okruh pratel, tuning byl tedy faktor, ktery umoZznil sebeidentifikaci i
skupinovou identifikaci a pro jedince pfedstavuje jisté vyjadfeni a Zivotni

styl.
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4.1.2 Identita, skupina, hodnoty a zivotni styl

DalSi ¢ast rozhovoru byla zaméfena na otazky typu jaké hodnoty
tuning. Dale zda jim tuning pfinesl prestiz, jak se reprezentuji i mimo
tunigové srazy, jak jejich pfislusnost ke skupiné vnima rodina a nakonec

zda maji néjaky specificky styl oblékani a hudby.

V identité je obsazeno hlavné spodobnéni s rolemi, dale vSak mize
byt zdrojem identifikace majetek, pracovni pozice apod. ldentifikace je
zdrojem sebehodnoceni. Je nutné podotknout, ze nelze presné urcit kdy
je Clovék sam sebou, protoze v mnoha situacich je nutny improvizovat a

zamérné manipulovat svym chovanim (Nakoneény 2009).

Identitu nemUzZeme pojmout jako danost, s kterou se lidé rodi. Je to
proces vytvareni a hledani, kdy dochazi k vlastnimu pochopeni a

sebereprezentaci. (Ondruskova 2006).

Hierarchie hodnot je systém hodnot uspofadany podle dulezitosti,
urCuje nejobecnéjsi postoje, zivotni styl a moralku kazdého ¢lovéka (Hartl
2000).

Je zfejmé Ze vlastni identitu a hodnoty si osvojujeme jiz od utlého
détstvi, pfedevsim socializaci. Neni tedy divu, Ze u vS8ech respondentl je
v hodnotovém zebfiCku na prvnich mistech rodina a jeji zajisténi, dale
zdravi a Casto také Zivotni Stésti, kdy vSichni odpovédéli ano na otazku
zda jsou diky tuningu StastnéjSi. Z rozhovorl je ziejmé, Ze si vétSina
jedincll, pfedevSim vSichni mladsi vékové kategorie (do 38.let) mysli, Ze

na né okoli pohlizi diky tuningu jinak, Casto hovofi i o vySSi prestizi.
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Dave: ,Ja si myslim Ze jo a je to hlavné diky tomu, Ze si to umim na

auté udélat vsechno sém a ostatni za to musi tfeba platit.“®

Ladislav: ... néjakou prestiz to prineslo i mé okoli vnima jinak, ale
vlastné svym zpusobem sem to porad ja akorad je tam to pozlatko toho

auta.”

Dale se vSichni popisuji jako spiSe pirati silnic, opét jde pouze o
mladsi kategorii, starSi jsou vzdy predpisovy jezdci, ktefi si vazi svého
fidicského prukazu o ktery by za zadnou cenu nemohli pfijit o to vice si
vazi toho, kdyZz mohou jet sprinty na zavodech, prakticky legalné. MladSi
kategorie na véc pohlizi jako na hru plnou adrenalinu, vSichni sami
odpovédéli adrenalin, kdyz jsem pokladala otazky na pocity zjizd a

zavodu.

Nachazime zajimavé podoby vSech jedinci mladsi kategorie co se
tyCe stylu oblékani a hudby. Néjaky specificky styl oblékani jedinci nevidi,
pokud odmyslime, Ze zde nenajdeme Zadné lezérni obleceni, ale jde
spiSe o volny styl. Ale je tomu pfesné tak, jak tvrdi Klara: ,Styl oblékani
Jako takovej asi ne, ale nosi se znacky, ktery jsou nevim tieba v rallye je
to tfreba Sparco a tak.”“ Tvrdi to i Tom a dalSi vétSina informatord mladsi
kategorie: ,Asi ne pfimo styl, ale tak je to hodné o znacCkach, ktery

s autama souvisi.“®

Nakonec co se ty€e hudby, vSichni mladsi kategorie poslouchaji
elektronickou hudbu, nejCastéji dubstep a hip-hop. Kdezto u kategorie nad

40 let Slo vzdy o rock nebo metal.

5. Na této i v celé praci je viditelné, jak velky vliv, pouzijeme-Ili optiku P. Bourdieu ma kulturni kapital.
V této komunité jsou sice cenény ekonomické statky, v podobé& automobild, ovSem mnohem vice jsou
ocefovany znalosti a dovednosti, které je zde mozné uplatnit.

6. Fotografii zachycujici pfiklad oblékani naleznete v pfiloze obr.€. 5
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Tato kapitola ukazuje, ze i kdyz na prvni pohled rozdilné jedince
poji pouze jejich vozy, neni tomu tak. Podstatnou ¢asti je jejich identita a
jeji formovani, ke kterému dochazelo v automobilovém prostfedi. VétSina
se citi diky tuningu $tastn&jsi, dokonce zmifuji i vy3si prestiz. Casto
hovofi o dovednostech, jako o faktoru, ktery dokaze jedince dostat na

vysokou pozici v tomto hierarchickém systému.

4.1.3 Sdilené charakteristiky tuningové subkultury

Sdilené charakteristiky tvofili zakladni vyzkumnou otazku. Tedy jak
presné definovat a vymezit tuningovou subkulturu vuic€i ostatnim
subkulturam a vétSinové spoleCnosti. Subkultura musi byt rozdélena tak,
jak jsme ji délili jiz od zaCatku a to na dvé vékové kategorie. Sdilené
charakteristiky u mladsi vékové kategorie, od 18-38, které se opakovali u
vSech informatoru jsou predevSim to, Zze v drtivé vétSiné patfi k néjaké
tuningové skupingé, nikdy se na srazech nereprezentuji jako jednotlivci,
sami sebe popisuji jako pohodare, ktefi se odliSuji od vétSinové
spoleCnosti tim, ze néco umi a odmitaji klasicky konzumni systém, ktery
vyrabi vzdy téméF stejna, sériova auta. To je duvodem pro¢ odliSuji své

vozy od ostatnich, jak sami fikaji sériovek.

Ladislav: ,Stoprocentné si myslim, Ze sme jiny, protoZe to neni

standart, odliSujeme se od jinejch lidi a stereotyp nezname.”

Dave: ,No tak poznam je Ze sou to vétSi pohodari a charakterizuje

nas to, Ze nemame sériovy auta.”

DalSimi  sdilenymi  charakteristikami mladSi kategorie je
jednoznacné volny styl oblékani, ktery je zaloZzen pfedevSim na znackach
spojenych s automobilovym primyslem, dale hudba kterou tvofi dub step

nebo hip-hop. Pro svlj viz a upravy vSichni ¢lenové Ziji a Cini je to

Stastnymi, vnimaji se jako zajimavéjSi pro své okoli a ziskané znalosti je
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délaji atraktivnimi a vazenymi pro své okoli. VétSina znich se
reprezentuje i mimo srazy jako autafi, tedy kazdodenné na vefejnosti, coz
je zfejmé nejen z jejich upraveného vozu, ale napfiklad rychlymi rozjezdy
na semaforech, nabadani k zavodiim ve méstech apod. Uznavaiji, ze jsou

spiSe pirati silnic.

Mira: ,Bude to i v zaznamech nékde policie? Né? Tak jasné, Ze

Jjezdim jako pirat.”

Druhé kategorie, kterou tvofi muzi nad 40 let jsou charakteristiky
stejné predevsim, co je hodnot, pfijeti vozu jako reprezentace sam sebe a
vyznamu vozu v zivoté tyCe. Jinak se v nékterych vécech liSi. VétSinou
nepatfi k Zadné tuningové skupiné, ale reprezentuji se na srazech Cisté
jako jednotlivci, ktefi jsou vazeni diky svym bohatSim zkuSenostem, coz je

patrné i z vozQ, které jsou preciznéji zpracované.

Jifi: ,MozZna ti co maji lepSi auta, tak je na né nahlizeno jinak, ale
otazka je jestli to radsi stréi do servisu nebo si na tom délaji sami. Ty co je
maji dobre udélany a délaj na nich sami, na ty je urcité nahlizeno s vétSim

respektem.“

Také se nereprezentuji jako tuningafi mimo srazy, jako mladsi
skupiny, ale nechavaji si to vyhradné pro prostfedi srazu. V této oblasti

pusobi rozumnéjSim a zkuSeng&jSim dojmem.

Honza: ,Jezdim predpisové, z néjakyho vybizeni k zavodum na
semaforech ve mésté uz sem vyrostl.”

Jifi: ,Prevazné pfedpisové, mam svoje papiry rad a nemizu o né
pfijit ani kvali praci.”

Jako posledni charakteristiku kterou se odliSuji a ktera starsi

vekovou kategorii spojuje je hudba, kdy jde pfedevsim o rock nebo metal.
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Obecné u obou skupin vidime, Ze €asto nalezneme i zaméstnani, které
néjakym zpusobem s auty souvisi. At uz jde o automechanika,
autoelektrikare, vyrobu autosedacek, Ci rozvoz jidel, da se to také

povazovat za spolecné sdilené faktory.

4.2 Interpretace dat v navaznosti na teoreticky ramec

Optikou teorie kapitald P. Bourdieua vidime zajimavé shody
s vystupy mého vyzkumu. Ekonomicky kapital, je kapital, ktery se
projevuje v podobé vzacnych statkll a v podobé& materialnich a finan¢nich
zdroji. Tento kapital jak by se mohlo zdat je vtuningové komunité
nejpodstatnéjSi, ovSem jak je zvyzkumu zfetelné neni nejdulezitéjsi.
Ekonomickym kapitalem je tvofeno pfedevdim samotné auto, a finance
v ném, které interpretuji mnohdy samotného jednotlivce a utvareji zpusob,

jakym je na néj prvotné nahlizeno.

Ladislav: ,....i mé okoli vnima jinak, ale vlastné svym zplisobem sem

to porad ja akorad je tam to pozlatko toho auta.”

Socialni kapital jsou zdroje ziskané na zakladé Elenstvi ve skuping,
coz je pro toto téma velmi podstatné. Jelikoz lidé, ktefi se v tuningu

pohybuji delSi dobu tvofi blizké okoli pfedevsim lidi ze stejné branze.

Jazzik: ,No spis sem se hodné seznamil s kamaradama nebo
takhle, diky tuningu a autim... moje rodina a blizky okoli jsou vétsinou

kluci, ktery to délaj taky.”

Vzajemné spolu kooperuji, pomahaji si, mnozi z nich spolu i pracuji
a travi kazdy den. Jsou z nich nejlepsi pratelé, mnohdy i znamosti na cely

zivot. Nalezneme i skupiny, které o sobé mluvi jako o rodinach.



31

Kulturni kapital jsou ziskané znalosti a dovednosti a ty jsou také

podle toho ocenovany ostatnimi ¢leny komunity.

Jifi: ,...Jje fajn, kdyz ti nékdo auto pochvali, Zze vypada dobre, kord

v v

kdyz si to délas sam, tak to potési. Pochvala za dobfe odvedenou praci.”

Klara: ,...u nas je to tak, Ze je to spis o ty osobnosti, kdo tomu treba
vic rozumi, ne kdo ma lep$i auto, protoze to je tfeba vic o penézich, a to u
nas jako nikoho moc nezajima, timhle zptisobem, ale spi§ o tom, kdo vic

rozumi autdm, tak ten je vySe postavenej.”

Muze to byt vkus, tituly a dalSi hodnoty. Jak je z rozhovor( patrné,
neni ocenovano to, jak drahy viz ma jedinec a kolik financi do néj
investoval, ale pfedevSim je vazené to, jak moc tomu rozumi, kolik
znalosti a dovednosti je schopen prokazat. Na zakladé toho pak sklizi
obdiv od ostatnich, uznani a pfinasi mu to tim padem i vys$Si moc ve
skupiné, prestiz a i vahu slova. Je zfejmé, Ze lidé, ktefi si na autech délaji
sami, tedy jsou schopni si vétSinu uprav provést svépomoci, maji v téchto
skupinach nejvyssi prestiz a to nemuseji mit ani zdaleka nejluxusnéjsi a

nejdrazsi vz’

Eriksen hovofici o spoleCnosti vyznacujici se Zitim v nadbytku
doklada, ze Clovék, ktery si dopfava pfilis luxusu nemlze byt ve
skute€nosti Stastny. OvSem jak z rozhovorl a vypovédi jedinci vyplyva

neni tomu v kazdém pfipadé tak.
Tom: ,No to je jasny, Ze se diky tomu citim Stastnéjsi, dyt tim Ziju.*”

VSech deset respondentl uznava, Zze jsou diky svému vozu

StastnéjSi. VétSinou je to spojené s dalSimi faktory, jako pfratelstvi

5. Rizi¢ka (2002) uvadi ve své knize pfiklad existujicich komunit v USA, které jsou tvofeny tvofi riznymi
majiteli a upravci jednoho konkrétniho typu vozidla. Tito lidé vzajemné sdili a pfedavaji si odborné rady a
techniky.Tyto rady, znalosti a techniky jsou jejich bohatstvim a chloubou dané komunity, jsou jejich
kulturnim kapitalem. (RGzi¢ka 2002: 100)
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navazana v dané komunité, ale sami fikaji, Zze spoustécim mechanismem
Stésti je pro né pravé jejich viz. VSichni respondenti také potvrzuji, ze
muze jit o jakousi kompenzaci nedostatkl v zivoté, ktera tvofi jakysi tmel

a Cini je stastnymi.

Teorii je podloZzen i Lipovetski, hovofici o konzumentstvi, ktery
doklada, ze ekonomickym kapitalem lidé zaplnuji zivotni prazdno a €ini se
tak Statn&jSimi. S €¢imz souhlasili i informatofi, kdy vSichni odpovédéli ano
na otazku zda si mysli, Ze muze byt tuning a automobil kompenzaci
nedostatki v Zivoté. OvSem pro vSechny je pocit Stésti jednou

z nejzakladnéjSich hodnot.

Klara: ,Myslim si Ze ¢lovék musi bejt hlavné Stastnej, to je duleZity
pro to, aby se mu mohlo dafrit dal, jak v kariéfe, tak s rodinou, ale hlavné

Clovék musi bejt Stastnej, to je hodné dulezity.”

Lipovetski mluvi o emocionalnich svazcich mezi konzumentem a
statkem, pfesné takto popisuji svlj vztah k automobilu i informatofi, jedna
se o emocionalni konzumenstvi. Kdyz informatofi mluvi o svém vozu,
Casto pouzivaji az personifikaci. S budovanim jejich Zivotniho stylu takeé
uzce souvisi to, jak je ostatni vnimaiji. Svij styl, jak je znatelné z tuning
srazu lidé Casto doprovazeji automobilovymi znaCkami prezentujici na
oble€eni. Na skupinovych srazech dochazi predevsim k prehlidce statkd,
jak uvadi i Lipovetski, dale hovofi o potfebé pocitu uznani a dohnani

vlastni sebevykonnosti, coz vidime i u informator(.

Tom: ,MoZna maj néjakej respekt, kdyz zajedu fakt dobre sprint
nebo predjedu o dost noveéjsi auto, pak vidi, ze ho mam dobrfe udélany a

tfeba mé i vic obdivujou.*

VSichni jedinci stavi do popfedi svuj volny Cas, oproti pracovni

sféfe, jak tomu bylo dfive, coz text i vyzkum potvrzuje. Déle potvrzuje i
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Lipovetskiho odstavec o zavisti, kterou vétSina informatorl nepfiznala,
zavist popisuji jako hnaci motor a motivaci, coz je i teorii podlozeno.

Jedina informatorka uznala, ze se se zavisti potyka.

Klara: ,To vis, Ze to vzdycky nasStve aspori trochu, ale vic mi to
naStve kdyz vyhraje nade mnou. To je prosté, v tu chvili ¢lovek chce
samozfejmé vyhrat a jakmile ten ¢lovék machruje a pfijede do ty skupiny
a nikdo ho nezna a machruje strasné moc, tak si fikas tak mu nadrbu
prdel, aby sme ho troSku zkrouhly a on jeSté vyhraje, tak to dokaze

naStvat jesté vic.“

Tuningovou subkulturu bychom mohli charakteristikou a pfedevsim
vzhledem pfipodobnit ke skejtové subkultufe, coz nalezneme napfriklad
v knize o subkulturach Kmeny (2011). Obé se raduji z pohybu, adrenalinu
a volnosti. Pobizeji jedince jit na hranice svych moznosti, ukazat
odhodlani a nadSeni z extrém(. Obé subkultury byvaji ¢asto doprovazeny
poslechem elektro hudby, hip-hopu a rapu. U obou subkultur pini volné
oble€eni a dopravni prostfedek funkci, jakozto tvofi projev individualniho
zivotniho stylu. Oboji je sport a sport je pfedevSim o penézich,
sponzorech a znackach, at uz u skateboardistu je to znacka Nike a u
tunert Sparco, HKS, GReddy a dalsi, princip je stejny (Vesely, Vladimir
518 2011: 398-415).
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5 ZAVER

Podstatou a zamérem této prace bylo charakterizovat jedince a
skupiny, které se fadi ktuningové komunité. Zjistit, zda tuning tvori
soucast jejich osobnosti a jakym zpUsobem je ovlivnil. Vyzkum ukazuje,
Ze jedinci a skupiny diky tuningu vedou zcela odliSny zivot, nez ktery by
vedli bez tuningu, dale, Ze si diky prislusnosti ke skupiné osvojili urcitou

perspektivu, kterou sdileji.

Interpretace dat ukazuje, jak dullezitou €ast v zivoté respondentt
tvofi tuning. VétSina z jich pfiznava, ze diky tuningu maji plnohodnotnég;jsi
prezentaci sam sebe. Pfi otdzce na pocity ze zavodl kazdy respondent,
vCetné respondentky mluvil o nepopsatelném pocitu adrenalinu, ktery jim
obohacuje zivot. VétSina respondentl zacali v 18. s prvnim vozem, oviem
mensi ¢ast jiz v utlém véku, coz bylo podminéno socializaci. VétSinou se

jednalo o déti zavodniku Ci tunert, které vyrustali v garazi.

Ackoliv je Casto na jedince nahlizeno jako na nebezpecné jedince,
ohrozujici zivoty na komunikacich, neni tomu vzdy tak. VétSina
respondentt nikdy nebourala a kdyz, tak na zavodnim okruhu. A starsi
jedinci sami sebe popisuji jako prfedpisové jezdce, jelikoz si nedokazi
predstavit, Ze by pfisli o Fidi€sky prikaz. Interakce tvofi velmi dullezitou
Cast této subkultury. Vzajemna solidarita a komunikace, pfedavani
znalosti a respektovani zkuSengjSich je vSeobecné sdilenou normou.
Z vizualniho hlediska se jedna o Cleny, ktefi maji zalibu pfedevSim ve
volnéjSim obleCeni automobilovych a rallye znacCek. VétSina mladSich

¢lenl posloucha hip-hop a dub step, naopak starsi ¢leni rock a metal.

Jako dalSi vyzkum, navazujici na Tuningovou subkulturu bych
zvolila zaméreni na gender v tuningové komunité. K tomuto tématu jsem

se pfi vyzkumu okrajové dostala a predevSim mne inspiroval pravé
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rozhovor s informatorkou Klarou. Zaméfila bych se na to, co vedlo Zzeny
ke vstupu do tuningového prostiedi, jak dochazi k formovani pravé
Zenské identity a jak jsou vnimany pfevazné muzskym okolim. Zajimalo
by mne, zda je mozné, ze Zeny v této subkultufe tvofi vnitfni skupinku,

nebo v pohlavi nevidi Zadny rozdil a pIné se zaclenuii.
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6 POZNAMKY

1. Rychle a Zbésile, (Fast and the Furious, The), USA, Némecko,
2001,rezie: Rob Cohen. Tento film je prvni ze série filmu o tuningu
a pouliénim zavodéni. Policista v utajeni Brian se snazi dostat do
party mistni zavodnické a tunerské elity, vedené Dominicem.
Presto, ze Brian v zavodé prohraje, svym fidiCskym umeénim si
ziska Domovu pfizen a stava se soucasti jejich party, ktera je

zaroven i rodinou.

2. Klasicky pfiklad Oldschool stylu viz. Pfiloha, obr.C. 1

3. Klasicky pfiklad Rat stylu viz. Pfiloha, obr.C. 2

4. Priklad tohoto uskupeni naleznete v pfiloze, obr.C. 3,4

5. Ruzi¢ka (2002) uvadi ve své knize pfiklad existujicich komunit
v USA, které jsou tvorfeny tvofi riznymi majiteli a upravci jednoho
konkrétniho typu vozidla. Tito lidé vzajemné sdili a pfedavaji si
odborné rady a techniky.Tyto rady, znalosti a techniky jsou jejich
bohatstvim a chloubou dané komunity, jsou jejich kulturnim
kapitalem. (Ruzicka 2002: 100)
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8 RESUME

This bachelor thesis deals with importance of tuning, subculture,
lifestyle, values, identity and hierarchy. The main characteristic, which
were formed, when people come into the group. This bachelor thesis is
divided into three parts (theoretical, methodological and anatic).

In the theoretical parts | use main concepts, which form the basic
frame. | deal with the behavior of people, feelings, consumerism and
effect of capitals.

In the methodological parts | described techniques, that | use in my
fieldwork and | describe informants.

In the analitic part | operated with information that | have received in
fieldfork. It was participant observation, semi-structured interviews. |
described the main characteristics of a subculture and | combined the
information with the theoretical part.
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obr. 1. Pfiklad tuningu, styl Oldschoole

~~

Ratstyle
]

obr. 3. Uskupeni vozu na srazech. Pfiklad skupiny mladsi vékové kategorie

obr. 4. Dal$i pfiklad uskupeni na srazu




42

Nasleduji volna fota z tuningsrazi a vyzkumu

obr. 5. Priklad stylu reprezento-
vany automobilovymi znackami

Informator Jazzik a jeho Honda Accord
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Skupiny na srazu

ukazka aut zastupcu lidi Honda klubu

Témér cela sestava tuningsrazu

Svatba fanouska vetranu. Pfiklad reprezentace v b&zném zivoté auta patfici nadSencim WW Brouk a veteranu
| = ovae s Sec e e e |
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