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A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
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H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, iroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
0) Pristup autora k feSeni problematiky prace
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DAL I I IR =~
¢ I
8 O
I
N

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi L
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné
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Struéné zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:”

PredloZena diplomova prace je pfinosem pro teorii i praxi managementu neziskového sektoru.
Problematika brandingu je pouze ziidkakdy zpracovavana komplexng, tzn. s dopadem do finanénich
plant, implementace v organizaci a dalsiho. Tato préice se opira o letité zkuSenosti autora s fizenim
neziskovych organizaci, zaloZené rovnéz na bohatych znalostech marketing managementu ziskanych
pfi studiu u nés 1 v zahrani€i, pii Skolenich u celosvétovych guru marketingu a celkovému zajmu o
danou problematiku. Za vhodn€jsi bych ale povazovala pieklad vSech ptejatych zahrani¢nich
odbornych textl do cestiny. Z formalniho hlediska bych také doporucila sefadit zdroje v zadni ¢asti
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prace abecedné. Pii zpracovéani tématu student prokazal mj. dovednosti z oblasti managementu procesil
a finan¢niho planovani a fizeni. Prace by jako celek mohla a méla slouzit ostatnim neziskovym
organizacim napfic trhy ke zlepSeni jejich znacky a jejiho fizeni.Vhodné je pouZita rovnéZ cost-benefit
analyza, pfestoZe v mnohych ¢astech se jedna pouze o pfedbézné odhady skute¢nych hodnot prave
diky specifi¢nosti brandingu a neziskovych organizaci.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&*:

1. Jak byste vymezil konkurenci pro AFS? UvaZujte ve Vasi odpoveédi jak sektor neziskovy tak
ziskovy a piehled zaznamenejte.

2. Na zakladé€ VaSich dosavadnich zkuSenosti a odhlédnuti od vysledki cost-benefit analyzy, jaky je
Vs nazor na podobné projekty v brandingu v neziskovém sektoru?
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V Plzni, dne 74 2014 Podpis hodnotitele

Metodicke poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodngte niZe pfi odtvodnéni
klasifikaéniho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikadni stupeii.

* Stru¢ng zdtivodnéte navrhovany klasifikaéni stupeti, odiivodngni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysv&tleni pfi obhajob& — dvé a tii otazky.

Posudek na DP a BP odevzdejte nejpozdéji do 15. 1. 2014 spolu s praci na sekretariat KPM.

Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani origindlu).



