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Uvod

Téma své diplomové prace z oboru advokacie jsem si vybrala nejen na
zéklad¢ z4jmu, ktery u mé vznikl jiz pfed pocatkem mého studia na pravnické
fakulté, ale také v dusledku vykonu dvouleté praxe v advokatni kancelafi, kterou
jsem absolvovala béhem studia prav. Praxe advokatni praktikantky mi umoznila
nahlédnout do pravnického prostiedi pres jednodussi administrativu, kterd s mymi
nespocet hodin stravenych v kancelafi byla pfedev§im ndvstéva soudnich jednéni,
ktera mé obohatila o poznatky zpraxe a presvédc¢ila k budoucimu vykonu
advokacie asi ze vSeho nejvice. Co se tyCe soutéze, je v oboru advokacie nemala
konkurence, kterd pocina jiz u advokatnich koncipientli, co by uchazecl
o zaméstnani, nebo, jako v mém piipade, jest¢ diive, a to pii vykonu prace
advokatniho praktikanta. Zkratka toto soutézeni konkurenti se tdhne pres fazi
piipravy na povolani az k jeho vykonu samotnému, kde je ziskani klientely,
udrzeni se na trhu prace a vybudovani si dobrého jména, zna¢né obtizné. To, co
K témto cilim a ve své podstaté i jistotam zdroje obzivy advokata miize napomoci,
je reklama. Skutecné? Ptam se ted’ sama sebe 1 Vas, ¢tendit mé prace. Zpocatku
jsem si jako autorka prace dala za cil probrat se problematikou reklamy advokata
a jejich konkurencnich bitev na trhu prace advokacie. Po zdlouhavém zapoleni
s vyhledavanim kniZnich publikaci na toto velmi diskutabilni téma jsem dosla
Kk uvaze, ze vzhledem k tématu je tieba zapojit spiSe vlastni uvazeni, a praci tedy
alesponl zCasti pojmout jako esej, popifemyslet v ni nahlas a zhodnotit danou

problematiku dle vlastniho pohledu, a¢ n€kdy s lehkou nadsazkou.

Hned vuavodu své diplomové prace se pokusim probrat mysSlenkou
reklamy v advokacii samé, at’ uz oteviené ¢i skryté, a polozim si né€kolik otazek,
kterymi se postupné¢ budu zabyvat v jednotlivych kapitoldch. V tvodu déle
poukazu na nazor Ceské advokatni komory na reklamu advokati, argumentdi pro
a proti, na adekvatnost a miru reklamy ve vztahu k zachovani distojnosti

advokatniho stavu.

Nejprve se podivam na reklamu otevienou. Urc¢ité¢ miize délat dobry dojem
reklama advokatni kancelafe v tisku, ovSem za piedpokladu, Zze je umisténd ve

,»Spravném® druhu periodika, kde =ze skupiny CcCtenafi je mozné ziskat



potencionalniho klienta. Zde se nabizi otazka, zda je nutné a viibec vhodné, aby si
advokatni kancelafe nechavaly otisknout véhlasné noticky o svych sluzbach

a zaméstnancich za Gcelem pfildkani potencionalnich klientd.

Stejny, ne-li lepsi ve smyslu piirozenosti, dojem muze délat doporuceni
advokata na zadklad¢ zkuSenosti ze spoluprace s klienty, kteii k takovému
advokatovi pfisli pro pfedchozi radu ¢i vyuzili jeho zastoupeni pred soudem.
V tomto ptipadé se jedna o reklamu skrytou. Kterd ma lepsi dopad pro advokata
samotného, nechavam na uvaze kazdého, kdo ma zajem se nad timto zamyslet.
Pokud pijde o komerc¢ni reklamu, tj. v tisku, reklamni spot v televizi,
Vv rozhlasovém vysilani, na internetu aj. je tfeba uvazit vhodnost a pfimétrenost,
aby bylo dosazeno jejiho ucelu. Jakou formu zvolit pifi prezentaci sebe sama, co
by poskytovatele pravnich sluzeb? Co vlastné ma takovy advokat prezentovat,
Vv jaké mife a kam az miiZze zajit? Ve vztahu k tématu prace reklamy advokati je
tieba se zamyslet i nad reklamou jako takovou, nastinit k ¢emu slouzi, k ¢emu by
slouzit méla a proc¢? Je viubec tieba, aby reklama existovala, jakou ma funkci
a muze ji plnit v podnikatelské sféte a co teprve v oboru advokacie? To jsou
vSechno otdzky, se kterymi se nelze zcela jednoznacné vypotadat, nicméné ve
vztahu k tématu mé prace je tfeba se nad nimi alesponn zamyslet, a pokud nelze
najit odpovédi, ponechavam téma oteviené pro vlastni tok mySlenek ctenate,
nebot’ dana véc je predev§im véci osobniho nazoru a vztahu k problematice
konkurence advokati. Exkursem K uvaze nad polemizovanim nejen nad reklamou

advokati, ale 1 nad reklamou samotnou, mé prace zacina.

Dnesni doba je dobu informaci. Je jich takové mnoZstvi, Ze jednotlivec
nema v podstaté moznost se s kazdou bezprostfedné seznamit, natoz ji ovefit.
Kazdy oficidlni informacni zdroj neustdle ziskavd na vyznamu a minéni.
Jednotlivce, skupiny lidi ¢i spolecnost jako celek ovliviiuje ¢im dal tim vétsi
intenzitou. Informacéni prostfedky podavaji svymi ndstroji informace, které
automaticky ziskévaji na vyznamu a jsou povazovany za zasadni a ovéfené, nikdo
tedy jejich pravdivost nezpochybniuje. Nelze definovat vSechna média a tfidit je
dle jejich vyznamu do zebticku oblibenosti, prestize ¢i ditvéryhodnosti, ktery by
odrazel jejich ucinnost. Obecné vSak plati, Ze pokud je takova informace
podavana vice smysly, tedy napiiklad reklamni Sot v televizi, je snadnéji
zapamatovatelnd a bude mnohem uc¢innéjsi nez reklama podavana pouze slovem

(rozhlasem) ¢i pismem (tiskem). K tomu se vaze i skute¢nost, ze ¢im je prostfedek



reklamy G¢inngjsi, tim je zpravidla finanéné nakladn&jsi. Uéinek reklamy je tedy
uréen formou nastroje reklamy a okruhem adresatl, kterym je prezentace urcena.
Pti konecné volbé zpiisobu prezentace informace je tfeba respektovat pravidla

etického kodexu, ¢imz se informujici vyhne nebezpeci kdrného postihu.

Domnivat se, ze svoboda slova je stejna pro kazdého, jak se mozna zda na
prvni pohled, by bylo mylné. Skutecnost je takova, ze u nékterych druht profesi je
vykon povolani omezovan etickymi kodexy i na zakladé zakona. Advokati, ktefi
dlouho namitali, Ze maji svobodu se o sob&é vuci tfetim osobam vyjadiovat
a informovat okoli o své Cinnosti, se dostavali do rozporu s etickymi principy,
které je v podavani informaci o sob&é samych omezovaly. ,,Reklama* v advokacii
prosla vyvojem, ptivodni nazor Ceské advokatni komory byl vii¢i tématu reklamy
v advokacii radikélni, a to ten, Ze si Ceska advokatni komora byla ,,védoma
podobné jako ostatni evropské advokatni komory a spolecnosti, Ze reklama
propagujici advokata a jeho praci je nécim, co distojnost a vaznost advokatniho
stavu snizuje® a tento piistup také zastavala. Podle CAK neslo jen o obsahovou
stranku reklamy, ale i o ¢as a misto, kde je reklama uvetejilovana. Proto nejen
CAK, ale i stavovské organizace v fadé statii zakazovaly reklamu advokati, nebot’
byly ptesvédCeny, Ze inzerce snizuje vaznost advokati a uvadi vefejnost
v rozpaky. CAK vychazela z toho, Ze pfi vstupu do advokacie advokati slibuji do
rukou piedsedy CAK mj. svédomité a &estné plnéni povinnosti advokata. Mezi
tyto povinnosti nalezelo také dodrzovani stavovského predpisu zakazujiciho
reklamu. Dale CAK zhodnotila, Ze i pfes rozdilny obsah inzerat je jejich hlavnim
ucelem ziskani novych klientd, pficemz toto se dale dostava do pfimého rozporu
s kolegialitou. Reklama souvisi se svobodou projevu viile, ,,pravé zakaz reklamy
viuci povolani advokacie se dlouhodobé promital ve stavovskych piedpisech,

v ool

avSak 1 v této oblasti nakonec doslo ke zméné.

Usnesenim predstavenstva Ceské advokéatni komory ze dne 24. ervna
2003 se zménilo usneseni piedstavenstva Ceské advokatni komory &. 1/1997
Véstniku, kterym se stanovila pravidla profesiondlni etiky a pravidla soutéze
advokatil. Tim doglo i ke zméné Cl. 25 a 26 a doplnéni &lanku 26a, tj. ¢lankd
tykajicich se publicity a reklamy advokati. Reklama advokati byla povolena.
Upravou pravnich piedpist viak nekonéi diskuze o tom, co dovoleno je a co neni.

Driivéjsi diskuze o zdkazu reklamy vystiidaly diskuze nové, o tom pro¢ a jaka

YWITTNEROVA, B., Obchodni strategie zaloZeni advokdtni kanceldre. Ostrava: Key Publishing,
2012. S. 77-78.
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reklama je povolena. Dale se vyskytuji otazky dals$i ve smyslu piiméfenosti
a rozsahu reklamy a jejim dopadu na vaznost a dustojnost advokatniho stavu,
nebot’ kazdy advokat by mél byt schopen posoudit adekvatnost své reklamy.
Novou upravou doslo minimaln€¢ k tomu, ze reklama a publicita advokati je
regulovana tak, aby byla v zasadé mozna a zaroven respektovala pravdivost
a presnost informaci o advokatovi, jeho dalsi povinnosti jako jsou mlcenlivost

a zachovani vdznosti a distojnosti advokatniho stavu.

NejcCastéjsimi argumenty pro podporu reklamy advokati bylo pravo
spotfebitele na informace o ,trhu advokati“, pomoc pifi vyhledavani toho
spravného advokata pro konkrétni kauzu a konkrétniho klienta, ktery nema
S pravnim zastoupenim pfedchozi zkuSenost. DalSimi argumenty pak byva
zminovano pravé pravo na svobodu projevu, pravo rovnych pfilezitosti ve
srovnani s dal§imi profesemi (s ¢imz souvisi pokracujici zasahovani jinych profesi
do sluzeb tradiéné¢ poskytovanych advokaty - CcCinnost bank, investi¢nich
spole¢nosti, pojistoven, sdruzeni spotiebitelii atd. ), a také rozvoj mezinarodni
konkurence (zahrani¢ni advokatni kancelafe rozSifuji svou plsobnost na uzemi
jinych statd, pfiCemz doposud uvefejiiovaly své ,reklamy* v zahrani¢nich
pramenech, a nikoli na tizemi pravomoci CAK ). Odpuirci reklamy jsou viak
presvédceni, ze advokati by méli dodrzovat dastojnost vykonu jejich povolani,
nebot’ pouze tak budou daveéryhodni pro své klienty, dale stavi do popiedi
vylucnost sluzeb poskytovanych advokaty a jejich tradicni postaveni ve
spoleénosti.2

Pokud tedy pfipustime reklamu v oboru advokacie jako moznou, je tfeba
pomyslet na specialni pozadavky na ni. Pozadavky plynou z diivodu specialniho
oboru oproti béZznym soukromym Zivnostnikiim, nad kterymi vykonava dozor
Ceska obchodni inspekce, co by organ statni spravy. Tézko lze totiz stejnou
mérou pohlizet na odpovédnost provozovatele feznictvi za zkaZeny Spekacek
a piipadnou bolest bficha konzumenta jako na ptipad zastoupeni obzalovaného
zvrazdy ¢i neodvddéni dani a mozného postihu trestem odnéti svobody.
Z uvedeného piikladu prameni nutnost vys$§i ochrany poskytovatelem pravnich
sluzeb a zaroven nutnost kladeni vys$Sich pozadavkt a mezi v oblasti reklamy,
s &imZ souvisi i dozor ze strany profesni samospravy, tedy Ceské advokatni

komory.

2WITTNEROVA, B., Obchodni strategie zalozeni advokdtni kanceldre. Ostrava : Key Publishing,
2012.s.78.
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V nasledujici kapitole je zpracovan pojem reklamy jak obecné, tak z hlediska
advokacie a moznosti inzerce advokatl. Déle se zabyva prezentaci osob pravnika
a pravnickych firem v soutézich, které jsou pro jeji ucastniky také reklamou. Déle
se tato kapitola zaméiuje na regulaci reklamy, oznacenim advokata a zakazem

reklamy v dobach minulych.

Kapitola tfeti nabizi kratké srovnani problematiky reklamy advokati
Vv zahrani€i, a to jednotlivé v nékolika cizich statech jak na naSem kontinentu, tak

1 dale na zépad¢.

Prameny pravni upravy advokacie, eticky kodex a pojmové otazky etiky,
prava a moralky jsou zpracovany v kapitole ctvrté spolecné s postavenim

advokata u soudu.

Diplomové prace by méla jejimu ¢tenafi umoznit pohled na advokata jako
na osobu zastupujici spravedlnost a pravo a zaroven skloubeni této role s roli
advokata jako podnikatele, ktery stejn¢ jako ostatni potiebuje upoutat pozornost
spole¢nosti, aby se svou profesi uzivil, ale je v tomto sméru omezen stavovskymi
predpisy, etickym kodexem a sam v sobé zapasi s moralnimi principy svého
postaveni ve spoleCnosti. Koncem uvodu bych si dovolila uvést nékolik
marketingovych citatl, které samy o sob&é vedou k zamysleni a zajisté v nich lze

najit souvislost s tématem této prace:

., Kdyz délate praci svého Zivota, nemdte konkurenci. * Linda P. Jones

,,Nikdo neceka, ze cena miléka bude kazdy rok stejnd. Vsichni vime, Ze po urcité
dobé stoupne, a totéz by mélo platit i pro ceny, které uctujeme klientum. Chris

Guillebeau

., Cheete-li  ziskat neférovou vyhodu, poskytujte mimoradnou sluzbu.* Chris

Guillebeau
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1 Reklama, publicita advokata a jejich regulace

Reklama je fenoménem s velkym R, pro mnohé vybornym zdrojem
obzivy, pro jiné soucasti zivota a pro dal$i otravny svizel, kterému se stézi ubrani.
Z reklamy se stal neodmyslitelny nastroj konkurence. Diky svoji zietelné
komunikac¢ni funkei, orientované prakticky do vSech oblasti zivota a spolecnosti,
se stala nejviditelnéjsi a zaroven nejdiskutovanéjsi soucasti marketingového

systému a metodou marketingové komunikace.

S pojmem reklama se poji vic nez to, co vnima a zaziva v praxi vétSina
z nés. I kdyz je reklama chapdna jako soucast kulturni atmosféry naseho Zivota,
neznamena to, ze kazdy, kdo je vystaveny jejimu vlivu, na ni nahlizi stejnym
zpusobem. Aby byla reklama uspéSna a efektivni, musi upoutat spotiebitele
a vyvolat urcité zmény v jeho poznatcich, postojich ¢i chovani. Proto, kdyz
chceme charakterizovat reklamu z pohledu spottebitele, musime rozlisit navzajem
odli$né urovné vnimani a odezev na ni. Spotiebitelé¢ ¢asto vnimaji reklamu jako
mnozstvi komercnich vyzev a postoju, ze kterych jsou vSak jen nékteré pro né
zajimavé, informaéné hodnotné a v konecném duasledku presvédcivé. Vsechny
ostatni jsou pro né€ jednoduSe nezajimavé, irelevantni, bez jakékoliv spotiebitelské

odezvy.

Reklama spojuje nabidku s poptdvkou. Na jedné stranné je nositelem
informaci o produktech a jakymsi orientacnim bodem pro kupujici. Na druhé
strané¢ reklama ovliviiuje poptavku, prodej, potieby, preference a postoje
kupujicich a v kone¢ném stadiu i nabidku. Jeji vyznam v systému marketingové
komunikace podtrhuje mnozstvi forem a zplsobl pouziti. Vefejny a masovy
charakter reklamy by mél byt zarukou, Ze propagované zboZzi je standardni
a legitimni. Vhodnou kombinaci humoru ¢i dramatizace, kreativni slozky
a uméleckého ztvarnéni, piipadné¢ obrazu a zvuku je u¢innym ndstrojem

ovlivitovani spotiebiteld.

Kazdy den se v trznim hospodaistvi uskuteciiuje boj o spotiebitele, tak je tomu i v
advokacii ve vztahu advokata a klienta. Spotiebitele kazdy den oslovuji néjaké
reklamni apely. Kazdy chce druhému néco ptfedat. Rozmanitost forem mé za
ulohu ptesveédCit kazdy cilovy trh. Naznacené tivahy vyvolavaji diskuse o etice

reklamy.
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V soucasnosti tedy otazka uz neni postavena - reklama ano ¢i ne, ale jaka
reklama? Je tfeba najit kompromis mezi zdjmem spotiebitele a informaci
a kvantitou 1 kvalitou reklamy. A co etika a spoleenskd odpoveédnost? Lze je v
reklamé uplatnit? Eti¢nost a spolecenska odpovédnost jsou predevsim vlastnostmi
jednotlivych konkrétnich osob. Lze je vztahnout i k okruhu lidi, ktefi vaci
seskupeni osob tvoii své vystupy a projevy spolecné a koordinované. Jde obzvlast
0 osoby pravnické. Naprosto rovnocenna tato projekce vSak neni. Kazdopadné
plati, ze eticnost a spolecenskd odpovédnost nejsou materialnimi znaky zadnych
veci. Nic jako eticky motocykl nebo spolecensky odpovédny tvaroh samoziejme
neexistuje. Presto stale Casto pfitkneme rysy lidského chovani také pouhym
produktim nasi prace. Kazdému z nas jsou dobie znamy dva pojmy, a to eticka
a neeticka reklama. Pro¢ ji délit takovym zpusobem? Z hlediska jazyka je to
prosté. Je velmi Casté vyjadfovat se o nékterych produktech cinnosti ¢lovéka
a prisuzovat jim charakter chovani, se kterym blize souvisi, a tak nepiesné
komunikovat také kvalitu tohoto chovani. ,,Napt. ,laskyplny dar‘ neni krabicka
naplnénéd laskou, ale je darem ucinénym v ramci néCiho projevu lasky vuci
nékomu.*® Takova metoda vyjadfovani mé4 dopad odchyleni nasi pozornosti od
skute¢ného subjektu, ktery se chova danym zptisobem a ptiklada diraz jinym
informacim. Takové vyjadfovani je vyrazem preferencni volby fe¢nika stran toho,
co chce v prvni fad¢ sdélit. ,,.Laskyplny dar Lence” nam sdé€luje, ze je to pravé
Lenka, kterou méa n&kdo rad. Reénik miize vyuzit takového zpiisobu vyjadfovani
také z dlivodu opacného, a to tim, co sdélit nechce. ,,Laskyplny dar Lence* v nés

mozZna jen nema evokovat myslenku, ze je to pravé Jan, kdo ma Lenku rad.

KdyZ vezmeme v tvahu zietel vefejného zajmu v kontextu s realizaci tzv.
neetické reklamy, méli bychom si polozit paralelni otazky. Pro¢ je v souvislosti
sreklamou fecniky branéno vefejnému poznéni, kdo konkrétné se chova
neeticky? Pro¢ klademe ddraz pravé na neeti¢nost konkrétni reklamy- informace,
materidlu - a nikoliv na neetiCnost konkrétnich podnikatelskych subjektt
a konkrétnich odpovédnych osob? Z povahy véci plyne, Ze nazyvani neeticka
reklama ndm umoznuje dit do vzdjemného poméru pouze neetické chovani
a osobu vyrobce produktu ¢i poskytovatele reklamou propagované sluzby. Obsah

reklamy moznost skryt se osob€ vyrobce ani neumoznuje.

* VAVRECKA, 1., Verejnopravni aspekty samoregulace reklamy a obchodnich praktik na uizemi
EU. 1. Vydani. Praha . Troas, 2011, s. 26.
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Zamérem tedy neni kritizovat reklamu jako takovou, ale polemizovat o jeji
opodstatnénosti ¢i dulezitosti v advokacii. Reklama je nevyhnutelnd, ma svou
podstatu, cile i funkci. V zdjmu jeji efektivnosti, dosazeni vlastnich cili a plnéni
funkce je potieba, aby se vytvofil divéryhodny vztah piijemci k reklamé jako

takové.

1.1 Podstata, cile a funkce reklamy

Reklama je nejpopuléarnéjsi metodou marketingové komunikace, jeji
nejviditelnéj$i a zaroven nejdiskutovanéjsi formou. VyuZivd rizné techniky,
zasahuje do rGznych oblasti spolecnosti. Patii k nejstarSim a nejrozsifenéjSim
nastrojim ovliviiovani lidi. Vzdy hraje urCitou ulohu ve vyvoji spolecnosti.
Reklama bez schopnosti ovliviiovani nema opodstatnéni, neni vlastné reklamou.
Formy ovliviiovani jsou vSak rizné. Nékdy maji dokonce podobu natlaku
a manipulace. Formy, které pusobi natlak, by nemély byt zaménovany s reklamou.
Reklama nemize plnit sviij ucel, kdyz existuje podezteni natlaku. Informace
o reklamé& maji byt pfijimany dobrovoln¢ nebo v dobré vili.

Skutecnym zamérem reklamy ma byt efektivni komunikace. Jejim
vyslednym efektem potom bude ovliviiovani a zména postojii anebo chovéni
cilovych skupin. Pravé efektivnost je jedinym rozhodujicim atributem, diky
kterému reklama ptispiva k profitovani.

Spole¢nym mostem pro odlisné formy a techniky reklamy je cil. Kazda
reklama musi mit cil. Tim by m¢la byt jasna ptredstava o tom, na co, koho a pro¢
se ma zaméfit. ,,Cilem reklamy je specifickd komunikac¢ni uloha, kterou ma splnit

G(4

ve vztahu k vymezené cilové skupiné po urcité obdobi.“ * Reklamni cile se daji

délit dle zaméfeni, a to na informativni, presvéd¢ovaci a pfipominaci reklamu.

ptipadé klient/ rozhodne néjaky produkt /sluzbu/ koupit /vyuzit/, musi se
o ném nejprve dozveédét. Poslanim informativni reklamy je vytvofrit
primarni poptavku.

e PiesvédCovaci reklama- Vyuziva se se zamérem posilnit postoj preference

a ovlivnit spotiebitelské chovani. Nejvetsi vyznam mé v obdobi

*LABSKA H.: Marketingova komunikdcia. In : KITA, J. A kol..: Marketing. Bratislava: IURA
EDITION, 2000, s. 294.
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nartstajiciho konkuren¢niho tlaku. Nékdy se z ni stdva porovnavaci
reklama, kterd at’ uz ptimo, ¢i nepfimo porovnava jednu znacku s jinou,
resp. s vice znackami, umoziiuje tim, aby ztstaly v podvédomi lidi.

e Pfipominaci reklama- Jeji uplatnéni je vhodné tehdy, kdyz cilovy trh ma
jiz vytvoreny kladny postoj k propagovanému produktu. Jejim cilem je

udrzet produkt v myslich zékazniki.«®

Mnohostrannost ptsobeni forem, technik a oblasti vyuziti reklamy
umoziuje charakterizovat reklamu z raznych aspektli, protoze slouzi raznym
ucelim a zasahuje oblasti spolecnosti. RozSifeny je nazor, Ze hlavni funkci
reklamy je prodej. Pokud vychazime z uvedené klasifikace cili reklamy, je
nespravné zuzovat ji na pouhy prodej. Ovliviiovani a informovani probiha
obycejné¢ vzdy, pfiCemz nemusi jit o prodej. Navic prodej urCitého vyrobku

ovliviiuji také faktory, jako jsou naptiklad jeho vlastnosti, cena anebo dostupnost.

e Reklama by méla ovliviiovat a informovat ty, o kterych ptizen se uchazi
e Reklama by méla podporovat prodej prostifednictvim vytvateni potieb
e Reklama by méla pusobit na trhu jako regulétor

e Reklama by méla chranit podnik

Vice autort se shoduje na tom, ze reklama by méla plnit dvé zakladni

funkce: spolecenskou a ekonomickou.

1.2 Moznosti reklamy advokata

»MozZnosti advokati, stejné jako moznosti 1€kait, 1€karnikt a piislusnikt
podobnych profesi inzerovat své sluzby musi byt, jak jiz to vyplyva z povahy
jejich povolani, zalozeného pifedevsim na daveéfe klientd v pravdivost jejich
tvrzeni (a soucasn¢ prakticky nemoznost si takové tvrzeni ovéfit), omezeny
i vzhledem Kktomu, Ze zatimco o advokacii obecné ma vefejnost ponékud
negativni minéni, jednotlivec ,svému‘ advokatovi divéfuje a je jim snadno

manipulovateln}'/.“6 I na poskytovani pravnich sluzeb se vztahuji urcité zadkonitosti

*HANULAKOVA E.: Reklama a etika, EUROUNION spol. s.r.0., Bratislava, 2002, str. 12
® POKORNA H.: Poskytovdni pravnich sluzeb advokdtem a meze publicity. Bulletin advokacie, 6-
7/2001, s. 48.
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podnikani. Do jaké miry a jde vibec pfi poskytovani pravnich sluzeb
o podnikani? V dobé¢, kdy se vykonem advokacie rozumi poskytovani pravnich
,sluzeb®, nikoli pravni ,,pomoci“, vSak mozna nabyva klient charakteru
spotiebitele stale vice a predstava advokata jako klientova ,,ptitele bere stale vice

za Sve.

Také advokat musi byt ze své prace ziv. ,,A kdo chce ,,prodat, musi dat o sob¢
veédét. Na druhé strané je ovSem obecné akceptovano (a vefejnosti vyzadovano),
ze advokatim nemd byt dovoleno totéz co vyrobciim Spekackt, prodejciim obuvi
a cestujicim ,,v limonad&“.” Nabizi se tedy otazka osobni prezentace advokata,
jeho reklamy coby poskytovatele pravnich sluzeb a zaroven otazka etiky

a spolecenské odpovédnosti kancelafe.

Spolecenskd odpovédnost firem predevsim neni zadnou etikou, protoze se
nejednd o nauku. Spolecenskd odpovédnost firem je piekladem anglického vyrazu
Corporate Social Responsibility (CSR). Tento koncept se objevil pocatkem 2.
poloviny 20. stoleti a znamena takovy zptisob vedeni firmy a budovani vztaht
s partnery, ktery prispiva ke zlepSeni reputace a zvyseni diveéryhodnosti podniku.
Spole¢enska odpovédnost nachazi sviij ekvivalent pro srovnavani az v pojmu
etiCnost Ci etické chovani. Existuji rizné definice CSR, které jsou ve vzijemné

shodé pouze zdanlive. Uvadim nékteré z nich:

e ,CSR je dobrovolné integrovani socialnich a ekologickych hledisek do
kazdodennich firemnich operaci a interakci s firemnimi ,stakeholders’. "
/Zelena kniha Evropské unie, 2001.

e ,CSR je zpusob podnikani, ktery odpovida ci jde nad ramec etickych,
zakonnych, komercnich a spolecenskych ocekdvani.* [Business for Social
Responsibility.

o CSR je kontinualni zavazek podnikit chovat se eticky a prispivat
k ekonomickému ristu a zdroven zasazovat o zlepSovani kvality Zivota
zaméstnanci a jejich rodin, stejné jako lokalni komunity a spolecnosti jako

celku. “ /World Bussines Council for Sustainable Development.

"POKORNA H.: Poskytovani pravnich sluzeb advokdtem a meze publicity. Bulletin advokacie, 6-
7/2001, s. 29.
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o, Podstatu konceptu CSR chapeme jako dobrovolny zavazek firem chovat se
V ramci sveho fungovani odpovédné k prostiedi i spolecnosti, ve které

podnikaji. ““ IBusiness Leaders Forum

,Interpretace obsahu CSR neni z téchto definic zrovna snadna. Prvni definice
vychdzi z kvalitativné velmi neurcCit¢tho zplsobu integrovani sociadlnich
a ekologickych hledisek do operaci spolecnosti. Integrace vSak ptedstavuje
pomérné slabou vazbu oproti napiiklad pojmim upfednostnéni ¢i primarni
zohlednéni, o které si pfirozené fika moralnost a mravnost subjektu jako celku.
Druhd definice CSR stavi na vyhovéni vSem opravnénym ocekavanim ve
spoleCnosti. Vychazi tedy zjevné ze saturace poptavky, piipadné jesté rozsifené
i o nekteré aspekty vnitfni kvality nabidky. Zajimavé je u ni pouziti terminu
komercni ocekdvani, které vytvaii stav Castecné vnitini kolize této definice.*®
Komer¢ni ocekavani je mnohdy ptesné v kontrastu s realnym vyznamem etickych
a zékonnych pravidel a spoleCenskych ocekavani. Treti definice CSR pak stavi
spolecenskou odpovédnost az na roven zaruky Cestnosti a etického jednani osoby,
¢imz buduje naplnéni stranku moréalniho konceptu. Posledni zminénd definice
CSR vychéazi z odpovédnosti, nikoliv tedy zetiky a mravnosti. Tim zuZuje
predpoklady svého naplnéni, protoze odpovédnost je jen jednotlivym hlediskem
spravného chovani. Z casti nese duraz kvality postupu na kvalitu dopadu. Pokud
ma chovani osoby vécné ptiznivé a piinosné dopady na spolec¢nost a pfitom nejde
o pouhé plnéni ukolli a zdroven bylo uskuteénéno za ucelem tohoto cile, jde

o spoleCensky odpovédné chovani subjektu — 0 projev CSR.

Na vyznamu nabyva nejen v relativn€ novych advokaciich (vzniklych
v zemich byvalého socialistického bloku), ale 1 ve statech s dlouhodobou tradici

demokratické advokacie.

,Ceska advokatni komora ve dnech 3.-5. listopadu 1999 hostila
multilateralni konferenci organizovanou Radou Evropy, jejimz tématem byla
1 otdzka publicity poskytovani pravnich sluzeb. Publicita advokata pak byla
shledana nejen pfijatelnou, ale 1 prosp€snou, nebot’ potenciondlnimu klientovi
umoziuje lépe se na trhu pravnich sluzeb orientovat, vybrat si podle vlastni uvahy

nejlepSiho odbornika a soucasné pfitom byt alespont ramcove sezndmen s tim, jaka

8 VAVRECKA, 1., Vefejnopravni aspekty samoregulace reklamy a obchodnich praktik na vizemi
EU. 1. Vydani. Praha . Troas, 2011, s. 20.
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piiblizné¢ bude odména za poskytnuté sluzby uctovana. Konference soucasné
dospéla k nazoru, ze bude nutné zménit dosavadni tradi¢ni nazory na reklamu
poskytovani pravnich sluzeb, tj. ty nazory, které se snazi tuto aktivitu advokata
omezit, a regulaci u¢init méné ptisnou, nebot’ v soucasném integrujicim se svété
spojeném s narustajici konkurenci v této oblasti podnikéni by nadale setrvani na
tradi¢nich stanoviscich minimalni reklamy mohlo vést téméf az k ohrozeni
samotné existence advokatniho stavu. Pfi¢iny téchto zmén, resp. divody k posunu
od tradi¢niho pohledu na véc, jsou spatfovany piredevSim v intenzivni
internacionalizaci pravnich sluzeb, vstupu internetu do této oblasti podnikani, a to
nejen jako reklamniho ¢i informaéniho prostiedku, ale piimo zptisobu mozného
poskytnuti pravni sluzby, vzrastajici harmonizaci pravnich fadd, narustajici
konkurenci ze stran jinych organizaci, které se citi k poskytovani pravnich sluzeb
povolany, ale soucasné se neciti vazany takovymi pravidly, jejichz dodrzovani
vyzaduje vykon advokacie. V neposledni fad¢ pak zavéry konference poukazaly

N4

na nelegitimnost zékazu reklamy z pohledu lidskych prav a prava sout&zniho.

Je tfeba si uvédomit, Ze na jedné strané zékazy klasické formy reklamy
v oblasti advokacie ztézuji zacinajicimu advokatovi mozZnosti vybudovat si
stabilni klientelu a na stran¢ druhé, ze v ptipadé uvolnéni reklamy do advokatské
profese, by taci mladi nezavedeni advokati mohli byt pfevalcovani reklamou
véhlasnych, 1éta stabilnich advokatl, ktefi na trhu jiz stoji pevnou nohou. Zakaz

reklamy v oblasti advokacie snizuje handicap zacinajicich advokatt.

,»V souvislosti s perspektivou ziskani klientely za téchto podminek totiz
neni az tak neredlnd pfedstava zaCinajiciho advokata, ktery obdobné jako hlavni
hrdinka z filmu pro pamétniky- Advokatka Véra- ¢eka cely rok ve své kancelafi,
az ptijde néjaky klient. Tato vize samoziejmé neni viibec radostnd. Je jasné, Ze
kazdy, kdo zacina, musi pocitat s potizemi, vétSim vydajem energie a niz$im
zivotnim standardem v ramci ,rozb&hové faze*. Jde vSak o to, aby tyto potiZe byly
vubec pfekro(:itelné.“10
Mlady advokat, ktery se nachdzi v situaci, kdy trh pravnich sluzeb je

rozdélen, se musi snazit ziskat klientelu, aby jeho jméno veSlo do podvédomi

% Zavéry multilaterdiniho zaseddni na téma ,, Etika advokdta“ v Praze ve dnech 3.-5. listopadu
1999, Bulletin advokacie, 4/2000, s. 86-87.
Y'MOLAK S.: Jaké jsou moznosti uplatnéni mladého advokata? Bulletin advokacie. 6-7/2000, s.
71.
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spolecnosti uz od pocatku jeho praxe, pokud se tedy nespokoji s tim, ze si véhlas
vybuduje diky kontaktim klientské sité. V tomto pifipadé je pozadavek omezené
reklamy na misté. Nelze vSak spoléhat na to, Ze se jeho sluzeb bude dozadovat
n¢jaky vetsi klient, ktery mu poskytne dostate¢né mnozstvi prace a s tim 1 spojené
dostate¢né finan¢ni zaopatteni. Je tfeba brat v potaz, Ze zaCinajici advokat se bude
muset snazit si z pocatku ziskat drobnou klientelu, tedy bézné obcany a s nimi
spojené typické spory, rozvody, mensi trestnou ¢innost a zastupovani ex offo.
Toto potvrzuji 1 zkuSenosti samotnych advokatt, ktefi jiz na trhu nejsou tplnymi
novacky, avSak stdle nemaji zadného pausalniho klienta. Mlady advokat si
k rozsifeni své klientely muize dopomoci snad pouze publikacni ¢innosti v podobé
pravnickych okének a rubrik v periodickém tisku, coz vSak vyzaduje také
odpovidajici nadani, které nema zdaleka kazdy. Nabizi se také Cinnost lektorska ¢i
pfednaskova, ¢imz oslovuje Sir$i okruh lidi a soucasné potenciondlni z4jemce o

jeho pravni sluzby.

1.2.1 SoutéZ Pravnik roku

Dals$im zpisobem reklamy advokata miize byt i ucast v soutézich, vlastni
prezentace prace a ziskani ocenéni. Nejznaméjsi pravnickou soutéZi je Pravnik
roku, kterd ma letos za sebou jiz devaty rok predavani ceny. Jde o celojusti¢ni
prestizni soutéz, kterou poiadd Ceskd advokatni komora ve spolupraci se
spole¢nosti EPRAVO.CZ pod zastitou Ministerstva spravedlnosti Ceské
republiky, Notaiské komory CR, Exekutorské komory CR, Soudcovské unie CR,
Unie statnich zastupc CR, Unie podnikovych pravniki CR a Jednoty ¢eskych
pravniki. Dle Statutu soutéZe Pravnik roku potadatelé ,, deklaruji spolecnou viili
propagovat a popularizovat prostrednictvim Soutéze at’ jiz vici odborné nebo
laické verejnosti dobré jméno a spolecensky vyznam pravnickych profesi, a to
s diirazem na odbornost, etiku a povySeni kvality obecného pravniho védomi
v Ceské republice. Takto vymezend kritéria budiz v ramci demokratického
prostiedi a pri respektovani specifické nezavislosti toho kterého pravnického
oboru determinantou pri realizaci projektu bez jakychkoliv naznaku diskriminace,

politickych kalkulii ¢i ideologického zneuZiti.

Poradatelé, vychazejice z pojmu justice jakozto pojmu zahrnujiciho celou
Skalu druhu pravnickych profesi, budou pri naplnovani cilii  Soutéze

spolupracovat se zastupci Ministerstva spravedInosti CR, se zastupci soudcti,
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Statnich zastupcu, notaru, exekutoru a podnikovych pravnikii (dale jen ,, Partneri
Soutéze ). Zasadné plati, ze kandidatem na titul Pravnik roku miize byt kterykoliv
pravnik, jehoz profesionalni vykon pravnické praxe se jakkoliv dotykad justice v
sirsim slova smyslu, resp. tuto oviiviiuje. “I1 Statut predevsim klade diiraz na to, ze
pravo ucasti v soutézi ma kazdy pravnik, ktery svou ¢innosti pisobi v oblasti
justice, nebo jehoz ¢innost ma na tuto oblast vliv. ,, Ocenéni pravnik roku muize
ziskat kazdy prévnik, ktery v oblasti svého pulsobeni dosdhl mimotadnych
uspéchtt a byl nominovan odbornou Vefejnosti.“12 Soutéz probihd kazdy rok
v n¢kolika kategoriich, které se d€li na zakladni a zvlaStni. Do zakladnich
kategorii patii obCanské pravo (hmotné, procesni), trestni (hmotné procesni),
vetejné, obchodni, rodinné vcetné opatrovnické agendy), pravo duSevniho
vlastnictvi, obor obfanskych a (lidskych) prav a svobod. Mezi kategorie zvlastni
a se fadi Pravnik roku — za vyjimecny piinos pravni profesi (tzv. Sin slavy),
Talent roku a Pravnik roku voleny vefejnosti (odbornou i laickou). O vitézich
jednotlivych kategorii rozhoduje odborna porota. Jako ptedseda poroty zaseda
predseda Ceské advokatni komory, jako 1. mistopiedseda predseda dozoréi rady
EPRAVO.CZ, a.s., jako 2. mistopfedseda poroty je jmenovand osoba
Ministerstvem spravedInosti CR, ostatni &leni poroty jsou jmenovani po jednom
z Ceské advokatni komory, EPRAVO.CZ, a.s., Soudcovské unie, Unie statnich
zastupctl, Notaiské komory CR, Exekutorské komory CR a Unie podnikovych
pravnikiit CR. V zakladnich kategoriich porota rozhoduje obzvlast a vétsinou
podle té€chto kritérii: konkrétni pocin ¢i pociny kandidata v rdmci jeho praktické
¢innosti; vysledky pravnické ¢innosti G€astnika, pfipadné spolecensky vyznam ¢i
dopad jeho préace; publikacni, legislativni nebo jind cCinnost znamenajici
vyznamny piinos pro pravni praxi, at’ jiZ v oblasti teoreticko-pravni, aplikacni,
resp. téz systémové, pravné manazerské apod.; vyznamny piinos na poli
praktického pravniho vzdélavani, resp. téz na tseku vetejné pravni osvéty. Mimo
téchto kritérii, ktera miize jeSt¢ konkretizovat a doplnit, pfihlizi odborna porota
také k Preambuli a zdkladnim ustanovenim Statutu soutéze. Co se tyce kategorie
Pravnik roku- Sin sladvy, rozhoduje porota navic na zdklad¢ celozivotni tvorby

(dila) ucastnika. ,,V kategorii Talent roku (b. 3.2., pism. b) rozhoduje porota na

1 Statut soutéze ,,Pravnik roku dostupné z
http://www.pravnikroku.cz/_dataPublic/attachment/statut-souteze.pdf
12 pravnik roku 2013. PRAVO&BYZNYS. 2014. s. 57.
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zéklad¢ predlozenych pisemnych praci ucastnikii Soutéze. Téma, forma a rozsah

téchto praci se vymezuji takto:

a) jakékoliv téma tykajici se pravni praxe, pravni historie, legislativni
problematiky (pravniho pfedpisu ¢i judikatury), obcanskych (lidskych) prav nebo
politické (d€jinné ¢i soucasné) udalosti s dopadem na pravni obor nebo pravnicky
stav, resp. na pravni teorii i praxi, piipadné téz téma tykajici se vyznamné

osobnosti, jez svym zivotem nebo dilem zasahla do oblasti prava, apod.;

b) uziti jakékoliv literarni formy (povidka, esej, fejeton, ivaha — analyza, atd.),
resp. formy bézné v pravni teorii ¢i praxi (vyklad institutu, pisemné zpracovani

zavérecné feci ¢i jiného pravniho ukonu, atd.);
¢) rozsah prace — pii Gstnim prednesu cca 15-20 minut.

d) prace v kategorii Talent roku musi byt originalni pro soutéz Pravnik roku a
nesmi byt diive publikovana, termin jejiho odevzdani organizatorim je 31. fijna
prisluiného kalendainiho roku.™® Talentem roku miiZe byt zvolen Gcastnik, ktery
v roce, za ktery je kategorie vyhlaSovana, zavr§i maximalné 33. rok svého véku.
SoutéZz tedy dava moznost zOcastnit se a ukdzat se 1 mladym, zacinajicim

pravniklim. Ptilezitost ,,blysknout se* pied spolecnosti jim mlze zjednodusit cestu

k budoucim klientim.

Kandidatem miize byt fyzicka nebo pravnicka osoba, ktera je subjektem
pusobicim v oblasti prava, kandidatura se doklada strohym odivodnénim
a pisemnym souhlasem ucastenstvi v soutéZi, to se nevztahuje na osoby navrzené

pro udéleni ceny In memoriam.

1.2.2 Soutéz Pravnicka firma roku

Diive bylo mozné porovnavat ¢eské advokaty z hlediska formatu a kvality
jen na zaklad¢ zahrani€nich pfehledd. Od roku 2008 je mozné se v tomto sméru
fidit zebfickem vlastnim, na zaklad¢ soutéze Pravnickd firma roku. V Ceskych

vysledcich v zdsad¢ odpovidaji pozice kancelafi mezinarodnim ptehledim pro

13 Statut soutéze Prdavnik roku, 111. Kategorie, kritéria, bod 3.6., dostupné z
http://www.pravnikroku.cz/_dataPublic/attachment/statut-souteze.pdf
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Ceskou republiku. Udivem je vsak fakt, 7e nékteré pravnické firmy, které se
objevuji v zahrani¢nich piehledech se u néas neumistuji. , Ngjit relativné
objektivni zpiisob hodnoceni pravnickych firem, které vétsinou nezverejiuji své
trzby ani vynosy na advokaty, byva vidycky orisek. O kvaliteé samotnych firem
vypovidaji predevsim uspesné transakce. Ratingové prehledy proto vzmikaji na
zdaklade rozhovorii s rediteli bank a pravniky bank, poradenskych firem nebo
vyrobnich a obchodnich spolecnosti. Nékteré zahranicni zebricky ale dokladaji
spis marketingovou aktivitu pravnické firmy. Kdo si zaplati inzerat, o tom se hezky
pise, tvrdi se mezi advokaty. Organizatori Pravnické firmy roku 2008 zvolili

«14

odlisny zpiisob hodnoceni. Pozadali ctyficet pét Ceskych a mezinarodnich

advokatnich kanceldii, aby na zdkladé¢ svého usudku oznacily nejvlivné;si
pravnické firmy v jednotlivych pravnich kategoriich. Podle jejich tipu uspotadali
zebticek. O vyplnéni dotazniku pozadali také vice nez dvé sté podniki a instituci
pusobicich na nasem uzemi. Firmy mély za ukol v kazdé kategorii jmenovat

minimaln¢ tfi preferované kancelaie s tim, ze advokatni kanceldie nesmély

hlasovat pro sebe sama.

%

Na =zaklad¢ této ankety vznikl nezavisly Zebficek doporucovanych
advokatnich kancelafi v osmi kategoriich, které se inspirovaly zahrani¢nimi
prehledy. Jde o korporatni pravo, developerské a nemovitostni projekty, fuze
a akvizice, hospodaiskou soutéz, bankovni a finan¢ni pravo a kapitalové trhy,
telekomunikace a média, pracovni pravo, vetejné zakazky. Vysledky jsou
k dispozici na www.epravo.cz”® Jako nejuznavan&j$i a samostatny Zebiitek ve
sféfe klasifikace pravnickych podnikt se v§eobecné povazuje Chambers Global,

ktery hodnoti pravnické podniky ve 175 statech.

V lonském roce byl spolecnosti EPRAVO.CZ vyhlaSen Sesty rocnik
soutéze Pravnicka firma roku pod zastitou ministryn& spravedlnosti CR v demisi
JUDr. Marie BeneSové. Nad Galavederem piebird zastitu ze zvyku Ceska
advokatni komora. SoutéZ poukazuje vetejnosti na to, kdo patii mezi nejvlivné;jsi
a doporucované. ,,Pro roc¢nik 2013 byly vypsany tyto kategorie: Odborné
kategorie: a) Pravo obchodnich spolecnosti, b) Pravo hospodaiské soutéze, C)

Developerské a nemovitostni projekty, d) Faze a akvizice, e) Restrukturalizace

Y LUCOVA, M., Nejlepsi advokdti roku ze dne 13.11.2008, &asopis ekonom, dostupné z
http://ekonom.ihned.cz/c1-30239300-nejlepsi-advokati-roku.
> Tamtéz.
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a insolvence, f)ReSeni spor a arbitraze, g) Bankovnictvi a finance, h)
Telekomunikace a media ch) DuSevni vlastnictvi, 1) Pravo informacnich
technologii, J) Vetejné zakazky, k) Pracovni pravo, I) Sportovni pravo, m) Trestni
pravo, n) Danové pravo; B) Zvlastni cena: a) Pravnicka firma roku 2013 za
nejlepsi klientské sluzby, b) Pravnicka firma roku 2013 pro regionalni kancelat, c)
Pravnicka firma roku 2013 za mezinarodni expanzi, d) Pravnicka firma roku 2013
Pro Bono a CSR; C) Hlavni cena: a)Pravnicka firma roku 2013 pro mezinarodni

kancelat, b) Pravnicka firma roku 2013 pro domaci kancela. '

KdyzZ jsem oteviela webové stranky advokatni kancelare, ktera tfi roky za
sebou ziskala ocenéni Pravnickd firma roku 2013 pro mezinarodni kancelaf
a Pravnicka firma roku 2013 v kliovych kategoriich Fuze a akvizice a Re$eni
sporu a arbitraze, tak jsem je letmo ,,proklikala“ a zase pékné prchala pry¢. Mohu-
li to vyjadrit kratce, tak nasledujici vétou. Mné se to nelibi. Opravdu ne, jenze co
ja mohu za Ctvrtstoleti, co jsem ziva hodnotit, navic v oboru, kde se vyskytuji
zatim jako zacateCnik? No, mohu hodnotit vizudlni stranku véci, nelibi se mi.
Konkrétn¢ se mi nelibi od hlavy az po paty zdaleka, Siroka nic. Pfedev§im mé
uvadi do rozpakl, Ze kancelaf, kterd se umistuje v Zeb¥i¢ku soutéze v Ceské
republice, m& webové stranky pouze v cizim jazyku, a to v anglictin€. Ano, jde
0 mezindrodni firmu, nicméné bych u firmy takového formétu uvitala i webové
stranky v jazycich zemi, ve kterych pobocky advokatni kancelafe pulsobi,
minimalné pak alespon ve tfech cizich. Pokud to shrnu, tak tcast 1 umisténi
V soutézi je urcit€¢ dobrou reklamou, a to ,,reklamou skrytou“”; o existenci danych
kancelafi se miize dozvédét mnoho potencionalnich klientdi, nicméné mam pocit,
ze kancelare, které se umistuji na pfednich ptickdch takovych soutézi tuto
reklamu uz ani nepotiebuji. Jedna se o firmy, které velmi dobie profituji jak na
trhu Ceském, tak 1 na tom mezindrodnim a jejich ¢innosti je spiSe business jako
takovy, nikoli advokacie jako vykon povolani hdjici spravedlnost, coz také davaji
samotné¢ najevo a jejich webové stranky to potvrzuji. Toto na mé pusobi
,megalomanskym® stylem a nécim, ¢eho bych se ve své budouci mozné praxi

chtéla vyvarovat. Nicméné nezastiram, ze tfebas straveny rok v takové firmé na

pozici advokatniho koncipienta, by mohl byt velkym piinosem v zacatku kariéry

18 Webové stranky soutéze Prdvnickd firma roku, dostupné z
http://www.pravnickafirmaroku.cz/Metodika
17 Reklama, u které se t&zko stanovi, jestli o reklamu jde &i ne. Vyslovné se tak neoznacuje a je
zakazana dle zédkona o reklamé.
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a sama bych o takové moznosti uvazovala. Pokud mohu uvést nazor vlastni, tak za
sebe vSak davam prednost stfedné praimeérnym kancelafim s ne tolik chvastajici se
reklamou, kterd pfimo bije do o¢i. Vim, Ze se v takové chvili poklada otazka, kdo
chce byt prumérny? No, tak tfeba ja, protoze ne kazdy mame ve vinku byt tim nej
a mozna uz ani nechceme nebo nemuizeme. Proto jsou mi sympatictéjsi kancelare
sice mensi avSak s pokorngjSim ptistupem k ¢lovéku. V tuto chvili se ¢tenaiim
mé prace omlouvam za malou odbocku, nicméné¢ jako autorka, mam tu moznost

vyjadfit sviij osobni pohled na véc a potiebu projevit vztah k vyse rozebirané véci.

1.3 Regulace reklamy z historického hlediska

Zaklady soucasné advokacie na naSem uzemi sahaji do roku 1868, kdy byl
pro n¢kdejsi Predlitavsko ptijat Advokatni fad jako ptedpis zvefejnény pod ¢.
96/1868 t.z. Tento pravni predpis sice otazku reklamy a osobni publicity advokata
netesil, ale v § 10 stanovil, ze ,,advokat vibec povinen jest bezelstnosti
a poctivosti ve svém chovéani est a vaznost stavu svého zachovavati“.'® Zakaz
reklamy byl vysloven ve 2. poloviné 19. stoleti. Propagace a reklama znevazujici
distojnost advokatni stavu byly provolavany za nepiipustné a karn€ postihovany.
Advokati se obzvlasté za cenu naldkani klientely v nékterych situacich
vystavovali riziku kdrného postihu, a to v disledku pfilezitostného provozovani

skutecné nediistojné reklamy, ale 1 t€Zko postiZitelné reklamy skryté.

Ptestoze je otdzka regulace reklamy advokata v souCasné dobé velmi
oteviend, nejde o otazku diskutovanou nové. Jiz v dobé u¢inného advokétniho
fadu z roku 1968 si advokati naSli zpisob, jak obejit zédkaz reklamy. ,, Méné
ofividnym nabizenim pravnich sluzeb, ovSem ucinnéjSim, byla spoluprace
s nékterym z dobovych denikii. Casto tam mohli ¢tenafi sami posoudit, jak vazeny
p. doktor Adolf Hrdlicka pronesl v jednaci sini tak skvélou ftec, ze jejim
nasledkem, propustil soud X.Y. zobialoby.“19 Adolf Hrdlicka, ktery byl
v 80.letech 19.stoleti vyhledavanym obhéjcem v trestnich vécech, soucasné byl

i pravnim zastupcem deniku Narodni politika a jeho redaktort.

18§ 10 véta druha zakona ¢. 96/1868 .z. ze dne 6.7. 1868, jimz se uvadi fad advokatsky.
¥ POKORNA H.: Poskytovani pravnich sluzeb advokdtem a meze publicity. Bulletin advokacie, 6-
7/2001, s.31.
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,Ke karn¢ stihané praxi patiilo také zasilani takovych ptispévka do
redakci samotnymi advokaty. Advokatni komora pak sama v r. 1902 musela vydat
vyslovné upozornéni, jimz se snazi takové praxi branit: ,Vybor... musi se vSak
vysloviti proti tomu, aby kolegové davali si do vefejnych listi referaty a zpravy,
které slouziti maji reklamé a jimiz ma byti jednotlivetim nadhanéna prakse.“20

Do obdobi prvni republiky byla pfenesena rakouska uprava advokacie
beze zmény nahledu na otazku reklamy v tom smyslu, Ze inzerce je pfipustna
pouze pfi otevieni nové advokatni kanceléafe, a to ozndmenim adresy. Novy stat
tedy v podstaté navazal na vyzkouSenou a zab&hnutou pravni Gpravu. Pravni
uprava se ustdlila na pravidle: ,,Inserovani se pfipousti jen pfi otevieni kancelaie
nebo pfi jejim presidleni, a to ovSem pouze ozndmeni adresy. Jinaké reklama neni
pfipusténa. Inserovani jmen advokata v riznych schematismech, telefonnich
seznamech, kalendarich a.p., pokud jest uvedeno ve hromadnych oznacenich
stavu, povazuje se za piipustné. Nesmi v§ak u jména a adresy byti uveden zadny

dodatek reklamni, jako na piikl. ,odbornik danovy*, ,véci obchodni‘ a pod.“21

Obdobi od roku 1938 az do roku 1948 znamenalo pro advokacii a reklamu
advokati obtiznou zkousku ve smyslu omezeni advokacie jako svobodného
povolani a nepfipustnosti reklamy. Tento nedemokraticky postoj vyvrcholil
pounorovym zékonem ¢. 322/1948 Sb. z. a n., o advokacii, kterym byly
sucinnosti od 1.1. 1949 zruSeny advokatni komory a k odstranéni soukromé
advokacie. Reklama a osobni publicita advokata prodélala v rezimu ustfedniho
spravovani hospodarstvi na svém smyslu. Ani v dalSich letech nebyly do
advokacie vneseny lepsi podminky, proto az do listopadu 1989 nestoji za to

advokacii vénovat pozornost.

Advokat je opravnén informovat vefejnost o poskytovanych sluzbach za
predpokladu, ze tyto informace nejsou klamavé a respektuji povinnost
mlcenlivosti a dal§i hodnoty advokacie. Osobni publicita advokata v médiich jako
je tisk, rozhlas, televize, elektronickd komer¢éni komunikace nebo jind média je

povolena, coz neplatilo vzdy. Priilomové byla zména stavovskych predpist v roce

2 POKORNA H.: Poskytovani pravnich sluzeb advokdtem a meze publicity. Bulletin advokacie, 6-
7/2001, s. 31.
2L REHULOVA L.: Informace o podnikani advokdta v podminkdach pravni ipravy Ceské
republiky. Pravni rozhledy, ¢.3/2009, s. 82.
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2003, které reklamu dovolily a zejména prvni reklama prazské advokatni

kancelafe.

Dtive mohl advokat pii splnéni urcitych nalezitosti o svém podnikéani
pozéadaly. Zac¢inajicimu advokatovi bylo dovoleno informovat vefejnost o zahajeni
praxe po dobu 60 dnii od jeho zapisu do seznamu advokatd Ceské advokatni
komory. Zakazem reklamy pravnich sluzeb se Ceska advokatni komora se svymi
pravidly dostala do rozporu s ptredpisy o hospodaiské soutézi a téz porusovala
¢lanek 10 Evropské umluvy o lidskych pravech, v némz je zakotveno pravo na

svobodu projevu.

Nabizi se tedy otdzka, pro¢ advokatni kancelafe, kterym vétSinou nebrani
finan¢ni divody, nezacaly reklamu vyuzivat ve vétSim méfitku, poté, co ji
stavovské predpisy povolily. Dost pravdépodobné je, Ze advokati nevéti v jeji
ucinnost. Osobné zastdvam ndzor, ze reklama se k advokatnimu stavu opravdu
prilis nehodi a k jeho vaznosti nepiispiva. Nicméné nelze advokaty v tomto sméru
omezovat, kdyz jsou taktéz ucastniky soutézeni v ramci trhu. Reklama muaze byt
pfinosem a vyhodou k ziskani jisté skupiny klientli, tzn., pokud se advokat
specializuje na urcité pravo. Nejen to, dobry advokat s dobfe volenou nevtiravou
reklamou se dostane do podvédomi vetejnosti a zajisté stoupne jeho prestiz i cena.
Jak uvadi eticky kodex, pfiméfenost odmény advokata se mimo jiné muze

posoudit podle jeho specializace ¢i povésti.

Reklama dnes neni lacinou zaleZitosti, ale advokatnim kancelafim se
nabizi naptiklad moznost poskytovat klientim zdarma poradenstvi na urcitych

webovych strankach. Diky této sluzbé mohou uplatnit slevu na reklamu.

,Nabidka pravnich sluzeb nesmi byt ufinéna osobé¢, ktera sama pravni
pomoc nepozaduje, pokud nejde o osobu, s niz se advokat soukromé nebo pfii
vykonu advokacie styka. Vyjimkou je situace, kdy je poskytnuti pravni sluzby v
zajmu této osoby nezbytné. Pokud dal§i osoba advokata doporu¢i nebo mu
zprostiedkuje poskytnuti pravni sluzby, nesmi on této osob& poskytnout uplatu ani
jinou dal$i vyhodu. K naboru klientii nesmi byt jednoduse pouzito jinych osob.
Rozdil mezi pfipustnym informovanim vetejnosti (reklamou - tj. informovanim

vetejnosti o poskytovanych sluzbéach) a nepfipustnym nabizenim prévnich sluzeb
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spoc¢iva v tom, ze informovani o poskytovanych sluzbach se déje v obecné roving,
zatimco nabizeni poskytnuti pravni sluzby je jiz konkrétnim navrhem. Nejde o
pouhou informaci o poskytovanych sluzbach, nybrz nabizi se pifimo sluzba
urcitého druhu a konkrétnimu subjektu. Pak by v piipadé pfijeti navrhu jiz doslo

ke vzniku smluvniho vztahu.“?

Prestoze uvedeny rozdil mezi povolenym informovanim vefejnosti
a nedovolenou nabidkou pravnich sluzeb je pro odbornika, na rozdil od laika, na
prvni pohled jasny, v praxi se objevilo n€kolik ptikladt, kde opravnéna publicita
advokata byla advokatni komorou posuzovana jako nedovolené nabizeni pravnich
sluZzeb. Doslo poté k postihu advokata kdrnym rozhodnutim pro nedovolenou
reklamu. Podle prdvniho nazoru Nejvyssiho sprdvniho soudu ,,mezi nabidkou
pravnich sluzeb a zvefejnénim informace o podnikani advokata (publicitou) je
uzky vztah, ktery vychazi z logické premisy, ze to, co je dovoleno, nemuize byt
zaroven zakazano. Proto opravnéna publicita je vlastné jen dal§i dovolenou

nabidkou pravnich sluzeb nad rozsah jejich dovolené nabidky“.23

1.4  Oznaceni a publicita advokata

Pfed posledni novelizaci zdkona o advokacii platilo, Ze pfi vykonu
advokacie byl advokat povinen pouzivat oznaceni ,,advokat“ a za podminek
stanovenych stavovskymi predpisy byl advokat opravnén pouzivat i jind oznaceni
¢1 dodatky oznacujici jeho odborné zaméfeni. Tato Uprava nebyla dostateCna ve
vztahu k riznym zplsobim vykonu advokacie. Nové¢ plati, Ze u obchodnich
spolecnosti a sdruZeni musi jiZz z nazvu vyplyvat, Ze se jednd o advokatni
spolecnost, ¢i sdruzeni advokati a nikoli o podnikatele podnikajiciho v jiném
oboru. Stejné pravidlo je vyzadovano u advokata pusobiciho u zahrani¢ni
spole¢nosti. Ten pouziva obchodni firmu nebo nazev této zahrani¢ni spole¢nosti
nebo jeji organizacni slozky podle zépisu v obchodnim rejstiiku. Stavovsky
predpis, konkrétng usneseni predstavenstva Ceské advokatni komory &. 1/1997,
kterym se stanovi pravidla profesionalni etiky a pravidla soutéze advokatt Ceské

republiky (eticky kodex), upravuje oznaceni a firmu advokata podrobnéji.

22 UHLIR, A.: Publicita advokdta z pohledu Nejvyssiho spravniho soudu. ASPI. 1.6.2005,
dostupné z ASPI LIT 27167CZ.
28 Rozsudek Nejvyssiho spravniho soudu ze dne 27. 10. 2004, sp. zn. 7 As 60/2003.
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Pravni upravu ozna¢ovani advokata v Ceské republice zasahly téZ predpisy
Evropského spoleCenstvi, a to predevSim opatfenim usnadiujicim volné
poskytovani pravnich sluzeb (smérnice Rady & 77/249/EHS)** a opatienim
usnadiiujicim trvaly vykon povolani advokata (smérnice EP a Rady ¢. 98/5/ES).
,»Iyto smérnice predpokladaji zvlastni rezim pro pusobeni advokata na uzemi
hostitelského statu. Advokat pouziva oznaceni uzivané ve staté pivodu, s tim, ze
podléha dozoru orgdnu vetejné spravy advokacie hostitelského statu. Pokud dojde
k uznani kvalifikace advokata na tizemi hostitelského statu, mize advokat ptisobit

1 pod profesnim oznacenim pouzivanym v tomto state.«%

V soucasné dobé se potyka s problémem oznacovani advokatii Bulharsko.
Bulharské pravni ptedpisy jsou evidentné v rozporu s pravem Evropské unie,
konkrétn¢ se smérnici upravujici vykon povolani advokati na uzemi Evropské
unie, kterd je ucinna jiz od roku 1998. ,,Podle bulharskych norem sméji totiz
zahrani¢ni advokati ptsobit v této zemi pouze pod ndzvem, ktery se sklada
z partnerti kancelare, jez jsou ¢leny mistni advokatni komory. Nejmenované ¢eské
advokatni kancelafi, ktera ma pobocku v Bulharsku, byla ud€lena pokuta ve vysi
20.000 EUR, nebot’ zde puisobila pod jménem, pod kterym pisobi i v Ceské
republice. Ta pokutu nezaplatila a obratila se na komisi Evropské unie. Komise
vyzvala Bulharsko k podani pfipominek, nebot’ je zfejmé, ze doSlo k rozporu
s predpisy Evropské unie a naruseni svobody usazovani advokati v Evropské unii.
Je pravdépodobné, e piipad skonéi pred Evropsky soudnim dvorem. %

Advokat je povinen poskytovat pravni sluzby pod svym oznac¢enim nebo
pod obchodni firmou, je-1i zapsdna do obchodniho rejstiiku. Jak jiz bylo feceno,
»oznaceni advokata obsahuje jeho jméno, ptijmeni a dodatek, ktery vyjadiuje, ze
pfedmétem jeho podnikani je vykon advokacie, tedy napt. advokat‘, advokatka*
nebo ,advokatni kancelai‘. Firma obsahuje jméno, pfijmeni a dodatek vyjadiujici,
ze predmétem jeho podnikani je vykon advokacie, napt. ,advokat‘, ,advokatka‘

s (e 27
nebo ,advokatni kancelar .

24 Smérnice &. 77/249/EHS o usnadnéni uginného vykonu volného pohybu sluzeb advokatii.
% Smérnice Evropského parlamentu a Rady &. 98/5/ES, o usnadnéni trvalého vykonu povolani
advokata v jiném clenském staté nez v tom, ve kterém byla ziskana kvalifikace, ¢l. 2, 3.
% JARESOVA, E.: Kryci jméno Bulhar. EURO. 9.3.2009, &. 10. s. 57. ISSN 1212-3129.
2 Usneseni piedstavenstva Ceské advokatni komory &. 1/1997 Véstniku, kterym se stanovi
pravidla profesiondlni etiky a pravidla soutéze advokatt Ceské republiky, ve znéni pozdgjsich
predpist, ¢l. 21.
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Toto oznadeni mize advokat pouzivat i mimo vykon advokacie. Ugastnici
sdruzeni poskytuji pravni sluzby pod spolecnym jménem sdruzeni a spole¢nost
poskytuje pravni sluzby pod svoji obchodni firmou. V ptipadé, ze je za ucelem
vykonu advokacie zalozeno sdruzeni, musi byt dodrzena pravidla pro jméno
tohoto sdruzeni taktéz stanovena etickym kodexem. Spolecné jméno sdruzeni
musi obsahovat pfijmeni nebo jméno a pfijmeni alespon jednoho ze soucasnych
anebo byvalych ucastnikii sdruzeni, popi. s dovétkem ,a partnefi“ nebo
,»a spoleCnici® a dodatek vyjadiujici, Zze se jednd o sdruzeni, jehoz ucelem je
vykon advokacie, jako napf. ,,advokati“, ,,advokatni kancelar, ,,sdruzeni

advokatu*.

»Firmou spole¢nosti vykonavajici advokacii, je jeji ndzev, pod kterym je
zapsana v obchodnim rejstiiku. Firma takové spolecnosti musi obsahovat dodatek
oznacujici pravni formu spolecnosti, pfijmeni alespon jednoho ze soucasnych
nebo byvalych spole¢nikli a dodatek vyjadiujici, ze se jedna o spolecnost, jejimz
pfedmétem podnikani je vykon advokacie, napi. ,advokati‘, ,advokatni kancelai*,

. < c o cc 28
¢i ,spolecnost advokati ‘.

Oznaceni a firma evropského advokata je nastavena pro hostujiciho
a usazené¢ho advokata odliSné. Hostujici evropsky advokat pouZiva profesni
oznaceni svého domovského statu s uvedenim pfiislusného orgdnu domovského
statu, a toto oznaceni musi byt vyjadieno v oficialnim jazyce domovského statu.
Usazeny evropsky advokat poskytujici pravni sluzby samostatné, pouziva pii
poskytovani pravnich sluzeb na uzemi Ceské republiky své jméno, piijment,
dodatek obsahujici profesni oznaceni podle svého domovského statu a k tomuto
oznaceni uvadi odkaz na sviij zapis do seznamu evropskych advokéati. Pokud
usazeny evropsky advokat poskytuje pravni sluzby jménem zahranicni
spole¢nosti, pouziva obchodni firmu nebo ndzev této zahranicni spolecnosti nebo

jeji organizacni slozky podle zapisu v obchodnim rejstiiku.

Jiny rezim pro oznaCeni plati v souvislosti se zahrani¢ni advokatni
kancelafi. Pokud je néktery z ucastnikli sdruZeni nebo néktery ze spolecnikil

spolecnosti v jiném staté ucastnikem zahrani¢niho sdruzeni nebo spole¢nikem

%8 Usneseni piedstavenstva Ceské advokatni komory &. 1/1997, kterym se stanovi pravidla
profesionalni etiky a pravidla soutéZe advokati Ceské republiky, ve znéni pozdé€jsich predpist, ¢l.
21,
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zahrani¢ni pravnické osoby, jsou sdruzeni ve svém spolecném jménu nebo
spoleCnost ve své firmé opravnény pouzivat ndzev zahrani¢ni advokatni kancelare
namisto nebo vedle uvedeni ptijmeni tcastnikli. To vSak pouze v ptipadé, ze se
jedna o sdruzeni ¢i pravnickou osobu, jejimz predmétem ¢innosti je pouze vykon
advokacie a jestlize jsou splnény podminky stanovené pravnimi predpisy Ceské
republiky a pravnimi ptedpisy stdtu, v némz ma zahrani¢ni advokatni kancelar

sidlo.

V oznaceni advokata nebo u firmy advokata Ize uvadét jeho védecké
hodnosti a akademické nebo pedagogické tituly. Pti pouzivani oznaceni nebo
firmy advokata se smi pouZzivat téz dopliujici Gdaje jako naptiklad spoluprace
s jinymi advokatnimi kancelafemi, preferované pravni obory (dfive napt. obhdjce
ve vécech trestnich), rovnéz tak o dalSich cinnostech, pokud souviseji
s poskytovanim pravnich sluzeb, napf. Ze advokat je soudnim znalcem,
tlumoc¢nikem nebo rozhodcem, o opravnéni poskytovat pravni sluzby i na tizemi

jiného statu, ¢i daje o zaméstnavanych advokatech atd.

1.5 Publicita advokata v navaznosti na eticky kodex

Advokat pfi vykonu advokacie postupuje tak, aby nesnizoval diistojnost
advokatniho stavu. Za tim Gc¢elem je povinen dodrZovat téz pravidla profesionalni
etiky a pravidla soutéze stanovena Komorou. ,,Advokatovi je timto ustanovenim
stanovena obecna povinnost dbat o zachovani distojnosti advokatniho stavu. Tuto
obecnou povinnost nutno aplikovat na vztahy advokata, které se pfimo ¢i nepfimo
tykaji osob vné advokacie, at’ jiz jde o klienty, protistrany, justiéni a jiné organy

nebo o nezainteresované osoby.“29

Advokat ma pravo informovat vefejnost o poskytovanych sluzbach za
ptedpokladu, Ze jsou tyto informace pifesné a nejsou zavadéjici a respektuji
povinnost mlcenlivosti a dal$i klicové hodnoty advokacie. Osobni publicita
advokata Vv médiich jako tisk, rozhlas, televize, -elektronicka komer¢ni

komunikace nebo jind média se povoluje.

2 JANOTOVA, H. et al. Profesni etika. Vyd. 1. Praha: Eurolex Bohemia, 2005, s. 63.
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Advokat je povinen jednat vZzdy v nejlepSim zajmu klienta pii respektovani

veskerych pravnich a etickych predpisti a tyto z4jmy je povinen klast pred své

vlastni zajmy ostatnich kolegi z advokacie.

1.6  Absolutni zikaz reklamy advokata

Mc¢lo by nam zélezet na praci jako takové, jak ji vykonavame, nikoli na

tom, zda n¢kdo vidi, co délame. Ackoliv se zd4, ze ve vSech profesich plati

svoboda projevu a uplatiuje se pravo rovnych piilezitosti, tedy i v advokacii,

nebylo tomu tak vzdy. Pro reklamu v advokacii platil absolutni zakaz s ptisnym

omezenim prezentace advokacie na vetejnosti.

Roku 1868 byl pro tehdejsi Predlitavsko pfijat zdkon ¢. 96/1868 t.z., tj.

Advokatni fad, i¢inny od 1.ledna 1869. Novinky advokatniho fadu z roku 1868:

»Zrusil numerus clausus- narok stat se advokatem mél kazdy z uchazeci, kdo
splnil pfedepsané podminky. Nové to byla délka praxe sedm let, z toho Sest let
u advokata. Uchaze¢ mohl doktorat prav, praxi a advokatni zkousky nahradit
tim, Ze byl pét let hlasujicim radou u sborového soudu. Nez byl kandidat
zapsan do advokatskych listii, musel slozit pfisahu u ptisluSného zemského
vrchniho soudu.

Volné teritorialni piisobeni- advokati se mohli nejen voln& stéhovat, ale
I zastupovat strany ,u vsech soudii a uradii v krdalovstvich a zemich radé risské
zastoupenych *

Zavedl nezavislost advokatského stavu na soudu a stavovskou samospravu.
Stavovskd samosprava byla vykondvéna skrz advokatni komory (valna
hromada, vybor, president a naméstek presidentiiv, disciplinarni rada.

K praviim advokéta patfilo pravo odmitnout zastoupeni, pravo na odménu za
zastoupeni, pravo dat stran¢ vypoveéd’, coz bylo spojeno s povinnosti advokata
zastupovat stranu jeSté¢ nejméné 14 dni od dodani vypovédi, pokud bylo
zapotiebi, aby ji h4jil pravnich nasledkd.

Upravoval prava a povinnosti advokati. Advokatni fad vyslovné neupravoval

problematiku reklamy a osobni publicity advokata, av§ak v § 10 stanovil, Ze

O BALIK, S.: Minulost, pfitomnost a perspektivity advokacie. Plzeti : Vydavatelstvi Zapado&eské
univerzity, 1998, s. 33-34.
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,,advokat vibec povinen jest bezelstnosti a poctivosti ve svém chovani Cest
(X3 31

a vaznost stavu svéeho zachovavati.
Zakaz reklamy byl vysloven disciplinarni judikaturou ve 2. Poloviné
19.stoleti. Reklama, at’ uz oteviend i skryta, a inzerce znevazujici distojnost

advokatniho stavu byly prohlaSeny za neptipustné a karné postihovany.

»Advokati se tak zejména za tUcelem ziskani klienti vystavovali
v nékterych pifipadech nebezpeci karného postihu, a to za reklamu nediistojnou,
ale 1 obtizn¢ postizitelnou reklamu skrytou. Ti méné uspésSni advokati se snazili na
sebe upozornit zpuisobem, jaky popisuje noticka v ¢asopise Pravnik z roku 1870
,Potrestany chlubic.* “32 \/ daném pripadé jeden zndmy venkovsky advokat dr. St.
(moznd pozd¢jsi notar Jan Strakaty) utrzil potfadnou ostudu, kdyz se ve
spolecnosti vychloubal, ze za dobu vykonu své advokatni praxe neprohral jediny
spor. Jeho chlubeni zaslechl prazsky advokat dr. S. (tehdej$i redaktor Pravnika,
advokat Jakub Skarda), ktery uzaviel sdr. St. sazku o deset lahvi vina
champagnského, pokud bude prokézana nepravdivost jeho tvrzeni. Smiréi soud ve
véci ucinil nalez, ktery uznal, ze dr. St. sazku prohral. Ptipad ,, Potrestané¢ho
chlubic¢e” vSak nebyl jedinym, kdy doslo v souvislosti sreklamou a osobni

publicitou advokata k naruSeni vaznosti a diistojnosti advokatniho stavu.

V roce 1886 shledala disciplindrni rada advokatni komory v Kralovstvi
Ceském karné vinnym advokata, ktery ,jarmarecnimi plakdity otevieni své
kanceldie ohlasoval“. ** Advokati v tehdejsi dob& rovn&z vyuzivali i dnes
ucinného prostredku k ziskani publicity, a to spoluprace s vyznamnymi dobovymi
deniky. Timto zpGsobem se proslavil napt. i Alfréd Hrdlicka, ktery byl v 80.
letech19.stoleti vyhledavanym obhdjcem v trestnich vécech, avsak predevsim diky
tomu, ze byl soufasné pravnim zéastupcem deniku Narodni politika a jeho

redaktoru.

V advokatnich komordch takovd jednani ptisluSnikii advokatniho stavu
vyvolavala nevoli, az v roce 1902 Advokétni komora v Kralovstvi ¢eském vydala

vyslovné upozornéni, ve kterém se psalo: ,,JeZto se mnozi pripady, zZe kolegové

31§ 10 véta druha zakona ¢. 96/1868 .z. ze dne 6.7. 1868, jimz se uvadi rad advokatsky.
%2 BALIK, S.: Advokacie véera a dnes (Vybrané texty z déjin a soucasnosti advokacie). Plzefi :
Vydavatelstvi Ales Cengk, 2000, s. 52
3 REHULOVA L.: Informace o podnikani advokdta v podminkdach pravni ipravy Ceské
republiky. Pravni rozhledy, ¢.3/2009, s. 82.
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patrné opatiuji sobé zasilani pripadii z prakse a jinych zprv do casopisu ve snaze
po reklamé a ve zjevnem umyslu, aby sobée klientelu zjednavali, vidi se vybor
nucena upozorniti, Ze takova soutéz poskozuje vaznost stavu ... vybor musi se vSak
vysloviti proti tomu, aby kolegové davali si do verejnych listii referaty a zpravy,
ktere slouziti maji reklamé a jimiz ma byti jednotlivcuim nadhdanéna prakse. «34

Po vzniku Ceskoslovenska novy stat v podstatd navazal na rakouskou
pravni Gpravu jako na vyzkousenou a zab&éhnutou. Tato etapa trvala dvacet let.
Prévni uprava se ustalila na nize uvedeném pravidle. ,, Inserovadni pripousti se jen
pri otevieni kancelare nebo pri jejim presidleni, a to ovsem pouze ozndameni
adresy. Jinaka reklama neni pripusténa. Inserovani jmen avokata v riznych
schematismech, telefonnich seznamech, kalendarich a.p., pokud jest uvedeno ve
hromadnych ozmnacenich stavu, povazuje se za pripustné. Nesmi vSak u jména
a adresy byti uveden zadny dodatek reklamni, jako na prikl...,odbornik danovy ",
,véci obchodni‘ apod. “® Uvefejnit v novinach inzerat o otevieni nebo presidleni
kancelaie bylo mozné pouze jedenkrat, opakovani inzeratu mohlo mit charakter

neptipustné reklamy. (viz stanovisko Advokatni komory v Cechach z roku 1932).

V letech 1938-1948 prosla advokacie prvni tézkou zkouskou, byl totiz
omezen vykon advokacie jako svobodného povolani. Doslo tedy k extrémnimu
ubytku advokatli a nelehké to advokacie méla az do roku 1989. Zakonem
¢. 322/1948 Sb. Z. a n. byly zruSeny vSechny advokatni komory s u¢innosti od
1.1.1949 a ziizeno Ustiedni sdruzeni advokati v Praze (USA) pro celou
republiku. Timto nedemokratickym zasahem byla zlikvidovdna soukroma
advokacie bez uvédoméni si dulezitosti dostate¢né nezavislosti advokacie na

vedouci uloze strany.

Hlavnim tkolem nové organizace advokacie bylo snizeni poctu advokati
za ucelem omezeni uplatiovani prav obcant. Advokacii mohli vykondvat pouze
Cleni Krajského sdruzeni advokati (KSA). Pocty advokata, kteti byli piijati do
KSA uréovala KSC. V 7adném evropském staté nebylo provedeno snizeni poétu
advokatl tak drasticky jako u nds. Pavodni pocet 5 012 advokatd

v Ceskoslovensku v roce 1937, z toho 3845 v &eskych zemich, klesal tak, Ze

% REHULOVA L.: Informace o podnikéni advokdta v podminkéch pravni iipravy Ceské
republiky. Pravni rozhledy, ¢.3/2009, s. 82.
% Tamtéz.
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v roce 1951 jich na Gizemi Cech, Moravy a Slezska bylo do KSA pievzato pouze
570. Za okupace byli vyloudeni Zidé, po osvobozeni Némci, o dalsi zmenseni se
postaraly pted KSA akéni vybory. Proti nékterym advokatim bylo zahdjeno
trestni fizeni na zdklad¢ smyslenych a vykonstruovanych obvinéni, mald cast
emigrovala, jini se do KSA nepfiihlasili bud’ z piesvédéeni, ze se KSC neudrzi u
moci moc dlouho nebo z obavy, Ze nebudou piijati. Z divodu uzavieni vysokych
Skol v obdobi okupace doslo i k nedostatku koncipientd. Do KSA jich byla
pievzata jen cCast, zbytek si naSel jiné zaméstnani, nebot’ v advokacii nevidéla
perspektivu povolani. Neptevzati advokati byli likvidovani. Likvidace kancelafi
probihali bez problémda, tizivd vSak byla mySlenka dalSi existence takovych
advokati, kteti ztratili své povoldni, na které se pfipravovali naroénych studiem,
tehdy jesté sedmiletou cekatelskou praxi a advokatnimi zkousSkami. Situace se
teSila tak, ze advokati se piihlasili na ,,dobrovolnou‘ brigddu, aby dali najevo sviij
kladny vztah k dé€lnické tfidé. Ti, ktefi brigddu odmitli, pfevzati nebyli,
v nékterych piipadech vsSak nestacila ani prace brigadnika v dolech. Osudy

nékterych neptevzatych advokatl byly vSak tragickeé.

Osobni publicita a reklama advokati zcela pozbyla v systému centralné

ziizeného hospodafstvi smyslu, a to az do listopadové revoluce v roce 1989.

1.6.1 Jindfich Trnka, filmova reklama na otevireni advokatni kancelaie
Jindfich Trnka byl studentem Pravnické fakulty Univerzity Karlovy
V Praze. Nebylo mu umoznéno slozeni posledni statni zkousky z diivodu odvodu
k vykonu vojenské sluzby. Na vojné stravil pies Sest let, ke konci vojny zkousku
slozil a promoval nakonec v ¢ervenci roku 1921 v Praze, kde nasledujiciho roku

zapocal svou praxi advokata.

Po zahajeni jeho advokatni praxe piislo do advokatni komory v Praze
oznameni od pani Dvotdkové, ze pan Dr. Jindfich Trnka oznamoval otevieni své
advokatni kanceldfe pomoci filmové reklamy, tedy nepfipustnym zplsobem.
,Rozhof¢end pani Dvofdkovd ve svém oznameni uvedla nasledujici: Cténd
advokdtni komoro! O svatcich velikonocnich byla jsem na navstéve v Humpolci
a podivala se take v pondeli vecer do biografu. Uzasla jsem tam. Prede hrou byly

hazeny na platno ruzné reklamy a mezi nimi byla také reklama néjakého doktora
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Trnky, ktery seznamoval, Ze prevzal po doktoru Ledererovi advokatni kancelar, Ze
Ji V nékolika dnech otevre, zZe je kapitanem v zdloze, zaslouzilym francouzskym
legionarem, humpoleckym rodakem a Ze spoléhd na prizeni a podporu svych
krajanu. Myslim, Ze takova dryacnicka americka reklama u ndas moznd neni a ze ji
cténa komora ucini pritrz, J. Dvordkova, byvala advokatni stenotypistka, Praha-

i« 3

Trnkovi byla za toto jednani ud€lena vytka usnesenim vyboru advokatni
komory, na které reaguje ospravedliujicim dopisem: ,,K vyzvadni slavného vyboru
advokatni komory ze dne 9. dubna 1926 ¢j. 2129, kteréz mné bylo doruceno teprve

pri mém prijezdu do Humpolce dne 14. t.m., vyjadruji se v dané lhité takto:

Predevsim prohlasuji oznameni podepsané J. Dvordkové, byv. advokatni
stenotypistky za utrhacné a urazlivé, za druhé pak za udani, pochazejici od osoby
anonymni, jak jsem zjistil na policejnim reditelstvi v Praze, jehoz ,dotaznik’

dovoluji si pripojiti v priloze.

Utrhacnost a wrazlivost udani samotna spociva V tom, Ze je naprosto
prekrouceno, premrsténo a nadsazeno a svym znénim dotyka se moji cti, kterouz

hajil bych zalobou, kdyby udavac nebyl anonymni.

Na dané udalosti jest pouze tolik pravdy, Ze promitnuti oznameni o mém

prichodu do Humpolce ve zdejsim sokolském biografu stalo se bez mého popudu

mymi pribuznymi, kterych mam v Humpolci veliky pocet a kteri domnivali se
prispéti promitnutim oznameni k tomu, aby okolnost mého prichodu do Humpolce
pronikla i do Sirsich vrstev, do kterych nebylo by Ize ji vnésti pouhym podanim

ustnim.

Ozndmeni samo byla vzdor tomu naprosto strucné, vécné a bez jakéhokoliv
charakteru reklamy, nebot znélo: , Advokatni kancelar po zesnulém Dru 7
Ledererovi prevzal humpolecky prislusnik Dr. Jindrich Trnka, legion. franc., just.
kapitdn v zdl., advokat a obhdjce ve vécech trestn. a zahdji praxi jiz v druhé

polovici dubna.

% VACHA, S., Diplomovd price Advokacie v Pelhiimové, Jihlavé a Humpolci v letech 1918-
1938, Plzen, 2001, s. 42-44.
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Srovnanim tohoto znéni, kteréz mohu kdykoli dokazati, protoze vyzadal
jsem si promitaci sklicko, na kterém bez jakékoliv prikrasy a pouze obycejnym
pismem uvedené oznameni je napsano, vysvitd jasne, jak udani je prekrouceno

a Ze oznaceni ,dryacnicka americka reklama“ je vyloZzenou urazkou.

Podotykam, zZe dal jsem okamZzité vyprahnouti z promitani i oznameni tak
nezavadné a Ze promitnuto bylo vseho vsude trikrdte, t. j. o svdtcich
velikonocnich, jezto biograf sokolsky hraje pouze o nedélich a svatcich a tedy
zamezil jsem ihned dalsi publikaci, privodeénou v nejlepsim umyslu mymi
pribuznymi, zucastnenymi notabene ve vedeni biografu, ¢imz lze si jen lepe jich

postup vysvetliti.

Konecné dovoluji si uvésti, ze oznameni toho obsahu jak jsem uvedl, neni
vithec zZadnou reklamou, natoz reklamou zakdazanou, a ze slavny vybor advokatni
komory sam dobre vi, Ze ozndameni o otevieni kancelare se verejné déji a diti
sméji, at' v novindch, at ozndmenimi tistenymi, rozesilanymi jednotlivé osobdm
zndmym i neznamym, a ze by tudiz- i kdyby hned bylo posuzovati povahu
oznameni biografického- pri nedostatku denniho listu Humpoleckého nebylo Ize
ani biografickému promitnuti oznameni ciniti nejmensi vytky, zvldste stalo-li se

zpiisobem vylicenym a prokazatelnym.

Ponévadz vsak udani, na mne ucinéné, je ziejmym anonymem, jezto
V Humpolci zZadna J. Dvordkova ani z minula znamd neni, a tedy udavac,
notabene tak neprozretelny, zZe udani zakryva za byv. prislusnici kanceldrského
advokdtniho urednictva, jez jisté by méla ten nejposlednéjsi zdjem na ocisté
advokdtniho stavu, stydi se vystoupiti primo a misto, aby muzné vinil pravdou,
dotyka se nepravdami urazlivé cti, zvldaste moji, ktery vseho v zZivoté dobyl si jen
viastni rukou a ze svého legionarstvi nikdy netézil, jak advokatni komore ze
skutecnosti meho odchodu ze statni sluzby do advokacie nejlépe je znamo, mam za
to, ze slavny vybor po zasluze odsoudi nikoli mne, nybrz udavace, jenze se boji

svetla.

V Humpolci, dne 20. dubna 1926. «37

¥ VACHA, S., Diplomovd price Advokacie v Pelhiimové, Jihlavé a Humpolci v letech 1918-
1938, Plzen, 2001, s. 42-44.
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Trnku dale provéazely i1 dal§i problémy, nicméné Slo jen o formalitu
nejistoty jeho zapisu do seznamu advokati. Jelikoz byl advokatem teprve kratce,
nebyl jesté zapsan do seznamu advokatl v Kutné Hote, coz vyvolalo nedivéru
soudu. Mohlo vsak jit o pouhé pozdrzeni Trnkovy zadosti o zapsani. Prazska
advokatni komora Krajskému soudu v Kutné Hote pozd¢ji vydala potvrzeni, ze

Trnka advokatem opravdu je.

1.7 Prvni reklamni kampai na advokatni sluzby v CR

Prvni reklamni kampan na advokatni sluzby u nés se objevila v médiich
17.zati 2009. Jednalo se o reklamu advokatni kancelare Pokorny, Wagner & spol.
»Reklamé se vénuji uz fadu let, takze kdo jiny nez nase kancelai by mél s né¢im
podobnym zacit,” fika advokat Radek Pokorny, ktery uz nékolik let ptsobi také
jako prezident Rady pro reklamu, samoregulacniho organu ceského reklamniho

pramyslu.

Re¢ je o nové kampani, kterou se Pokorného advokatni kancelat minuly
tyden predstavila vefejnosti. Reklama je do urcité miry prilomova, protoze
medialni propagaci advokatnich kancelafi dlouho zakazovaly stavovské piedpisy
Advokatni komory - a ani po jejich uvolnéni advokatni kancelafe inzerovat

nezacaly.

»MozZna zde hrala svou roli nevira v to, Ze takova kampan mize fungovat
a Ze nazev advokatni kancelafe lze propagovat jako znacku,” odpovida Pokorny
na otazku, pro¢ kancelaie dosud mozZnost inzerce nevyuZily. Podle néj si uvolnéni
nekdejSich striktnich ptfedpistt vyzadal mezinarodni trend, ktery se objevil
nejdiive ve Spojenych statech americkych a nyni i v Evropé. Reklamu pftipravila
agentura Bison & Rose, kterd zvolila jako Ustfedni motiv vizudly buldozeru,
letadla a cinky, pfi¢emz tyto objekty se skladaji z novinovych c¢lanku

pfipominajicich konkrétni klientské kauzy a jejich feSeni.

Podle Pokorného se kampan zaméfuje zejména na posileni znacky
advokatni kancelafe. ,,Pracujeme pro velké investicni skupiny a kanceldf
reprezentuje pétatficet pravnikd. Diky tomu fungujeme systémove jinak nez malé

agentury. Vyvoj advokacie v naSem segmentu se blizi vic poradenstvi nez tomu,
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jak vetejnost klasicky vnima advokaty,” tvrdi Pokorny. Podle né¢j si reklama
neklade za cil ziskavat pfimo nové klienty. ,,Kdokoli by néas chtél nasledovat,

nem¢l by si myslet, Ze takto mtize ptipadné vytesit své problémy se zakazkami.

Reklama na podporu prodeje funguje u maloobchodniho zbozi, ale ne
v advokacii.” A jak by Pokorny feSil eventudlni situaci, kdy by se m¢l coby
prezident Rady pro reklamu zabyvat piipadnou stiznosti, podanou praveé na jeho
kampaii? ,,Nemyslim, Ze se takova stiznost objevi, ale stejné¢ jako v ptipadé¢
napadenych kampani nékterych nasSich klientd bych se dostal do konfliktu z4jmut

e P o1 238
a jednani o stiznosti bych se proto neucastnil.”

Marek Caniga zBison & Rose uvadi, Ze &tendfi vybranych denikd,
tydenikti a internetovych serveri se mohli béhem kampané setkat s motivy
buldozeru, letadla a ¢inky- vSechny slozené ztextl, které pripominaji kauzy
advokatni kancelare. DalSi motiv navazujici na hlavni slogan ,,Sila argumentd®,
ktery zdiraziuje kvalitu, mohli vidét divaci Ceské televize. ,Medialni mix
zahrnuje inzeraty a pasky v ¢asopisech Euro, Ekonom a Czech Business Weekly,
inzeraty a tzv. ucha v Hospodarskych novinach, internetové bannery a sponzoring

casomiry na CT v ramci pofadu Otazky Viaclava Moravce. %

Cilem reklamy bylo zaujmout skupinu uzivateld pravnich sluzeb na vyssi

urovni, majitele velkych firem, feditele bank ¢i §éfy pravnich utvart.

% KRUPKA, J.: U i advokati maji reklamu (reklama advokdni kanceldie Pokorny, Wagner &
spol.- ziejmé prvni reklamni kampaii na advokdini sluzby v masmédiich u nds) In: Lidové noviny.
2007, ro€. 20, €. 225 (26.9.2007), s. 16.

% Marketing&Media: ¢asopis o médiich, marketingové komunikaci a kreativité v reklamé
[online]. Praha: Economia, a.s. 2007- [cit. 15. bfezna 2014]. Tydenik. Dostupné na
http://mam.ihned.cz/index.php?p=100000_d&&article[id]=22083550.
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2 Reklama advokata v zahranici- srovnani s Ceskou

republikou

Problematika reklamy a osobni publicity je téma cCasto diskutované i na
mezindrodnim poli. Pohled je razny dle hlediska pravniho syt¢ému dané zem¢.
V jednotlivych advokatnich komorach, riznych evropskych statech, 1ze sledovat
na odliSnosti nazord v oblasti reklamy a osobni publicity advokata v prostoru
vlastné jakéhokoliv srovnavani. Rozdilnost ndzorti se odviji od tradic v dané
advokatni komote nebo zemi, soucasné také na zdkladé poméra taméjsi advokacie
a jeji perspektivisty v dal§im tisicileti. Stejné faktory pak ovliviluji upravu

reklamy a osobni publicity v Ceské republice.

Kdyz srovname pravni upravu vykonu advokacie a povinnosti a moznosti
advokatd v Ceské republice a pravidla stanovena jinymi advokatnimi komorami,
nepatfi Ceska republika ani k tém nejpfisn&j$im ani nejtolerantn&jsim. P¥i této
komparaci, je tfeba brat v ivahu i tu okolnost, ze Ceské republika patii k zemim,
Vv nichZ se demokratickd advokacie buduje moZzné v navaznosti na demokratickou
minulost, nicméné piesto se buduje nove po nepfiili§ dlouhou dobu. Kdyz budeme
vychézet z karné praxe, miize byt publicita a reklama advokatt 1épe specifikovana
tim, Ze pfi své rozhodovaci Cinnosti mize kontrolni rada vychazet z aplikace
obdobnych pravidel v zahranici, at' jiZz ve Spojenych statech americkych, tak
v Evropé€, zejména pak ve statech, kde je reklama advokati v takovém rozsahu
obvykla jiz delsi dobu. ,,Je tieba hned na zacatku zdiiraznit, ze delsi historii €1
zkuSenost maji anglosaské zem& a evropské staty kontinentdlniho pravniho
systému nemaji reklamu povolenou o mnoho déle nez Ceska republika, a jak
vyplyne z tohoto pojednani, ne kazda evropska zemé zvolila tak pokrokovou

, v .. .. , . L X , . A
a zéroveii minimalistickou tpravu reklamy jako pravé Ceska republika.«*°

2.1 Spojené staty americké
Ve Spojenych statech americkych ma reklama advokéati dlouhou historii,
a to od roku 1977, kdy Nejvyssi soud Spojenych stati americkych rozhodl ve véci

Bates vs. Advokatni komora stitu Arizona 433 U. S. 350, o tom, Ze je

0 RADVAN, M., STACHOVA, A. Reklama advokati. Bulletin advokacie. 2/2004, s. 11.
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nepfipustné, aby stat zakazoval advokatim reklamu jejich sluzeb. Divodem byl

nesoulad takového zakazu s prvnim dodatkem ustavy o svobodé¢ slova.

Dalsim rozhodnutim ohledné reklamy In re R.M.J. 455 U.S. z roku 1982,
pak Nejvyssi soud rozhodl o tom, Ze stat nesmi zakazovat advokatim v inzerci
sluzeb uvadét informace o rtiznych kategoriich cen a jiné informace o svych
sluzbach krom¢ informaci, o nichZ Ize prohlasit, Zze jsou klamavou reklamou.
»Soucasna uprava i rozhodovaci praxe se sice lisi stat od statu, presto vSak zaklad
pravidel profesiondlni etiky, a to i v oblasti reklamy a publicity, je totozny
a vychazi z pravidel Americké advokatni asociace vydavanych pod ndzvem

Modelova pravidla profesionalniho jednéni.“41

Umoznéni inzerce vysvétluje americka advokatni asociace jako pomoc
vefejnosti pfi vybéru pravnich sluzeb, ktery lze diky pravidlim c¢init nejen na
zaklad¢ povésti pravnikli ¢i doporuceni. Inzerce jako aktivni vyhledavani klientd
se dostava do rozporu s tradici, ze advokat nema svou klientelu vyhledavat.
Veftejnost potiebuje ziskat informace o pravnich sluzbach, coz lze castecné
uspokojit inzerci, toto je obzvlasté akutni v ptfipadech osob s nevysokymi piijmy,
kteti pfilis téchto sluzeb nevyuZzivaji. Zajem vetejnosti na reklamé pravnich sluzeb

pfevazuje nad tradici.

Otazky efektivity a vkusu vinzerci jsou predmétem spekulaci
a subjektivnich soudli. Nékteré pravni tady, stejné jako predesla pravidla
profesionalni etiky v Ceské republice, obsahuji obsahlé zakazy televizni reklamy,
reklamy sdé€lujici néco vice nez konkrétni, specifikované informace o pravnikovi,
nebo zakazy ,,nedlstojné* reklamy. ,,Americkd modelova pravidla profesionalni
etiky pak obsahuji rovnéZ povinnost archivovat kopie ¢i nahravky reklamy c¢i
sdéleni po dobu dvou let od jejich posledniho rozsifovani spolu se zdznamem, kdy
a kde byla uzita. Tato povinnost byla pfijata i predstavenstvem Ceské advokatni
komory ve shora uvedeném usneseni s tim, Ze tato povinnost je stanovena na dobu

“42 Jo tfeba mit na

péti let, stejné jako v pfipadé archivace klientskych spisi.
paméti, Zze pravidla si kazdy jednotlivy stat Spojenych statli upravuje zvlast

prostiednictvim organu k tomu opravnénych, tudiz se pravidla stat od statu mohou

* RADVAN, M., STACHOVA, A. Reklama advokdtii. Bulletin advokacie. 212004, s. 11.
42 Tamtéz, s. 12.
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lisit. Piikladem k tomu jsou stat Indiana a New York, které pravidla Americké
advokatni asociace pojimaji odlisné. Lisi se 1 forma pravidel a feSeni stiznosti na

jednéni advokata ¢i disciplinarni fizeni o poruseni etickych pravidel reklamou.

2.2  Evropska unie

V ramci Evropské unie se reklama povoluje ¢lankem 2.6. Pravidel chovani
advokatl Evropské unie. Tim je advokatim umoznéna inzerce ve vSech médiich
a jeji limity jsou stanoveny tim, ze advokat musi respektovat povinnost
mlcenlivosti a jiné povinnosti své profese a reklama nesmi byt 1ziva a zavadéjici.
Mnoho evropskych statti se v posledni dobé stavi k reklamé pozitivné a inklinuje
k modelu vytvofenému CCBE, a to jak ve svych pfedpisech, tak i v rozhodovaci
¢innosti. Timto se pfiblizuje 1 k Gpravé reklamy ve Spojenych statech americkych
a Velké Britanii. Presto v8ak jsou staty, které udrzuji ur¢ité meze reklamy, n¢kdy
vice ¢i méné zuzuji rozsah reklamy a inzerce. K nejliberalnéjsim statim patii
Holandsko a Dansko, ty se pfiblizuji upravou reklamy ke Spojenym statim
americkym a Velké Britanii, naopak k nejkonzervativnéjsim se fadi Portugalsko

a Recko.

2.3 Némecko

V Némecku byla reklama pfipusténa rozsudkem némeckého Ustavniho
spolkového soudu z roku 1992, kterym byl zédkaz reklamy oznacen za protitistavni
a vrozporu s ustavou zaruCenym pravem svobody povoldni. Timto rozsudkem
doslo i ke zméné spolkového zakona advokatniho fadu (BRAO). ,,V souladu
s ustanovenim § 43b BRAO je dovolena inzerce advokatl v rozsahu poskytovani
informaci o form¢ a obsahu jimi poskytovanych sluzeb. Advokat mtze libovolné
volit média inzerce s tim, Ze § 43b BRAO obsahuje limity pro inzerci. Jedné se
piredevsim o zakaz nekalé reklamy, coz v podstaté koresponduje s podminkami
pro inzerci ostatnich podnikateltl v rdmci zdkona na ochranu proti nekalé soutézi,
stejn¢ jako omezeni reklamy v ostatnich statech vcetné USA, dale je zakazana

reklama, jejimZz ucelem je ziskdni prominentni pozice a reklama za ucelem
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nabizeni se klientim.“** V Né&mecku je tedy reklama pfipusténa z divodu
vefejného zajmu a ma slouzi k informovani vefejnosti, nikoli k propagaci
advokata samotného, neptipustna je pak takova reklama, kterd zasahuje za hranice
tohoto z4jmu vetejnosti byt fadné¢ informovan o advokatech a jejich sluzbach.
Advokat mize informovat vetfejnost udaji o svém podnikéni, které se vztahuji
k jeho ¢innosti, tedy objektivni informace. Nesmi vyuzivat informaci, zalozenych
na srovnani zdaru ¢i obratu, kterého dosahl. Sankcionuje se i takové jednani
advokata, na jehoz zaklad¢ by reklamu nad rdmec stanovenych pravidel provadéla

tieti osoba.

»Zvldastni pozornost je vénovana prokazovdani a podavani informaci
o ,specializaci‘- povéstna némeckd ,akurdtnost® se totiz mimo jiné projevuje
I Vtom, zZe pravidla stanovi podminky pro uverejnéeni vyctu hlavnich obori, jimiz
se advokat zabyva (maximalné tri) a stanovi, Ze tyto ,,hlavni oblasti* své cinnosti
miize advokat uvést pouze v pripade, ze se jimi zabyval nepretrzite minimalné dva

, fes ., 44
roky poté, co zahdjil vykonavani prakse.

2.4 Belgie

Belgie se fidi Nafizenim o reklamé, které vychazi z ustanoveni ¢lanku 2.6.
Pravidel chovani advokati Evropské unie a z¢lanku 10 Evropské umluvy
0 zachovani lidskych prav, ktery zajiStuje svobodu projevu. ,,Reklama jako
takova je v tomto Nafizeni rozdélena do tfi skupin: reklama celnd, jejimz cilem
je propagace advokacie; reklama osobni, kterou tvofi veSkera vetejna
komunikace, libovolnymi prostiedky, jejimz cilem je dat védét o advokatovi, resp.
poskytnout informaci o druhu jeho profesionalnich sluzeb; a vyhledavani zakéazek,
tj. jakdkoliv forma vyhledavani klientely poskytovanim jednoduchych informaci,
jejichz cilem je podbizeni se individualizovanym potenciondlnim klienttiim.
Reklama ucelnd je povolend, reklama osobni je povolena v mezich zdkona

a etickych ptedpist, tj. zhruba ve stejném rozsahu jako u ndas, vyhleddvani

“ RADVAN, M., STACHOVA, A. Reklama advokati. Bulletin advokacie. 2/2004, s. 14.
* POKORNA H.: Poskytovani pravnich sluzeb advokdtem a meze publicity. Bulletin advokacie, 6-
7/2001, s. 46.

41



zakazek je zakazano. Natizeni je platné a uc€inné pro celou Belgii, tj. pro ob¢ jeji

advokatni komory.«*

2.5 Francie

Ve Francii etiku upravuji jednotlivé advokatni komory. Jedna se o velmi
propracovana pravidla pro reklamu pravnich sluzeb, kterda mulzeme najit
V normativnim usneseni Ndrodni rady francouzskych komor, pfijatém na zasedéani
v beznu 1999. Tato pravidla dovoluji osobni reklamu advokata v rozsahu nutnych
udajii, musi byt pravdiva a respektovat povinnost mlcenlivosti a jeji realizaci

nesmi byt naruSena diistojnost advokatniho stavu.

»Zakdzana je reklama laudatorni a reklama zaloZen4 na srovnavani c¢i
reklama jakymkoli zpGsobem zneuzivajici osobu klienta. Z forem reklamy je
zakazano zejména osobni nabizeni pravnich sluzeb navstévami na pracovistich,
Vv domécnostech a mnoha dalSich mistech. Z dovolenych zplisobl Sirsi publicity
advokata vypocitavaji pravidla organizovani a Gcast na odbornych seminéfich,
kursech a kolokviich. Velmi podrobna pravidla jsou stanovena pro tdaje uvadéné
pii korespondenci (hlavi¢kovy papir, vizitky) — vypoc€itava tidaje nutné a dovolené
— stanovi podminky pro inzerci — zaméfenou pouze na ,technické® tidaje (zména
adres kancelafe, zména partnera, otevieni pobocky apod.) — pravidla pro vydani
informacni brozury (kterd musi byt orgdnim komory piedloZena). Pravidla maji
také (jak jiz vySe zminéno) samostatné ustanoveni vztahujici se k vyuZzivani
internetu pro ucely podnikdni v oblasti pravnich sluZzeb (Sifeni informaci je

dovoleno ve stejném rozsahu jako pii vydavani informacni brozury).«*®

Patizska advokatni komora ustanovila specidlni komisi, kterd posuzuje
soulad konkrétni reklamy s etickymi pravidly komory. Advokat, ktery se chce
prezentovat reklamou, musi svlij projekt predlozit této komisi k posouzeni
a schvaleni. Ugelem toho schvalovaciho procesu je piedejit pfipadnému karnému
fizeni za poruSeni etickych pravidel reklamou. Ve Francii jsou prostfedky reklamy

dost omezeny, nepfipousti se napiiklad reklama v rozhlase, ¢i v televizi.

® RADVAN, M., STACHOVA, A. Reklama advokatii. Bulletin advokacie. 212004, s. 14.
* POKORNA H.: Poskytovani pravnich sluzeb advokdtem a meze publicity. Bulletin advokacie, 6-
7/2001, s. 46.
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2.6 Rakousko

Rakouskéa uprava reklamy advokatdl je ¢eské upravé nejblizsi. ,,Uprava
obsahuje vycet tdajii, jejichz zvefejnéni je advokatim dovoleno, déale obsahuje
zakaz ziskavani klientli prostfednictvim tfetich osob a zdkaz reklamy inzerce
podnikani je dovolena pouze za obdobnych podminek jako v nasi uprave: otevieni
kancelare, zména adresy, zména jména, spoluprace aj. ,, Verbovani* klienta je
vyslovné zakazano, zejména prostiednictvim médii. Jedinym prostiedkem, ktery
ma k advokatové reklamé slouzit, je jeho dobfe odvedend prace. V jiném styku
smédii (tj. v podstate v pfipadech nepiimé reklamy) je advokat povinen

v . w , v C Y vr ,. . 47
postupovat obezfetné a mit na zfeteli predevsim zajmy klienta.*

2.7  Spanélsko

Advokatni komora v Barceloné¢ osvobodila pravidla upravy reklamy
forem, reklama pfimétend, objektivni a pravdiva. Je omezeno uzivani zavadéjicich
informaci, znéni Skodicich distojnosti a praviim ostatnich osob. Advokat si musi
dat pozor na poruSeni povinnosti ml¢enlivosti, zneuzivani klientova jména, zaruky

kladného vysledku, ¢i komparace s ostatnimi advokaty.

2.8 Italie

Etickd pravidla, kterd byla pfijata na snému v dubnu 1997, zakazuji
jakoukoliv propagaci sluzeb poskytovanych advokaty. Clanek 17 etického kodexu
vymezuje, které tdaje mohou advokati zvefejiiovat ve vztahu s poskytovanim
pravnich sluzeb, ¢lanek 18 uklada povinnosti advokati v souvislosti s tiskem
a dalsimi médii. VSechny tudaje, které advokati uveirejnuji ve vztahu k dal§im
osobam, musi byt pravdivé, zachovavat vaznost advokatniho stavu a nesmi byt

porusena povinnost ml¢enlivosti.

,Prislusnici advokatniho stavu mohou informovat o svém podnikdni

prostfednictvim hlavickového papiru, uvedenim v profesnich seznamech,

" POKORNA H.: Poskytovani pravnich sluzeb advokdtem a meze publicity. Bulletin advokacie, 6-
7/2001, s. 46.
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telefonnich seznamech, a samoziejme¢ uvedenim piislusnych udaji v seznamu
advokatl. Je dovoleno zucastnéné osoby informovat o slozeni kancelare a dalSich
podstatnych tdajich. Vzdy je nutno respektovat pozadavek pravdivosti informaci
a zavazek vaznosti a dastojnosti advokatniho stavu. Ve vztahu k tisku a dal§im
médiim je advokéat povinen vystupovat uméiené, svymi prohlaSenimi nesmi
porusovat povinnosti ke klientovi ani k dalsim pfislusnikim stavu. Eticky kodex
ptikladmo vypocitava zpusoby neetického jednani v souvislosti s pisobenim
informacnich médii, tj. jednani sledujici (tfeba zastiené) reklamni ucel:
vyvySovani vlastnich zasluh ¢i vlastniho uspéchu ve véci, vyuziti klientova jména,
oteviené nabizeni pravnich sluzeb. Povinnosti advokata je zdrzet se takového

jednani, jehoZ cilem by byla jeho osobni prezentace.«*®

2.9 Velka Britanie

Nejprve byla v roce 1984 umoznéna reklama tzv. solicitorim (pravnim
radciim), pozdé¢ji byla pravidla povolena reformou v roce 1987. Tato reforma je
velmi shovivava, je mozné uzivat vSech reklamnich prostiedkii kromé téch, které
jsou vyslovné zakazané. Je zakazano osobni a telefonické nabizeni sluzeb
osobam, které si takové sluzby nevyzadaly. Na druhé stran¢ je povoleno obesilani
vefejnosti reklamnimi dopisy, spole¢na inzerce s osobami, které nevykonavaji
pravnickou profesi. Pravni radci mohou uzivat sluZeb televize a jinych hromadné
sdélovacich prostiedkl, mimo jiné i plakati a letakd, reklamy na autobusech,
tuzkach, kalendarich ¢i odévech. K reklamé Ize s jejich souhlasem uzit 1 jména

svych klientl. Nepovolena je srovnavaci reklama (ma zaklad na uspéSnosti ¢i

ocerfiuje ostatni osoby, zédkaz se vztahuje i na uzivani zavadéjicich skutecnosti.

* POKORNA H.: Poskytovani pravnich sluzeb advokdtem a meze publicity. Bulletin advokacie, 6-
7/2001, s. 47.
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3  Pravidla soutéZe a profesni etiky advokati

Profesni etika patii mezi Casto diskutovana témata. V nékteré epose byla
respektovana vice, v jinych zase opomijena. V soucasnosti se dostdva do zdjmu
spole¢nosti. ,Je to podminéné ptredevSim zménami, které nastaly v zemich
sttedoevropského regionu koncem 80. a v prubéhu 90. let v disledku jejich
spoleCensko-ekonomické a politické transformace a taktéz v dusledku
probihajicich globaliza¢nich procesti ve svétové ekonomice, které vyraznym
zpusobem ovliviiuji vSechny sféry spoleCenského zivota. Nejvic pozornosti se
profesni etice dostavalo v téch povolanich, kterd méla za sebou dlouhou
historickou cestu vyvoje, ve kterych se nositelé dostavali pfimo do kontaktu
s klientem. Slo pfedev§im o povolani lékait, uiteld, pravniki.* *Béhem obdobi,
kdy je kazdy ¢lovék v ekonomicky produktivnim véku, se minimalné jednou
ocitne v pozici ,,vykonavatele® n&jaké profese. Mimo jeho odborné zpisobilosti,
se od n&j ocekava, ze se po dobu jeho pracovniho vykonu bude chovat typicky
tak, jak se ocekava dle toho kterého povolani. A takovato pravidla se oznacuji

jako profesni etika.

Profesni etika advokata dava za cil zabezpeCit ve vztahu ke svym
klientim, ale 1 k vefejnosti, takovou uroven profesniho chovani, kterda bude
vzbuzovat vSeobecnou divéru a dobré jméno advokata a jeho kancelafe. Profesni
etika advokati umoznuje kazdému ¢lenu skupiny advokatniho stavu ve vztahu
k sobé samému byt jakymsi prostfedkem sebekontroly, sebereflexe a regulace
vlastniho chovani. Profesni etika je tedy dlileZitym nastrojem pro regulaci chovani
ve specifickych podminkach mezilidskych vztahii. Profesné etickému jednéani se
nelze naucit studiem knih. Jde nejprve o to, premyslet o sob& jako o soucasti
profesni skupiny a o naSe postaveni v ni. Zajem o dobrou povést povolani a jeho

spolecensky pfinos znovu piivedl k Zivotu existenci profesnich etik.

3.1 Pravo a moralka
Pokud se chceme zaobirat problematikou moralky v pravni praxi, je tieba
se také vyporadat se vztahem prava a moralky. Tento vztah je Casto vysvétlovan

na zaklade¢ tvrzeni, Ze ,,pravo je minimum moralky*. Zaroven se vsak v literatuie

* JANOTOVA, H. et al. Profesni etika. V'yd. 1. Praha: Eurolex Bohemia, 2005, s. 7.
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setkdvame se zcela jinymi, mnohdy zcela opacnymi nazory, které muzeme

sumarizovat:

e moralka mize fungovat ve spolecnosti jen tehdy, pokud je maximalné
podporovana pravem,

e pravo a moralka jsou dva stejné normativni systémy, proto pravo nemiize
byt minimem moralky,

e pravo neni minimem moralky, ale jejim maximem,

e pravo je autonomni normativni systém, proto jej nemuzeme
charakterizovat na zédklad€ moralky a moralnich fenomént,

e pravo neni minimem moralky, ale moralka je spiSe minimem préva.50

,Pravo ma ve srovnani s etikou mensi dosah: mize byt aplikovdno jen na

ur¢ity okruh spolecenskych vztahi, etika méa naproti tomu uplatnéni univerzalni

a podobné omezeni nepfipousti. Z povahy prava dale vyplyva, Ze je v poméru

potfeby i donucovacimi prostiedky garantovanymi statni moci. Piesto je etika

vV mnohych smérech u¢innéj$§i nez pravo, jmenovité za situaci, kdy je srostla

s védomim lidi, a proto dobrovolné respektovana, zatimco pravo se v n¢jakém

sméru etickému smysleni pii¢i. V opa¢ném piipadé- je-li s etikou konformni-

muze byt ucinnost obou vzajemnou kooperaci vyznamné posilena. Etické ideje

(napt. idea spravedlnosti) byvaji také pro pravo vyznamnymi inspirativnimi zdroji

a vud¢imi mySlenkami. V kazdém pravnim fadu lze mimoto nalézt mnoho

konkrétnich pravnich konvenci a zasad, vnichz se pravo o etiku

i v jednotlivostech opira.“>! Spole¢nou vlastnosti prava a etiky je, ze oba pojmy se

pokouseji zajistit regulaci spolecenskych vztah.

Stézejnim dokumentem pro ¢innost advokatii v Ceské republice byla ale az
roku 1997 usnesenim Ceské advokatni komory pfijatd Pravidla profesionalni etiky
a pravidla soutéze advokati, ¢islo predpisu 1/1997 CAK (déle jen Pravidla). Do
této doby se advokatni stav v Ceské republice fidil v oblasti etiky spise
podvédomé- fadou pisemné nepodchycenych norem, které vychdzely prave
z etickych pravidel, vydavanych Radou evropskych advokatnich komor (CCBE)

se sidlem v Bruselu.

* JANOTOVA, H. et al. Profesni etika. V'yd. 1. Praha: Eurolex Bohemia, 2005, s. 54-55.
L PEXIDR, K.: Uvod do studia etiky. Plzeti: Vydavatelstvi ZCU, 1996, s.32.
46



,Predpis Pravidla profesiondlni etiky a pravidla soutéze advokatl je zasadni
zejména proto, ze jeho piijeti bylo vysledkem dlouholeté debaty, zapocaté jiz pred
Sametovou revoluci. *? Vstoupil v platnost dne 2. Biezna 2007. Tento rezortni
predpis ohledné své vécné puisobnosti v Cl. 2 stanovi, e pravni fad, kterym se ¥di
vztah klienta a advokata, neni rozhodny stim, Ze pro mezindrodni cinnost
advokata se subsidiarné¢ pouzije Kodex chovani advokati Evropskych

spoleCenstvi.

Co se tyCe obsahu tohoto ptedpisu, neni ziejmé piekvapenim, Ze jeho
ustanoveni vychazeji co do struktury, logické skladby dokumentu i obsahu praveé
z Kodexu chovani advokatl Evropskych spolecenstvi, coz je patrné jiz po piecteni
nékolika prvnich ¢lankt; Pravidla ovSem pochopitelné opomijeji mezinirodni

prvek, s nimz Kodex pocita ve vSech oblastech, které¢ upravuje.

Oproti Kodexu i Ceské zakonné tipravé, tj. zak. 85/1996 Sb. o advokacii,
muzeme zachytit nékolik drobnych nuanci, jez Pravidla upravuji nad rdmec
Kodexu. Jen pro zajimavost uvadim ta, ktera dle mého nazoru stoji za pov§imnuti:
Napriklad explicitni vyjadieni moznosti odmitnuti poskytnout pravni sluzby
Vv pfipadé€, Ze mu v jejich poskytnuti brani jeho zdravotni ¢i psychicky stav; dal§im
zajimavym ustanovenim, které v zdkoné o advokacii najdeme, je Cl. 9 odst. 3
Pravidel, kdy advokat, zvétsi-li se v prub&hu poskytovani pravni sluzby podstatné
rozsah jeho mozné odpovédnosti za Skodu, je povinen rozsah svého pojisténi pro
ptipad odpovédnosti za $kodu pfiméfené rozsifit, ptipadné od smlouvy s klientem,

cvwr

limitu pojistného plnéni.

Domnivam se, Ze toto ustanoveni, jelikoz je normou imperfektni, tj.
neobsahuje sankci (coz konecné odpovida povaze predpisu jako etického kodexu),
v praxi advokaty nebyva dodrzovano a pokud ano, coz lze spiSe predpokladat
ohledem zvySeni limitu pojistného plnéni, by bylo vramci urcitého ,,pudu
sebezachovy* advokata dodrzovéano pfirozené. Nicméné v pfipade, Ze advokat
zastupuje klienta v pfipadu, ve kterém je nebezpecéi zptisobené Skody vyssi nez
jeho limit pojistného plnéni, advokat neodstoupi od smlouvy o poskytovani

pravnich sluzeb jen z tohoto davodu.

2 NYKODYM, J.: Fungovani advokdta- pravni a moralni zavazky ke klientiim. Bulletin advokacie
2000, ¢. 6-7 s. 10-15.
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3.2 Vykon advokacie - souc¢asna pravni aprava

Advokacii mizeme oznacit jako vykon povolani, jehoz obsahem je
poskytovani pravnich sluzeb jinym osobam, coz vyzaduje odbornou kvalifikaci,
vykon tohoto povolani je navic vazan formalni autorizaci. Takto vymezena
advokacie muze byt bud’ advokacii formalni, kdy pravni fad stanovi pro vykon
tohoto povoléani zvlastni podminky, anebo pouhym socialnim jevem, kdy pravni
fad zadné zvlastni ustanoveni neobsahuje. V takovém piipadé je poskytovani
pravni sluzby 2z povolani podrobeno vSeobecnym piedpisim upravujicim

jakoukoli vydéle¢nou ¢innost.

Pii definovani formalni advokacie je tfeba piihlizet k tomu, co je
prislusnymi pravnimi pfedpisy vlastné upraveno. Je tedy tfeba formalni advokacii
vymezit v uz§im a v Sir§im slova smyslu. Jedna-li se o ¢innost omezujici se na
pouze na pravni poradnu a pravni obhajobu, jde o advokacii, v uz§im slova
smyslu. Pfipojime- li Kk tomu i zastupovani stran pted soudy a ufady a i mimo né,
a to na zakladé ptikazni nebo mandétni smlouvy, mluvime o advokacii v $ir§im

slova smyslu; tedy o advokacii, ktera spojuje v jedné osobé jak vykon pravni

pomoci, tak 1 vykon pravniho zastoupeni.

V devadesatych letech advokacie zaznamenala velmi dynamicky vyvoj,
jak v poctu svych ¢lend, tak i v samotné organizaci a jejim zaclenéni do naseho
pravniho védomi. V roce 1990 byl pfijat novy zakon o advokacii, ktery se
v mnoha smérech vratil k demokratickym zdsadam vykonu advokacie evropského
typu. Byla zlikvidovana stard organizacni struktura advokacie. Pocet advokatl
vzrostl nékolikandsobné a zacali poskytovat pravni sluzbu jako soukromi
podnikatelé. Nékteti nasi advokati dnes pracuji ve skvéle vybavenych advokétnich
kancelafich s dobrou povésti v tuzemsku, nekdy i v zahrani¢i, coz nepochybné

piispélo k posileni prestiZze advokatniho stavu.

Vyse zminény zakon o advokacii z roku 1990, jako jeden ze zésadnich
meznikli, posunul vyvoj advokacie do nesrovnatelné jinych rozméri. Dne
6. prosince 1990 se uskutec¢nila v Praze Celostatni konference advokacie, na které
byla pfijata tada dulezitych predpisi nezbytnych pro vnitini uspofadani
Advokatni komory. Ve dnech 7. a 8. Ledna 1994 se konala II. Celostatni
konference Ceské advokacie, na které doilo k volbé novych organi Komory

a novelizaci fady piedpist, coz bylo mozné povazovat za snahu o dalsi stabilizaci
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advokatniho stavu. DalSim krokem ke stabilizaci advokacie bylo vydani nového
zakona o advokacii vroce 1996, jimz doSlo ke slouceni advokatni komory

a komory komer¢nich pravnika.

Pravni normy souvisejici s vykonem advokacie vychazeji stejné jako
viechny ostatni ze zakladnich norem tvoficich Gesky ustavni poradek, tj. Ustavy
a Vv konkrétnéjsi form¢e zakona ¢. 2/1993 Sb. — Listina zakladnich prav a svobod,

a to ve své hlave paté, zejm. ¢l. 40, odst. 3.

Vykon advokacie v soucasnosti upravuje ne¢kolik zakonti a podzakonnych
pravnich pfedpist. Zakladni normou tohoto odvétvi je zdkon €. 85/1996 Sb.
o advokacii ze dne 13. bfezna 1996, ktery dne 1. 7. 1997 nahradil porevolu¢ni
zakon CNR 128/1990 Sb. Tento zidkon byl n&kolikrat novelizovan, nejvyrazngji
potom zékonem ¢. 228/2002 Sb., ktery m¢l za ukol piiblizit zdkon o advokacii
evropskym standardéim, jeho uéinnost byla tedy sméfovana ke dni vstupu Ceské

republiky do Evropské unie v platnost (konkrétné dne 1.5 2004).

Ke dni 1.5.2004 vstoupilo v platnost a zaroven se stalo ucinnym
1 Sdéleni Ministerstva spravedlnosti, kterym se oznamuji profesni oznaceni podle
§ 2 odst. 1 pism. b) zdkona o advokacii. Zakon €. 85/1996 Sb. o advokacii byl
opét zmeénén ¢l. 11 zdkona €. 205/2005 Sb., u¢inného od 1.8.2005 a zakonem
¢. 79/2006 Sb., ktery ptinesl nejvyraznéjsi novelu zakona o advokacii a nové
upravil zejména vykon advokacie advokaty, ktefi maji mozZnost slucovat se do
obchodnich spolecnosti jiného typu ke spoleénému vykonu advokacie, nez do
vetfejnych obchodnich spolecnosti, jak bylo mozné diive. Nové je mozné zakladat
za timto ucelem také spoleCnosti s rucenim omezenym a komanditni spole¢nosti.

Zakon dale upravuje pozici zaméstnané¢ho advokata.

Déle v § 24a vyrazné specifikuje podminky povinného pojisténi advokata
proti odpovédnosti za Skodu zplisobenou vykonem advokacie a také do zakona
o advokacii pfidava n€kolik ustanoveni o karnych opatfenich a karnych piikazech,
dale také ustanoveni o evropském advokatovi. V dasledku mnoha zmén se stal
zakon znaéné nepiehlednym, predpisem 201/2006 Sb. doslo k piehlednému

shrnuti zmén Zakona o advokacii, ktery nabyl u¢innosti ke dni 1.4.2006.
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Advokacie dale vychazi z dalSich predpist, kterymi napf. jsou: zak.
99/1963 Sb., obéansky soudni tad, zak. ¢. 40/1964 Sb., obCansky zakonik a zak. ¢.
141/1961 Sh., trestni ¥ad. V dané oblasti Ize také jmenovat napi. 484/2000 Sb.,
vyhlaska Ministerstva spravedlnosti, kterou se stanovi pauSalni sazby vyse
odmény za zastupovani ucastnika advokatem nebo notdfem pii rozhodovani
o nahradé¢ nakladii v obCanském soudnim fizeni a 177/1996 Sbh., vyhlaska
Ministerstva spravedlnosti o odménach advokati a ndhraddch advokati za
poskytovani pravnich sluzeb (advokatni tarif). Obé zminéné vyhlasky se zabyvaji
odménou advokata. Dalsi vyhlaskou Ministerstva spravedlnosti je potom ¢. 244,
které v roce 1996 upravilo advokatsky karny fad. Advokatsky karny fad obsahuje
podminky karného fizeni, jeho Uucastniky, organy, podani v karném fizeni
a moznosti vyuziti opravnych prostfedkl. Po vyjadieni Advokatni komory byla

tato vyhlaska vyrazné upravena vyhlaskou téhoz ministerstva ¢. 246 z roku 1999.

Cinnost advokatli je regulovana také stavovskymi piedpisy Ceské
advokacie, jako napf. organizaénim fadem Ceské advokatni komory, jejimi
hlasovacimi a volebnimi fady ¢i kodexem chovani advokati. Kodex chovani
advokatl dosahuje evropské urovné a byl zalozen pravé na zasedani rady
advokatnich komor Evropskych spolecenstvi ve Strasburku (CCBE) dne 28. fijna
1988 a nasledné byl novelizovan na plenarnim zasedani CCBE 28. Listopadu

1998 a 6. prosince 2002.

3.3 Vykon advokacie z pohledu etiky a moralky

Etické a moralni jednani advokath je velmi diskutabilnim tématem, at’ uz
mezi piisluSniky této profese samotnymi, mezi ndmi - studenty prav,
ne¢hoz se advokat jist¢ povazuje, by neméla byt eticka dogmata, nybrz potieba
eticky myslet. Etika a moralka ma souvislost t¢Z se soutézi advokatl a jejich
konkuren¢nim jednanim mezi sebou, proto tedy poukazéani na tyto je soucasti mé

prace.

Etika se muZe prolinat riznym zplisobem s dal§imi aspekty justicnich

¢innosti, a to 1 s tématem bezpecnostnich rizik. Lze uvitat piijeti etickych kodex,
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protoze bez nich jak jednotlivci, tak systém, v podstaté postupovali pouze urcitou

metodou zkousek a omyla.

V dob¢é pestrych moznosti spoleCenského vyuziti, vcetné lakavych
zpusobu, jak si pfivydélat, se nabizi otdzka, jak zformulovat obecnd etickd
pravidla tak, aby bylo mozné je prakticky pouzit pro konkrétni piipady.
Nebezpeci nedodrzeni etiky, zvlasté zavazného a opakovaného, spociva v tom, ze
muze vzniknout zavaznost ze strachu nebo vdécnosti. Zejména v profesi advokata

casto dochdzi k moznym rozportim.

»Jednota Ceskych pravnikl piijala zasady etického chovani, podle kterych

ma pravnik zachovavat zejména tyto nasledujici zasady:

e Ridit se zakladnimi principy prava a spravedlnosti v procesu tvorby,
uskuteciiovani a kritiky objektivniho prava.

e Resit pravni problémy zhlediska rovnosti priv a rovnosti piistupu
K praviim vSech subjektd, jichz se pravo dotyka, anebo muze dotknout.

e Respektovat prava nabytd v dobré vite.

e Vzdy pométovat, jako nejvy$§im kritériem, svij postoj s ohledem na
dodrzovani zakladnich lidskych prav a svobod, jak jsou vyjadieny
V mezinarodnich imluvach a tistavnich principech.

e Piistupovat k intuici demokratického pravniho statu s nalezitou tctou a byt
vzdy jeho aktivnim zastancem.

e Peclivé odliSovat instituci statu od momentalnich rezimnich zajmi, které
se Vv urcité dobé prosazuji.

e Piistupovat stiizlivé a vécné kprdvnim institucim piitomnym
1 historickym a jejich kritiku popt. hodnoceni provadét sttizlive, bez emoci
a sledovani osobniho prospéchu.

e Vystupovat vii€i ucastniklim pravnich vztahii vSeobecné poctivée, aby je
umyslné neuvadél v omyl o jejich pravech a povinnostech.

e Nezneuzivat svych znalosti ve svlij vlastni prospéch nebo na ukor
ostatnich ucastnikii pravnich vztahti, zejména prava neznalych.

e Vizdy peclivé zjistovat, které zdjmy ucastnikli pravnich vztahd jsou
opravnéné, a postupovat tak, aby zjevné neopravnénym zijmim

neposkytoval svym postupem zadnou podporu.
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o Klast vzdy z4jmy prava a spravedlnosti nad své majetkové nebo jiné
osobni zajmy.

e Osobné nebo odborn¢ nesnizovat a nenapadat jiné pravniky, nybrz stiety
S nimi fesit véené a stiizlive.

e Spolupracovat s ostatnimi pravniky podle svého postaveni, aby byl rychle,
ucinné a hospodarné zjednan prachod pravu a spravedlnosti.

e Vystupovat korektné a odpovédné v pravnich vztazich.«®

Profesni etika vytvaii koncepci urcitého povolani ve vztahu k urcité
hierarchii hodnot, odivodnénych piijatou etickou teorii. Lze na ni pohlizet také
jako na odvétvi etiky, jehoz pfedmétem je systém hodnot a norem, soustfedénych

a upravujicich povinnosti odbornika ke klientovi, vetejnosti, soudu apod.

,»Etika nepfestava klast otazky, plisobi na city a svédomi a je kodifikovana
pouze zc¢asti. Ta druha c¢ast pak spocCiva ve vlastnim citéni a vlastnostech
osobnosti, kterymi by mél disponovat jedinec, vykonavajici advokacii jako
povolani.“ °*Zde se nabizi prostor pro diskuzi o odd&leni soukromého
a profesniho Zivota. Na jednu stranu Ize tyto dvé rozdélit, na té¢ druhé neni mozné
akceptovat pravnika jako osobu v profesnim zivoté bezihonnou a v osobnim
zivote pachajici trestnou ¢innost- 1 proto je pravnim fadem (zdkonem o advokacii
zejména) vyzadovana pro vykon povolani advokata (a nejen jeho, ale kterékoli
jiné osobnosti, vykondvajici povoldni, jez ve spolecnosti pozivad Ucty a je

povazovana za diistojnou) bezihonnost.

,Napfiklad v USA existuje mnoho etickych kodexti- takika ke kazdé
samostatn&j$i kapitole, kterou lze vramci vykonu advokacie vyclenit
k samostatné diskusi. Nejvyraznéj$im etickym kodexem je tu pravdépodobné
Model Rule sof Professional Responsibility, jejichz podstatnou ¢ast ptijalo 29
statl USA.“°

Nebylo by zcela od véci analogicky k pravni upravé souvisejicich povolani

jako napf. soudce ¢i statni zastupce, podminit moznost vykonu advokacie

3 VIDRNA, J., NACHODSKY, Z. Piirucky Ministerstva spravedinosti Ceské republiky svazek
61: Pracovnik justice v ohroZeni. Institut Ministerstva spravedlnosti Ceské republiky, 2001, s. 62-
63.

" KRSKOVA, A.: Etika pravnického povolania. Bratislava : Vydavatel'ské oddelenie PF UK
1994, s. 23-24.

% Tamtéz, s. 31-32.
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slozenim odborniky sestavenych psychologickych testi- na jednu stranu se sice
Vv ptipadé advokacie jedna o svobodné povolani, které neni vykonem statni funkce
ani funkce regulované (nechame-li stranou standardni pravni upravu), ale ptesto je
Vv tolika ohledech specifické a okolnosti jeho vykondvani vyzaduji mnozstvi

vlastnosti a psychickych kvalit.

Navrhovala bych zaclenit psychologické testy k predmétim, ze kterych je
vykonavéana advokatni zkouska, nebo rovnou ve standardizované verzi pro
véechny pravnické fakulty v Ceské republice uginit soudasti piijimaciho fizeni na
pravnické fakulty vysokych Skol, coz se mi zda byt pfijatelnéj$i variantou.
V tomto druhém piipad€ by byli rovnou vyfazeni ,,neptijatelni* adepti z uzsiho
vybéru a nedochézelo by k nepfijemnym situacim, kdy jedinec stravi mnoho let
studiem a az po jeho skoncéeni a absolvovani praxe je postaven pred skutecnost, ze

pro dané povolani neni vhodnym kandidatem a je mu zcela zapovézeno.

Absolvovani takového testu by nebylo nezbytné pro studium na pravnické
fakult¢ a absolutorium, ale student, ktery by tento test absolvoval jiz pfi
ptijimacich zkousSkéch, by byl jiz zpocatku svého studia obeznamen s tim, zda se
pro n€j dané povolani v budoucnu hodi ¢i nikoliv a jaka je pravdépodobnost, ze

by po dlouhé cesté k advokatnim zkouskam u téchto uspél.

Zaveérem kapitoly profesni etiky advokati, lze fici, Zze kazdé povolani ma
sva eticka pravidla, kterd, osoby vykonavajici ¢innost v daném oboru, dodrzuji.
VétSinou se jednd o nepsand pravidla, zvyky, na zdklad¢ kterych osoby
vykonavaji svou cinnost. Tato pravidla jsou nevynutitelnd, a proto je t€zké na
jejich zakladé rozhodnout, zda je jednani osoby urcité profese v souladu s nimi ¢i
ne. Pro tyto piipady jsou tu pravidla psand, kterd usnadiiuji profesni jednani

v dané situaci posoudit.

Pro vykon kazdého pravnického povolani jsou dany zakladni poZzadavky,
stejné tak jako vlastnosti, schopnosti, dovednosti. Jednim z diileZitych aspekti je
také vyznavani urcitych hodnot, a to ptedevsim spravedlnosti. Do jaké miry se tak

ve skute¢nosti déje nechavam na posouzeni Vias, samotnych ¢tendih mé prace.
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3.3.1 Eticky kodex

V Evropské unii si ve vefejném z4jmu advokati vynutili pfijeti spolecnych
pravidel, kterd se vztahuji na vSechny advokaty z Evropského hospodarského
prostoru v souvislosti s jejich ptihrani¢énimi aktivitami bez ohledu na pfisluSnost
k advokatni komore. Konkrétnim ucelem pfijeti téchto pravidel je zmirnit potiZe,
které vyplyvaji z aplikace ,,dvoji etiky* podle ¢lanku 4 Smérnice ES ¢. 77/249
z 22. biezna 1977. Proto organizace zastupujici advokacii v ramci CCBE navrhly,

aby pravidla kodifikovana v nasledujicich ¢lancich:

e byla uzndvana jako vyjadfeni stdvajiciho konsensu vsSech advokétnich
komor Evropské unie a Evropského hospodaiského prostoru,

e byla co nejdiive pfijata v souladu s narodnimi pfedpisy nebo ptedpisy
EHP jakozto vynutitelna,

e byl bran zfetel na veskeré novelizace ndrodnich pravidel etiky nebo
vykonu profese s ohledem na postupnou harmonizaci,

e Vvyjadiovala rovnéz piani, aby narodni pravidla etiky nebo vykon profese
byla pokud mozno vykladana a uplatiiovana zptisobem, ktery je v souladu

s pravidly tohoto Kodexu.

,»Bticky kodex vychazi z toho, Ze fada povinnosti ulozenych advokatovi
vyzaduje jeho absolutni nezavislost, osvobozenou od jakéhokoli vlivu, a to zvIasté
z diivodu osobnich z&jmi nebo vnéjsich tlakl. Tato nezavislost je tak nezbytna
pro divéru ve vykon spravedlnosti stejné jako nestrannost soudce. Advokat se
musi tudizZ vyvarovat jakéhokoli naruSeni nezavislosti a bdit nad tim, aby se ve
snaze zalibit se klientovi, soudu nebo tfetim strandm nezpronevéfil profesnim
standardiim. Tato nezavislost je nezbytnd v nespornych vécech stejné jako ve
spornych fizenich. Rada advokata klientovi nemé Zadnou hodnotu, pokud je dana
pouze proto, aby se mu zalibil, poslouzil vlastnim osobnim z4jmim nebo reagoval

na vngjsi natlak. <

3.4 Advokat u soudu
Zasadni ptredpoklad Gspésné spoluprace advokata se soudem tkvi v jeho
pfipravenosti; jako nejcastéjsi neSvar, se kterym se soudy u advokatl setkavaji, je

zminovana praveé nepiipravenost.

® JANOTOVA, H. et al.: Profesni etika. \/yd. 1. Praha: Eurolex Bohemia, 2005, s. 60-61.
54



Neptipraveny advokat neni schopen orientovat se v probihajicim
dokazovani a o samostatném provadéni vyslechu jim nevrzenych svédka nemiize
byt ani feci. Advokat se pak piekotné v soudni sini probird spisem ve snaze najit
urcCitou listinu a neni schopen adekvatné reagovat na podnéty protistrany a soudce
a jediné, ¢eho muze chtit pfi zdravém rozumu dosdhnout, je odroceni jednani.
Stejnym zpuisobem pak pusobi advokat pii institutu substituce; substitut totiz

pfichazi k soudu s omezenymi pravomocemi a pouze minimalné pfipraven.

Dalsi véci, kterd je advokatim vytykana, je nedostatek slusnosti ve smyslu
nerespektovani riznych zakonnych lhit, coz by samo o sob& nepusobilo tak
tragicky v ptipad¢, ze by advokat projevil dostatek sluSnosti a naptiklad se

omluvil, at’ jiz telefonicky nebo pisemné.

Advokatim jsou dale vytykdny zejména nekorektni prostfedky, jichz
nektefi zneuzivaji pfi vykonu své praxe. Tyto prostiedky jsou pak specifikovany
ze zkuSenosti zejména jako ucelové ziskavané neschopenky, které si néktefti
advokati nechavaji vystavit za u¢elem vymozeni si odroceni z diivodu pracovni
neschopnosti. Mezi dal$i praktiky, které nékteti advokati pouzivaji zcela ucelove,
jsou ,,zdrZovaci taktiky*, aby zdrzeli pribé&h fizeni, jako napiiklad vznaSeni
namitek ve vSech moZnych nebo nemoZznych situacich (ndmitka podjatosti soudce,
zapisovatelek apod.), stiznosti vSeho druhu vcetné stiznosti podavanych

vefejnému ochranci prav a podobné.

,»V neposledni fad€ pak autor ¢lanku vytyké ze své soudni praxe nékolikrat
absolvovanou negativni zkuSenost, kterou je nekonecné navrhovani, aby si soud
nechal opatfit dikazy (a to dokonce takové, kterymi pfitom advokat sam
disponoval, jen aby soud musel provadét dokazovani zptusobem zdlouhavym
vysoko nad ramec tnosnosti, pak slepé provadi navrhované dikazy, aby néasledné

zjistil, Ze opét doslo jen k dal$im pratahiim bez sebemensi zmény stavu fizeni.

Advokat, ktery zastupuje klienta v n¢jaké véci pred soudem ¢i tribundlem
Vv ¢lenském staté€ nebo se této véci jinak ucastni, musi dodrzovat pravidla chovani

platna pted danym soudem a tribunalem.

S MOTTL, T.: Co soudciim vadi na advokdtech? Soudce, 2006, &. 6, s. 31-33.
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Advokat je povinen se eticky chovat v pribéhu fizeni. Nesmi napiiklad
kontaktovat soudce, bez toho, aniz by o tom informoval advokéta protistrany,
nebo podéavat diikkazy, vyjadieni nebo jiné listiny soudci, aniz by je v patfi¢né
lhat€¢ predlozil advokatovi protistrany, pokud tyto kroky nejsou zakdzany
prislusnymi procesnimi piedpisy. Advokat nesmi soudu sdé€lit nebo piedlozit
navrhy na smir, které v dané véci predlozila druhd strana, bez vyslovného

souhlasu advokata této druhé strany vyjma piipadi, kdy zédkon stanovi jinak.

Advokat je povinen ve veskeré ucté a zdvoftilosti vii¢i soudu hajit zajmy
klienta Cestné a beze strachu bez ohledu na vlastni z4jmy nebo dusledky viici sobé
samému nebo jiné osobé. Advokat nikdy védomé nepodd mylné nebo zavadéjici

informace soudu.

Pravidla upravujici pomér advokata se soudy se vztahuji rovnéz na vztahy
s rozhodci a dalSimi osobami vykondvajicimi soudni nebo ,,quasi* soudni funkce,

a to 1 prilezitostne.

,»Advokat pti vykonu advokacie postupuje tak, aby nesnizoval distojnost
advokatniho stavu. Za tim t¢elem je povinen dodrZovat téz pravidla profesionalni
etiky a pravidla soutéze stanovend Komorou. Advokatovi je timto ustanovenim
stanovena obecna povinnost dbat o zachovani distojnosti advokatniho stavu. Tuto
obecnou povinnost nutno aplikovat na vztahy advokata, které se piimo ¢i nepiimo
tykaji osob vné advokacie, at’ jiz jde o klienty, protistrany, justiéni a jiné organy

. . 58
nebo o nezainteresované osoby.*

8 JANOTOVA, H. et al. Profesni etika. V'yd. 1. Praha: Eurolex Bohemia, 2005, s. 69-70.
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Z.Aavér

Sama za sebe se piiklanim k podpofe reklamy advokatd, a to z divodu
prav spotiebitelli na informace o tomto trhu advokati, pomoci pii vybéru
vhodného advokata pro konkrétni véc a konkrétniho klienta, ktery nema dosud
zadné zkuSenosti s vyhledavanim spravného pravniho zastoupeni. K Castym
argumentim podpory reklamy advokatl patii bezpochyby pravo na svobodu
projevu, pravo rovnych piilezitosti ve srovnani s dal§imi profesemi, s ¢imz souvisi
pokracujici zasahovani jinych profesi do sluzeb poskytovanych advokaty, a to
tradi¢né Cinnost bank, investi¢nich spole¢nosti, pojistoven, sdruzeni spotiebitelli
atd., a také rozvoj mezinarodni konkurence, kdy zahrani¢ni advokatni kancelare
rozsifuji svou pulsobnost na Uzemi jinych statd, ackoliv doposud reklamu

zvefejiiovaly v zahrani¢i a nikoli na Gzemi v pravomoci Ceské advokatni komory.

Odpurci reklamy advokat samoziejmé upozoriiuji na to, ze advokati by si
meli uchovat jistou miru dastojnosti svého postaveni pro vykon povolani
advokacie, aby piisobili na ptipadné¢ mozné klienty divéryhodné. Na takovy
argument pak navazuje dalsi, jako je vylu¢nost sluzeb poskytovanych advokaty

a jejich zvyklostni postaveni ve spole¢nosti.

Zastavam tedy nazor, ze reklama advokati by méla byt pfipusténa, ale je
tiecba pfiméfené upravy vzhledem kvySe uvedenym argumentim. Nejsem
nastavena reklamé ptrehnané a nabubtelé. Pokud bych se v televizi, v radiu, na
internetu nebo na billboardu u délnice setkala s reklamou, v niz bude advokatni
kancelaf agresivné nabizet své sluzby a vyzdvihovat aZ do nebes schopnosti svych
advokatt ¢i zaméstnanci, asi bych se jen pousmala nad myslenim inzerenta,
nicméné ve vztahu k sobé&, jako osobé budouciho pravnika, bych se uvnitf citila
trapné az mozna urazené. S reklamou advokatt je to jako s reklamou obecn¢, neni
treba zachazet do pfehnanych extrému a nadsédzka zde neni na misté. Pevné tedy
vefim, ze vyspelost naSich advokati dosahuje minimalné tak vysoko, ze dokézi
vyuzit meze svobody, které jim byly predstavenstvem déany, aby reklamu vyuzili
K prospésnému piedstaveni se na trhu advokatii a nikoli ke snizeni distojnosti

advokatniho stavu.
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Resumé

| have chosen the topic of my thesis from the area of advocacy not only
because of my interest,which developed already before my studies at the law
faculty, but also as a result of a two-year experience of an advocate traineeship
that I gained during my studies. The practice of the advocate traineeship let me
look into the legal environment through some easier administration, which was
with my growing experience changed by more complicated tasks. The reward of
countless hours spent in the advocate agency were first of all the court hearings,
which improved my practical legal knowledge and persuaded me of the future
performance of advocacy more than anything else. As far as the competition is
concerned, in the area of advocacy there is a very high rivality starting already
with the law clerks as job seekers or, as in my case, much earlier during the law
traineeship. Simply, this competition is included in the whole advocacy
preparation period until its own performance, where winning the clients, staying
at the labor market and building of a good name is very difficult. What can help to
reach these targets together with the livehood security, is the advertising. Indeed?
I am asking myself now, but | am asking even you, the readers of my thesis. At
the beginning | had set myself the target to describe the issue of the advocacy
advertising and the competition at the labor market. After long struggles with
searching for publications dealing with this very questionable topic | have come to
the conclusion that considering the topic, it is necessary to bring in my own
reasoning, as well, and to perceive the thesis at least partly as an essay, to think
out loud and to evaluate the given issue from my own point of view, even if with

a little bit of exaggeration, sometimes.

| tend to support advertising by lawyers because of consumers' rights to
information about the market of lawyers, help in choosing the appropriate lawyer
for a specific topic and clients, who does not have any experience with searching
for legal representation. Frequent arguments supporting advertising by lawyers are
undoubtedly right to freedom of speech and right to equal opportunities,
especially in comparison with other professions. This is connected with ongoing
interference in the services provided by lawyers, especially by activities of banks,
investment companies, insurance companies, consumer associations, etc.

Remarkable is also the growth of an international competition, foreign law
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companies expand their roles in the territory of other states, although they have
advertised only abroad and not in the territory under the jurisdiction of the Czech
Bar Association so far. Opponents of advertising by lawyers, point out that
lawyers should retain a certain degree of dignity of their position to act credibly
for potential clients. Other arguments are exclusivity of services provided by
lawyers and their special position in society. | agree with advertising by lawyers,
but there should be reasonable adjustments in relation to the above arguments.
I do not agree with exaggerated and pompous advertising. If I noticed on TV, on
the radio, on the Internet or on a billboard on the highway advertising, in which
the law firm will aggressively sell its services and highlight to the heavens
capabilities of its attorneys or employees, I'd probably just laugh at thinking of the
advertiser. However, when | think of myself as a future lawyer, 1 would feel
awkward and possibly offended. In my point of view advertising by lawyers has
similar patters as advertising in general, it is not necessary to go into extremes and
exaggerate, hyperbole is not the right attitude. I firmly believe that the maturity of
our lawyers is so high that they can take advantage of freedom that they have been
given by the board to use advertising for successful presentation on the market,

and not lower the dignity of the legal profession.
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