Posudek diplomové price

Diplomantka : Michacla Vitovska
Nazev prdce : Reklama a soutéz advokath
Konsultant : JUDr. PhDr. Stanislav Balik

Diplomantka Michaela Vitovska si zvolila pro svoji diplomovou praci téma z oboru
advokacie a profesni etiky. Jedna se o problematiku, ktera od r. 1989 progla vyvojem a je
pfedmétem neukondené a zjevné neukonéitelné diskuse.

Michaela Vitovska se pfidrzela zadani diplomové price, zabyvala se vedle ivodu a zavéru
ve tiech kapitoldch reklamou a publicitou advokata v obecné roving, reklamou advokati
v zahrani¢i a pravidly soutéZe a profesni etiky advokatl v soudasnosti. Prace ma logickou
strukturu, 1ze ocenit, Ze se diplomantka vénovala dané tématice z pohledu pravnéhistorického,
komparatistického a pravné filosofického.

Prace tohoto typu predpoklada, Ze autorka kromé &asti popisné pfinese i sviij pohled na
v&c, vstoupi do diskuse a bude argumentovat ve prospéch svého nizoru. Diplomova prace
Michaely Vitovské tak po strance informaéné popisné nepifind${ mnoho nového, je spile
seskladanou mozaikou, vychazejici ze znaéné riiznorodych zdroj, lze ji ale naopak ocenit za
to, ze se diplomantka nebéla vyslovit své negativni nazory tam, kde vétiinové a ,,oficialng®
zaznivaji spiSe pozitiva (srov. napf. hodnoceni soutézi Pravnik roku a Pravnicka firma roku).

Autorka prokdazala schopnost samostatné védecké prace, diplomova price md logickou
strukturu a pfedepsanou formu, pfipojeno je 1 anglické resumé. Chapu, Ze autorka v nékterych
pasézich pfistoupila k tématu odpovidajici esejistické formé, nékde viak se tak stalo aZ na
ukor diplomové praci odpovidajictho slohového a jazykového projevu (napf. na str. 22).

Lze ocekévat, Ze price vyvola pii obhajob& diskusi, pfi niZ oviem neni nutné, aby
diplomantka ve vSem souhlasila se ¢leny komise, stejné tak, jako nelze odekdvat, Ze tito ve
viech zdvérech budou souhlasit s diplomantkou.

S ohledem na uvedené skuteénosti praci doporudéuji pfipustit k obhajob& a hodnotim
Ji, pfes uvedené vyhrady, jesté jako velmi dobrou.

Obhajoba by se mohla zamé&tit na nasledujici otézky:

1) Néstin vyvoje pohledu na reklamu advokéta v éeskych zemich.

2) Odlisnost publicity advokata oproti obecnym poZadavkim na reklamu.

3) Reklama a skryta reklama advokata.

4) Modely reklamy advokata v zemich Evropské unie ze zorného uhlu komparatistiky.
5) Diplomantéina piedstava o rozsahu publicity jeji pfipadné budouci advokétni praxe.
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