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1 Einleitung

Man begegnet dem Begriff Fair Trade im wirklichen Leben nicht Uberall.
Trotzdem haben viele Fair-Trade-Organisationen in den letzten Jahren weitaus
groliere Bedeutung gewonnen. Es gibt sogar Organisationen, die vor allem den
Entwicklungslandern helfen, sich von der Armut zu befreien und sich im
Welthandel zu engagieren. Fair Trade ist eine Bewegung, die sich mit den
Arbeitsbedingungen und der Lebensqualitat der Produzenten und Mitarbeiter in

den wirtschaftlich benachteiligten Gebieten der Entwicklungslander beschattigt.

Auf den folgenden Seiten hat der Leser die Moglichkeit, sich mit dem
Gedanken der gerechten Starkung der Welt auseinanderzusetzen. Dies betrifft
die Einhaltung bestimmter Regeln von grundlegenden Vereinbarungen, die
Beseitigung oder zumindest die Milderung der ungleichen Bedingungen fir die
Hersteller aus noch nicht entwickelten Landern. Die Verantwortung und das
ethische Verhalten einzelner Person bzw. der Unternehmer sind der Beginn von
fairem Verhalten in der Welt.

Das Ziel dieser Bachelorarbeit ist es:

- Grundsatze des fairen Handels, seine Verbreitung in der Welt und seine
Entwicklung zu charakterisieren sowie den Einfluss des fairen Handels
zu erklaren und die Entwicklungsperspektiven und die ,Fairstarkung®

einer fairen Welt anzudeuten.

- die Arten von Werbung und konkrete Beispiele aus der Tschechischen

Republik und Deutschland vorzustellen.

- Den Leser mit Wortspielen bekannt zu machen, die im Zusammenhang
mit dem Gebrauch des Wortes "fair" als Symbol fir Gerechtigkeit, nicht

nur im Handel entstanden.

Am Ende dieser Bachelorarbeit wird vergleichende Analyse ausgewahlter

deutscher und tschechischer Werbetrager des fairen Handels stehen, die die



Motivation und Einstellung der Handler erklaren wird. Die Arbeit wird eine Vision

Uber die faire Verstarkung der Welt und ihre moégliche Entwicklung enthalten.

Die Arbeit bemuht sich, dem Leser den Begriff des Fair Trade und seine
Grundsatze nahezubringen. Sie moéchte nicht mehr oder weniger bekannte
Informationen wiederholen, sondern Fair Trade im globalen Umfang zu
erfassen. Diese spezifische Art des Handels betrifft nicht nur wirtschaftliche
oder geographische Gebiete, sondern auch soziale und ethische. Daher wird in
dieser Arbeit mehrmals die Bedeutung der Einstellung jedes Einzelnen auf die
weltweite Auswirkung des Welthandelssystems betont, die vielleicht zur
Aufklarung und Forderung von Verkauf von Fair-Trade-Produkten in der
Offentlichkeit flhren wird.



2 Allgemein

Beim Fair Trade geht es um eine Weise wirtschaftlichen Handels, die die
kleinen Hersteller und die Landwirte in vielen Entwicklungslandern, vor allem
aus Sudamerika, Afrika und Asien unterstitzt. Diese Handelsweise fordert
wulrdige Gesellschafts- und bessere Lebensbedingungen flr die Hersteller, und

legt grof3en Wert auf die Beachtung der Menschenrechte und Grundfreiheiten.

"Fair Trade st eine Gelegenheit flir die Menschen in den
Entwicklungslandern, sich von der Armut und der Abhangigkeit von
Handelsvermittlern zu befreien. Eine Gelegenheit, flir Verbraucher globale
Solidaritat und Verantwortung zu zeigen. Eine Gelegenheit, die verlorene
Verbindung zwischen denen, die Produkte herstellen und denen, die sie
verbrauchen, wieder herzustellen. Eine Gelegenheit, den Handel zum Mittel fir
eine gute Zusammenarbeit zu machen. Eine Gelegenheit, mehr Uber ferne

Lander und Kulturen zu lernen.™

Der Fachausdruck Fair Trade bedeutet in der tschechischen Sprache "fair"
oder "gerechter Handel". Diese Ubersetzung ist fiir viele aber irreflihrend, weil
Fair Trade keine absolute Gerechtigkeit und Ordnung im Handel sichert. Fair
Trade ermdglicht es den Menschen aus vielen Entwicklungslandern am

internationalen Handel teilzunehmen.

Die tschechische Assoziation fur Fair Trade erklart: ,Fair Trade ist die
Herstellungs-, Import- und Verkaufsweise von Waren und Handelsartikeln von
wirtschaftlich unterentwickelten Landern, die die grundlegenden Konventionen
der Internationalen Arbeitsorganisation (ILO) respektiert, die Prinzipien der
Nachhaltigkeit durchsetzt und den Gewinn gerecht allen Arbeitnehmern,

Herstellern, Importeuren und Vertreibern aufteilt."

! SPOLECNOST PRO FAIR TRADE A ROZVOJOVE VZDELAVANI, Informaéni manual o Fair
trade, Brno, 2006, S. 3, Ubersetzt von Markéta Hejdova

2 HEJKRLIK, J.,(ed.) (2004): Fair Trade. Spravedlivy obchod v Ceské republice. Asociace pro
Fairtrade, Praha, S. 1, Ubersetzt von Markéta Hejdova

3



2.1 Idee

Fairtrade Labelling Organizations International (FLO), International Fair
Trade Association (IFAT), Network of European Worldshops (NEWS!),
European Fair Trade Association (EFTA) haben sich im Jahr 1999 in Utrecht
auf gemeinsame Ziele des Fairen Handels geeingt. Diese Ziele bilden das
Konzept des fairen internationalen Handels. Es wird Wert auf der Verbesserung
der Lebensbedingungen der armen Produzenten in Entwicklungslandern gelegt.
Danach auch auf die Bereitstellung von besseren Geschaftsbedingungen und

die Steigerung der Informiertheit in der Welt.
Ein Treffen in Utrecht im Jahr 1999 brachte diese gemeinsamen Ziele:

.verbesserung des Auskommens und Wohlergehens  der
Produzentinnen und Produzenten durch Verbesserung des
Marktzugangs, Starkung der Produzenten-Organisationen, Zahlung
besserer Preise und Gewahrung von Kontinuitdt in der

Handelsbeziehung.

- Forderung der Entwicklungs-Chancen fur benachteiligte Produzentinnen
und Produzenten, besonders Frauen und Ureinwohner sowie der Schutz

von Kindern vor Ausbeutung im Produktionsprozess.

- Starkung des Bewusstseins unter den Verbraucherinnen und
Verbrauchern bezliglich der negativen Auswirkungen des Welthandels
auf die Produzentinnen und Produzenten, so dass sie ihre Kaufkraft

positiv einsetzen kdnnen.

- Vorleben eines Beispiels der Partnerschaft im Handel mittels Dialogs,

Transparenz und Respekts.

- Durchfiihrung von Kampagnen fir Anderungen bei den Regeln und

Praktiken des konventionellen Welthandels.

- Wahrung der Menschenrechte durch die Forderung sozialer
Gerechtigkeit, umweltfreundlicher Praktiken und wirtschaftlicher
Sicherheit.



- Da die Handelspartner aus unterschiedlichem kulturellen, sozialen und
wirtschaftlichen Umfeld kommen und auch die verschiedenartigsten
Produkte herstellen, missen die Richtlinien fur den Handel flexibel sein
und fur die entsprechenden Handelsbeziehungen ausformuliert und

prazisiert werden“.

2.2 Geschichte des Fair Trade

Der Faire Handel entstand nach dem Zweiten Weltkrieg. Die Menschen in
der reichen Welt erfuhren aufgrund der verbesserten Informationstechnik von
den gualvollen Bedingungen, unter denen Menschen in den
Entwicklungslandern leben und arbeiten. Immer mehr Freiwillige engagierten
sich in der Entwicklungshilfe in den 60er Jahren. Sie bemulhten sich den
Lebensstandard zu verbessern. Am Anfang waren es vor allem religiése
Wohltatigkeitsorganisationen. Sie kauften von lokalen Produzenten Rohstoffe
und Produkte zu Preisen auf, die den tatsachlichen Kosten entsprachen.
~<Anfangs wurde die Ware den Forderern der Entwicklungsprojekte verkauft und
der Gewinn diente fur weitere Einkaufe. Spater, als die Produkte popular
geworden waren, begannen sie sie der breiten Offentlichkeit anzubieten.“

Weiter entwickelte sich diese Ildee in den 70er Jahren.

Nach Holland wurde der erste fair gehandelte Kaffee von
Kleinproduzenten aus Guatemala importiert. Das war im Jahr 1973. Von da an
begann die Ara der fair gehandelten Lebensmittel. Es werden heute nicht nur
Kaffee, sondern auch Bananen, Orangensaft, Honig, Tee, Kakao, Zucker, Wein,

Reis und vieles mehr im Sortiment der Importorganisationen angeboten.®

® HORLEMANN,G.: Fair Trade - fairer Handel bei Lebensmitteln: Eine Idee mit Erfolg [online].
2013. URL: http://www.vis.bayern.de/konsum/essen_trinken/fairtrade.htm [Stand: 20. Dezember
2013].

* HEJKRLIK, J.,(ed.) (2004): Fair Trade. Spravedlivy obchod v Ceské republice. Asociace pro
Fairtrade, Praha, S. 2, ibersetzt von Markéta Hejdova

> |FAT,Eine kurze geschichtliche Darstellung der Bewegung des fairen Handels., [online]. 2004,
URL: http://www.weltlaeden.at/de/geschichte.html [Stand: 20. Dezember 2013]
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Dieser Handel stiel3 auf groRes Interesse und die Verbraucher verlangten
Transparenz und die Garantie der Einhaltung der Grundsatze des fairen
Handels. Dies fuhrte zur Grindung der ersten Zertifizierungsorganisation Max
Havelaar im Jahr 1988 in den Niederlanden. Diese Organisation erteilt seitdem
in den Niederlanden die Berechtigung zur Platzierung des Logos auf den
Waren, die sie verkauft und somit gerechte Herkunft garantiert.®

Im Laufe der Zeit begannen die Grol3handelsgesellschaften, die Waren
von Bauern und Handwerkern zu kaufen und zu importierten. Die Geschafte,
die sich auf den Verkauf dieser Waren konzentrierten, wurden zu sog. Dritte-
Welt-Landen.” Die Popularitat ihrer Produkte wuchs so schnell, das Netzwerk
der Dritte-Welt-Laden, die im Laufe der Zeit in Eine-Welt-Laden umbenannt
wurden, und die Verkaufe bei verschiedenen Wohltatigkeitsveranstaltungen
waren nicht gentugend, um die Nachfrage zu befriedigen. Es begann eine
Reihe von Geschaftsverhandlungen mit den Vertreibern und Handelsvertretern
von grofRen Handelsketten. Das Ergebnis war die Einreihung der Fair-Trade-
Produkte in das Sortiment dieser Gesellschaften.® Der Kunde kann heute fair
gehandelte Produkte sowohl in den Eine-Welt-Laden finden, als auch in
gewohnlichen  Geschaften oder Supermarkten der multinationalen

Gesellschaften, nicht nur in der Tschechischen Republik, sondern weltweit.

2.3 Fair Trade in der Welt

In der Welt erfreut sich Fair Trade immer groRerer Beliebtheit, und so hat

er eine bedeutende internationale Dimension. An ihm beteiligen sich mehr und

® KOVARIK, P.: Jak se dafi Fair Trade? Sedmé generace. 2006, ro¢. XV., €.6, S. 24., [online].
URL: http://www.sedmagenerace.cz/archiv/sg_2006 _06.pdf [Stand: 20. Dezember 2013],
Ubersetzt von Markéta Hejdova

" HEJKRLIK, J.,(ed.) (2004): Fair Trade. Spravedlivy obchod v Ceské republice. Asociace pro
Fairtrade, Praha, S. 2, Uibersetzt von Markéta Hejdova

® HEJKRLIK, J.,(ed.) (2004): Fair Trade. Spravedlivy obchod v Ceské republice. Asociace pro
Fairtrade, Praha, S. 3, Ubersetzt von Markéta Hejdova
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mehr Menschen. Der Handel wird taglich um eine Reihe von Produzenten,

Importeuren, auch Verkaufern und Verbrauchern erweitert.

Produzentenlander & \.‘

- Lander, in denen Fairtrade-
Produkte verkauft werden

Bild Nr.1: World Fair Trade Map. Die Karte zeigt Produzenten und Lander, in
denen Fair-Trade-Produkte verkauft werden.®

Fair Trade entwickelt sich in vielen Landern gleichzeitig, und daher sind
die Dachorganisationen wichtig, die die Kommunikation zwischen den
Organisationen des Fairen Handels ermdglichen. Zusatzlich prasentieren sie

ihn aul¥erlich.

FLO (Fairtrade Labelling Organisation)

- ist eine internationale Dachorganisation der Initiativen, die mit
Zertifizierungen arbeiten. Die FLO-Ziele sind unter anderem die Integritat

von Fairtrade als Marke zu garantieren sowie den Prozess der

° FRESHFRUITPORTAL.COM; South Africa: an emerging market for fair trade agriculture.
[online]. 2013, URL: http://www.freshfruitportal.com/wp-content/uploads/2013/05/2013_world-
fairtrade-map.png) [Stand: 01.Februar 2014]



Zertifizierung zu kontrollieren. Insgesamt 20 Organisationen in 21
Landern sind Mitglieder der FLO.*°

WFTO (World Fair Trade Organisation)

- war bis zum Frahjahr 2009 als IFAT (International Fair Trade
Association) bekannt. Das ist ein Verband von Produzenten, Importeuren
und Verkaufern, die alle Mitglieder fairer Handelsketten aus der ganzen
Welt vereint. Sie erteilt ihren Mitgliedern ein Zertifizierungszeichen, das
die Richtigkeit der Organisationen des Fairen Handels bestatigt. Die
IFAT hat etwa 260 Mitglieder aus 59 Landern.*

EFTA (European Free Trade Association)

- ist eine zwischenstaatliche Organisation, die den freien Handel und die
wirtschaftliche Integration der vier angeschlossenen Lander fordert.
Mitgliedsstaaten sind Island, Liechtenstein, Norwegen und die Schweiz.
Die Assoziation basiert auf der EFTA-Konvention und einem weltweiten

Netzwerk von Freihandels- und Partnerschaftsabkommen.*?

2.3.1 Fair-Trade-Siegel

Ein notwendiger Teil der Fair-Trade-Produkte ist das Siegel, das eine
klare Garantie gewahrt, dass bei der Herstellung der Produkte die festgelegte
Reihe von sozialen, 6kologischen und 6konomischen Grundsatzen des fairen
Handels eingehalten wurden. "Mit der Erweiterung der Nachfrage nach Fair-

Trade-Produkten und mit der steigenden Zahl von Handlern, die auf rein

1% WIKIPEDIA — DIE FREIE ENZYKLOPADIE: Fairtrade Labelling Organizations International.
[online]. 2014. URL: http://de.wikipedia.org/wiki/Fairtrade_Labelling_Organizations_International
[Stand: 01.Februar 2014]

“WIKIPEDIA - DIE FREIE ENZYKLOPADIE: Fairer Handel. [online]l. 2014. URL:
http://de.wikipedia.org/wiki/Fair_Trade [Stand: 01.Februar 2014]

> EIDGENOSSISCHES DEPARTEMENT FUR AUSWARTIGE ANGELEGENHEITEN: Die
Européische Freihandelsassoziation (EFTA) und der Europdische Wirtschaftsraum (EWR).
[online]. 2013, URL: http://www.eda.admin.ch/eda/de/homel/topics/intorg/efta.html [Stand:
01.Februar.2014]
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kommerziellen Grundsatzen arbeiten, erwies es sich als notwendig, alle Fair-
Trade-Produkte mit einer einzigen Kennzeichnung zu markieren. Es war daher
notwendig die verwendeten Kennzeichnungen in verschiedenen Landern zu
vereinigen und Regeln zu verabreden, nach denen diese Etiketten erteilt

werden.“*3

Fiar die Bestimmung und nachfolgende Kontrolle der Einhaltung ist die
erwahnte FLO verantwortlich. Die Kriterien fur den Erwerb dieses Siegels sind
verschieden. Hier ist nur eine Auswahl von ihnen: fairer Mindestpreis,
Sozialpramie, direkter Handel, langfristige Handelsbeziehungen, Bereitstellung
von  Vorfinanzierungsmoglichkeiten, = demokratische und transparente
Organisationsstrukturen, keine ausbeuterische Kinderarbeit, Umweltschutz,
usw. ** Das Fair-Trade-Siegel auf den Produkten ist sofort ersichtlich. Siehe
Anhang Nr. 1. Es ist wichtig, dass dieses Siegel nur Produkte tragen konnen,
die von den zertifizierten Herstellern kommen und zugleich alle
Produktbewegungen in der Handelskette nur von lizenzierten Importeuren und

Handlern getatigt werden. '

FAIRTRADE

Bild Nr.2: Fair-Trade-Siegel®

¥ HEJKRLIK, J.,(ed.) (2004): Fair Trade. Spravedlivy obchod v Ceské republice. Asociace pro
Fairtrade, Praha, S. 3, Ubersetzt von Markéta Hejdovéa

“FAIR TRADE.DE: FAIRTRADE—Zertifizierungssystem im Detail [online]. 2013, URL:
http://www.fairtrade.de/cms/media/pdf/FAIRTRADE-Zertifizierungssystem_im_Detail.pdf [Stand:
01.Méarz 2014]

> CHMELAR, P.: Princip etiky a partnerského pfistupu. Sedma generace. 2005, ro&. XIV., &.1,
S. 43, [online]. URL: http://www.sedmagenerace.cz/archiv/sg_2005_01.pdf, [Stand: 01.Méarz
2014], ubersetzt von Markéta Hejdova

"®WIKIPEDIA - DIE FREIE ENZYKLOPADIE: Fairer Handel. [online]l. 2014. URL:
http://de.wikipedia.org/wiki/Fair_Trade [Stand: 01.Februar 2014]
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2.3.2 Tschechische Republik

Die Idee des fairen Handels mit den Produzenten aus Kontinenten wie
Asien, Afrika und Lateinamerika ist im tschechischen Milieu relativ neu. Im
Vergleich zu anderen Landern in Europa hat die Tschechische Republik im
Bereich des Fair Trade noch keine feste und stabile Position, obwohl es klar
ist, dass sich auch in der Tschechischen Republik der faire Handel immer mehr
durchsetzt. Aufgrund geringer Informiertheit der Offentlichkeit ist Fair Trade in
Tschechien nicht so verbreitet wie in der Welt. ,Obwohl der erste Eine-Welt-
Laden in Prag in Korunni ulice vor mehr als 12 Jahren eroffnet wurde, dringt der
Fachausdruck Eine-Welt-Laden erst in den letzten paar Jahren in das breite

Bewusstsein der tschechischen Offentlichkeit ein.“’

In der Tschechischen Republik gibt es vier Fair-Trade-Organisationen, die
in der Assoziation fur Fair Trade vereinigt sind. In Prag gibt es Centrum
férového obchodu s.r.o'®., Ekumenickd akademie Praha 0.s.'°, Jeden Svét
0.p.s.%°, und Spoleénost pro Fair Trade a rozvojové vzdélavéani, o.s.?* Die
Assoziation ermodglicht den Fair-Trade-Organisationen sich zu treffen,
Lésungen fur gemeinsame Probleme zu finden und die zukunftige Entwicklung
des Fairen Handels in der Tschechischen Republik zu steuern. In der
tschechischen Fair-Trade-Bewegung fehlt bis heute unter anderem eine
nationale Initiative im Rahmen der FLO (Fairtrade Labelling Organisations), die
die Nutzung des Fair-Trade-Zertifizierungszeichens kontrolliert. In der
Tschechischen Republik fehlen aber auch Importeure, die die Produkte direkt
von Fair-Trade-Produzenten einfuhren. Alle tschechischen Fair-Trade-
Organisationen  importieren  zurzeit  mittels  anderer  europaischer
Organisationen. Sie handeln nicht selbst direkt mit den Herstellern.

Nichtsdestoweniger weisen vermehrte Verkaufsstellen, die grolere

" SPOLECNOST PRO FAIR TRADE A ROZVOJOVE VZDELAVANI, Informacni manual o Fair
trade, Brno, 2006, S. 22, Ubersetzt von Markéta Hejdova
'8 Zentrum des Fair Trades
1% Gkumenischen Akademie Prag
%% Eine-Welt-Laden
?! Gesellschaft fiir fairen Handel und Entwicklungsbildung
10



Aufmerksamkeit in den Medien und ein besseres Bewusstsein der Offentlichkeit
auf die schlechten Arbeitsbedingungen in den Entwicklungslandern auf die
Tatsache hin, dass Tschechien sowohl einen Direktimporteur als auch eine

nationale Initiative braucht.??

2.3.2.1 Fair-Trade-Organisationen in der Tschechischen Republik

Centrum férového obchodu s.r.o.

- Alleiniger Importeur von Fair-Trade-Produkten der Osterreichischen
Organisation Eine-Welt-Handel AG. Die Organisation handelt im Einzel-
und GroRhandel mit Handwerksprodukten und Lebensmitteln. Sie ist
Lieferant verschiedener Geschafte, wie zum Beispiel Geschafte mit
Produkten fir gesunde Erndhrung in der ganzen Tschechischen
Republik.?

Ekumenicka akademie Praha o.s.

- Importeur von Fair-Trade-Produkten der deutschen Fair-Trade-
Organisation El Puente. Vor allem handelt es sich um den Grof3handel.
Die Produkte kénnen auch elektronisch bestellt werden. Wie Centrum
férového obchodu s.r.o. liefert auch Okumenische Akademie Prag Fair-

Trade-Produkte an verschiedene Geschafte.?*
Jeden Svét o.p.s.

- Betreiber von zwei Fair-Trade-Spezialgeschaften, die in erster Linie den

tschechischen beschitzten Werkstatten Handwerksprodukte der

22 SPOLECNOST PRO FAIR TRADE A ROZVOJOVE VZDELAVANI, Informacéni manuél o Fair
trade, Brno, 2006, S. 22, Ubersetzt von Markéta Hejdova

2 SPOLECNOST PRO FAIR TRADE A ROZVOJOVE VZDELAVANI, Informaéni manuél o Fair
trade, Brno, 2006, S. 22, Ubersetzt von Markéta Hejdova

2 SPOLECNOST PRO FAIR TRADE A ROZVOJOVE VZDELAVANI, Informaéni manual o Fair
trade, Brno, 2006, S. 23, Uibersetzt von Markéta Hejdova
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deutschen Fair-Trade-Organisationen GEPA, El Puente und DWP

anbieten.?®

Spole€nost pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani, o. s.

- Sie konzentriert sich vor allem auf die Bildung und die Aufklarung von
Fair Trade. Sie betreibt Fair-Trade-Spezialgeschafte und befasst sich
mit spezifischen Bereichen der Entwicklung— wie z.B. der Entwicklung
von Kindergarten oder der globalen Fremdsprachen-Ausbildung und
der Verbraucherbildung.®

2.3.3 Deutschland

In Deutschland gibt es die Gesellschaft FairTrans, die sich seit 1992 mit
fairem Handel beschaftigt. Die Gesellschaft erteilt das Fair-Trade-
Zertifizierungszeichen aufgrund von Lizenzvertragen. Dieses
Zertifizierungszeichen  entspricht den internationalen Standards der
Organisation FLO.?” Deutschland verkauft zertifizierte Produkte in 23.000
Supermarkten oder gewohnlichen Geschaften, auf’erdem sind hier 800
Spezialgeschafte.?® Dank diesen Zahlen gehért die BRD zum gréRten Markt der
Fair-Trade-Produkte in der Welt. Zusatzlich ist in diesem Land der weltgroRte
Importeur von Fair-Trade-Produkten ansassig. Das ist die Organisation GEPA.
Am fairen Handel in Deutschland beteiligen sich noch andere Gesellschaften.
Das sind Gesellschaften, zum Beispiel DWP Mensch + Zukunft eG. und El

* SPOLECNOST PRO FAIR TRADE A ROZVOJOVE VZDELAVANI, Informaéni manual o Fair
trade, Brno, 2006, S. 23, Ubersetzt von Markéta Hejdova

%6 SPOLECNOST PRO FAIR TRADE A ROZVOJOVE VZDELAVANI, Informaéni manual o Fair
trade, Brno, 2006, S. 23, Ubersetzt von Markéta Hejdova

*" HEJKRLIK, J.,(ed.) (2004): Fair Trade. Spravedlivy obchod v Ceské republice. Asociace pro
Fairtrade, Praha, S. 8, Ubersetzt von Markéta Hejdova

? FAIR TRADE.NET: Fair Trade in Europe 2005; Facts and Figures on Fair Trade in 25
European countries [online]. 2006, S. 48. URL:
http://www.fairtrade.net/uploads/media/FairTradeEurope2005.pdf, [Stand: 03.Februar 2014],
Ubersetzt von Markéta Hejdova
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Puente.? Deutschland ist ein bedeutender Handelspartner fiir mehrere Lander.
Insbesondere ist er fur die Tschechische Republik wichtig, denn gerade
Deutschland - konkret seine Importeure beliefern tschechische Geschafte. Sie
helfen so der Fair-Trade-Entwicklung und der Fair-Trade-Erweiterung in der

Tschechischen Republik.

2.3.3.1 Fair-Trade-Organisationen in Deutschland
GEPA - The Fair Trade Company

- "GEPA - The Fair Trade Company (friher GEPA Fair Handelshaus) ist
der groRte europaische Importeur fair gehandelter Lebensmittel und
Handwerksprodukte aus den siidlichen Landern der Welt."*° GEPA liefert
Lebensmittel und Handwerksprodukte von fast 200 Genossenschaften
aus fast 40 Landern. In der Tschechischen Republik ist diese
Gesellschaft durch ihren Kaffee und Schokolade beruhmt, aber sie bietet

auch Taschen oder Bélle an. Alle Produkte werden fair gehandelt.*
DWP Mensch + Zukunft eG (Dritte-Welt-Partner)

- DWP hat ,...eine partnerschaftliche Handelsbeziehung zu mehr als 60
Produzentengruppen und den darin zusammengeschlossenen
zehntausenden von Produzenten und Kleinbauernfamilien weltweit.“>? Es
handelt sich hier um einen GroRhandler, der alle Welt- und

Naturkostladen in ganz Deutschland und Osterreich beliefert.

? FAIR TRADE.NET: Fair Trade in Europe 2005; Facts and Figures on Fair Trade in 25
European countries [online]. 2006, S. 47. URL:
http://www.fairtrade.net/uploads/media/FairTradeEurope2005.pdf, [Stand: 03.Februar 2014],
Ubersetzt von Markéta Hejdova

% WIKIPEDIA; DIE FREIE ENZYKLOPADIE; GEPA —The Fair Trade Company. [online]. 2013.
URL: http://de.wikipedia.org/wikiiGEPA_— The_Fair_Trade_Company [Stand: 10.Februar 2014]

$'SENSI, ETHICAL SHOPPING; Gepa, [online]. 2013. URL: http://www.sensi.cz/znacky/gepa/
[Stand: 10.Februar 2014]

*DWP EG; Willkommen bei der dwp eG Fairhandelsgenossenschaft. [online]. 2013.URL:
http://www.dwp-rv.de/cm/ [Stand: 10.Februar 2014]
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EL PUENTE GmbH

- EL PUENTE gehort zu den grofdten Grolshandlern Europas und arbeitet
mit mehr als 140 Handelspartnern weltweit in ungefahr 40 Landern. Die
Produkte werden in etwa 800 Weltladen in Deutschland und Europa und

auch (iber den Online-Shop verkauft.*

2.3.4 Europa

Fairer Handel hat sich mit der Zeit zu einer weltweiten Bewegung
entwickelt. Heute gibt es in Europa mehr als 2 800 Spezialgeschafte, die Fair-
Trade-Produkte von zirka 200 Organisationen anbieten. Die Fair-Trade-
Bewegung wird von mehr als 100 000 Freiwilligen aus ganz Europa unterstutzt.
,Eine aktuelle Umfrage, die in 25 europaischen Landern durchgefuhrt wurde,
zeigt, dass der Verkauf von Fair-Trade-Produkten in Europa Jahr far Jahr
durchschnittlich um 20 Prozent stieg.“** Der Kaufer findet sie in mehr als 55.000
Supermarkten in ganz Europa. Einige Lebensmittel haben bereits einen
bedeutenden Marktanteil. Hier sind ein paar Beispiele der bedeutenden
Lebensmittel mit dem Logo FAIRTRADE: 47% aller Bananen, 28% der Bllten,

oder z. B. 20% des gemahlenen Kaffees.*

An der wachsenden Informiertheit Uber die Arbeits- und
Lebensbedingungen des Zichters und der Angestellten beteiligen sich nicht nur
die Organisationen, sondern auch Medien, Unternehmen, Amter, Lehrer u.a. In
der Tschechischen Republik sind das Bewusstsein fur fairen Handel und die
damit verbundenen Probleme nicht so hoch wie in GroRbritannien, den

Niederlanden und der Schweiz.

®EL PUENTE GMBH; el puente. [online]. 2013. URL:  http://www.el-
puente.de/lilac_cms/de/234,,/EL-PUENTE/EL-PUENTE.html [Stand: 10.Februar 2014]

#SPOLECNOST PRO FAIR TRADE A ROZVOJOVE VZDELAVANI, Informacéni manuél o Fair
trade, Brno, 2006, S. 20, Ubersetzt von Markéta Hejdova

3SPOLECNOST PRO FAIR TRADE A ROZVOJOVE VZDELAVANI, Informacni manuél o Fair
trade, Brno, 2006, S. 20, Ubersetzt von Markéta Hejdova
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Dank bedeutenden europaischen Fair-Trade-Organisationen entstand das
Projekt ,Fair Procura“. Es hat sich zum Ziel gesetzt, moglichst viele Amter und
Institutionen, die vom Steuerzahler bezahlt werden, zu einem grof3eren

Verbrauch von Fair-Trade-Produkten zu bewegen.*® Siehe Anhang Nr. 2.

2.3.5 AuBerhalb Europas

Sogar aulderhalb Europas hat der faire Handel seinen Platz. Die Situation
ist jedoch sehr unlbersichtlich. Einzelne Weltladen in den hochentwickelten
Landern wie Kanada, Japan, Australien und den USA sind nicht ausreichend
koordiniert. In allen diesen Landern gibt es Zertifizierungsorganisationen, die
die Idee des fairen Handels in der Offentlichkeit verbreiten. In Kanada gibt es
zum Beispiel Ten Thousand Villages und Oxfam Kanada, in Japan TransFair, in
Australien ist es dann die Fair Trade Association von Australien und
Neuseeland. Ten Thousand Villages ist die grote Organisation in den USA
dhnlich in Kanada.®’ Die erste Organisation, die Importeure, Hersteller,
GrolRhandler und Verkaufer in den USA und Kanada zusammen brachte, war
die nordamerikanische alternative Handelsorganisation North American
Alternative Trade Organisation. Sie wurde 1994 auf der Grundlage der
jahrlichen Fair-Trade-Konferenz gegriindet. Seit dem Jahre 1995 wird sie als
Fair Trade Federation bekannt. Die Organisation TransFair USA kimmert sich
um die Aufklarung der Fair-Trade-ldeen in den USA und erteilt die Zertifizierung

von Produkten.®®

* SPOLECNOST PRO FAIR TRADE A ROZVOJOVE VZDELAVANI, Informaéni manuél o Fair
trade, Brno, 2006, S. 21, Ubersetzt von Markéta Hejdova

%" STERBA, L.: Historie, sou¢asnost a perspektivy Fair trade v Evropé a jeho moznosti v Ceské
republice. Diplomova prace, Brno: Fakulta socialnich studii MU, 2004, S. 49-50, Ubersetzt von
Markéta Hejdova

% STERBA, L.: Historie, souc¢asnost a perspektivy Fair trade v Evropé a jeho moznosti v Ceské
republice. Diplomova prace, Brno: Fakulta socialnich studii MU, 2004, S. 50, Ubersetzt von
Markéta Hejdova
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2.4 Einfluss des Fairen Handels auf Gesellschaft und
Wirtschaft

Fair Trade hat einen positiven Einfluss vor allem auf die Wirtschaft der
Entwicklungslander. Es geht um die Verbesserung der Rechte und Pflichten der
Handelsbeziehungen zwischen den Herstellern und den Arbeitgebern, den
Arbeitgebern und dem Staat, den Herstellern und den Handlern oder dem Staat
und den Handlern. "Die Bemuhungen des Fair Trade streben hauptsachlich zu
Milderung der negativen Auswirkungen der Globalisierung auf die Arbeits- und
Handelsmarkte zu. Es ist eine Kritik an der Globalisierung, die in ihrer
gegenwartigen Form zu steigenden sozialem und 6kologischem Dumping der
Produktion in den Entwicklungslandern fihrt. Die Globalisierung bringt hier die
Verschlechterung der Lebensbedingungen von Arbeitern auf den Plantagen und

aulerdem wird die Umwelt belastet.“*°

Die Praxis zeigt, dass es im Allgemeinen wenig Interesse an den
arbeitenden Bauern und an der Verbesserung ihrer Arbeits- und
Lebensbedingungen gibt. So kann der Produzent seine Familie sichern und
seine Kinder in die Schule schicken. Dies gewahrleistet ihnen eine bessere
Zukunft. Im Laufe der Zeit kann der Produzent aufgrund seines Ertrags seine

eigene Firma grunden, um sich von der Armut zu befreien.

Ein wichtiger Punkt ist die Tatsache, dass ein Markt fur diesen kleinen
Produzenten bereitgestellt wurde, wo bis jetzt nur grol3e internationale
Gesellschaften figurierten. Aus wirtschaftlicher Sicht fuhrt das zu einer
gesunderen Entwicklung des  Wettbewerbs in den  einzelnen

Entwicklungslandern.

Fair Trade hat bis jetzt nur eine geringe wirtschaftliche Bedeutung und
Entwicklung. Er unterstutzt vor allem die Bedurfnisse von Kleinbauern und

keine groRen Organisationen. Damit sich Fair Trade noch weiter entwickeln

* HEJKRLIK, J.,(ed.) (2004): Fair Trade. Spravedlivy obchod v Ceské republice. Asociace pro
Fairtrade, Praha, S. 8, Ubersetzt von Markéta Hejdova
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kann, muss der einzelne Mensch in den reichen Landern bereit sein den

Uberschuss zu teilen. Es geht um die Haltung einzelner Menschen.

2.5 Entwicklungsperspektiven des Fair Trade

Fair Trade ist in Bezug auf die Entwicklung eine Organisation mit guten
Perspektiven. Auf der ganzen Welt wird eine Reputation aufgebaut, die
ursprungliche Absicht wird beibehaltet, und dennoch bleibt er nicht weit hinter
anderen globalen Gesellschaften zurtck. Eine wichtige Position im Rahmen des
Fair Trade haben die Verbraucher, weil sie teilweise die Marktbedingungen
beeinflussen. Ohne ihre positive und optimistische Einstellung zu den
Problemen, die Fair Trade I0st, konnte sich dieser Handel nicht durchzusetzen.
Deshalb bemuht sich die Mehrheit der Fair-Trade-Organisationen um
Aufklarung und Werbung fur die Fair-Trade-ldeen.

Das Interesse an Fair-Trade-Produkten zeigt, dass die Entwicklung der
sozialen, wirtschaftlichen und Umweltbedingungen in der Welt vielen Menschen
nicht gleichgulltig ist. Die Visitenkarte eines richtigen Verstandnisses der
Bedeutung des Fairen Handels ist die Berlcksichtigung der sozialen und
Okologischen Kriterien beim Einkauf wie es in Deutschland der Fall ist. In der

Tschechischen Republik missen die Verbraucher dies noch lernen.

Ein deutlicher Teil der Entwicklung hangt auch von den Verbrauchern ab.
So wie die Menschen immer mehr "Bio-Produkte" konsumieren, ist es mdglich,
dass sie nach dem Interesse an Okologisch gezlchteten Pflanzen auch
Interesse an dem sozialen Hintergrund der gekauften Waren entwickeln. Im
Gegensatz dazu ist die Entwicklung von der Seite der Hersteller erheblich
komplizierter. Eine wichtige Rolle spielen hier Aspekte wie zum Beispiel: die
politische und wirtschaftliche Situation in einem Entwicklungsland, die
offentliche Informiertheit bezuglich des Fair Trade, die Bedingungen der

Annahme der Zertifizierung u.v.a.

Die Voraussetzung fur eine weitere erfolgreiche Entwicklung ist eine gute

gegenseitige Zusammenarbeit mit allen am Handelsbeteiligten wie Bauern,
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lokalen Beamten und Institutionen bis zu den Endverbrauchern. In letzter Zeit
scheint es, dass die Zusammenarbeit mit den politischen Systemen in
verschiedenen Landern und ihr Vertrauen in die Idee des Fairen Handels einer
der grundlegenden Entwicklungsfaktoren ist. Dank der positiven Auffassung der
politischen Institutionen zum Fair Trade kénnen wir schnelle Verbreitung des
Fairen Handels beobachten. Mit der Politik sind auch die internationalen
Kontakte und Vertrage verbunden, die erheblich den Import oder Export von
allen Produkten einschlieRlich Fair-Trade-Produkte beeinflussen. Es ist wichtig,
die Fair-Trade-Produkte im tagtaglichen Leben durchzusetzen. In den Landern,
die den Fair Trade unterstitzen, ist an der Tagesordnung, dass wir die Fair-
Trade-Produkte zum Beispiel in den Schulen, Behérden und anderen

staatlichen Einrichtungen sehen kénnen.

Eine gute Entwicklung sichern auch die Fair-Trade-Projekte, die die
offentliche Informiertheit verbessern. Die Leute kennen die grundlegenden
Prinzipien des Fairen Handels und seine Folgen nicht. Eine Unkenntnis oder
sogar eine Interesselosigkeit der Menschen ist oft ein groRRes Hindernis fur die
Erhdhung der Qualitat der Arbeitsbedingungen und des Lebensstandards in
den Dritte-Welt-Landern. Daher bilden die Fair-Trade-Organisationen auf der
ganzen Welt verschiedene Projekte flur alle Altersgruppen und versuchen das
Bewusstsein der europaischen Offentlichkeit Uber Entwicklungsproblematik zu
erhdhen. Sie betonen auch, wie Fair Trade zur Senkung der Armut in den

Entwicklungslandern beitragt. Siehe Anhang Nr. 3.
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3 Werbung fur Fairen Handel

3.1 Werbetrager

Die Werbung ist eine von Formen der Kommunikation zwischen den
Handlern und Verbrauchern. Die Handler sprechen eine grote Zahl von

potenziellen Kunden an.

Als Werbetrager - auch als Streumedien bezeichnet - gelten personelle
und stoffliche Medien. lhnen kommt die Funktion zu, die Werbebotschaft an die
Zielpersonen heranzutragen. Wahrend in den Werbemitteln die Botschaften
gebundelt dargestellt werden, dienen die Werbetrager der Streuung der
Werbemittel.*°

Es gibt sehr unterschiedlich Werbeformen. lhre Abteilung ist anders. Man
kann sie nach Ziel und den Medium einteilen. Auch den Zweck der Werbung

kann man klassifizieren - Werbung kann informieren, Uberzeugen oder erinnern.

Im Fall von Fair Trade und seiner Férderung will die Werbung vor allem
informieren. Die Gesellschaften fihren auf dem Markt eine neue

Produktkategorie ein, mit der Verbraucher bekannt gemacht werden muss.

Wie bereits in dieser Arbeit mehrmals erwahnt wurde, ist das Bewusstsein
Uber Fair Trade vor allem in der Tschechischen Republik nicht auf so einem
Niveau wie in Deutschland. Daher ist es wichtig zu berUcksichtigen, die
uberzeugende Werbung anzuwenden. Diese Art von Werbung ist vor allem in
Fallen ausgenutzt, wenn der Wettbewerb intensiver wird. Der Zweck der
Werbung ist, eine selektive Nachfrage nach der Marke zu schaffen. Sie soll die

Verbraucher Uberzeugen, dass sie fur ihr Geld die beste Qualitdt bekommen.

Im Falle, dass die Fair-Trade-Produkte bereits eingeflihrt sind und eine
Stammklientel haben, wie in Deutschland und anderen entwickelten Landern,

verwenden Gesellschaften die Werbung mit dem Ziel daran zu erinnern. Die

* SCHWEIGER, G., SCHRATTENECKER, G. (1995): Werbung, 4. Auflage. Stuttgart u. Jena:
Fischer UTB, S. 217, ISBN: 3825213706
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Verbraucher sollen nicht vergessen. Die Gesellschaften bemuhen sich so
Kunden zu versichern, dass sie die richtige Wahl getroffen haben. **

Die Ziele einer Werbekampagne im Falle des Fair Trade sind:
- Einfuhrung eines neuen Produkts, dessen Herstellung die sozialen und
wirtschaftlichen Bedingungen in Landern der Dritten Welt fordert

- Verbesserung des Marken- oder Produktimages

- Erweiterung der Marken- oder Produktbekanntheit und so das

Bewusstsein Uber Fair Trade zu erweitern
Die wichtigsten Werbetrager sind:

- Zeitungen und Zeitschriften

- Rundfunk- und Fernsehanstalten

- Anschlagtafeln und Plakatsaulen

- Direktwerbe- und Verteilerunternehmen
- Schaufenster

- Offentliche und private Verkehrsmittel

- Luftwerbeunternehmen

- Ware bzw. Verpackung

- Mitarbeiter eines Unternehmens (z.B. die Proben verteilen) und usw.*?

3.2 Vorstellung ausgewahlter Werbetrager

In den folgenden Kapiteln konzentriere ich mich vor allem auf Werbung in
Form der Gesellschaften und ihrer Eigentimer und Mitarbeiter, die den Fair

Trade unterstitzen.

*L KOTLER, P. Moderni marketing: 4. evropské vydani. 1. vyd. Praha : Grada Publishing, 2007.
1041 s., ISBN 978-80-247-1545, ubersetzt von Markéta Hejdova

“TIETZ, B.: Der Handelsbetrieb, 3. Aufl, 1993. Miinchen, S. 258, ISBN: 3800610477
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In der Tschechischen Republik und Deutschland gibt es eine grolie Zahl
von Unternehmen, die die Idee des Fairen Handels durch den Verkauf und die
Werbung fur die Produkte unterstutzen. Fair Trade hat erhebliche Unterstutzung
durch das Internet, ob offiziell oder inoffiziell, in der Tschechischen Republik

oder in Deutschland.

In der Tschechischen Republik und Deutschland gibt es verschiedene
Restaurants, Cafés, von Geschaften mit der gesunden Nahrung bis der
Kleidung. Ein bedeutender Unterschied besteht in der Zahl dieser Unternehmen
in beiden Landern. Aufgrund seiner groReren Ausdehnung und grofReren
Bevodlkerung ist es offensichtlich, dass in Deutschland die Zahl der Fair-Trade-
Unternehmen hoher als in der Tschechischen Republik ist. Eine Rolle spielt
aber schon die mehrmals erwahnte Informiertheit der Menschen und vor allem
ihr Interesse an Produkten, die die sozialen und wirtschaftlichen Bedingungen

von anderen Menschen verbessern konnen.

Auf den folgenden Seiten sind zu kurz die Informationen Uber die
ausgewahlten deutschen und tschechischen Werbetrager des Fairen Handels

beschrieben.

3.2.1 Tschechische Republik

Puro kavarna

Das Puro Café gehort nicht nur zu einer Kette von Cafés Puro in der
ganzen Tschechischen Republik, sondern auch in der Welt. Dieses erste Puro
Café in Pilsen garantiert, dass alle Kaffeebohnen verantwortungsvoll und fir
faire Preise gekauft wurden. Durch diese Organisation sind die Regenwalder
geschutzt und gekauft. Dieses Geschaft konzentriert sich vor allem auf den

Verkauf von Kaffee, Schokolade, Tee.®®

* KREMENAK D., Generaldirektor des Puro Cafés, (ibersetzt von Markéta Hejdova
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Kaufland

Kaufland betreibt Hunderte von Laden in der Tschechischen Republik,
Deutschland, Polen, Kroatien, Rumanien, Bulgarien und der Slowakischen
Republik. Ein wichtiger Teil der Unternehmenspolitik ist auch 6kologische und
soziale Verantwortung. In den Laden ist eine ganze Reihe von Produkten, die
im Rahmen des Fair Trade gehandelt sind. Es geht vor allem um die

Lebensmittel wie Kaffee, Tee, Kakao, Zucker, Schokolade, usw. **

Samuel

Der Verlag Samuel gibt christliche Literatur fur Kinder, Jugend, Eltern und
Lehrer heraus. Er ist auch eine christliche Organisation, die Fair Trade férdert.
In einem Online-Shop sind Fair-Trade-Produkte, die die erstklassige Qualitat
der Lebensmittel (oft mit Zertifikation BIO) mit der Unterstlitzung des ethischen
Handels in der Dritten Welt verbindet. Die Rohstofflieferanten dieser
Lebensmittel sind vor allem Bauern aus Afrika, Asien und Lateinamerika.
Dieses Geschaft konzentriert sich auf den Verkauf und die Werbung flr diese

Produkte: Kaffee, Tee, Kakao, StiRwaren, Schokolade.*

Fair & Bio

Fair & Bio ist eine gemeinnutzige Organisation, die Gewinne aus ihrem
Verkauf fur Ausbildungszwecke verwendet. Das Geschaft bietet eine reiche
Auswahl an Kaffeesorten, Schokolade, Tee, Kakao, Zuckerrohr, Reis, Solen,
Gewdurze und getrockneten Fruchten aus Lateinamerika, Afrika und Asien. Fair
& Bio bietet auch ein abwechslungsreiches Sortiment von originalen Fair-Trade-

Manufakturprodukten — Halsketten, Handtaschen und Dekorationsartikeln. %°

“KAUFLAND: S  ohledem na  budoucnost.  [online]. 2013.  URL:
http://www.kaufland.cz/Home/05_Spolecnost/002_odpovednost/002_sortiment/index.jsp
[Stand: 20.Februar 2014], Ubersetzt von Markéta Hejdova

NAKLADATELSTVi  SAMUEL: Fair  Trade. [online]. 2013. URL:
http://www.samuelcz.com/fairtrade.htm [Stand: 20.Februar 2014], Ubersetzt von Markéta
Hejdova

“*OBCHOD FAIR&BIO: Sortiment. [online]. 2013. URL: http://www.obchodfairbio.cz/sluzby/
[Stand: 20.Februar 2014], Ubersetzt von Markéta Hejdova
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Eco-mamma, s.r.o.

Eco-mamma verkauft Okologische Damen-, Herren- und
Kinderbekleidung. In ihrem Angebot sind auch Kosmetik und verschiedene
Accessoires fur die Wohnung. Dieses Geschaft unterstiitzt lokale Produzenten
und karitative Projekte. Eco-mamma konzentriert sich vor allem auf den Verkauf
von Kleidung aus fair gehandelter Bio-Baumwolle, und den Verkauf von Kaffee,

Tee, Zuckerrohr und Schokolade.*’

3.2.2 Deutschland
Café Vetter

Das ist ein Kaffeehaus mit jahrzehntelanger Tradition in Hof. Dieses
Kaffehaus ist in das Café mit dem Laden und die Backstube verteilt. FUr die
Herstellung ihrer Torten sind Hofgenuss Stadtschokolade aus Hof sowie Bio &
Fair Trade Rohstoffe verwendet. Dieses Geschaft konzentriert sich auf den
Verkauf und die Werbung fur diese Fair-Trade-Produkte: Schokoladentafel und

Schokoladenartikel.*®

Feneberg Lebensmittel GmbH

Feneberg Lebensmittel GmbH ist eine deutsche Lebensmittelkette, die
von der Familie Feneberg gefuhrt wird. Die Firma engagiert sich fur die Natur
und Umwelt, fordert den Erhalt der regionalen Landwirtschaft. Diese
Lebensmittelkette verkauft verschiedene Fair-Trade-Produkte wie zum Beispiel:

Kaffee, Tee, Kakao, StiBwaren, Schokolade, Blumen usw.*®

“ECO-MAMMA: Ekologie&fairtrade. [online]. 2013. URL: http://www.ecomamma.cz/ekologie-
fairtrade [Stand: 20.Februar 2014], Gbersetzt von Markéta Hejdova

8 CAFE VETTER: Historie. [online]. 2013. URL: http://www.cafe-vetter.de/historie.html [Stand:
20.Februar 2014]

“FENEBERG  LEBENSMITTEL:  Unternehmensprofil.  [online]. 2013.  URL:
http://www.feneberg.de/index.php?id=191 [Stand: 20.Februar 2014]
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Fair Wein

Als kleines Familienimportunternenmen bietet ihren Kunden eine Auswabhl
an qualitativ besten Weinen zu vernunftigen Preisen, die durch die Winzer
bestimmt sind. Sie arbeiten generell ohne Zwischenhandler und ohne grolies
Werbebudget, sodass sie gunstige Preise garantieren kénnen. Von jeder
verkauften Flasche fliel3t bestimmte Geldsumme direkt an soziale Projekte, die
die Entwicklung fordern, und an TransFair zur Forderung des Fairen Handels in

Deutschland.®

Dreyer-Bienenhonig GmbH

Das ist eine Imkerei in Hansen am Rande der Luneburger Heide. Sie
beliefert mit inrem Heidehonig viele Feinkostgeschafte in Hamburg, Leipzig und
Dresden. Neben dieser Spezialitat umfasst das Angebot heute alle beliebten
Honigsorten. Dreyer-Honige sind heute nicht nur im Norden Deutschlands,
sondern zunehmend auch in angrenzenden und weiteren Gebieten
Deutschlands bekannt. Dieses Geschaft konzentriert sich ausschlieBlich auf

den Verkauf und die Werbung fiir Honig. **

H. & J. Briiggen KG

H. & J. Bruggen KG zahlt zu den fuhrenden und am schnellsten
wachsenden Zerealienherstellern in  Europa und weltweit. Diese
Kommanditgesellschaft beliefert die Geschafte mit Rohwaren und
Halbfabrikaten. Firma Bruggen hat in ihrem Angebot fairtrade-gesiegeltes Musli.
Die Rohstoffe wie Rohrzucker, Sultaninen, Erdnusskerne, Kokosraspel,
Cashewkerne und Mandeln mit einem Gesamtanteil von 42% stammen aus
fairem Handel. Dieses Geschaft konzentriert sich auf den Verkauf von

Zerealien, die fur unterschiedlichste Verwendungen in Schokoladen und

FAIR WEIN: Philosophie. [online]. 2013. URL: http://www.fair-wein.de/Philosophie [Stand:
20.Februar 2014]

*'DREYER-BIENENHONIG: Uber uns. [online]. 2013. URL: http://www.dreyer-bienenhonig.de/
[Stand: 20.Februar 2014]
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anderen SuRwaren, Backwaren, Milchprodukten, Gefligelpanaden verwendet

werden.*?

3.2.3 Wortspiele mit ,fair*

Das Wortspiel steht fur einen speziellen Umgang mit der Sprache. Das ist
ein  ,Spiel mit Worten, dessen witziger Effekt besonders auf der
Doppeldeutigkeit des gebrauchten Wortes oder auf der gleichen bzw. ahnlichen
Lautung zweier aufeinander bezogener Worter verschiedener Bedeutung
beruht.“>® Ein wichtiger Faktor ist der Kontext. Es gibt mehrere Kategorien von
Wortspielen. Die haufigsten sind Homonymie, Polysemie, Paronomasie,

Paragramm, usw.

Wortspiele, die auf das Thema Fair Handeln abzielen, gibt es genug:
fairkaufen, fairreisen, oder zum Beispiel fairstarken und viele mehr. Seit der
Entstehung des Fairen Handels mutierte die Vorsilbe ,ver® zu ,fair’. Die
Entstehung des Austausches deutet an, dass die Fairness in einem beliebigen

Bereich fur die Menschen wichtig ist.

3.2.3.1 Fairstarken — Verstarken

Verstarken

Dieses Wort entstand aufgrund der Ableitung des Verbs stdrken. Es
handelt sich um eine Derivation, die vermittels des Prafixes ver gebildet ist. Die
Prafigierung des Verbs stdrken flhrt zu der Bildung des neuen Verbs

verstarken.®

2 BRUGGEN: Food Industry. [online]l. 2013. URL: http://www.brueggen.com/de/61/food-
industry.html [Stand: 20.Februar 2014]

>> DUDEN: das Wortspiel. [online]. 2013. URL: http://www.duden.de/rechtschreibung/Wortspiel
[Stand: 05.Marz 2014]

**CANOONET - DEUTSCHE WORTERBUCHER UND GRAMMATIK: Wortbildung von
verstdrken. [online]. URL: http://www.canoo.net/wordformation/verstarken:V:haben [Stand:
05.Méarz 2014]
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Fairstiarken

Dieses Wort entstand als eine kreative Variante des Wortes verstérken.
Zu der Ersetzung der Vorsilbe kam es wahrscheinlich dank der klanglichen
Ahnlichkeit der beiden Ausdriicke.

Der Begriff verstédrken ist in Bedeutungen als starker - etwas stabiler zu
machen, etwas zahlenmaldig zu erweitern, oder zum Beispiel eine Starke von
etwas zu vergroRern verwendet. Am haufigsten befindet sich dieses Werb in

Wortverbindung mit dem Wort der Eindruck.>

Der Begriff Fairstdrken ist am haufigsten in der Wortverbindung "Eine Welt
fairstdrken” verwendet. Mit dieser Wortverbindung bezeichnet man eine
Kampagne, die den Fairen Handel starken will. Die zentralen Ziele der
Kampagne sind dem Fairen Handel eine breite Offentlichkeit zu geben und auf
die Themen des gerechten Lohns hinzuweisen. Es handelt sich um eine
Bistumskampagne, die die Pfarrgemeinderate, Einrichtungen und Verbande auf

Bistumsebene, zahllose Menschen und viel mehr unterstiitzen.>®

Beide Ausdricke fairstdrken und verstérken intensivieren die Bedeutung
des Wortes stdrken. Der Unterschied zwischen diesen Begriffen ist aber
ersichtlich. Fairstédrken ist im Sinne der Fairness verwendet. Bei dem Gebrauch
dieses Wortes kann man voraussetzen, dass der Leser die Assoziation mit dem
Fairen Handel kennt oder er zeigt das Interesse an diesem Wort
beziehungsweise an dem Fairen Handel und den damit verbundenen
Umstanden. Das Wort verstédrken intensiviert wieder die konkrete Sache,
Zustande oder Situationen. Es ist kein Nachdruck auf die Gerechtigkeit gelegt,
sondern auf die Intensivierung der Situation oder des Zustandes. Im
Zusammenhang mit dem Begriff Fair Trade wird das Verb verstdrken mit den

Wortern wie zum Beispiel Einfluss oder Bewusstsein verwendet.

*DUDEN: Verstarken. [online]. 2013. URL: http://www.duden.de/rechtschreibung/verstaerken
[Stand: 05.Marz 2014]

®BISTUM LIMBURG: Eine Welt fairstirken - die Kampagne. [online]. 2012. URL:
http://weltkirche.bistumlimburg.de/themen/eine-welt-fairstaerken/die-kampagne.html [Stand:
05.Méarz 2014]
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3.2.3.2 Fairreisen — verreisen

Verreisen

Dieses Wort entstand aufgrund der Ableitung des Verbs reisen. In diesem
Fall geht es um eine Derivation, die vermittels des Prafixes ver gebildet ist. Die

Prafigierung des Verbs reisen fiihrt zu der Bildung des neuen Verbs verreisen.®’

Fairreisen

Dieses Wort entstand als eine kreative Variante des Wortes verreisen. Zu
der Ersetzung der Vorsilbe kam es wahrscheinlich dank der klanglichen
Ahnlichkeit der beiden Ausdriicke.

Das Wort verreisen ist hauptsachlich mit Reisen verbunden. Meistens geht
es um die Reisen fir einige Tage. Am haufigsten befindet sich dieses Werb in

der Wortverbindung mit den Adjektiven giinstig oder billig.>®

Die Tatsache, dass Fairness in allen Bereichen unseres Lebens haufig
auftritt, beweist der Begriff fairreisen. Dieser Begriff kommt immer mehr in das
Bewusstsein der Offentlichkeit. Dank der Art von Reisen sind die dkologischen,
sozialen und o6konomischen Auswirkungen der Reisen im Gleichgewicht.
Fairreisen unterstitzt die Lander der Dritten Welt auf unterschiedliche Weise.
Eine von Moglichkeiten ist eine finanzielle Unterstutzung durch den
Gewinnanteil oder die Unterstitzung von Schulen, Ausbildung, 6kologische

Maflnahmen, medizinischer Ausbildung usw.>®

Die Ahnlichkeit dieser Worter ist auf den ersten Blick sichtbar. Der Sinn
dieser Worter ist aber unterschiedlich. Der Begriff Fairreisen entstand im

Zusammenhang mit dem Fairen Handel und der Unterstitzung fir Lander der

*CANOONET - DEUTSCHE WORTERBUCHER UND GRAMMATIK: Wortbildung von
verreisen. [online]. URL: http://www.canoo.net/wordformation/verreisen:V:sein, [Stand: 05.Marz
2014]

*®DUDEN: Verreisen. [online]. 2013. URL: http://www.duden.de/rechtschreibung/verreisen
[Stand: 05.Marz 2014]

*FAIRREISEN: Was ist FairReisen? [online]. 2013. URL:
http://www.fairreisen.at/fairreisen/?page_id=47 [Stand: 05.Méarz 2014]
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Dritten Welt. Fairreisen garantiert die Fairness und soziale Bedingungen der
Produzenten in den Landern, die die Touristen dank den Fairreisen-Projekten
besuchen, kennen lernen und unterstitzen. Verreisen ist in dem normalen
taglichen Leben verwendet. Die Leute haben die Moglichkeit an verschiedene
Orte zu verreisen und viele Lander in aller Welt kennen zu lernen. Aus diesen
Reisen flie3t keine besondere Unterstutzung fur die Lander der Dritten Welt,

wie im Fall der Fairreisen.

3.2.3.3 Fairkaufen — verkaufen

Verkaufen

Dieses Wort entstand aufgrund der Ableitung des Verbs kaufen. In diesem
Fall geht es um eine Derivation, die vermittels des Prafixes ver gebildet ist. Die
Prafigierung des Verbs kaufen fuhrt zu der Bildung des neuen Verbs

verreisen.®°

Fairkaufen

Dieses Wort entstand als eine kreative Variante des Wortes verkaufen. Zu
der Ersetzung der Vorsilbe kam es wahrscheinlich dank der klanglichen
Ahnlichkeit der beiden Ausdriicke.

Der Begriff verkaufen bedeutet jemandem etwas gegen Zahlung einer
bestimmten Summe zu Uberlassen; etwas zu kaufen, was in seiner Qualitat den
Ansprichen nicht genugt; oder zum Beispiel fur Geld oder Gewahrung anderer
Vorteile jemandem seine Dienste zur Verfigung zu stellen. Am haufigsten
befindet sich dieses Verb in Wortverbindung mit dem Wort das Exemplar oder

die Bundesbank.®*

Fairkaufen ist am haufigsten mit dem Fair Trade verbunden. Durch diesen

Verkauf sind die Arbeits- und Sozialbedingungen flir den Produzenten in Dritte-

®CANOONET - DEUTSCHE WORTERBUCHER UND GRAMMATIK: Wortbildung von
verkaufen. [online]. URL:  http://www.canoo.net/wordformation/verkaufen:V:haben [Stand:
05.Méarz 2014]

°®* DUDEN: Verkaufen. [online]. 2013. URL: http://www.duden.de/rechtschreibung/verkaufen
[Stand: 05.Marz 2014]
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Welt-Landern garantiert. Die Bedeutung dieses Wortes ist jeden Tag fur die
Leute immer fassbar. Die Fairness ist fur die Leute wichtig und deshalb

unterstiitzen sie auch fairkaufen.

Beide Ausdrucke fairkaufen und verkaufen klingen ahnlich. Aber die
Bedeutung dieser Worter ist unterschiedlich. Der Zweck des Wortes fairkaufen
iIst nicht nur etwas zu verkaufen, sondern auch etwas, was wichtig ist, zu
unterstitzen. Die Menschen beteiligen sich so durch diese Art des Verkaufs an
der Unterstutzung von Produzenten in den Dritte-Welt-Landern. Verkaufen wird
nicht nur in dem normalen taglichen Leben, sondern auch in der Wirtschaft
verwendet. Es ist kein Nachdruck auf die Gerechtigkeit gelegt. Diese Art des
Verkaufs ist meistens nur flr den Verkaufer gunstig. Im Zusammenhang mit
dem Fairen Handel ist oft das Wort verkaufen mit einem Wort wie Fair-Produkte

verwendet.

3.2.3.4 ,Fair* Projekte

Fair ist nicht nur ein Geschaft als solches, sondern auch eine Menge
anderer  Aktivitdten  von Menschen, die  versuchen, gerechte
Lebensbedingungen in allen Bereichen zu verstarken. Es gibt viele Wortspiele
mit dem Wort fair, aber immer handelt es sich um die Weise der gerechten
Handlung und die Verstarkung der Bedeutung des Wortes fair. In der
Tschechischen Republik, und auch in der ganzen Welt gibt es eine Menge von
Projekten zur Unterstlitzung einer gerechteren Welt. In diesem Kapitel

konzentriere ich mich auf ein paar ausgewahlte Wortspiele.

"Fair Play - Studenten fiir die Gleichberechtigung." Das Projekt beschaftigt
sich mit den Menschenrechten. Sein Ziel ist es, Diskriminierung, Rassismus
und Extremismus zu verhindern. Zu den Zielen des Projektes gehdren auch die
Aktivitat der Studenten und ihre Unterstlitzung bei ihren Veranstaltungen, die

Menschenrechte zu verstdrken und zu verteidigen.®?

’AMNESTY INTERNATIONAL: Fair Play. [online]. 2013. URL:
http://www.amnesty.cz/vzdelavani/fair-play [Stand: 05.Marz 2014], Ubersetzt von Markéta
Hejdova
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Art Fair ist eine Gruppe von jungen Juristen, Kinstlern, Kuratoren und
Studenten, die das Interesse an der gegenwartigen Kunst und Recht teilen. Art
Fair ist eine gemeinnutzige Gesellschaft, deren Ziel ist es, die rechtliche
Unterstitzung flr Kinstler und Kunstinstitutionen, die Entwicklung und
Vertiefung des Rechtsbewusstseins in bestimmten Bereichen des Rechts und

der Kunst bei der Laien- und Fachoffentlichkeit zu erhdhen.®?

Fair - Net ist eine Bdurgervereinigung. Das Hauptziel ist die
Computerkenntnisse bei den Birgern zu verbessern. Fair — Net bietet seinen
Mitgliedern die Hochgeschwindigkeitsinternet, Computerservice, Hausnetze und

Schulungen an.®

Taxi Fair Place sollen die Menschen vor unseriosen Taxifahrern schiutzen.
Die Taxistande sind mit einem gelben Schild mit dem Wort TAXI und einer
orangen Hand mit erhobenem Daumen mit dem Wort FAIR PLACE markiert.
Die Verwalter der Taxistande garantieren einen fairen Preis, sichere Fahrt,

Professionalitat der Fahrer und hohe Servicequalitat.®®

Es gibt einen Unterschied zwischen fairreisen und reisen. Bei fairreisen
handelt es sich um die einmalige Gelegenheit, die Produzenten in den Dritte-
Welt-Landern zu besuchen und hinter die Kulissen des Fairen Handels zu
blicken. Das ist eine Maoglichkeit die Kultur und die traditionelle
Handwerksproduktion eines Landes kennen zu lernen, eine Gelegenheit
mitzuhelfen und dabei mehr Uber das Leben und die Lebensrealitat lokaler

Produzenten zu lernen. Das alles bedeutet fairreisen.®®

®EAIR ART: Poslani. [online]. 2013. URL: http://www.fairart.cz/o-nas/poslani/ [Stand: 05.Méarz
2014], ubersetzt von Markéta Hejdova

®EAIR — NET: Uvod. [online]. 2013. URL: http://www.fair-net.eu/ [Stand: 05.Marz 2014],
Ubersetzt von Markéta Hejdova

®*PRAZSKA INFORMACNI SLUZBA - PRAGUE CITY TOURISM: Taxi Fair Place. [online].
2013. URL: http://www.praguewelcome.cz/cs/dopraval/cestuj-po-praze/taxi/taxi-fair-place/
[Stand: 05.Méarz 2014], Ubersetzt von Markéta Hejdova

®EZA FAIRER HANDEL: FAIR Reisen. [online]. 2013. URL:
http://www.eza.cc/start.asp?1D=226240&b=1509, [Stand: 05.Marz 2014]
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4 Umfrage

Fir die Feststellung der noétigen Angaben zur Ausfertigung der
vergleichenden Analyse von ausgewahlten deutschen und tschechischen
Werbetragern des Fairen Handels wahlte ich die Methode des Fragebogens.
Siehe Anhang Nr.4. Es besteht aus 9 offenen Fragen, die Befragten frei nach
eigener Abwagung beantworten konnen. Ursprunglich wollte ich die
Untersuchung durch Interviews mit ausgewahlten Werbetragern durchfuhren,
aber das war nicht wegen ihrer gro3en Zeitauslastung maoglich. Deshalb
schickte ich meinen Fragebogen den Befragten per E-Mail und mit einem von
Befragten machte ich selbst urspringlich gedachtes Interview. Den Kontakt an
ausgewahlte Werbetrager gewann ich durch die Website fairtradecesko.cz und
fairtrade.de, wo diese Handler als Verkaufsstelle der Fair-Trade-Produkte
genannt sind. Die Ergebnisse der offenen Fragen brachten eine Menge von
interessanten Informationen. So versammelte ich eine Reihe von interessanten
Angaben auf Grund von Antworten der Befragten. Die Fragen wurden so
formuliert, um komplexe Angaben Uber die Stellungnahme und konkrete

Unterstitzung der Handler zum Fair Trade zu bekommen.

Obwohl ich per E-Mail mehr als 40 Handler aus der Tschechischen
Republik und 40 aus Deutschland ansprach, flllten nur 10 Handler den
Fragebogen aus. Die meisten wollten nicht zusammenarbeiten, weil sie nicht

mehr diese Art des Handels unterstitzen und weil sie kein Interesse hatten.

4.1 Analyse der Umfrage

Fir den Fragebogen wurden folgende Fragen ausgewabhit:
Was bedeutet fiir Sie der Begriff Fair Trade?
Fair Trade ist eine gerechte Entlohnung der Landwirte in der Dritten Welt.

Alle Befragten fuhrten unterschiedlich formulierte Definitionen an, die aber
im Grunde diesen Begriff richtig beschreiben. Daraus geht hervor, dass diese

Unternehmer die Problematik des Fairen Handels kennen. Sie sind imstande
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sie kurz und knapp zu fassen. Dank dieser Frage stellte ich fest, dass diese
Handler der Aufklarung im Bereich des Fair Trade helfen kdnnen und dass sie

das Bewusstsein der Offentlichkeit verbessern.

Grafik Nr.1

Wie haben Sie liber Fair Trade erfahren?

in der Schule
durch die Arbeit

Entscheidung der Muttergeseuschaﬁ
Interesse der Kunden
durch das Buch

durch den Lieferanten

das weifd ich nicht

Die Antworten auf diese Frage wurden verschieden. 6 von 10 (60%) von
den Befragten fuhrten eine andere Weise der Begegnung mit Fair Trade als die
anderen Befragten an. Sie begegneten diesem Begriff zum ersten Mal meistens
durch die Menschen, zum Beispiel Kollegen, Lieferanten der Fair-Trade-
Produkte oder durch die Kunden, die das Interesse an diesen Produkten hatten
oder durch die Entscheidung der Muttergesellschaft, die sich entschied diese
Art von Handel zu unterstitzen. Zwei (20%) Handler fuhrten an, dass sie Uber
Fair Trade mittels des Buches oder der Werbung in der Schule erfuhren. Vier
Befragte (40%) fihrten an, dass sie nicht mehr wissen, wie sie Uber Fair Trade

erfahren haben.
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Grafik Nr.2

Warum unterstiitzen Sie diese Art von Handel?

Unterstutzung der Produzenten

aus ethischen Grunden

Alternative zu den sinnlosen Einkaufen

Die Grafik zeigt, dass das wichtigste Argument, warum die Gesellschaften
Fair Trade unterstitzen, die ethischen Grunde sind. So antworteten 6 (60%)
von den Befragten. Der zweite am haufigsten angegebene Grund war die
Unterstutzung der Produzenten, die drei (30%) von den Befragten anfuhrten.
Nur einer von ihnen (10%) fuhrte an, dass Fair Trade eine Alternative zu

heutigen sinnlosen Einkaufen ist.

Grafik Nr.3

Welche Fair-Trade-Produkte verkaufen Sie?

Wein
Obst, Gemuse und andere Nahrungsmittel
Honig

Kaffee, Tee, Schokolade

Textil
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In dieser Frage nannten die Handler mehr Sorten von Fair-Trade-
Produkten. Den grof3ten Anteil in dem Bereich des Verkaufs von Fair-Trade-
Produkten haben Kaffee, Tee und Schokolade. Diese Mdglichkeit fuhrten 5
(50%) von den Befragten an. Auf dem zweiten Platz nannten zwei (20%) Obst,
Gemulse und andere Lebensmittel. Weitere Fair-Trade-Produkte wie Wein,

Honig und Textilien wurden von (30%) der Befragten angegeben.

Grafik Nr.4

Sind Sie mit einigen wichtigen Fair-Trade-
Organisationen im Kontakt?

Nein

Ja

Die Grafik zeigt, dass 7 (70%) von den Handlern im Kontakt mit einigen
wichtigen Fair Trade-Organisationen sind. Drei (30%) von den Befragten haben

diese Frage negativ beantwortet.
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Grafik Nr.5

Wer ist |Ihr fiihrender Lieferant von Fair-Trade-Produkten?

Fair Trade Direct
Puro
People Tree
wir haben keinen fiihrenden..
Bako
El Puente
Weingiiter aus Argentinien, Chile,..

Gepa

Die Ergebnisse zeigen, dass die Befragten mehrere Antworten auf einmal
gaben. Drei (30%) einigten sich, dass der wichtigste Lieferant von Fair-Trade-
Produkten fur sie die Organisation Gepa ist. Bei den Lieferanten wie Fair Trade
Direct, Puro, People Tree, Bako, El Puente und Winzer aus Argentinien, Chile
und Sudafrika kam es zum Konsens, und (50%) von den Befragten nannte
andere Lieferanten. Zwei (20%) von den Handlern haben keinen grofen Fair-

Trade-Lieferanten.
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Grafik Nr.6

Wie ist Ihrer Ansicht nach Offentlichkeit von Fair Trade
informiert?

unbeantwortet
gut 1
durchschnittlich

wenig

Diese Frage bezog sich auf das Gesamtbewusstsein Uber Fair Trade und
5 (50%) von den Befragten einigten sich, dass die Kenntnisse der Offentlichkeit
ungenugend sind. Von zehn Befragten gaben keine Antwort drei (30%). Einer
von ihnen (10%) fiihrte an, dass die Offentlichkeit sehr gut informiert ist und der
letzte Handler (10%) ist der Meinung, dass die Offentlichkeit durchschnittlich

informiert ist

Grafik Nr.7

Was ist lhrer Ansicht nach die Haltung der Verbraucher in
lhrem Land zu Fair-Trade-Produkten?

negativ

positiv
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70% von den Befragten denken, dass die Verbraucher in ihrem Land zu
den Fair-Trade-Produkten vorwiegend eine positive Beziehung haben. Nur drei
(30%) von den Handler antworteten, dass die Stellungnahme der Verbraucher

negativ ist.

Grafik Nr.8

Wie werben Sie fiir Fair-Trade-Produkte?

auf den Festivals

durch das Projekt

in den Schulen

durch Flyer und Broschuren
im Internet

im Laden

Aus der Grafik geht hervor, dass die Befragten mehrere Antworten auf
einmal gaben. Am haufigsten werben sie fir Fair-Trade-Produkte im Internet. In
der heutigen Internetzeit ist es nicht Uberraschend. Diese Mdglichkeit flhrten
10 (100%) an. Die zweite am meisten bezeichnete Moglichkeit war die
Werbung in dem Laden, die 8 (80%) von den Befragten nannten. Mit Hilfe von
Fair-Trade-Flugblattern und Broschuren werben vier Handler, d.h. 40%. Zwei
(20%) von allen Befragten werben fur Fair Trade in den Schulen und weiter
zwei (20%) durch verschiedene Projekte fir die ganze Offentlichkeit. Nur einer

(10%) von den Handlern wirbt fur Fair-Trade-Produkte auf den Festivals.

37



Grafik Nr.9

Wenn Sie heute lhr Vorhaben noch einmal tiberdenken
sollten, wiirden Sie Fair Trade wieder unterstiitzen?

zurzeit nicht, in Zukunft ja

Ja

Die Antworten auf diese Frage geben uns die Information, wie die
Handler mit Fair Trade zufrieden sind. Die Mehrheit, 8 (80%) von allen
Befragten, flhrte an, dass sie auf jeden Fall Fair Trade wieder unterstitzen
wulrden. Nur zwei Handler (20%) antworteten, dass heutzutage keine gunstige

Zeit fur diese Unterstlitzung ist. Aber sie hoffen, dass es sich in Zukunft andert.

4.2 Analyseergebnis

Die im Fragebogen angeflihrten Fragen machten uns mit den Ansichten
von Fair-Trade-Handlern bekannt. Sie fuhrten unterschiedlich formulierte
Definitionen von Fair Trade an, aber im Grunde genommen verstehen sie
diesen Begriff richtig. Daraus geht hervor, dass diese Unternehmer Problematik
des Fairen Handels gut verstehen. Das Ergebnis dieser Umfrage zeigt, dass
diese Handler fahig sind, das Bewusstsein der Offentlichkeit zum Fair Trade zu

verbessern.

Aus den Antworten auf die zweite Frage geht hervor, dass die Befragten
uber diese Art des Handels durch unterschiedliche Weise erfahren haben. Die
meisten von ihnen antworteten, dass sie schon nicht mehr wissen, aus welcher

Quelle sie die ersten Informationen Uber Fair Trade haben. So antworteten die
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Befragten aus Deutschland, wo Fair Trade schon seit vielen Jahren bekannt ist
und zu einem aufgeklarten Lebensstil gehort. Andere Antworten zeigen, dass
die Leute die Informationen Uber Fair Trade vor allem durch andere Menschen

erhielten, die sich um die Aufklarung des Fair Trade bemuhen.

Mittels der weiteren Befragung wurde festgestellt, warum die Befragten
diese Art von Handel unterstitzen. Die Antworten zeigten, dass sie sich fur die
Unterstlitzung des Fairen Handels vor allem aus ethischen Grinden auf Grund
ihrer moralischen Werte und Lebensprinzipien entschieden. Der zweithaufigste
Grund war die Forderung der Produzenten. Auch diese Antworten zeigen, dass
die Schicksale der armen Menschen vielen Leuten in hochentwickelten Landern

nicht gleichgultig sind.

Die haufigsten Fair-Trade-Produkte sind Kaffee, Tee und Schokolade. Das
ist identisch in der Tschechischen Republik wie in Deutschland. Dies folgt aus
der Grafik Nr.3. Diese Produkte verkaufen sich sehr gut, und so ist es logisch,
dass sie die Handler in ihr Sortiment aufnahmen. Die Leute wissen, was sie
von diesen Lebensmitteln erwarten kdnnen. Es ist fur sie nichts Neues. Sie
brauchen keine Angst vor dem Einkauf dieser Lebensmittel zu haben, wie es im
Fall der anderen Fair-Trade-Produkte ist. Die zweithdufigste Antwort betraf
Obst, Gemuse und andere Lebensmittel. Diese Produkte haben ihre Anhanger
vor allem in Deutschland, wo die Verbraucher héhere Anspriche auf dieses
Sortiment haben. Es ist fur sie kein Problem, eine gute Qualitat von Waren zu
bezahlen. Deshalb findet man dieses Sortiment viel 6fter in Deutschland als in

der Tschechischen Republik.

Diese Frage sollte mir die allgemeine Behauptung der grof3en Fair-Trade-
Organisationen bestatigen. Sie betonen, dass sie Fair-Trade-Handler auf der
ganzen Welt unterstitzen. Dies bestatigt auch die Tatsache, dass die Mehrheit
der Befragten auf diese Frage positiv antwortete. Die Ubrigen Befragten
aulerten sich negativ, weil sie noch nicht mit einigen von diesen
Organisationen zusammenarbeiten. Sie verkaufen den Kunden die Fair-Trade-

Produkte direkt von den Produzenten aus den Dritte-Welt-Landern.
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Die Befragten sind am haufigsten im Kontakt mit der deutschen Fair-
Trade-Organisation Gepa. Dies folgt aus der Grafik Nr.5. Die anderen Befragten
fuhrten an, dass sie keine fuhrenden Lieferanten haben. Sie kaufen die Fair-
Trade-Produkte direkt von den Produzenten ein und deshalb ist ihre
Unterstutzung groRRer. Die Ubrigen Antworten zeigen, dass der Faire Handel in

vielen Organisationen vertreten ist, die diese Art von Handel unterstitzen.

Auf die Frage nach der Einstellung der Verbraucher zu den Fair-Trade-
Produkten, fuhrte die Mehrheit der Befragten eine positive Antwort an. So
antworteten die Handler vor allem aus Deutschland. Zurzeit haben die Kunden
in der Tschechischen Republik ein negatives Verhaltnis zu den Fair-Trade-
Produkten. Dies ist vor allem dank kleinerem Bewusstsein der Offentlichkeit und
den hdheren Preisen von diesen Waren. Die Verbraucher in der Tschechischen

Republik sind nicht bereit fur diese teuren Produkte mehr Geld auszugeben.

Nach den Befragten, die die Frage bezuglich des Niveaus der
Informiertheit beantworteten, ist das Bewusstsein sehr gering. So antworteten
die Handler vor allem aus der Tschechischen Republik, wo Fair Trade kleinere
Unterstitzung und Vertretung hat als in Deutschland. Die Verbraucher erfahren
Uber Fair Trade dank eigener Initiative. Aus den erhaltenen Antworten geht
hervor, dass die Handler nicht imstande sind, diese Frage objektiv zu

beantworten. Sie haben sich nie fiir das Niveau der Informiertheit interessiert.

Alle Antworten auf die nachste Frage waren identisch. Alle Handler
werben fur Fair Trade und seine Produkte im Internet. Es ist logisch, weil wir im
Zeitalter des Internets leben. Die meisten von ihnen werben fur Fair Trade und
seine Produkte vor allem in dem Laden. Meistens stellen sie ihren Kunden
diese Produkte personlich vor. Man kann auch verschiedene Flyer und
Broschiren nutzen, die genltgend Informationen Uber Fair Trade anbieten.
Siehe Anhang Nr.5. und Nr.6. Andere Methoden der Werbung sind
verschiedene Projekte und Seminare in den Schulen. Die Handler bemuhen
sich das Bewusstsein vor allem bei den Jugendlichen zu erhdhen, die ihre

potenziellen Kunden sein kdnnen.
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Auf die Frage, ob die Handler wieder Fair Trade unterstitzen wollen,
antwortete die Mehrheit ohne das Zogern positiv. Dies zeigt, dass sie an die
Idee des Fairen Handels glauben. Sie haben vor, die Arbeits- und
Sozialbedingungen in den Dritte-Welt-Landern weiterhin zu verbessern. Die
ubrigen Befragten sind der Meinung, dass Fair Trade zurzeit keine starke

Marktstellung hat.

Meine Bachelorarbeit stellte fest, dass die Stellung der Fair-Trade-Shops
in Deutschland viel besser ist als in der Tschechischen Republik. Die Grinde
dafir sind: ein besseres Bewusstsein der Offentlichkeit, eine groRere
Unterstutzung von Handlern und Verbrauchern oder zum Beispiel die Tatsache,
dass aus Deutschland die wichtigsten Fair-Trade-Dachorganisationen kommen.
Die Leute widmen diesem Handel mehr Aufmerksamkeit und deshalb entwickelt
sich Fair Trade schneller. Aber auch in der Tschechischen Republik wird der
Faire Handel immer bedeutender. Man kann vermuten, dass in Zukunft die

Marktposition der Fair-Trade-Geschafte ebenso gut ist wie in Deutschland.
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5 Abschluss

Die BemuUhung, eine Welt fair zu starken hat in der Welt immer gréflere
Bedeutung. Der Umfang des fairen Handels erreicht zurzeit im Welthandel nicht
so ein Ausmall wie der internationale Handel, aber die Bemuihung, die
Produzenten von der Armut zu befreien der durch die Unterstitzung der

Entwicklungslander ist unschatzbar.

Viele Verbraucher wissen nicht, dass sie Fair-Trade-Produkte kaufen
konnen oder sie stellen fest, dass sie nicht immer erreichbar sind. Dies andert
nichts an der Tatsache, dass der faire Handel ein sehr wirksames Mittel der
Entwicklungszusammenarbeit ist. Der faire Handel bemuht sich, die verlorene
Verbindung zwischen Verbrauchern und Produzenten zu erneuern und zu
sichern, dass Produzenten einen fairen Preis fur ihre Ernte und dadurch die

Chance flr eine bessere Zukunft bekommen.

Diese Bemuhung ermoglicht den benachteiligten Produzenten und ihren
Familien, dass sie sich selbst versorgen zu kdnnen. Fair Trade verbessert das
Leben von Millionen Menschen. Das Prinzip des fairen Handels ist nicht
Verzweiflung, sondern Menschenwirde. Fair Trade bietet den Menschen an,
was sie brauchen — eine Gelegenheit. Die Produzenten aus Dritte-Welt-Landern
brauchen keine Caritas und Wohltatigkeit, sondern Respekt und
Zusammenarbeit. Viele verantwortliche Verbraucher verstanden dies und jetzt
ist der Einkauf der Fair-Trade-Produkte flr sie eine selbstverstandliche

Angelegenheit.

Fair Trade erfreut sich groRerer Beliebtheit vor allem von der Seite der
Kunden. Damit hangt die Distribution der Fair-Trade-Produkte in eine groRe
Zahl von Verkaufsstellen in der ganzen Welt zusammen. Die Lander der Dritten
Welt, oder auch die Staaten, die die Fair-Trade-Produkte zichten und
herstellen, sind in Entwicklungsgebieten wie Asien, Afrika und Lateinamerika
verbreitet. Es handelt sich um etwa 58 Lander, in denen sich Fair Trade um die
Verbesserung der Arbeitsbedingungen bemuiht und den Lebensstandard der
armsten Menschen erhoht. Die Leute aus den reichen Landern konnen die

Bedingungen unter denen die Fair-Trade-Produkte entstehen oder die
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Auswirkungen auf die Umwelt nicht ignorieren. Die Verbraucher lernen
stufenweise Verantwortung fur ihre Entscheidungen zu Ubernehmen und so
geben sie der Umwelt zumindest einen kleinen Teil dessen zurlck, was die
Handler, die keine Grundsatze respektieren nehmen, um die Umwelt zu

schonen.

Fair Trade gibt es auf allen bewohnten Kontinenten der Erde verbreitet.
Sein Umfang, Erfolg und die historische Entwicklung sind in jedem Land
verschieden. Aber sie haben eines gemeinsam, die Menschen haben grofe
Begeisterung fur die Grundsatze des Fair Trade und so verbreitet sich dieser

Handel unter immer mehr Teilnehmern.
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9 Resumé

Cilem této bakalaiské prace bylo charakterizovat zakladni principy
spravedlivého obchodu, jeho rozSifeni a vyvoj ve svété. Prace se snazila o
objasnéni vlivu spravedlivého obchodu a zhodnoceni perspektivnosti vyvoje a
posileni spravedlivého svéta. Dale byly pfedstaveny ruzné typy reklamnich

nosiéu a jejich konkrétni priklady z Ceské republiky a Némecka.

Ctenar byl seznamen se slovnimi hiickami, které vznikly v souvislosti s
uzivanim slova "fair" jako symbolem pro spravedinost, a to nejen v oblasti
obchodu. V zavéru prace byla vypracovana srovnavaci analyza vybranych
némeckych a &eskych obchodnikt v roli reklamnich nosi¢u, ktera objashuje
jejich motivaci a postoj ke spravedlivéemu obchodu. Cilem této prace nebylo
konstatovat vice ¢i méné znamé faktografické udaje, ale méla vystihovat Fair

Trade v jeho celosvétovém rozsahu.
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10 Abstract

The aim of this thesis is to characterize the basic principles of Fair Trade,
its enlargement and development in the world. This work sought to clarify the
effect of Fair Trade and to evaluate the prospects of development and the
strengthening of the concept of fair trade in the world. In addition to this,
different types of advertising mediums and specific examples from the Czech

Republic and Germany for these were presented.

The reader was acquainted with the wordplays that have arisen in
connection with the use of the word "fair" as a symbol for fairness, not only
within trade. In the end, a comparative analysis of selected German and Czech
businessmen was made. The role of advertising media selection was evaluated
and explains their motivation and attitude to Fair Trade. The aim of this work
was not only to cover factual information but also to reflect on Fair Trade in its

global range.
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Anhang Nr.1: Fair-Trade-Siegel auf den Produkten
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Anhang Nr.2: Broschire: Verantwortlich Verbrauch der Amter und Institutionen
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v Ceské republice

Co vsechno
lze nakupovat
odpoveédné?

nejlépe sezénni a lokaini' produk-
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bu a zaruéuje jim distojny Zivot

papir, lavicky nebo nébytek ze dreva pocha-
zejiciho z Setrné obhospodarovanych lest, certifikovanych
dle standard( FSC

wyrabky z bio bavi-
ny, odévy s certifikaci Fair Wear; v zépadoevropskych
zemich je bézné nakupovani bavinénych tricek pro ukli-
dové sluzby, uniforem pro policisty & hasice z fairtradove
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fairtradové standardy
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nebo jako dar kvétiny certifikované jako Fairtrade nebo
Flower Label Program
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ekologicke Cistici prostiedky a postupy,
wyrobky z recyklovaného papiru (obdlky, pofadace, boxy,
kancelafsky papir apod.), Usporné svéteiné zdroje (zarivky,
LED) a spotrebice (tfida A, certifikace Energy Star), naby-
tek bez formaldehydu (Ekologicky Setrny vyrobek); nena-
bizime napoje v PET lahvich

Quelle: Foto von Markéta Hejdova
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Anhang Nr.3: Broschuren: Fair-Trade-Projekte
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Anhang Nr.4: Fragebogen fur Handler

Dieser Fragebogen wird ausschlieBlich fiir die Zwecke dieser Bachelorarbeit
verwendet: ,Eine Welt fairstdrken”. Vergleichende Analysen ausgewdéhlter
deutscher und tschechischer Werbetrdger des fairen Handels.

Was bedeutet fur Sie der Begriff Fair Trade?

Wie haben Sie Uber Fair Trade erfahren?

Warum unterstitzen Sie diese Art von Handel?

Welche Fair-Trade-Produkte verkaufen Sie?

Sind Sie mit einigen wichtigen Fair-Trade-Organisationen im Kontakt?
Wer ist Ihr fUhrender Lieferant von Fair-Trade-Produkten?

Wie ist Ihrer Ansicht nach Offentlichkeit von Fair Trade informiert?

Was ist Ihrer Ansicht nach die Haltung der Verbraucher in Ihrem Land zu Fair-
Trade-Produkten?

Wie werben Sie fur Fair-Trade-Produkte?

Wenn Sie heute |lhr Vorhaben noch einmal Gberdenken sollten, wiirden Sie Fair
Trade wieder unterstitzen?

Vielen Dank fur lhre Zeit. Ich winsche Ihnen viel Erfolg beim fairen Handel.



Anhang Nr.5: Werbematerialien - Café Puro
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Certifikat
Fairtrade kava

pomaha chranit destny prales

Ve s?olec‘fnosti Miko Kava pijeme Yuro.

Pitim Puro kavy, certifikované Fairtrade organizaci, garantujeme, ze
veskera kdvova zrna byla nakoupena zodpovedne a za férove ceny pro
drobné farmare. Tim pomahame zlepsit jejich pracovnt a zivotni podminky.

<

Zatimco si vychutnavame Puro kdawvu, diky spojent s organizact World
Land Trust velmi aktivné asistujeme pri zastavent brutalntho odlesnovant
nas! planety. Prostrednictvim této organizace jsou chranény a kupovany
destne pralesy - nazyvane PLTICE ZEME

<

Puro kdva ndm také umoznuje podporovat organizaci Corporate Funding
Programme, ktera nabizi pomoc projektum udrzitelnosti v rozvojovych
zemich na Jihu s cilem zajistit témto komunitdm vice nezavislosti.

MY TAKE MILUJEME DOBROU KAWU
A TAX S HRDOSTT NABTZIME PURO

T WORLD [ D
e . AND &

& | TRUST Corporate Funding Programme WWww .PU PO -Cz

Quelle: Foto von Markéta Hejdova



Anhang Nr.6: Werbematerialien - Fair & Bio
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: FAIRTRADE www.fairtrade.cz
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€Al BYVA POVAZOVAN 24 ZDRAVI
PROSFESNT NAPOJ, KTERY
FODFORUIE DOBRE A ODSTRARUIE
B0 SPATNE NA TELE | NA DUSL
PHINASL VEAK TOTO POZEHMANT

L. 1 TEM, KTERI HO sBinANT

WWW.FAIRTRADE

Quelle: Foto von Markéta Hejdova



