Katedra filozofie PROTOKOL O HODNOCENI PRACE

Price (co se nehodi, $krtnéte): diplomové

Posudek (co se nehodi, 3krtnéte): vedouciho

Prici hodnotil(a): PhDr. Lada Hanzelinova

Prici pFedlozil(a): Be. Petra Vomelova

Nizev price: Vliv socidlnich a historickych podminek na zobrazeni Zeny v reklamé

1. CiL PRACE (uved'te, do jaké miry byl naplnén):

Cil price - porovnat zobrazeni Zeny ve spole¢nosti béhem ¢asovych obdobi 30. a 40. let v
Ceskych zemich, Némecku a USA a zajisti, zda se redlné postaveni Zen ve spole¢nosti
promitd do zobrazeni v reklamé a naopak - byl splnén.

Béhem vyzkumu autorka posunula zkoumané obdobi na 20. az 30, léta 20. stoleti, protoze
ta jsou pro toto téma piihodnéjsi.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (néirognost, tviiréi pFistup, proporcionalita teoretické a
vlastni price, vhodnost p¥iloh apod.):

Price zpracovava velké mnozstvi dostupné literatury, a to nejen druhotné, ktera zachycuje
téma z dne3niho Ghlu pohledu, tak i dobové (Solar), ktera popisuje aktualni navody na tvorby
reklamy. Tim mohlo dojit k zajimavému srovnani. Prilohy tvofi nedilnou souéast price a
dopliiuji zavéry z teoretické ¢asti.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykov§ projev, sprévnost citace a odkazii na literaturu,
grafickd dprava, pFehlednost Elenéni kapitol, kvalita tabulek, grafi a pfiloh apod.):
Text je obsdhly s bohatym poznamkovym aparétem, ktery je proveden korektné a podle

normy. Jazykovy projev je kultivovany, bez preklepi a gramatickych chyb, &lenéni kapitol

logické.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z price, silné a slabé
stranky, originalita my3lenek apod.):
Prace je originalni svou aplikaci teorii sociologie, historie a sémiotické analyzy obrazu na
rozbor reklamnich sdéleni.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI
OBHAJOBE (jedna a7 tii):

Lze otekévat, Ze reklama povéle¢ného obdobi zobrazovala Zenu v jejim realném postaveni ve
spole¢nosti a pro¢?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (vyborné, velmi dobfe, dobe, nevyhovél):
Vybomné.

Datum: , - + /., Podpis:



