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Téma diplomové price: Zhodnoceni vyvoje marketingu na internetu

vzdélavaciho portélu

Hodnotitel — oponent: Ing. Tom4as Pospichal
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit) 1 2 3 4 N
A) Definovani cilt prace C OB B
B) Metodicky postup vypracovani prace OXOOO
C) Teoreticky zaklad prace (reSerdni Cast) X Ooon
D) Clenéni prace (do kapitol. podkapitol, odstavcil) El2 00
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika) ogoaxoo
F) Formalni zpracovani prace OXxO00
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem ObXxdid
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace) OXO0ODO
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce OO0
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi EEENEEE
K) Zaveéry prace a jejich formulace .
L) Splnéni cila prace OxO0O0
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi) OxOOO
N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace Oooo
0) Celkovy dojem z prace OXOOO

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikatnim stupném:' velmi dobfe

Strudné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Diplomova prace na téma Zhodnoceni vyvoje marketingu na internetu vzdélavaciho portalu vhodné
kombinuje teoretické zaklady pomérné mladé discipliny online marketingu s poznatky ziskanymi
autorem od spolupracujiciho podnikatelskeho subjektu.

Silnou, ale ¢astecné i slabsi strankou prace je zaméfeni se na konkrétni prostiedi jemuz se prace
vénuje. Velmi silnou strankou jsou data, se kterymi autor pracuje a které si byl schopen opatfit.
Naopak jistou vytkou je pfesah zavérl prace mimo sledovanou spole¢nost.
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Zajimavou oblasti prace jsou konkrétni praktické ukazky ptinost jednotlivych nastroji online
marketingu, kter¢ sledovany podnikatelskych subjekt vyuziva. V komparaci s popisem spole¢nosti se
jedna o velmi jasné pfiklady.

Otazky a pripominky k bliz8§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Zhodnot'te vhodnost pouziti jednotlivych ndstroji online marketingu vyuzivanych Ivitera a.s. z
hlediska miry efektivity v B2B a B2C businessu.

2. Jake dalsi prilezitosti v online marketingu vidite pro Ivitera a.s. (vyuziti dal$ich nastrojq,
marketingove investice apod.)?

3. Jake jsou podle Vas nejzajimavéjsi trendy v online marketingu, které jsou aplikovatelné i na Seské
prostfedi? Jmenujte takové nastroje, které pfinesou zadavatelim jasnou efektivitu pro jejich vlastni
business.

4. Jaké misto dle Vas zaujme online marketing v klasické marketingovém mixu?
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Metodické poznamky:

Oznadte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a oddvodnéte nize pii odivodnéni
klasifika¢niho stupné.
* Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupeti.
* Struéné zdGvodnéte navrhovany klasifikaéni stupeni, odéivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte vytiStény oboustranné na sekretariat KFU, FEK ZCU nejpozdgji do 15. 1. 2014. Posudek musi byt
opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani originalu),



