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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
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Jméno studenta: Pavel Novy
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management
Téma diplomové prace: Analyza vyuziti marketingového komunika¢niho mixu

vybraného subjektu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tluchof, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilti prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zdklad prace (reSersSni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formélni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zéavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagizitorstvilz
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikadnim stupném: vyborné
Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:’

PfedloZzend priace se zabyva marketingem, piedev§sim marketingovou komunikaci, v oblasti
spolecnosti, které provozuji muzikalova predstaveni. Autor se zabyva segmentem, ve kterém se velmi
- dobfe orientuje. Metodické postupy byly upravovany v diskuzi mezi vedoucim préce a studentem
s ohledem na mozZnosti ziskavani informaci a dat. V teoretické ¢asti autor vyuziva také zahrani¢nich
casopiseckych zdroji, coz je velmi pozitivni. Cil prace je naznacen v ivodu a konkretizovan v kapitole
¢. 3. Prace do ur€ité miry navazuje na bakalatskou praci a z&asti vyuzivd metodiky v ni rozebranou.

Klicové paséze prace vychéazeji z autorova pozorovani a analyzych dostupnych dokumentd a z¢asti i
z komunikace se zastupci analyzovanych firem. Autor navrhuje rizné moZnosti pro hodnoceni
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marketingové komunikace sledovanych subjektd a snazi se zdvérem porovnat, ale také dat do vztahu
s kvantitativnimi ukazateli (primérné ceny, obsazenost).

Slabsi strankou prace je uzs$i spektrum navrhi a jejich men$i propracovanost, a také v né&kterych
pasazich jazykové formulace.

Celkové povazuji diplomovou préci za zdafilou. I pfes dil¢i nedostatky navrhuji hodnotit klasifikaénim
stupném vyborné¢.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob&’:

Jak se vyviji muzikédlovy trh obecné? Jakym zpisobem by bylo vhodné na tento vyvoj reagovat
v oblasti marketingové komunikace? Je u zkoumanych subjektl patrna reakce na vyvoj trhu?
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V Plzni, dne 16. 1. 2015 dpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiétorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odtivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeii.

? Strutng zdiivodnste navrhovany klasifika¢ni stupeti, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte oboustranné vyti§tény na sekretarist KFU, FEK ZCU do 12. 1. 2015. Posudek musi byt opatfen
vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani originalu).



