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HoDNocENÍ DIPLoMovE PRÁCE
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Podniková ekonomika a management
Ana|ý za využití ma rketin gového komunikačního mixu

vybraného subjektu

Ing. Zdeněk Hruška

FEK ZčU v P|zni

Kritéria hodnocení: (1 nejlepší,4 nejhorší, N.ne|ze hodnotit)
A) Definování cílů práce
B) Metodický postup vypracování práce
C) Teoretický zékIad práce (rešeršní část)
D) Cleněnípráce (do kapitol, podkapitol, odstavců)
E) Jazykové zpracovéni práce (skladba vět, gramatika)
F) Formál ni zptacov étní práce
G) Přesnost formulací aptáce s odborn;im jazykerrt
H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Práce se zahraniční literaturou' úroveň souhrnu v cizim jazyce
J) Celkoqi postup řešení aptáce s informacemi
K) Závěry práce ajejich formulace
L) Splnění cílů práce
M) odbomý přínos práce (pro teorii, pro praxi)
N) Přístup autora k řešení problematiky práce
o) Celkový dojem zpráce

Navrhuji klasifikovat diplomovou práci klasifi kačním stupněm : 1
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Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2

Diplomová práce si klade za cilr ata|yzovat marketingový komunikační mix u zvolených subjektů.
Tento cíI|ze považovat za splněný. Nicméně doporučení pro jednotlivé subjekty by mělo byt více
specifické a měla by byt provedena jeho kvantifikace. Práce je vhodně rozčleněna azapozitivnílze
shledávat i doplnění o přehledné tabulky aobtázky' které podtrhují přehlednost diplomové práce.
I přes dílčí nedostatky spíše formálního charakteru doporučuji práci k obhajobě a hodnotím ji stupněm
VELMI DoBřtE.
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otázl<y a připomíntry k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3

1. Jaké internetové nástroje byste doporuěilpro zrýšení efektivity propagace na internetu pro zvolené
subjektý

2. Stručně uved'te, jak oblast marketingu přispívá k worbě ýsledku hospodďení organizace.

V Plzni, dne 9. 1.2015
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Podpis hodňotitéte

Metodické poznámlry:

1 Kliknutím na pole vyberte poŽadovaný kvalifikační stupeň', stručně zdůvodněte nawhovaný klasifikační stupeň, odůvodnění 7pracujte v rozsahu 5 - 10 vět., ott,,*y a připomfuky k bližšímu vysvětlení pri óbhajobe - dvě ažtl otaxy.

Posudek odevzdejte vytištěný oboustranně na sekretariát KFU, FEK ZČIJ nejpozději do 12. 1.2oI5. Posudek musí být
opařen vlastnoručním podpisem modře (pro rozeznání originálu).


