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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni &ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, trovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky préce

0) Celkovy dojem z prace

LD X IR =
XK IR T
LA T T T
() 10 S B O B )90 D
1) 2 2 1 O

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Diplomova préce si klade za cil analyzovat marketingovy komunikagni mix u zvolenych subjektd.

Tento cil lze povaZovat za splnény. Nicmén& doporudeni pro jednotlivé subjekty by mélo byt vice

specifick€ a méla by byt provedena jeho kvantifikace. Prace je vhodné rozélenéna a za pozitivni lze

shledavat i doplnéni o prehledné tabulky a obrazky, které podtrhuji piehlednost diplomové prace.

I ptes dil¢i nedostatky spiSe formalniho charakteru doporuduji praci k obhajobé a hodnotim ji stupném
. VELMI DOBRE.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Jaké internetové nastroje byste doporuéil pro zvy3eni efektivity propagace na internetu pro zvolené
subjekty?

2. Stru¢né uvedte, jak oblast marketingu pfispiva k tvorb& vysledku hospodateni organizace.

V Plzni, dne 9. 1. 2015 Podpis hoM

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
? Struéné zdiivodnate navrhovany klasifika¢ni stupeti, odivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé& az tii otazky.

Posudek odevzdejte vyti§tény oboustranné na sekretariat KFU, FEK ZCU nejpozdgji do 12. 1. 2015. Posudek musi byt
opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani originalu).



